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Film, muzyka czy ksigzka?
Wszystko w jednym, czyli internet

Internauci, omijajacy tresci wideo nalezg do gatunku niemal calkiem juz wymarlego. E-sklepy

z multimediami sprzedaja ptyty z muzyka za ponad 50 milionéw ziotych, a przed nami rysuje sie
perspektywa brytyjska. Tam juz co czwarty album nie tylko w internecie jest kupowany, ale
réwniez z niego pobierany. CD odchodzi bezpowrotnie do lamusa, a internetowe radia skutecznie

rywalizujg o stuchacza z tymi tradycyjnymi, nadajacymi w eterze.

Internet na naszych oczach przechodzi ewolucje. Z medium bazujgcego mimo wszystko na
stowie pisanym, juz dzi$ - jak szacuja eksperci Cisco - stal sie medium, w ktérym multimedia
stanowig wiekszos¢. A za kilka lat, jesli sprawdzg sie prognozy, ta wiekszos¢ bedzie miazdzaca.

90 procent catego ruchu w sieci "zje" przekaz audio i wideo.

Czyzby zatem internet, sam oskarzany nieraz o odcigganie od gazety i papierowej ksiazki, miat
do niezbednego minimum sprowadzi¢ stowo pisane w ogole i zastapi¢ je wizja i fonia? Sadze, ze
nie. Zbyt szybko rozwija sie rynek ksiazki. Tyle, Ze elektronicznej. Miedzy bajki mozna wiec
wlozy¢ mit, Ze nie czytamy ksiazek. Skoro wydajemy na ich cyfrowe wersje nawet 10 milionéw
zlotych rocznie, to chyba czytamy. A nawet wiecej - pozwalamy im, zeby czytaly sie same.

Za dwa razy wieksze pienigdze.

Bartlomiej Dwornik

redaktor Interaktywnie.com
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Multimedia odpowiadajg dzi$ juz za nieco ponad 50 procent calego

ruchu w internecie. Jak szacuje fima Cisco, najpdznigj za cztery

lata ten odsetek wzrosnie do ponad 90 procent, co bedzie oznaczac

nawet nie dominacje, a absolutng hegemonie.

Kto nie zabierze sie z tg wzbierajaca fala, zostanie
w tyle i bedzie mu trudno nadrobi¢ dystans.
David Hsieh z Cisco podkresla bowiem, ze
multimedia, ktére juz dzi$ nie sg wykorzystywane
li tylko do celow rozrywkowych, jeszcze bardziej
zyskaja na znaczeniu. To proces nieodwracalny.

Dowodow daleko szuka¢ nie trzeba. W maju,

z okazji sz6stych urodzin portal YouTube
pochwalit sie statystykami, obok ktoérych nie
Sposob przejs¢ obojetnie. Co minute w jego
zasobach internauci publikujg 48 godzin
materialdw wideo przerdznej masci. Daje to
Srednio trzy miliardy filmdéw na dobe. A przeciez
mowa tu tylko o materialach wideo w jednym
serwisie.

Sie¢ wideomaniakow

Prozno dzis szukac internatow, ktorzy nie
korzystajg z mozliwosci ogladania filmow w sieci.
Ta grupa to internetowe dinozaury i - tak jak one
- wymiera bezpowrotnie. Wyniki opublikowanych
na poczatku roku badan firmy Gemius i portalu
Onet pokazujg, ze w Polsce tylko 5 procent
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uzytkownikéw sieci deklaruje, ze wideo online
jestim obce. I grupa ta stale sie kurczy.

Gdzie polscy internauci ogladaja
materialy wideo

serwisy wideo 95 proc.
telewizja internetowa 53 proc.
serwisy VOD 28 proc.
telewizja p2p 17 proc.

Zrédio: Gemius i Onet. Audio | wideo w sieci, styczeri 2011

Oczywiscie, najwiekszg popularnoscig w te]
materii cieszg sie serwisy wideo, pokroju
YouTube czy Wrzuta, jednak wyraznie rosnie
popularnos¢ internetowej konkurenciji dla
telewizji. Rbwniez portale informacyjne coraz
wyrazniej doceniajg te forme przekazu

i tradycyjne stowo pisane okraszajg krotszymi,
lub dluzszymi relacjami filmowymi.

- Whrew pozorom nie czeka nas zadna rewolucja
- uwaza jednak Krzysztof Winnik, interactive
director & managing partner NuOrder Group.

- Obserwujemy dzisiaj trzy tendencije, ktore
przyczyniajg sie do popularyzacji kontentu
video w sieci. Po pierwsze, to rosnaca
przepustowos¢ lacz internetowych, pozwalajaca
dzisiaj kazdemu zaréwno przesylac, jak

1 pobiera¢ dane wideo. Po drugie, sg to
technologie umozliwiajace nagrywanie takiego
kontentu - dzis kamery wideo o coraz wyzszych
parametrach montowane sg praktycznie w
kazdym laptopie, telefonie komodrkowym czy
tablecie.

Muzyka offline w odwrocie?
W Polsce jeszcze nie

Roéwniez rynek fonograficzny czuje na plecach
oddech internetu. I co najwazniejsze, przestal sie
juz przed tym oddechem broni¢. Na poczatku
listopada Official Charts Company opublikowata
statystyki, dotyczace sprzedazy wirtualnych
wersji ptyt. Wynika z nich, ze rekord pada tu za
rekordem. Juz co czwarty album na Swiecie

- cho¢ na pierwszy rzut oka trudno w to
uwierzy¢ - kupowany jest w wersji
elektronicznej, pobieranegj z sieci. A dynamika



moze sugerowac, ze szybciej niz wszyscy sie
spodziewamy, ptyty CD odejdg do lamusa,
pozostajgc domena fanatycznych kolekcjonerow.

Udziatl elektronicznych wydan plyt
w rynku fonograficznym
2010 17,5 proc.

2011 26,2 proc.

Zrédlo: Official Charts Company

Rekordowy pod wzgledem sprzedazy byt jak
dotad ostatni tydzien minionego roku. Tylko na
Wyspach Brytyjskich sprzedato sie wowczas
800 tysiecy e-plyt. Geoff Taylor, szef brytyjskiego
zwigzku firm fonograficznych BFI jest
przekonany, ze w tym roku uda sie juz pokonac¢
pulap miliona sztuk. A rekord albumu Mylo Xyloto
grupy Coldplay, ktory w cyfrowej wersji tylko

w pierwszym tygodniu kupito ponad 80 tysiecy
internautbw, moze sie czu¢ powaznie zagrozony.

W Polsce nie mozemy jeszcze pochwali¢ sie
podobnymi osiggnieciami, cho¢ i nad Wislg
wida¢ wyrazny postep w udziale internetu

w dystrybucji muzyki. W czerwcu Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumenta opublikowal raport za
lata 2006-2009, z ktérego wynika, ze Srednia
dynamika sprzedazy muzyki przez sie¢ ma
tempo 30 procent w skali roku.

Raport interaktywnie.com - multimedia w internecie

Bartlomiej Roszkowski
prezes
NetPress Digital

Trzeba jednak pamietac, ze mowa tu bardziej

o sprzedazy tradycyjnych nosnikow za
posrednictwem internetu, a nie typowo
cyfrowych plyt muzycznych. Pod tym wzgledem
mamy jeszcze sporo do nadrobienia.

Wartos¢ dystrybuciji muzyki
w internecie

2006 22,3 min zt
2007 32,4 min zt
2008 39,9 min zt
2009 49,6 min zi

Zrédlo: Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumenta

magazynow.

Czy e-prasa wyprze te papierowg? Moim zdaniem jest to bledna
teza. Oba no$niki tresci powinny wspolistnieé¢. Oczywiscie,

proporcje moga sie zmieniac, ale poki co w niektérych
warunkach wersje papierowe sg wygodniejsze, a w innych wersje
elektroniczne. Kwestia tez dotyczy tego, z jakim rodzajem prasy
mamy do czynienia. Dzienniki... ich los wydaje sie by¢
przesadzony. Inaczej wyglada przyszlosc¢ tygodnikéw opinii oraz

- Jesli spojrzymy na rynek w skali globalne,

a w szczegoblnosci na ekspansje popularnosci
iTunes Store, wszystko wskazuje na to, ze 1os
tradycyjnego przemystu fonograficznego
rzeczywiscie jest przesgdzony. Mysle, ze jesli nie
bedzie to koniec, to przynajmniej zepchniecie
tradycyjnych form dystrybucji do niszy

- podobnie jak dzi$ wydawnictw winylowych -
przewiduje Krzysztof Winnik z NuOrder Group.

- Zanim sie to jednak stanie, trzeba bedzie
pokonac¢ wiele barier, ktdre dzi$ utrudniajg rozwoj
rynku muzycznego - przede wszystkim wcigz
wysokich cen oraz walki z piractwem.



Internauci stuchajg ksigzek?

Na tle wynikoéw przemystu fonograficznego
wyjatkowo dobrze prezentuje sie w Polsce nieco
inna forma tworczosci audio, a mianowicie
audiobooki. W ubieglym roku o szerokie
przeanalizowanie tego rynku pokusita sie firma
NetPress Digital, do ktérej nalezy miedzy innymi
internetowy sklep z cyfrowymi publikacjami
Nexto.pl. Dane wygladajg bardzo interesujgco.
Okazuje sie bowiem, ze warto$¢ polskiego rynku
audiobookow wyraznie goni kwoty, wydawane
na muzyke!

Wartos¢ rynku audiobookow w Polsce

2006 2,7 min zt
2007 10,1 min zt
2008 16,8 min z
2009 19,9 min zt

Zrédlo: NetPress Digital

Z badania ankietowego, jakiemu poddani zostali
internauci odwiedzajacy serwisy Nexto.pl,
Audiobook.pl i ZloteMysli.pl plynie tez wniosek, ze
prawie polowa 0sob, zainteresowanych cyfrowg
literaturg, regularnie siega po jej wersje audio.

A co piaty przyznaje sie nawet, ze stlucha ksigzek
codziennie.
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Jak czesto sluchasz ksigzek audio?

codziennie lub prawie codziennie 18 proc.
raz w tygodniu 14 proc.

raz w miesigcu 17 proc.

rzadziej niz raz w miesiacu 51 proc.

Zrédio: NetPress Digital

Co prawda, jesli wzig¢ poprawke na fakt, ze

w 51 procentach os6b, deklarujgcych stuchanie
ksigzek rzadziej niz raz w miesigcu sg i tacy,
ktorzy nie stuchajg ich wcale, rynek wydaje sie
mie¢ potezny potencjal. Juz teraz mozna
odnotowac fakt, ze jego wartos$¢ przekracza
warto$¢ e-bookoéw. I to pomimo faktu, ze tytutow
ksigzek audio - jak szacujg autorzy badania
NetPress - jest na rynku okoto 2 tysiecy,

a e-bookoéw przeszio trzykrotnie wiecej.

- Notujemy rok do roku wzrost sprzedazy na
poziomie okolo 50-60 procent. Myéle, ze takie
tempo wzrostu zostanie utrzymane przez kilka
nastepnych lat - przewiduje Bartlomiegj
Roszkowski, prezes NetPress Digital. - Obecnie

z audiobookOw moze korzysta¢ kazdy w kazdym
miejscu i czasie z wykorzystaniem swojego
telefonu komodrkowego. Nie ma co jednak sadzic,
ze audiobooki zastgpig wersje "do czytania", bo
majg inne przeznaczenie. Jesli nie mamy czasu

1sit czyta¢, mozemy skorzysta¢ z audiobooka.
Szybsze tempo zycia oraz dostepnos¢ powoduja,
ze najlepsze czasy przed audiobookami dopiero
przed nami.

- Polacy lubig nowe technologie i chetnie z nich
korzystajg. Wzrost popularnosci ksigzek
cyfrowych - ebookdw i audiobookdw - to proces
dlugotrwaty. Polacy przekonali sie juz do
audiobookow na CD, powoli przyzwyczajajg sie
réwniez do audiobookdw do pobrania na
komputer - potwierdza Malgorzata Blaszczyk,
marketing 1 PR manager firmy Virtualo.

Cyfrowa ksigzka musi
powalczy¢

Na e-booki, cho¢ wydajg sie by¢ popularniejszg
1 bardziej przystepna forma niz ksigzka czytana,
Polacy wydajg mniej. Tak przynajmniej wynika
z publikowanych przez firme badawczg PwC
analiz tego rynku nad Wisla. Firma szacuje
wartos¢ rynku w dolarach, stad bra¢ sie moga
niescistosci w poréwnaniach - kurs
amerykanskiej waluty jest na przestrzeni
ostatnich lat mocno niestabilny - jednak 1 tutaj
trend jest wyrazny 1 rosnacy.



y

Wartos¢ rynku e-bookéw w Polsce

2008 1 min dol.
2009 2 min dol.
2010 3 min dol.
2011 4 min dol.
2012 5 min dol.
2013 8 min dol.
2014 12 min dol.

Zrédlo: PwC

Pamieta¢ tutaj trzeba, ze PwC w swoich analizach
nie uwzglednia cyfrowych podrecznikow. Gdyby
bra¢ pod uwage i ten typ publikacji, wartos¢
polskiego rynku e-bookéw powinna w tym roku
siegna¢ nawet 10 milionéw dolaréw. To spora
roéznica, ale bez wzgledu na nig, upowszechnienie
sie czytnikOw i pojawienie sie na polskim rynku
Swiatowej potegi w postaci Amazona ma - zdaniem
analitykdw - spowodowac szybszy niz do tej pory
rozwoj tego sektora.

- Dzisiaj czytelnikami e-bookdw sg osoby w wieku
26-34 lata, mieszkancy wiekszych i Srednich miast.
Z reguly sg to osoby otwarte na Swiat i sporo
podrdzujace - wylicza Barttomiej Roszkowski.

- Z czasem takie proporcje powinny sie zmienic,

zwlaszcza w kontekscie wieku - bedzie coraz wiecej
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Wedlug naszych szacunkow, obrét na caltym rynku cyfrowych

publikacji w Polsce nie przekracza 10 milionéw zlotych, jednak
sytuacja bardzo dynamicznie sie zmienia. Nie bedzie zatem
przesada, jezeli powiemy, ze oczekujemy przynajmniej 100
procent wzrostu obrotéw, ktére powoli zaczynamy obserwowag.
Po osiggnieciu w przysztosci pewnego poziomu sprzedazy wzrost
nie bedzie oczywiscie juz tak wysoki, obecnie rynek jest na etapie
tworzenia sie, dlatego wzrost w ujeciu procentowym jest tak duzy.

Malgorzata Blaszczyk
marketing | PR manager
Virtualo

Krzysztof Winnik
interactive director & managing partner
NuOrder Group

Los tradycyjnego przemyshu fonograficznego wydaje sie by¢
przesadzony. Prawdopodobnie dotychczasowe formy dystrybucji
zostang zepchniete do niszy. Oddzielng kwestig sg radia
internetowe, ktore stajg sie coraz bardziej interaktywne, podazajac
zupelnie inng droga. Specyfika tego kanalu zakladala od zawsze
interaktywnos$¢ - kiedys$ w formie telefonow od stuchaczy - dzis
czesto w formie czata z prowadzacym na serwisie www,

a nierzadko réwniez podgladu z kamery umieszczonej w studiu.




0s0b starszych, korzystajacych z publikacji
elektronicznych.

Przy okazji warto tez wspomnie¢

0 opublikowanych we wrzesniu, interesujgcych
badaniach sprzedajacej e-booki wiasnie firmy
Legimi, ktdra postanowita zbada¢ nawyki
czytelnicze 0séb, siegajacych po cyfrowe
publikacje. Wynika z nich, ze najchetniej czytamy
w poniedziatki i wtorki.

Kiedy czytamy e-publikacje

poniedziatek 17 proc.
wtorek 15 proc.
Sroda 14 proc.
czwartek 12 proc.
piatek 12 proc.
sobota 12 proc.
niedziela 14 proc..

Zrédlo: Legimi, statystyki czytelnicze

Apogeum e-czytania przypada na okolice
godziny 21 oraz 23, érednio dziennie na
elektroniczng lekture jej odbiorcy poswiecajg od
8 do 10 minut, przy czym jednym tchem nad
elektroniczng lekturg jestesmy w stanie
wytrzymac tylko nieco ponad 4 minuty. Pole do

popisu dla wydawcow e-publikaciji wydaje sie
by¢ zatem calkiem pokazne.

- Stopniowo wzrasta poziom nasycenia rynku
urzadzeniami do odczytywania e-bookow, czyli
e-czytnikbw oraz tabletow, na ktérych mozna
wygodnie czyta¢ e-booki. Bez tych urzadzen
ciezko mowi¢ o komfortowym czytaniu publikaciji
elektronicznych diuzej niz przez godzine

- komentuje Malgorzata Blaszczyk.

- Caly rynek elektronicznych publikacji wart jest
okolo 6-9 min zl rocznie. Jednak wyceny sa
bardzo mocno szacunkowe, bo nie ma
prawdziwych, wiarygodnych badan - podkresla
Bartlomiej Roszkowski. - Kazdy oczywiscie liczy
na wzrosty rzedu kilkuset procent, ale kiedy to
bedzie, nikt jeszcze nie wie. Pewne jest jednak to,
ze tak bedzie na sto procent.

Teoria o zastgpieniu ksigzek papierowych
elektronicznymi, zdaniem przedstawicieli branzy
jest nierealna. - Bedzie to proces dlugotrwaty

1 systematyczny, przez co mniej spektakularny

1 nie odpowiadajacy zatozeniom tworcow tezy

0 $mierci ksigzki papierowej - twierdzi Malgorzata
Blaszczyk z Virtualo. - Podobny proces
zastepowania "starego nowym'" mial miejsce

w przypadku maszyn do pisania i komputerow
czy telefonow stacjonarnych i komoérkowych.
Wnioskujac z doswiadczen amerykanskiego

rynku ksigzki, e-booki bedg stopniowo mie¢
coraz wiekszy udzial w sprzedazy i bedag
zyskiwac coraz wiekszg popularnos¢. W tym
momencie udziat sprzedazy e-bookdéw w USA
wynosi az 20 procent, a wiele tytulow rekordy
popularnosci bije wlasnie w wersiji elektroniczne;.
Obecnie wigkszym problemem niz walka

0 palme pierwszenstwa pomiedzy wersjg
drukowang a elektroniczng ksigzki, jest raczej
spadek czytelnictwa, czyli $mier¢ ksigzki w ogole.

Dokad zmierzaja multimedia?

- Internauci wyraznie dokonujg przemiany

z biernych czytelnikow tresci zamieszczanych

w sieci w aktywnych tworcow - tak zwanych
prosumentodw - podkresla Krzysztof Winnik. - Co
to wszystko oznacza dla komercyjnych
zastosowan internetu? Tylko tyle, ze bedzie on
jeszcze bardziej multimedialny, spoteczny

1 demokratyczny niz dotychczas - nic wiece.
Coraz wiekszg role bedg odgrywac social media
1to w tym kierunku bedg tez wedrowac budzety
reklamodawcow.

W ktorym kierunku pojdzie branza e-publikaciji

w Polsce? Bartlomiej Roszkowski z NetPress
przewiduje, ze bedzie to czytanie w chmurze,
pelna dostepnos¢ ksigzek na wszelkie mozliwe
urzadzenia, wygodne sposoby zakupu tresci oraz
bardzo duzy wybor tytuldw. - Czytanie i zakupy



e-ksigzek musza byc¢ tak proste i szybkie, jak przy
wersjach papierowych. To jest warunek sine qua
non dla umasowienia sie tego rynku - podkresla.

Zdaniem Malgorzaty Blaszczyk, rozwdj zmierzac
bedzie prawdopodobnie w tym samym kierunku,
w ktérym poszedt na Zachodzie, czyli w strone
e-czytnikow dostepnych za okolo 200-300
zlotych 1 dostepnosci 90 procent nowych,
dobrych tytuldbw w wersiji elektronicznej. Wazng
role gra¢ bedzie mozliwos¢ wyboru formatu

1 sposobu zabezpieczenia kupionej tresci.

- Z obserwacji rynku na Targach Ksigzki

w Londynie i we Frankfurcie mozna rbwniez
stwierdzi¢, ze popularnos¢ zyskiwac beda ksigzki
multimedialne, réwniez w formie aplikacji na
r6zne urzadzenia mobilne. Niestabnacym
zainteresowaniem bedg cieszy¢ sie aplikacje do
odczytywania i kupowania ebookdw na rézne
platformy, oraz rézne formy social pluginow
pozwalajacych budowac spotecznos¢ wokot
aplikacji - prognozuje Blaszczyk. - Wzrastac
bedzie stopniowo réwniez znaczenie
self-publishingu, czyli publikowania ebookdw
przez niezaleznych autoréw, bez udziatu
wydawnictwa. Przyszlos¢ e-czytelnictwa
wyglada zatem interesujgco. E-czytelnicy bedg
mieli do dyspozycji wiecej formatow, roézne
zabezpieczenia, aplikacje na wiekszos¢ platform
oraz coraz wiekszy wybor tytulow.



CYFROWY CZTERDZIESTOLATEK.
HISTORIA SUKCESU E-BOOKA

Ve


http://www.davinci-studio.eu

Wydawcow cieszg mniejsze koszty produkciji, uzytkownikow - oszczednos$¢ miejsca.
Publikacje elektroniczne w istocie wigzg sie z mniejszym zuzyciem papieru

do drukowania. Ich czytelnicy mogg pozwoli¢ sobie na zabranie wiekszej ilosci
ksigzek 1 czasopism, bez obcigzania bagazu.

Elektroniczna ksigzka nie pachnie $wiezo
zadrukowanymi kartkami. Takiej ksigzki nie
postawimy na polce. Na spotkaniu autorskim nie
uzyskamy na niej autografu autora, chyba ze
bedzie to podpis elektroniczny. Jednak z tatwoscig
mozemy powroci¢ w cyfrowym odpowiedniku
ksigzki do ulubionego fragmentu, wpisujac
zapamietang fraze. Czcionka e-bookow nie blaknie
po latach, co wiecej, takie publikacje moga by¢ na
biezaco aktualizowane. Zamawiajac cyfrowg
publikacje, nie musimy dlugo czekac na jej
dostawe, dodatkowo unikamy kosztdow wysylki.
E-ksigzka umozliwia tez w prosty sposdb odbior
tresci osobom niewidomym, poprzez materialy
audio.

Pierwszy e-book przedstawiony zostal zaledwie

40 lat temu przez Amerykanina Michaela Harta.
Hart zapoczatkowal wtedy Projekt Gutenberg, ktory
,<Zacheca do tworzenia i dystrybucji ebookdw”, jak
gtosi tre$¢ misji projektu. Na jego stronie
internetowej mozna znalez¢ takze e-publikacje

w jezyku polskim. Jan Kochanowski, Adam
Mickiewicz czy Boleslaw Prus nie mogli sie nawet

spodziewac, ze ich dziela, zamiast by¢
sprzedawane w twardych, ciezkich oprawach,
beda z tatwoscig przesylane w formacie PDF. Czy
z ksigzek w zupeknie innych, elektronicznych
formatach lubig korzysta¢ ich potomkowie?

Rynek e-bookdéw w Polsce

Polska jest jednym z najbardziej dynamicznych
rynkoéw publikacji elektronicznych Europy
Srodkowo-Wschodniej - wynika z raportu na
temat perspektyw globalnego rynku e-bookow,
przygotowanego przez firme Pricewaterhouse
Coopers. Analitycy oszacowali, ze w 2010 roku
polski rynek e-publikacji wart byl ponad 9
milionéw zlotych (3 miliony dolaréw), a juz

w 2014 roku sprzedaz e-publikacji moze
przynies¢ przychody rzedu nawet 36 milionow
zlotych. Te szacunki robig wrazenie, zwlaszcza
w porownaniu z rokiem 2007, kiedy to rynek
e-bookow w Polsce byl jeszcze w powijakach.
Kto przyczynia sie do tego rozwoju

1 jednoczesnie zarabia na e-ksigzkowym
biznesie?

Wsrdd dostawcow e-publikacji mozna znalezé
takie firmy, ktore wczesniej specjalizowaty sie

w dystrybuciji tytutbw papierowych i powiekszyly
oferte o tytuly elektroniczne. Do nich zalicza sie,
miedzy innymi, Empik.com. Lada dzien z ofertg
e-bookow ruszy takze Merlin.pl. Obie witryny od
kilku lat znajdujg sie w czotbwce rankingdw
sklepow internetowych. Wydawnictwo Naukowe
PWN na stronie ibuk.pl takze rozpoczelo sprzedaz
ksiazek w wersiji elektronicznej. Inni sprzedawcy,
jak e-bookowo.pl, ZloteMysli.pl, czy
EscapeMagazine.pl od poczatku bazujg gtdwnie
na sprzedazy e-bookow.

Czy e-publikacje przynosza wydawnictwom
realne korzysci? - W ubieglym roku udalo sie
zwiekszy¢ sprzedaz pieciokrotnie. Wplyw na to
miato kilka czynnikdw. Upowszechnienie sie
e-czytelnictwa, coraz wieksze zainteresowanie tg
forma ksiazek, a takze pojawienie sie tanszych
czytnikbw e-bookdw, w tym smartfonow

- wyjasnia dr Katarzyna Krzan, redaktor naczelna
wydawnictwa internetowego e-bookowo.

- Nie jest to biznes, o ktérym mozna powiedziec,



ze przynosi milionowe zyski, cho¢ pewnie tak
kiedys bedzie. Nie polega to na tym, ze wystarczy
wystawi¢ na sprzedaz kilka e-bookow,

a pienigdze beda splywaly szerokim strumieniem
- kontynuuje Krzan 1 podkresla, ze jej priorytetem
jest przede wszystkim zadowolenie autorow

i czytelnikdw, a nie zysk za wszelka cene.
Rzeczywiscie, czytelnikow przyzwyczajonych do
standardowej formy publikacji nie jest tatwo
przekona¢ do wersiji elektronicznych. Wymaga to
zupemie innego podejscia do promocii,
dystrybuciji i samych odbiorcow.

Poranna kawa 1 e-gazeta. Czy
nadchodzi koniec papieru?

Nie ma czasu, by czekac¢ rano w kolejce do
kiosku lub, po prostu, nie chce sie wychodzi¢ do
sklepu po gazete. Tym, ktérzy mieszkajg za
granicg trudno jest zdoby¢ papierowy dziennik
w ojczystym jezyku. Jednak wcigz pozostaje
potrzeba bycia na biezaco z wiadomosciami.

Z rozwigzaniem przychodzg wydawcy e-gazet,
ktorzy wiedza, ze liczy sie szybkos¢ i wygoda,
bez wzgledu na miejsce przebywania. Wiedzg
tez, ze z tego samego powodu umacnia sie trend
,2uciekania” odbiorcOw w materialy internetowe.
Wystarczy poréwna¢ dane z ubieglego roku

z figurami zgromadzonymi w pierwszym kwartale
2011 roku. Tylko dwa dzienniki ogélnokrajowe
odnotowaly wzrost zainteresowania - Super
Express i Parkiet, podaje portal Mediarun.pl,
bazujac na badaniach Zwigzku Kontroli
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dr Katarzyna Krzan
redaktor naczelna
e-bookowo.pl

Ksigzke papierowa wystawia sie na polce w ksiegarni, eksponuje
w witrynie sklepowej, organizuje sie spotkanie autorskie.

W internecie wyglada to inaczej. Popularnos¢ publikacji zalezy od
pozycjonowania, ilosci linkow, komentarzy na forach. Wszystko
odbywac sie musi w Swiecie wirtualnym. Recenzja w papierowej
prasie na niewiele sie zda — nie mozna w nig kliknag¢, by przejs¢
do strony zakupowej. Wiekszg sile ma link na Facebooku czy
portalu literackim, gdzie mozna przeczytac fragment, poznac¢
opinie innych czytelnikow.

Elektroniczna ksigzka z pozoru tylko nasladuje ksigzke

tradycyjna. Tak naprawde jest to zupelnie nowa jakos¢. Brak
materialnego noSnika sprawia, ze zmienia sie sposéb kontaktu

z tekstem, inny jest takze czytelnik. Poniewaz e-ksigzka
funkcjonuje wylacznie w internecie, trafia do czytelnikow dobrze
zaprzyjaznionych z tym wlasnie medium. Wszystko odbywa sie

za poSrednictwem kliknie¢, zatem im wiecej linkow, odno$nikow
do danej publikacji, tym lepiej. Duza role odgrywaja takze
recenzje, wzmianki na blogach, portalach literackich, forach.
E-ksigzka funkcjonuje w elektronicznym Srodowisku, tam tez jest
czytana, komentowana i promowana. Jesli wychodzi poza
internet, staje sie juz czyms$ innym.

i Dystrybucji Prasy. Fakt, ktory wciaz stoi na czele
sprzedazy wsrod dziennikOw, w ciggu roku stracit
9,1%, a Gazeta Wyborcza wypadla stabiej o 8,2%.
Z badan ZKDP wynika, ze maleje rowniez
sprzedaz dziennikow regionalnych.

Wydawcy, by dotrze¢ do jak najwiekszej liczby
odbiorcow, traktujg internet, nie jako gléwnego

wroga czytelnictwa prasy, lecz jako kolejne
narzedzie, kanat lgczacy ich z odbiorcami.
Dlatego przenosza swoje tytuly do sieci,
prowadzac jednoczesnie dystrybucje
standardowych gazet i e-gazet. Wydania
elektroniczne gazet pozwalajg wydawcom na
poszerzenie ich zawartosci. Nie ogranicza ich
liczba stron, moga w dowolny sposdb zmieniac




rozplanowanie reklam. Do najwiekszych
dystrybutorow elektronicznych tytutdw prasowych
zalicza sie eGazety, Nexto 1 e-Kiosk.

Kto najczescie] kupuje e-prase? Wedlug badan
przeprowadzonych przez eGazety.pl, publikacje
elektroniczne nabywane sa glownie przez osoby
w wieku powyzej 25 lat. Sg to przewaznie
mezczyzni, korzystajacy z internetu codziennie od
co najmniej 2 lat. Co ciekawe, ponad 20 procent.
czytelnikbw e-gazet stanowig osoby po 55 roku
zycia.

- Bardzo nas to cieszy, ze osoby dojrzale nie sg
zamkniete na nowe technologie i chetnie
eksperymentujg z alternatywnymi formami

(o cGazetyy

MOZESZ WIECE]

Masz firme?
Kup e-prenumerate dowolnego tytutu
na eGazety.pl.

Odbierz pakiet na ogloszenia o prace

na Kariera.pl o wartosci 200 zt.

Dowiedz sig wigcej: www.egazety.pl/mozeszwiece].html

czytelnictwa prasy - podsumowuje Joanna
Zukowska, prezes eGazety Sp. z 0.0.

Wsrdd e-tytutdw prasowych, ktore cieszyly sie
najwieksza popularnoscia w sierpniu i wrzesniu
blezacego roku, znalazly sie: Dziennik Gazeta
Prawna, Gazeta Podatkowa, Gazeta Wyborcza,
Nowa Trybuna Opolska i Rzeczpospolita.
Ponizsza tabela, zostala sporzadzona na
podstawie danych przygotowanych przez
Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy.

Najpopularniejsze e-gazety

Dziennik Gazeta Prawna 8411 8735
Rzeczpospolita 6278 6270
Gazeta Wyborcza 1646 1648
Nowa Trybuna Opolska 1130 1157
Gazeta Podatkowa 1108 1127

Zrédlo: ZKDP

Obecnos¢ powyzszych tytulow swiadczy o tym,
ze odbiorcy e-prasy sklonni sg najchetniej
wybiera¢ dzienniki. Taka tendencja sprawdza sie
w takze w serwisie eGazety.pl - Bez watpienia na
eGazety.pl najlepiej sprzedajq sie dzienniki
ogolnopolskie, a zaraz po nich — tygodniki.
Najlepiej sprzedajgcymi sie tytulami sg
Rzeczpospolita, Dziennik Gazeta Prawna i Gazeta
Wyborcza. Z tygodnikdw najczesciej wybierane
sg Wprost, Polityka, Gos¢ Niedzielny i Uwazam
Rze, wylicza Joanna Zukowska. Jedynym

dziennikiem regionalnym, ktory znalazl sie

W pierwszej pigtce najpopularniejszych tytutow
w podsumowaniu ZKDP z sierpnia i wrzesnia
2011 roku jest Nowa Trybuna Opolska.

Jak to czyta¢ - stow kilka
O czytnikach

AZW, MOB]I, EPUB, CHM, PDF - to tylko kilka
formatow, w jakich mozna odczytywac
e-publikacje. Za ich pomocg mozemy korzystac
z e-bookdw i e-prasy na roznych urzadzeniach,

o ile pozwala nam na to ich oprogramowanie.
Uzytkownicy elektronicznych wydan odczytujg je
najczesciej na swoich komputerach osobistych,
mp4, telefonach komorkowych i czytnikach.

E-readery, czyli czytniki cyfrowych publikacii,
skonstruowane sg na podstawie technologii
papieru elektronicznego. Nie meczy wzroku

1w przeciwienstwie do ekrandéw LCD, mozna go
bez problemu czyta¢ nawet na plazy, w pelnym
stoncu. W Stanach Zjednoczonych e-czyniki
cieszg sie ogromng popularnoscia, w maju tego
roku znalazly sie na 3 miejscu najczesciej
posiadanych urzadzen mobilnych - podaje serwis
swiatczytnikow.pl.

W Polsce czytniki nie sg jeszcze tak popularne,
mniej jest rtOwniez tytuldw, ktbre mozna na nich
przeczytac. Przykladowo, w Stanach
Zjednocznych Amazon Kindle Store oferuje okolo
950 tysiecy tytutdw. Uzytkownicy w Polsce mogag



korzystac¢ z zaledwie 10 tysiecy e-publikacji. Do
najwiekszych graczy na polskim rynku zalicza sie
obecnie Nexto, Woblink, Virtualo, eClicto, Legimi

1 Zixo.

Za najpopularniejsze czytniki w Polsce uchodzg
Kindle, oferowany przez Amazon oraz produkty
takich firm jak iRex Technologies, Interead, Onyx,
Opus czy Prestigio.

Duzg wadag czytnikoéw jest wysoka cena. Jednak
Z cena lgczy sie tez wiele zalet - sg
energooszczedne. Sprzyjajg takze oszczednosci
czasu i miejsca. Nie trzeba nawet wychodzi¢

z domu, by kupi¢ e-ksigzke. Do czytelnika nalezy
teraz wybor czy woli tradycyjng potke peing
ksiazek, czy e-biblioteke, ktdérg moze schowac¢ do
plecaka.
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Przemystaw Czak
czytio.pl

Kiedy pojawily sie pierwsze czytniki na polskim rynku?

Na przetomie 2007/2008. Byly to czytniki iRex Iliad 2nd edition oraz
iRex Iliad book edition. W 2008 roku pojawily sie pierwsze modele Sony
PRS oraz czytniki BeBook - gléwnie na Allegro.

Polacy wola juz e-czytniki czy tez wciaz jednak dominuja tradycyjne
komputery?

Zdecydowanie preferujg czytanie na czytnikach niz komputerach,
dotyczy to jednak tylko osoéb, ktére czytnik juz majg, lub widzialy go na
wlasne oczy. Pozostala cze$¢ spoleczenstwa w znacznej mierze nie ma
Swiadomosci tego typu produktu i zalet technologii e-papieru. Znaczna
czesc¢ klientow nie wie tez, czym sie rézni typowy czytnik e-ksiazek od
tabletow i to powoduje, ze wybierane sg tablety, ktore kusza
multimedialnoscia, a jednocze$nie sa reklamowane jako czytniki
ksigzek.

Co moze przekona¢ do zakupu czytnikow, a co wciaz ich od tego
odstrasza?

Do zakupu z pewnoscig przekonuje atrakcyjna cena oraz zestaw
darmowych ebookoéw w komplecie z urzadzeniem. Przelomem

z pewnoscig bedzie rowniez wprowadzenie do seryjnej produkciji
kolorowego e-papieru z szybszym czasem reakciji, dzieki czemu czytniki
beda bardziej multimedialne, z jednoczesnym zachowaniem swoich zalet
jak: energooszczednosé oraz przyjazny dla oczu ekran. Z rzeczy, ktére
budza najwiecej watpliwosci przed zakupem to mata dostepnosé¢ tytutow

w wersji elektronicznej oraz skromna funkcjonalno$¢ czytnikow,
poniewaz wcigz sg to urzadzenia, ktore stuzg przede wszystkim do
czytania. Podczas gdy wiele os6b chcialoby na nich wygodnie korzystaé
z internetu.
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Joanna Zukowska
prezes
eGazety Sp. z 0.0.
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Ile, mozna zaoszczedzi¢, kupujac e-tytuly zamiast
tradycyjnych gazet?

E-wydania gazet sg zwykle tansze niz ich papierowe
odpowiedniki, gléwnie w prenumeracie. Wielu wydawcéow
oferuje jednak réwniez pojedyncze e-wydania w cenie nizszej
niz tradycyjne. Na przyklad e-wydanie Wprost mozna kupi¢ za
3 zamiast 5 zlotych. W przypadku prenumerat mozna
zaoszczedzi¢ znacznie wiecej. Gazeta Wyborcza w formie
elektronicznej na rok kosztuje tylko 53 procent ceny rocznej
prenumeraty tradycyijnej. To jednak spora oszczednoS¢.

Czy Polakow latwo jest przekona¢ do elektronicznych wersji
gazet?

Polacy szybko przekonujg sie do e-wydan. Szczegoblnie duze
zainteresowanie mamy ze strony firm i instytuciji, ktore musza
mie¢ dostep do gazet, giéwnie tych eksperckich. Jesli zakup
prenumeraty elektronicznej umozliwi im dokonanie
oszczednosci w nowym roku budzetowym, to bez watpienia sie
na niego zdecyduja.

Zresztg e-wydania to nie tylko kwestie zwigzane z kosztami. Nasi

uzytkownicy nalezg bardzo czesto do grupy konsumentéw,
ktorzy po prostu preferuja przekaz elektroniczny. To bardzo
czesto ludzie, ktorzy prase wolg czyta¢ na ekranie komputera,

badz iPada, w dowolnym miejscu na Swiecie. Wartoscig dla nich
jest dostepnos$¢, mozliwos¢ szybkiego przeszukiwania tresci
oraz archiwizacji. Archiwizacja jest szczego6lnie istotna dla firm,

ktoére nawet przez kilka lat utrzymujg prase w archiwach.
Pierwszym problemem jest oczywisScie koniecznos$c
wygospodarowania miejsca na skladowanie gazet. Po drugie
prosze sobie wyobrazi¢, jak karkolomnym zadaniem musi byé
odnalezienie interesujacych nas tresci po kilku miesigcach czy
latach. Takie argumenty trafiajg do Polakow, szczegolnie tych,
ktorzy nie zakladajg z gory, ze nie wyobrazajg sobie gazety w
innej formie niz papierowa, kupiona w pobliskim kiosku.

Czy mozliwe jest to, ze e-gazety wypra gazety tradycyjne?

Oczywiscie, ze jest to mozliwe, to tylko kwestia czasu i zmiany
nastawienia czytelnikow. Zarowno odpowiednio pociety

i zadrukowany papier, jak i ekran tabletu, to tylko no$niki dla
tresci, za ktore placimy. Coraz wiecej Polakow ma §wiadomosé
nabywania wlasnie tresci, a nie fizycznej postaci gazety.
Analogicznie spada sprzedaz plyt z muzyka — nie musimy juz
nabywac plyty, by mie¢ Swiadomos$¢ posiadania albumu
danego wykonawcy. Wystarczy nam sama muzyka w postaci
cyfrowej zakupiona np. w iTunes.

Co ciekawe, ludzie ucza sie odrozniac tresci niskiej i wysokiej
jakosci. Nie uwazajg juz, ze wszystkiego mozna sie dowiedzie¢
w Internecie za darmo, bo nie mozna. Sg oni

w stanie zaplacic za treS¢, ale tylko wyselekcjonowana,
wysokiej jakosci. W USA sprzedaz e-wydan gazet

i magazynow rozwija sie znacznie szybciej niz w Polsce,

a wynika to z mentalnosci spoleczenstwa i przyzwyczajenia do
placenia za jakoSc¢.
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Walka o kolejne terabajty zabrneta w Slepg uliczke. Gigantyczne

przestrzenie dyskowe w pecetach przestaly by¢ potrzebne, bo powoli

zastepuje je chmura obliczeniowa. Czy na sklepowe poiki wrocg
dyski twarde o pojemnosci stu megabajtow?

Bill Gates w mtodosci marzyt o chwili, w ktorej
kazdy mieszkaniec globu bedzie mial swoj
wiasny personal computer. Po ponad trzydziestu
pieciu latach od zalozenia Microsoftu, ta idea
mocno sie zdewaluowata. Wizjonerzy techniki
chca nam teraz wejs¢ do domu i szare skrzynki
z mnostwem zakurzonych kabli zabra¢. Zostawig
tylko monitor i peryferia, wszystko co pozostale,
znajdzie sie pol tysigca kilometrow od domu.

Z dyskiem twardym chcial tez skonczy¢ zmarty
w pazdzierniku Steve Jobs. "Chcemy przenies¢
centrum cyfrowego zycia do chmury", powiedziat
kilka miesiecy przed Smiercia. Juz wtedy
internautom byla znana ustuga iCloud, prezes
Apple po raz pierwszy pokazal jg Swiatu na
WWDC w czerwcu tego roku.

Gigant z Cupertino probuje polaczy¢ wszystko,
CO zwigzane z pracq i rozrywka, a nastepnie
umiescic pliki w chmurze. Idea jest prosta - ta
sama piosenka, ksigzka lub ten sam dokument
pobrany na przyklad na iPhone pojawi sie

w jednym momencie na wszystkich pozostatych
sprzetach Apple.

[ to — jak na amerykanskie realia — po calkiem
niskiej cenie. Pierwszy limit pieciu gigabajtow
wolnej przestrzeni danych jest darmowy. To by
bylo na tyle z dobrych wiadomosci, bo za kolejne
dziesie¢ giga uzytkownikom przyjdzie zaptacic¢
okolo 16 euro rocznie. Wartosci zwiekszajg sie

iPod = 10:55 (=]

anui | Kup wigcej miejs...

Biezaca subskrypcja

Darmowa
5 GB migjsca dyskowey. ..

Wybierz rozszerzenie...

g

15 GB miejsca dyskowego. .

25 GB miejsca dyskowego...

55 GB miejsca dyskoweqo...

stopniowo, a za najwiekszg przestrzen
50 gigabajtow trzeba zaptaci¢ juz 80 euro.

Co ciekawe, iCloud wlasciwie nie jest

z Cupertino. Programisci Apple korzystaja

z technologii Azure, ktra nigdy wczesniej nie
byla wykorzystywana w produktach tej klasy.
Gigant wykorzysta rowniez chmure
obliczeniowa Amazon Web Services.

Apple nie buduje systemu od zera, bedzie
wiec mogt sie skupi¢ na budowaniu interfejsu.
Poprzedni produkt cloud computing -
MobileMe okazat sie niewypatem i nie zdotal
zacheci¢ wystarczajacej liczby klientow.

System iCloud ma sporo wad, jednak nie jest
to nic ponad, czego nie mogli sie spodziewac
przeciwnicy firmy Cooka. Apple tradycyjnie
razi po oczach hermetycznym systemem,
jawnym ignorowaniem Swiatowych
standardow i niedostosowaniem do realiow
finansowych w wiekszosci krajow. Ale to nic,
bo ustuga z jablkiem w logo jest po prostu
niezla.



Chmura dla mistrzow

Ciekawe rozwigzanie oferuje jeden

z producentobw specjalistycznego sprzetu dla
graczy. Oprécz najwyzszej jakosci myszek

i klawiatur, firma oferuje kilka megabajtow
pamieci na zdalnym serwerze. W jaki sposob tak
mala iloS¢ przestrzeni jest w stanie konkurowac
z serwerowniami w Cupertino? Po wlgczeniu
myszy na sgsiedzkim LAN party lub
miedzynarodowym turnieju, urzgdzenie
automatycznie pobierze wszystkie ustawienia
gracza. Zapis w pamieci wewnetrznej komputera
jest zbedny. Zawodnik w kilka sekund przeniesie
swoje ustawienia rozgrywki. Oprocz tego, ustuga
pobierze najnowsze sterowniki, dodatki

1 firmware.

To by¢ moze tylko gadzet, ale przeniesienie
calego procesu gry na zdalne serwery jest wcigz
sporym technologicznym wyzwaniem. Aktualne
rozwigzania co prawda przyprawiajg o wypieki na
policzkach posiadaczy stabszego sprzetu, jednak
chwile pdzniej gasi ich wysoka cena lub brak
szybkiego lacza.

Jedna z takich ofert jest platforma OnLive. Wydaje
sie ona najbardziej zbliza¢ internaute do
odpalenia najnowszej gry na prostym netbooku.
Rozgrywka jest renderowana przez farme
serwerow, ktéra streamuje obraz i dzwiek.

Przesylana jest rtowniez aktywnos¢ gracza, czyli
ruchy myszki i klikniecia w klawiature. Wystarczy
sprzet, ktory ptynnie odtworzy film HD. I bardzo
szybkie lacze.

Cena? Miesieczny abonament kosztuje niecate
15 dolaréw, ale to nie wszystko. W OnLive placi
sie rbwniez za wypozyczenie tytulu. Tu ceny sg
r6zne, aby zagra¢ w Batman: Arkham Asylum,
internauta doplaci pie¢ dolaréw. Hity i nowosci
kosztujg kilkukrotnie wiecej, ceny siegajg 50
dolarow. Jednak Mike McGarvey, prezes firmy,
zapowiedzial uruchomienie licznych programow
lojalnosciowych, ktére uatrakcyjnig oferte. Ustuga
POKi co dostepna jest jedynie w USA.

OnLive dziala co prawda tylko na Windowsie

1 Mac Os, ale w sieci kraza plotki o prowadzeniu
rozmow z Sony i Microsoft. Bardzo mozliwe, ze
firma zacznie wspolprace z PlayStation i Xbox
360. Szczegodly nie s3 jeszcze znane.

Zainteresowanie chmurg wykazuje zwlaszcza
tworca Xboxa 360. Uzytkownicy powoli beda
mogli przesta¢ martwic sie o dysk twardy na
konsoli, ustuga w przypadku niektorych tytutow
pozwoli na zapis stanu gry na zdalnym dysku
twardym. Nie jest to zadna rewelacja, ale
kierunek dzialan Microsoftu pozwala snu¢

0 wiele wieksze plany. Wszystko wskazuje na to,
ze Xbox 360 bedzie pierwszg konsola, ktdra

w standardzie nie bedzie miala czytnika plyt CD.
Zastapi go GoD, czyli Games on Demand?

Bylby to drugi oddech, zwlaszcza dla tworcow
gier — zabawa w chmurze teoretycznie eliminuje
piractwo. Caly kod zrédtowy i wszystkie dostepne
pliki dostepne sg wylacznie na zewnetrznym
serwerze. Nie da sie ich skopiowac¢ ani ukrase,
oczywiscie dopOki cyberprzestepcy i na to nie
znajda sposobu.

Piraci nie beda mieli pola do popisu rowniez

w przypadku strony DOSdose. To serwer dla
entuzjastow lekko przykrytych kurzem, ale wcigz
wyjatkowo grywalnych tytutdbw. Potrzeba
powstania takiej ustugi byla prosta — nie kazda
8-bitowa aplikacja uruchomi sie na najnowszym
Windowsie. Serwis udostepnia okolo stu gier

Z minionego stulecia i to bez potrzeby
instalowania emulatoréw. Gra sie przez
przegladarke, w ofercie takie hity jak Prince of
Persia, Inidana Jones lub Pirates!

Wymienia¢ zastosowania w chmurze mozna

w nieskonczonos¢. Wcigz powstajg nowe
rozwigzania, a technologia cloud computing brnie
naprzod. Internauci znajdg w sieci zdalne
programy antywirusowe, edytory graficzne,
ankiety, arkusze kalkulacyjne lub edytory tekstu.

[ to zwykle za darmo, uzytkownik najczesciej
ptaci ogladaniem reklam.



Dobrze mie¢ wszystko przy
sobie

No tak, ale co jesli globalizacja naszych
prywatnych danych jest nam zupeinie nie

w smak? Watpliwosci dotyczace bezpieczenstwa
i czasu dostepu sg nadal aktualne.

Chmura obliczeniowa to Swietne rozwiazanie, ale
pod jednym warunkiem — uzytkownik nie moze
za wygode placi¢ poziomem bezpieczenstwa.
Statystyki moéwia, ze niestety nie zawsze jest
kolorowo. Jeszcze rok temu wiecej niz polowa
serwerow wirtualnych byla mniej bezpieczna niz
ich fizyczne odpowiedniki, wynika z danych
Gartnera. Dotyczy to zwlaszcza rozwigzan
mniejszych firm, ktére czesto sg narazone na
bledy, a po awarii zostawiajg swoich
uzytkownikéw bez wsparcia.

W sukurs idzie w takim wypadku lokalna chmura
obliczeniowa. To doskonaly gadzet, zwlaszcza

w przypadku rozrywki - sprawdzi sie dla wiekszej
liczby domownikow. Wiasny cloud computing to
nic innego jak zminiaturyzowana kopia Apple
iCloud lub Office 365. Tylko ze zamiast Kilkunastu
serweroéw porozmieszczanych po caltym kraju
mamy jeden - w prywatnym salonie.

Serwer pelni funkcje magazynu danych,
uzytkownicy moga wysylta¢ na niego pliki za
pomoca poczty, ale rtOwniez w tradycyjny sposob
- na dysku lub pendrive. Nastepnie urzadzenie
rozsyla dokumenty na wszystkie urzgdzenia

w domu. Przypomina to do ztudzenia iCloud, tyle
tylko, ze nasze dane pozostajg w domu.

Niektore urzadzenia calkiem mocno integrujg sie
Z serwisami spolecznosciowymi. Jesli tylko
uzytkownik sobie zyczy, przestane zdjecia
automatycznie pojawig sie w profilu na
Facebooku. Serwer wysle i wySwietli film
uploadowany rowniez na YouTube.

Zdalny dysk moze by¢ réwniez providerem
internetu. Urzadzenie w naturalny sposob
przejmie zadanie routera i podzieli Iacze
pomiedzy karty sieciowe w mieszkaniu. Niektore,
nieco drozsze rozwigzania, oferujg rowniez
dystrybucje sygnatu przez gniazdko elekiryczne.
Producent dodaje do urzadzenia specjalne
adaptery, ktore trzeba podigaczy¢ przed wtyczka.
Zalety tego rozwigzania sq jasne — kucie $cian
w celu instalacji systemu nie bedzie juz
konieczne. Cena takiego zestawu waha sie od
400 do tysigca zlotych, w zaleznosci od liczby
wtyczek, sily sygnatu 1 mozliwosci sprzetu.

Rzecz jasna, niektore zalozenia dotyczace
konstrukcji i architektury cloud computing nie sg
spelnione. Z takie] chmury raczej ciezko bedzie
skorzysta¢ u sgsiada lub w obcym miescie. Nie
bedziemy mieli rowniez dostepu na biezaco do
najnowszych aktualizacji i sterownikéw. Tych,
podobnie jak w przypadku zwyklego peceta,
przyjdzie nam szuka¢ na stronach producenta.

Jesli taki zdalny serwer padnie, rzecz jasna nic go
nam nie zastapi, a wizyta serwisanta bedzie
nieunikniona. W tym wzgledzie wida¢ jednak my$l
tworcow chmury obliczeniowej. Awaria dotyczy¢
bedzie dysku, ale pozostaly sprzet komputerowy
pozostanie nietkniety i gotowy do pracy.

A do czapeczki w promocii jest
bilet

Chmura obliczeniowa wydaje sie by¢ jeszcze
niedostepna, jednak eksperci sg zgodni — ten
Sposob pracy i przechowywania danych nie
znudzi sie nam przez nastepne lata. Wie to
Amazon, najwiekszy na Swiecie sklep internetowy.
Amerykanska firma, oprocz sprzedazy

1 dystrybuciji produktow, za kilka dni zacznie
sprzedaz tabletu Kindle Fire. A wraz z nim
ustuge-chmure.



Jednak firma z Seattle bedzie sprzedawac swoj
najnowszy czytnik za ponad dziesie¢ dolarbw
mniej, niz wynoszg jego koszty produkciji, wynika
z szacunkow [HS. Jaki$ czas temu Amazon
oglosil, ze za Fire przyjdzie chetnym zaptacic

199 dolardéw. Firma bierze na siebie ogromny cios
finansowy tylko po to, zeby urzadzenie trafito do
rak jak najwiekszej liczby odbiorcow.

Zdaniem [HS komponenty czytnika kosztujg
191,65 dolara, a pozostale koszty zwigzane

z produkcjg zamykajg sie wlasnie w kwocie
209,63 dolara. Wczesniejsze szacunki
wskazywaly jeszcze wiekszg strate. Rzecznik
Amazona odmawia oficjalnego komentarza w tej
sprawie.

Gloéwng przyczyna ciecia ceny jest potrzeba
zwiekszenia popytu na pozostale ustugi firmy:.
Amazon oferuje réwniez darmowe miejsce

w chmurze obliczeniowej, jednak wylgcznie na
media zakupione w ksiegarni ze Seattle.

Z1osliwi moga mowi¢ - cloud computing to
zwykly chwyt marketingowy! W przypadku
Amazona, jak najbardziej. To wyjatkowo
uzyteczny chwyt marketingowy.

kindle fire

\Web, movies, apps,
games, reading and more




Z TELEWIZOREM V.
W KIESZENI




Internet stworzyt zupeinie nowe mozliwosci dla telewizji. Nadawanie audycji

online na stronach www stworzyto dodatkowy kanat przekazu, z ktdérego mogag
korzystaC widzowie-internauci. Telewizja internetowa to jednak cos wiecej niz tylko
ogladanie programow, ktore nagrane zostaty dla tradycyjnej TV na monitorach
urzgdzen - komputerdw, laptopow lub tabletdw - czerpigcych sygnat z sieci.

To takze wiele innych mozliwosci.

Juz sama proba zdefiniowania tego, czym jest
albo czym nie jest telewizja internetowa, okazuje
sie nielatwym zadaniem. Nawet eksperci nie sg
do konca zgodni w tej sprawie. Najprosciej rzecz
ujmujac, za telewizje internetowg uzna¢ mozna
wszystko to, co jest przekazem audiowizualnym,
przyobleczonym w forme audyciji lub programu,
1 emitowane do widzow za posrednictwem stron
internetowych, przy uzyciu mechanizmow

1 oprogramowania dostepnych w internecie. Do
przekazu sygnatu telewizyjnego online stuzg
r6zne systemy m.in. Windows Media,
Macromedia Flash Video, NSV czy
Quicktime/MPEG-4.

Patrzac z kolel przez pryzmat tego, kim jest
nadawca 1 tego w jakiej formie udostepnia
program widzom mozna wyodrebni¢ kilka typow
telewizji internetowych. Moga to by¢:

» stacje dzialajace wylacznie w sieci;
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» nadawcy tradycyjni, ktdérzy swoj program
udostepniajg rbwniez w internecie;

» tradycyjne stacje, emitujace swoje programy
online, ale w modelu na zgdanie;

» stacje telewizyjne, nagrywajace specjalne
programy dostepne wylgcznie w siecl.

Mimo takiego dos¢ oczywistego podziatu, wielu
uzytkownikdw nie potrafi okresli¢ precyzyjnie, co
kryje sie pod pojeciem telewizji internetowe;.

- Préby definiowania pojecia ,telewizja
internetowa’ sg z gory skazane na porazke

z prostej przyczyny - technologie i kanaty
przekazu wykazujg wyrazng tendencje do
konwergencii, przenikajg sie nawzajem i rbznica
miedzy nimi sie wyraznie zaciera - Michal Siejak,
dyrektor zarzadzajacy 6ix WoMM & Social Media
(NuOrder Group), thumaczy przyczyny problemow
z okreSleniem granic medium.

Jego zadaniem za jaki$ czas nie bedzie
odczuwalnych réznic miedzy telewizjg stacjonarna,
mobilng, VoD oraz internetowa. Kazda z nich bedzie
bowiem interaktywna, na zadanie, z mozliwoscig
linkowania do sieci itd.

- Debiut nowych technologii czy nawet urzadzen
takich jak tablety moze mie¢ bardzo duzy wplyw na
telewizje internetowq 1 dystrybucije tresci,

w tym wideo. Od teraz przeciez kazdy fan gadzetow
nosi ze soba ,telewizor’ podpiety do netu, jak
dziwnie by to nie brzmialo - dodaje Michat Siejak.

Wedtug Teresy Wierzbowskiej, dyrektor ds. public
affairs i zarazem rzeczniczki prasowej platformy
ipla.pl, podstawowymi kryteriami, ktére powinna
spelniac telewizja internetowa sg: legalnosc
(posiadanie praw licencyjnych do dystrybuciji
danych tresci online), unikalnos¢ oferty
programowej oraz nadawanie za pomocsg internetu.



- Telewizje internetowe w Polsce podzieli¢ mozna na
kilka segmentdw, ze wzgledu na charakter
oferowanych tresci. Wsrdd nich sg projekty
powigzane z telewizjami tradycyjnymi oferujgce m.in.
seriale 1 programy telewizyjne, kina internetowe
umozliwiajgce ogladanie peinometrazowych filmow
online oraz projekty zwigzane z portalami, czesto
skupiajace sie na produkcji wlasnych tresci,
dopemiajacych tresci tekstowe - wylicza Teresa
Wierzbowska. Zaznacza, ze nie jest to jednak sztywny
podzial. - Niektore projekty oferujg kilka roznych
typow wideo. Takie podejscie do segmentacii jest
jednak istotne chociazby ze wzgledu na rézny sposob
konsumpcji poszczegdlnych tresci przez internautow,
a co sie z tym wigze — metod ich monetyzacji
- wyjasnia Wierzbowska.

Jeszcze inaczej telewizje internetowa postrzega Jan
Namedynski, social media director z agencji Red8
Digital. Dla niego okre$lenie telewizja ma sens

w przypadku jednokierunkowego medium, w ktérym
sygnat audio 1 wideo jest dystrybuowany od
nadajnika do odbiornika. Aspekt techniczny

- z pozoru bez znaczenia - tak naprawde uksztatowat
Co8$, co dzi$ nazywamy telewizja. - Drugg
najwazniejsza cecha tego medium jest ramowka, czyli
kontent ulozony wedlug 5cisle okreslonego klucza,

w ktorym nawet przerwy zostaly zamienione na
jednostki kontentu. Wszystko jest tu
podporzadkowane jednemu celowi, widz ma
ogladac, nie klika¢ - méwi Jan Namedynski.
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Teresa Wierzbowska
dyrektor ds. public affairs,
rzecznik prasowy

Redetfine (ipla.pl)

Lukasz Skrzypek
wiceprezes
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Nadawanie na zywo nie jest, przynajmniej na razie, decydujacym
kryterium oceny telewizji internetowych. Zdecydowana

wiekszos¢ z nich udostepnia tresci tylko w modelu VOD. Wynika
to z dwoch kwestii - po pierwsze z braku dostepu do tresci, ktore
sg atrakcyjne wlasnie w takim modelu, po drugie z wysokich

kosztéw technicznych przedsiewziecia. Nadawanie na zywo ma
znaczenie w przypadku transmisji wydarzen, ktére sa wazne tylko
w momencie ich trwania, czyli serwisow informacyjnych,
meczow sportowych albo telewizyjnych show na zywo.
Wiekszos¢ telewizji internetowych w Polsce nie ma praw do
transmitowania takich tresci, zatem jest to warto$¢ unikalna

i trudno na podstawie mozliwosci jednego gracza oceniac caly
segment.

Telewizja internetowa sklada sie w przewazajacej czesci

z materialéw produkowanych na potrzeby raméwek
telewizyjnych. Od VOD uzytkownik oczekuje raczej filméw
fabularnych i kontentu filmowego jako takiego, a nie programow
informacyjnych, talk show, teleturniejéw, show itp. Telewizja

internetowa gromadzi publiczno$¢, ktora oczekuje podobnego

kontentu, jaki znajduje sie w ramoéwce telewizyjnej z tg r6znica,
ze w wersji internetowej sama decyduje o czasie emisiji.




Telewizja internetowa moze wiec wedle takiego
rozumowania oznaczac¢ dwie rzeczy: klasyczng
telewizje, dystrybuowana przez internet lub kontent
wideo, ktory jest publikowany wedtug

z gory zaplanowanej ramowKi.

- Ta druga definicja jest bardzo szeroka, miesci sie
w niej np. projekt, ktoéry wlasnie uruchomilismy dla
Bonduelle - czyli cotygodniowy program

o salatkach przygotowywany razem z fanami marki
- Jan Namedynski podaje przyklad.

Zupemnie innym zjawiskiem jest tzw. streaming na
zywo. Ten rodzaj tresci do tej pory byt scisle
zwigzany z tradycyjna telewizjg, ale teraz coraz
czesciej jest obecny w sieci.

- Wiekszos¢ transmisji odbywa sie w miejscach
nie-telewizyjnych np. na stronach informacyjnych
danego wydarzenia, trudno wiec w tej sytuacji
mowic o telewizji - uwaza Jan Namedynski.

Gdy widz zada

O ile poczatkowo za telewizje internetowg
uznawano przede wszystkim udostepnianie
sygnalu telewizyjnego przez internet, to z czasem
pojecie to rozszerzyto swoje znaczenie. Obecnie
dla wielu os6b internetowa TV to takie tresci wideo
na zadanie (on demand) lub rozwigzania
hybrydowe, ktére lgczg nadawanie programu na
Zywo (zsynchronizowane z tym co jest emitowane
na antenie) z udostepnianiem tresci na zadanie.
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Jan Namedynski

social media director
Red8 Digital

Olgierd Cygan
CEO/managing partner
Digital One

Caly internet to jedna wielka ustuga Content on Demand i w tym
sensie Video on Demand niczym nie rézni sie od typowych
serwiséw wideo (youtube, vimeo, itp). Dla uproszczenia, mianem

VoD nazywamy ushugi dystrybuujace kontent wysokiej jakosci

- filmy, seriale oraz programy publicystyczne. VoD w praktyce
okresla wiec typ tresci a nie - jakby wskazywala nazwa - sposob
jej dystrybuciji.

W skali Swiatowej, najciekawszymi projektami ktore budujg nowe
wzorce telewizji internetowej sa na pewno Hulu oraz Netflix.

W Polsce na szczeg6lna uwage zastuguja Ipla oraz telewizja
internetowa Wirtualnej Polski. Jednak firmy caly czas poszukujg
nowych rozwigzan. YouTube to juz nie tylko user generated content.
Firma uruchamia wkroétce 96 kanaléw tematycznych nadajacych
calg dobe. Agregator staje sie de facto telewizjg internetowg

z wlasnym programingiem.

Fenomenalna popularno$¢ mediow spolecznosciowych otwiera
nowe mozliwosci takze przed telewizjg. W trakcie ogladania, ludzie
dyskutujg w sieci o filmach, serialach, itp. Stad pomys! na dodanie
pierwiastka spolecznosciowego do rozrywki telewizyjnej. Mozna to

zrobi¢ tak jak w serwisie GetGlue, gdzie widzowie dziela sie swoimi

preferencjami i opiniami ze znajomymi.Warto tez pamieta¢ o tym co
sie dzieje w tzw. obszarze interactive television - za chwile Swiatlo
dzienne ujrzy wersja 2.0 Apple TV, po ktérym wszyscy spodziewaja
sie gigantycznej rewolucji w ogladaniu telewizji. Google TV daje
dostep do wszystkiego co telewidz moze sobie wymarzyc,
oczywiscie dzieki telewizorom podlaczonym do sieci.

<0



- Za telewizje internetowg mozna teoretycznie uznac
roznego rodzaju agregatory, ktére sgq swojego rodzaju
multipleksem, dajgcym mozliwos¢ emisji (w réznych
modelach) tresci przygotowanych przez strone trzecig
- zwraca uwage Olgierd Cygan, CEO / managing
partner w Digital One. - Osobiscie przyjmuje punkt
widzenia, ktéry zaklada ze telewizja internetowa to
przedsiewziecie, ktére oferuje uzytkownikom dostep
do tresci wideo w internecie, zarbwno emitowanych
live, jak i na zadanie, ktére sg zarzgdzane przez
redakcje. Wiasnie nowoczesny programing,
rekomendacje, wskazywanie okreslonych materiatow,
jest tym co odrdznia internetowe projekty telewizyjne
od zwyklych agregatorow tresci wideo - podkresla
Cygan.

Na problemy z rozgraniczeniem ustug on demand od
tradycyjnych programéw telewizyjnych wskazuje
takze Lukasz Skrzypek, wiceprezes IPLEX.

- Granica miedzy obiema formami ustugi nie jest
jednoznaczna. Cze$¢ materialow wideo pokrywa sie
w bibliotekach zaréwno telewizji internetowej, jak

i serwisow VoD. Uzytkownik w obu zrodtach sam
wybiera tresci, ktére chce oglada¢ tworzac niejako
wlasne kanaly tematyczne, gdzie w wypadku telewizji
internetowej beda to np. teleturnieje 1 programy
rozrywkowe, a w przypadku serwisu VoD kanaty
tematyczne nastawione stricte na pozycje filmowe

- mowi Lukasz Skrzypek. Zaznacza, ze ustuga telewizji
internetowej, ze wzgledu na kontent zblizona jest
bardziej do telewizji tradycyjnej, a serwisy VoD - do
standardowej wypozyczalni wideo.
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Michal Siejak
dyrektor zarzadzajacy

6ix WoMM & Social Media
(NuQOrder Group)

VoD to tylko sposob dystrybuciji tresci - i to na tym aspekcie
powinniSmy sie w moim odczuciu skupia¢, mniej na tym, czy jest to
telewizja internetowa. Znamienny wydaje sie by¢ przyklad wytworni

plytowych, ktére musialy zmieni¢ podejScie i przejs¢ na formaty

dystrybuowane poprzez sie¢, rezygnujac w znacznej mierze z CD.

Samo VoD to bardziej rozwiniecie sposobu dystrybuciji tresci wideo
(wypozyczalnia filmow) niz telewizja. Inna sprawa, ze wszystkie te
kanaly i technologie polacza sie za jakis$ czas w jedno interaktywne,
mobilne medium, ktére po prostu bedzie dystrybuowac potrzebne
nam treSci na wszystkich naszych urzadzeniach.
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Przekaz reklamowy zamieszczony przez firme w internecie musi by¢ atrakcyjny dla internauty.
Zeby przyciagna¢ uwage, trzeba oddzialywaé na wszystkie zmysly, nie tylko na wzrok. Dlatego
coraz istotniejszg role odgrywa muzyka stanowigca tto, a czasem nawet grajaca pierwsze skrzypce
w reklamach wyswietlanych online lub na stronach www prezentujgcych potencjat i mozliwosci
marki lub przedsiebiorstwa. Rynek ustug zwigzanych z pozyskaniem odpowiednie] warstwy
dzwiekowe] jest dobrze rozwiniety. Wystarczy tylko poszukac¢ czegos, co bedzie pasowato

do danego projektu.

Rynek reklamy internetowej i nowych mediow
caly czas sie rozwija i staje sie coraz bardziej
popularny. Banki muzyki sq przygotowane do
tego typu dziatan marketingowych i mozna bez
problemu wykorzystywac¢ muzyke takze w sieci.
Warto przy tym zaznaczy¢, ze koszty licenciji nie
sg wielkie - mozna pozyskac¢ warstwe dzwiekowa
juz za kilkanascie zlotych, cho¢ sg i takie, ktore
kosztujg kilkadziesiat, a nawet kilkaset zlotych.

- Nie ma znaczenia czy bedzie to background na
stronie internetowej, podkiad muzyczny w viralu,
podcast czy jakakolwiek inna istniejgca forma
reklamy multimedialnej. Kazdy utwor dostepny
w bibliotece oferowanej przez bank muzyki moze
by¢ wykorzystany w kampanii online - moéwi
Pawet Czubinski, multimedia sales manager we
Flash Press Media.

Stocki muzyczne oferujg muzyke komponowanag
przez wlasnych kompozytoréw lub na zasadzie

Raport interaktywnie.com - multimedia w internecie

wspolpracy z réznymi artystami. Zwykle sg to
artysci niekomercyjni, niezwigzani umowami

z producentami oraz wytworniami muzycznymi,
co jednak wcale nie oznacza, ze sg gorsi. Zasoby
bankdw muzyki to przewaznie muzyka uzytkowa
a wiec taka, ktéra komponowana jest z mysla

o konkretnych i takze mocno zréznicowanych
zastosowaniach: reklamie, filmie, produkcjach
multimedialnych (np. podcastach, prezentacjach
power-point, kursach online, wideo tutorialach),
filmach promocyjnych i reklamowych (np.
emitowanych w serwisach typu YouTube, itp).

- Tych pol eksploatacii jest cala masa, tak jak

1 zastosowan muzyKki: gry, muzyka w tle na
stronach www. Réwniez tam, gdzie nie mamy do
czynienia z synchronizacjg muzyKki z obrazem:
on-hold music, czyli muzykg w centralach
telefonicznych albo specyficzng muzyka,
potrzebng do oprawy eventdw albo konferencii.
Bo skad, jesli nie z banku muzyki, mozna szybko

pozyskac¢ prawa do utworu, ktory okaze sie
potrzebny np. by podkreslic moment wreczania
nagrod na imprezie firmowej czy organizowanym
evencie? - pyta retorycznie Wojciech Panuinik,
wiasciciel Soundimage.

Promocja dla czytelnikow Raportu!

muzyka Royalty Free 24bit HD

WIWIWIROVAI TtV ErEEH EaVEencom



http://www.royaltyfreeheaven.com/PR9

Zasoby bankéw muzyki to utwory kompozytoréw
1 producentow zajmujacych sie tworzeniem
oryginalnej ilustracyjnej muzyki uzytkowej, czyli
takiej, ktéra swiadomie komponowana jest

z my$lg o konkretnych zastosowaniach
multimedialnych lub reklamowych.

- Bardzo czesto sa to utwory o wysokim
standardzie produkcyjnym i artystycznym. Na
rynku sg firmy, takie jak Getty Images

z katalogiem Pump Audio, reprezentujgce
niezaleznych wykonawcow, produkujgcych
fantastyczna, prawdziwg i nagradzang muzyke
artystow z calego Swiata. Dzieki temu
otrzymujemy dostep do dobrej jakosci za cene
muzyki ze stocku - podkresla Czubinski.

Getty Images wprowadzito prosty sposéb
licencjonowania utworéw muzycznych znanych
i komercyjnych wykonawcow, z ktérymi zostaly
wyczyszczone prawa do konkretnych utwordw
na ustalonych stawkach, bez potrzeby
negocjowania i ustalania szczegolow ani
pozyskiwania zgody na uzycie. - Taki system

- ,pre-cleared’, jest znacznie szybszy i latwiejszy
- rekomenduje Czubinski.

Przewaznie klient moze zapoznac sie z ofertg
banku przez strone internetows, ktéra jest
zbudowana z mys$lg o tworcach filmowych, wideo
itp. Zazwyczaj na stronie znajduje sie menu, przy
pomocy ktérego mozna wybiera¢ poszczegdlne
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Wojciech Panufnik
wiasciciel
Soundimage

To, czego oczekuje klient banku muzyki, to latwe i skuteczne
znalezienie wlasciwego utworu dobrze dopasowanego do
charakteru jego produkcji. Zastosowan jest wiele, dlatego dobre
banki oferuja dziesiatki tysiecy utworéw, pogrupowanych wedlug
réznych kluczy ulatwiajgcych znalezienie optymalnego utworu.
Tymi kluczami, procz oczywistego podziatu na gatunki muzyki
(rock, pop, jazz, elektronika, etc), moga by¢ rodzaje produkcji
(film, reklama, prezentacja multimedialna), nastr6j i emocje
wyrazone w muzyce (optymizm, sukces, radoS¢, smutek,
wzruszenie, itp). Muzyka opisana jest nawet wedlug tak
szczegolnych kluczy jak uzyte w niej instrumenty albo tempo
utworu. W ten sposob (gatunek, rodzaj produkcji, nastroj i emocije,

tempo, instrumenty) skategoryzowaliSmy ponad 15 tys.
kompozycji dostepnych w Soundimage.

Oczywiscie, klienci poszukuja tez praw do ogoélnie znanych

utworéw, hitow. Sg firmy, ktére Swiadcza takie ushugi, jednak jest

to dzialalno$¢ odmienna od typowego banku muzyki,

rozumianego jako stock music, w ktorym od reki mozna pozyskac

prawa do gotowych utworéw czekajacych na pélce.

gatunki muzyki lub inne kategorie
odpowiadajgce najrdzniejszym potrzebom.

- Na naszej stronie utwor prezentowany jest

w wersji 15-sekundowej z przeznaczeniem do
internetu lub serwiséw w rodzaju YouTube,
30-sekundowej - do reklam radiowych

i telewizyjnych oraz w calosci - méwi Marek
Leszczynski z Muzycznej Piekarni. - Cena zalezy

od dlugosci utwory, jego zlozonosci oraz stopnia
trudnosci w komponowaniu, nagrywaniu oraz
produkcji - dodaje Leszczynski.

lle za licencje?

Zasady udostepniania muzyki do dzialan
marketingowo-promocyjnych sg proste i rynek
wypracowat kilka gléwnych sposobow nabywania



praw do utwordw, aby w mozliwie szybki
1 skuteczny sposdb moc wykorzystywac muzyke
do swoich projektow.

- Najbardziej popularnym i najczescie]
spotykanym jest kupienie licencji, na mocy,
ktérej nabywamy prawa do korzystania z danego
utworu. W tym przypadku ustalane sg szczegotly
dotyczace sposobu wykorzystania utworu,
trwania licencji oraz terytorium, na jakim bedzie
emitowany utwor - ttumaczy Pawel Czubinski

z Flash Press Media.

Koszt licencji uzalezniony jest przede wszystkim
od pola eksploatacji, w ktérym brane sg pod
uwage wszystkie szczegoly. Im szerszy zakres
tym wyzsza cena licenciji. Dlatego chcac uzywac
muzyKi na stronie internetowej z mniejszg iloscig
odston mozna liczy¢ na nizszg cene niz

w przypadku kampanii prowadzonej

w internecie w wielu portalach i serwisach.

- W wiekszosci przypadkow wieksze znaczenie
bedzie mial zakres, niz liczba odston - dodaje
Czubinski. Uspokaja, ze ustalanie szczegotow
zwiazanych licencja moze wydawac sie
skomplikowane, ale jesli klient ma media plan,
nie nalezy sie tego obawia¢, poniewaz bank
muzyki moze bardzo szybko sporzadzi¢
kosztorys.

Drugim, coraz bardziej popularnym rodzajem
muzyKi pojawiajgcym sie na rynku sg utwory
royalty free. - Jest to maksymalnie uproszczony
rodzaj licenciji, przy ktérym otrzymujemy
mozliwos¢ korzystania z muzyki na prawie
dowolnych polach eksploatacji. Kupujac utwor
raz, mozemy z niego korzysta¢ dowolnie, o ile
na licencji nie wystepuja szczegolne
obostrzenia w postaci limitu liczby emisji lub
odston. Dlatego nalezy zawsze dokladnie czytac
warunki, na jakich udostepniane sg takie utwory
- radzi Czubinski.

Przykladem biblioteki jest Muzyczna Piekarnia.
- Koszt utworu waha sie u nas od 9,99 zt za

15 sekund do 50 zl za 4-5 minutowy utwor

- wylicza Marek Leszczynski.

Warto jednak pamietac¢, ze utwory oferowane

w bankach muzyki na licenciji typu royalty free,
czyli niewylacznej, oznacza ze w tym samym
czasie z danego utworu mogg korzystac
rowniez inni klienci, ktérzy nabyli lub nabeda do
niego prawa.

- Takie rozwigzanie pozwala utrzymac
atrakcyjng cene licencji gdyz autor moze
oferowac ten sam utwor w wielu bankach
muzyKi, a bank moze licencjonowac¢ go do
wielu klientdw jednoczesnie - wyjasnia
Wojciech Panufnik.

Kazdy bank muzyki ma wlasne zasady
licencjonowania, ktére sg wypadkowa jego strategii
cenowej, pozycji na rynku a w rezultacie decydujg
0 atrakcyjnosci oferty. - Jesli pokusi¢ sie

0 generalizowanie, 1o mozna powiedzie¢ ze: koszty
wigzg sie z typem licenciji oferowanym przez dany
bank. Zazwyczaj do wyboru mamy kilka typow
licenciji z ktérych kazdy definiuje zupeknie inne pole
eksploatacji lub rozszerza nizszg licencje o kolejne
opcje wykorzystania - moéwi Panuinik.

W Soundimage dla przykladu, w najwyzszym typie
licencji nie ma ograniczen co do typu produkcii,

w ktorej zostanie wykorzystana muzyka. Jesli bank
muzyKi oferuje licencije royalty free, powinna by¢ ona
rébwniez nieograniczona czasowo 1 bazowac¢ na jednej

oplacie (inaczej niz np. w znanym z polskiego rynku
modelu pobierania oplat za roczna licencje do
reklamy telewizyjnej).

Kryteria ktére gtbwnie majg wplyw na cene licencji
(na przykladzie w Soundimage) to m.in:

zasieg emisji (radio/tv lokalna, regionalna,
ogolnokrajowa, internet);

y mozliwos¢ wykorzystania muzyki tylko
w jednym lub w wielu projektach;

y liczba kopii nosnikoéw na ktérych zapisana bedzie
produkcja w ktorej uzyto muzyke (naktad

> cd/dvd/nosnikow danych).



Lukasz Stasinski

Royalty Free Heaven

et

Pawel Czubinski
multimedia sales manager
Flash Press Media
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Bank muzyki udziela licencji na zasadach royalty free - klient
nabywa nieograniczone czasowo prawo do korzystania z utworu,
zgodnie z typem zakupionej licenciji. Licencje na utwor do

projektu mozna uzyskac juz za kilkanascie zlotych - cena

uzalezniona jest od dlugosci utworu oraz projektu
(przeznaczenia), w ktorym moze on by¢ wykorzystywany.
Licencja zakupiona w naszym banku nie wprowadza
ograniczenia odno$nie liczby emisji reklamy. Ponadto klient

w ramach licencji moze wykorzystywac dany utwor w dowolnej
liczbie projektow.

Trzeba pamietac, ze oprocz nabywania licencji do korzystania
z utworu, musimy uregulowac sprawy formalne, ktére narzucit
ustawodawca, aby chroni¢ autoréw. Wszelkiego rodzaju
publiczne emitowanie muzyki wymaga zadeklarowania do
odpowiedniego stowarzyszenia autorow. W Polsce jest to m.in.
ZAIKS.
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Poczatkowy entuzjazm wobec augmented reality zostal zastgpiony

przez chiodng kalkulacje. Polskiej reklamy nie zalaty realizacje
z wykorzystaniem AR. Przykladdw jest niewiele, cho¢ branza

interaktywna jest dobrej mysli.

Jeszcze na poczatku 2011 roku wielu marketerow
mowito, ze AR to wcigz gadzet, ze jest jedynie
ciekawostka i fajnym dodatkiem do kampanii.
Mamy listopad roku. Czy co$ sie w te] kwestii
zmienilo? Zdania sg podzielone.

- Kiedy pierwszy raz zetknalem sie

z rozwigzaniami augmented reality bylem pod
duzym wrazeniem. Gtdwnie od strony wizualne;
1 potencjalnych mozliwosci interakcji. Przyklady
prezentowane przed dostawcow technologii
pobudzaty wyobraznie. Jednakze patrzac od
dzisiaj wstecz, wida¢ bardzo niewiele wdrozen,
szczegolnie na polskim rynku, ktére by
potwierdzaty tamten entuzjazm - twierdzi Olgierd
Cygan, CEO agenciji Digital One.

Wedlug niektorych specijalistow, na rynku nadal
panuje stagnacja. Z kolei wcigz wazng kwestig
pozostaje edukacja rynku w zakresie rozszerzone;
rzeczywistosci. I tu jest znacznie lepie).

- Wyedukowany rynek to wieksza liczba wdrozen,
a to wlasnie mialo miejsce w 2011 roku. Co wiecej

w 2011 roku pojawilo sie zdecydowanie
wiecej aplikacji praktycznych, nie bedacych
juz tylko dodatkiem lub gadzetem. Dajmy na to
przymierzalnie okularbw Solano, aplikacje KFC
So Good czy aplikacje dla Muzeum Powstania
Warszawskiego - moéwi Przemystaw Pawlak,
video & motion production manager z agencji
Adv.pl. - Augmented reality udowodnilo, ze jest
skutecznym narzedziem marketingowym,
dlatego nie ma tez powoddw aby sceptycznie
do niego podchodzié.

- Mozna powiedzie¢, ze w zakresie kampanii
z wykorzystaniem augmented reality panuje na
rodzimym rynku pewna stagnacja. Mozna
pokusi¢ sie 0 pewne uogolnienie, ze
kilkanascie czolowych brandéw i marketerow
zrealizowalo projekty wykorzystujace
technologie AR na fali pierwszego
zaciekawienia i zainteresowanie tym tematem
nieco przygaslo - kontrargumentuje Robert
Sosnowski, dyrektor zarzadzajacy agenciji
Biuro Podrozy Reklamy:.

Nie da sie jednak ukry¢, ze AR daje sporo
mozliwoscli, jesli chodzi o kreatywne wykorzystanie
tego narzedzia. Na pewno zwraca uwage,

a umiejetnie wykorzystana moze silnie zwigzac
klienta z marka. W tym kierunku poszio miedzy
innymi KFC. Sie¢ restauracji w trakcie rebrandingu
postawito w lokalach komputery z zainstalowang
aplikacja. Po wzieciu papierowego kubelka

1 przystawieniu go do monitora, uruchamiala sie
gra. Uzytkownik mial wylapa¢ do owego kubelka
wszystkie zdrowe produkty. Za zlapanie co najmniej
20 - dostawat gratis jeden z deserow KFC.

- To naprawde bardzo angazujace narzedzie, ktére
wpisuje sie w duch Digital i NOW Media. Dzieki
dodatkowym mechanizmom AR staje sie
spolecznosciowym narzedziem - dodaje
Przemystaw Pawlak.

ZmierzyC efekty

Dzialania z uzyciem rozszerzonej rzeczywistosci
mozna zmierzy¢ w zasadzie w taki sam sposob, jak
kazde inne akcje reklamowe online.



- Dla kazdego z pol eksploatacji wyniki mierzy sie
1 interpretuje inaczej. Z racji tego, ze jest
narzedziem interaktywnym, umieszczonym
zawsze na jakiego$ typu komputerze, mozemy
mierzy¢, co tylko chcemy: ilos¢ pobran, ilos¢
uzy¢, czas spedzony z aplikacjg - mowi
Przemystaw Pawlak. - Aplikacje przyblizajaca
Powstanie Warszawskie, bez kampanii
promocyijnej, pobrano ponad 1500 razy a kazdy,
kto jg pobral uzyt jej srednio 5 razy. Marka Bosch,
ktbra promowata sie za pomocg augmented
reality, znaczaco podniosta sprzedaz maltego
AGD. Z kolei w kampanii KFC przez 18 dni dzieki
temu narzedziu ponad 2 tysigce osdb
zapamietalo KFC jako marke ciekawa,
niekonwencjonalnie przyciagajacg konsumentow.
Zdecydowanie wieksza liczba ludzi towarzyszyla
wygrywajgcym lub przegrywajacym, co czyni AR
narzedziem dialogu marki z konsumentem.
Wychodzimy z zalozenia, ze przyszios¢ nalezy
kreowac, a nie oczekiwac na nia.

- Z mierzeniem efektywnosci kampanii AR jest
tak, jak z wszystkimi kampaniami online. Mozna
dowiedzie¢ sie o tym, ilu userdw zetknelo sie z
kampanig, ilu weszlo na landing page z aplikacja,
1lu skorzystalo z samej aplikacji, ilu zadowolito sie
obejrzeniem filmu "jak to dziala" - ttumaczy
Robert Sosnowski. - Na przykiad w kampanii
Samsunga, zrealizowanej przez nas, reklamujacej
telewizory 3D LED TV z wykorzystaniem
technologii AR, wyniki byly nastepujace:
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Robert Sosnowski
dyrektor zarzadzajacy
Biuro Podr6zy Reklamy

Jestem przekonany, ze przed technologia AR w reklamie jest duza
przyszlos¢, ale wydaje mi sie, ze sama technologia jak i rynek
muszg bardziej do tego dojrze¢. Od samej technologii nalezy
oczekiwagc, aby stala sie bardziej praktyczna i przyjazna dla
uzytkownika (proces korzystania z aplikacji wcigz bywa dosy¢
skomplikowany jak na internet). Obserwujgc rozwoj tej
technologii - gléwnie na rynkach azjatyckich, mozna spodziewaé¢
sie, ze w najblizszych latach rozwéj jej praktycznej strony bedzie
dynamiczny. Technologia AR juz znajduje sensowne, praktyczne
zastosowanie w aplikacjach na smartfony i w grach
komputerowych.

MysSle, ze rbwniez po stronie agenciji jest do odrobienia lekcja.
Sadze, ze na rynku jest pole do bardziej kreatywnego
zastosowania samej technologii nawet w jej obecnej postaci.

Augmented reality udowodnito, ze jest skutecznym narzedziem
marketingowym, dlatego nie ma tez powodéw aby sceptycznie do
niego podchodzi¢. Z racji tego, ze zastosowana moze by¢ nie tylko
w internecie, ale rowniez na urzadzeniach mobilnych, eventach,
targach daje ogrom mozliwosci kreatywnego jej wykorzystania.
To naprawde bardzo angazujace narzedzie, ktére wpisuje sie

w duch Digital i NOW Media. Dzieki dodatkowym mechanizmom

AR staje sie spolecznosciowym narzedziem, co udowodnila
marka KFC w Polsce.

Przemyslaw Pawlak

video & motion production manager
Adv.pl
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96 000 pobran aplikacji, ponad 130 000
obejrzen video, ponad 190 000 wizyt na
landing page, ponad 50 newséw w mediach
O projekcie.

Na wejscie 50 tysiecy
zlotych?

Kampania z wykorzystaniem AR to koszt
kilkunastu tysiecy zlotych, cho¢ niektorzy
eksperci twierdzg, ze potrzeba nieco wiece.
Koszt zalezy jednak rowniez od
wykorzystanych technologii.

- Aplikacja AR osadzona na prostej landing
page moze by¢ substytutem do rozbudowanej
strony produktowej z obiektami video. To
porownywalny koszt - méwi Robert Sosnowski.
- W wielu wypadkach moze okazac sie, ze przy
odpowiednim budzecie mediowym,
wykorzystanie technologii AR jest
rozwigzaniem absolutnie oplacalnym. Klucz do
sukcesu tkwi bardziej w dobrym pomysle na
aplikacje niz wysokim budzecie. I oczywiscie
w fachowej realizacji konceptu.
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W mojej opinii, obszarem rokujacym na przyszloSc jest
zdecydowanie mobile. Platformy umozliwiajace rozszerzanie
otaczajacej nas rzeczywistosci tam gdzie to jest najbardziej
potrzebne, czyli w realu, sa uzyteczne i praktyczne. Bedac w
obcym miejscu, wystarczy wyciagnac telefon (a dzis kazdy ma
kamere, praktycznie kazdy ma dostep do internetu), najczesciej
smartfon, aby nalozy¢ wirtualna warstwe informacyjna na to, co
widzimy. Odnalez¢ najblizsze muzeum, dowiedzie¢ sie, jak
wygladal budynek 100 lat temu, znalez¢ inne osoby z naszego
serwisu spolecznosciowego przebywajace w tym samym miejscu,

Olg ierd Cygan wyszukiwac informacje historyczne i wiele innych rozwigzan.

CEO
Digital One

Tutaj widze sens i praktyczne zastosowanie, a nie tylko "efekt

wow". Jezeli mialbym obstawiac, to wlasnie w tym upatruje role

AR w nadchodzacych miesigcach.

- Kazdego sta¢ na takie narzedzie. Eksplorujemy
caly czas nowe technologie i1 nie zamykamy sie
na nowinki. Budzet kilkunastu tysiecy zlotych,
jesli jest dobrze zaplanowany 1 AR wykorzystuje
jako efektywne narzedzie nie gadzet, moze
przynies¢ wymierne wyniki i znacznie
przewyzszy¢ swoja skutecznoscig ROI osiggniety

tradycyjnymi narzedziami: kampanig odstonowg
czy kampanig na Facebooku - argumentuje
Przemystaw Pawlak. - AR nie jest produktem
boxowym — nie ma jednej ceny. Staramy sie
zawsze wycisna¢ maksymalnie potencijal tej
technologii tak, aby kampania byla innowacyjna
1 skuteczna.



Case study: Rozszerzona rzeczywistos¢ w restauracjach KFC

Akcja z uzyciem technologii augmented reality byla czescig kampanii wizerunkowej KEC.
Miata rowniez zblizy¢ klientdw do marki i przedstawi¢ sie¢ restauracji jako nowoczesnag i dynamiczna.

Czas realizacji: wrzesien 2011r.

Miejsce: 10 wybranych restauracji KFC w najwiekszych miastach Polski

Zatozenia

Strategicznym celem projektu bylo wykorzystanie
przez KFC rozwigzan technologicznych do
umocnienia $wiadomosci marki jako
Innowacyjnej, kreatywnej i odwaznej, skierowanej
ludzi miodych, ktérzy z entuzjazmem podazajg za
nowymi technologiami.

‘ -

W restauracjach KFC (10 wybranych lokali

w calej Polsce) stanat komputer wraz z
zainstalowang aplikacja, pozwalajacg
uzytkownikom zmierzy¢ sie w lapaniu $wiezych
skladnikow. Klient, ktéry stanat przed kamera,
rozpoczynat gre, ktéra trwata okolo minuty.

Przebieg akcji

Miedzy 31 sierpnia a 20 wrzesnia 2011 roku,
wybrane restauracje KFC w najwiekszych
miastach Polski — w Warszawie, Wroclawiu,
Krakowie, Czestochowie, Lodzi, Bydgoszczy,
Poznaniu, Szczecinie i Gdansku odwiedzila
multimedialna konsola z zainstalowang gra So
Good, wykorzystujaca technologie rozszerzonej
1zeczywistosci.

Zabawa polegala na umiejetnym sterowaniu
specjalnym markerem w postaci szablonu

kubelka i zbieraniu do niego $wiezych produktow
z KFC, ktére pojawialy sie na ekranie konsoli.
Wszyscy, ktdrzy w ciggu minuty zebrali co
najmniej 20 takich produktow, wygrywali
zaproszenie na Krushera w dowolnym smaku.

Szczegollnie atrakcyjna dla uczestnikow zabawy
okazala sie integracja gry z mechanizmem mobile
SMS, strong www.sogood kfc.pl i fanpagem marki.



Z poziomu konsoli mozna bylo wystac
darmowy SMS do znajomego, z zaproszeniem
do restauraciji, w ktdrej aktualnie znajdowata sie
gra, na stronie internetowej — $ledzi¢ liczbe
zwyciezcOw, a na fanpage’u ogladac fotorelacje
z kazdej restauracii.

Rezultaty

Zrealizowane zostaly zalozone cele, czyli budowa
wizerunku KFC jako marki innowacyjnej,
odwaznej i otwartej na nowe rozwigzania
technologiczne.

W ciggu trzech tygodni trwania akcji swoich sit
w interaktywnej grze sprobowalo kilka tysiecy
0s0b, sposrod ktérych ponad 2000 wygralo
darmowy deser w KFC. Zakladajac, ze zabawa
kazdego z nich trwala okolo 2 minut, mozna
oszacowac, ze fgczny czas poswiecony przez

gosci restauracji KFC na zmagania z rozszerzong
rzeczywistoscia wynidst ponad 4000 minut.

Sredni wiek gracza wyniost 17 lat i 6 miesiecy;
najwieksza liczbe graczy stanowili
osiemnastolatkowie.

Gra cieszyla sie najwiekszym powodzeniem

w okolicach godzin 151 18 - tuz po zakonczeniu
zaje¢ w szkole lub na uczelni. Wsréd uczestnikow
zabawy dominowali mezczyzni, cho¢ udzial pan
byl réwniez znaczacy ( 55 procent - mezczyzni,
45 procent - kobiety).

Making of:
http://www.youtube.com/user/SoGoodKFC?featu
re=grec_index#p/a/u/1/FFSmCxIS6iw

Reportaz z akcji:
http://www.youtube.com/user/SoGoodKFC?featu
re=grec_index#p/u/4/HWkeb2_cFyk



http://www.youtube.com/user/SoGoodKFC?featu re=grec_index#p/a/u/1/FFSmCxlS6iw
http://www.youtube.com/user/SoGoodKFC?featu re=grec_index#p/u/4/HWkeb2_cFyk

Agencja: Adv.pl

Case study: W sluzbie historil. Warszawa ‘44

Mieszkancy Warszawy oraz turysci odwiedzajgcy stolice mieli dostaé mozliwos¢

poznawania historii w innowacyjny sposob. Na biezgco mogli dowiedzie¢ sie
wiecej 0 miejscach pamietajgcych historie sprzed 67 lat.

Cel projektu i zalozenia

Muzeum Powstania Warszawskiego oraz agencja
Adv.pl na rocznice wybuchu Powstania
Warszawskiego zaproponowaly nowy sposotb
promowania historii, dzieki zastosowaniu AR.
Glownym narzedziem poznawania historii miaty
by¢ urzadzenia mobilne: smartfony i tablety. Takie
podejscie bylo konsekwentng kontynuacjag
dotychczas prowadzonej przez Muzeum
Powstania Warszawskiego nowoczesnej edukaciji
historycznej. Polgczenie historii i najnowszej
techniki przekazu w jak najpehiejszy sposoéb
mialy przedstawi¢ szczegoly dotyczace
Powstania Warszawskiego.

Realizacja

Uzytkownikom zostala udostepniona aplikacja
Layar z Miejscami Pamieci zwigzanymi

z Powstaniem Warszawskim. Aplikacje mogli
pobra¢ uzytkownicy urzagdzen:

Pt | 110 [ el (10 [

» 1Phone 3GS,

» iPhone 4 (OS 3.1 albo nowszy),

» telefony z systemem Android (v1.5 lub nowsze),

> Nokia C7, C6-01, E7, N8 i N97 (z najnowszg
wersjg systemu Symbian).

Po uruchomieniu aplikaciji i zaladowaniu warstwy
"Warszawa ‘44", uzytkownik smartfona widzial na
ekranie obraz z kamery wzbogacony

o dodatkowg zawartos¢: zdjecia i informacje
zwigzane z tym miejscem, na ktére skierowana
jest kamera w telefonie czy na przyklad iPadzie.
W ten sposob kazdy uzytkownik aplikacji mogt
popatrze¢ na Warszawe raz jeszcze, historycznym
okiem.

Do stworzenia aplikacji zostala wykorzystana
darmowa aplikacja Layar (dostepna w sklepach
mobilnych: App Store, Android Market, Ovi
Store). Layar to rozszerzona rzeczywistose

w telefonie komoérkowym. Dzieki wspolpracy



odbiornika GPS, kamery oraz kompasu
wbudowanego w telefon, widoczny jest
uaktualniany na biezgco obraz z naniesionymi
danymi dotyczacymi na przyklad znajdujgcych
sie w poblizu restauracji, muzedw czy stacji
metra. W przypadku akcji realizowanej dla
Muzeum Powstania Warszawskiego, byty to
Miejsca Pamieci.

Do warstwy Layar ,Warszawa ‘44"
zaimplementowano kilkadziesigt archiwalnych
zdje¢ ze zbiorbw muzeum Powstania
Warszawskiego. Na zdjeciach znalazly sie znane
miejsca akcji, legendarne budynki 1 powstancy,
ktorzy zastyneli swoimi czynami. Faktycznym
efektem aplikacji bylo uzyskanie bardzo duzego
zainteresowania rozwigzaniem wsrod mediow

1 miodych ludzi interesujacych sie historia.
Aplikacja oficjalnie wystartowala w 67. rocznice
wybuchu Powstania Warszawskiego - 1 sierpnia
2011 roku.

CA Acowacy s I

Warszawa '44

Krew

Efekt

Aplikacja zostala skierowana do dos¢ malej
grupy docelowej:

> Warszawiacy,

» turysci zwiedzajacy historyczng Warszawe
1 Muzeum Powstania Warszawskiego,
> 0soby posiadajgce smartfony.

Takie podejscie w znaczacy sposdb okreslito
dos¢ waska grupe. Aplikacja miala swojg
premiere 1 sierpnia 2011 roku i wcigz jest
dostepna w aplikacji Layar jako warstwa
Warszawa '44.

Najwiekszym powodzeniem cieszyla sie
W pierwszym miesigcu od premiery:

» ponad 1500 pobran warstwy Warszawa ‘44
kazda osoba, ktéra pobrata warstwe,
y skorzystala z niej przynajmniej 5 razy.

Jedyna formg promociji aplikacji byla oficjalna
konferencja prasowa 20 lipca 2011 roku

w Muzeum Powstania Warszawskiego, podczas
ktére] dziennikarze i wolontariusze Muzeum
poznali tajniki dzialania warstwy. Po konferenciji
w prasie papierowej i on-line pojawito sie okolo
200 publikacji na temat ,\Warszawy ‘44’.
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REKLAMA NA ZDJECIACH, CZYLI
OBRAZKOWY KONTEKST




Reklama emitowana na zdjeciach to nowinka. Ciekawa 1 obiecujgca, bo kreatywnie
wpasowuje sie w serwis internetowy, nie koliduje z tradycyjnymi formami
reklamowymi, zwraca uwage uzytkownika, jest dopasowana kontekstowo do
artykutu czy galerii. Ale systemy oferujgce takg reklame dopiero przecierajg szlaki.
Czy przekonajg do siebie reklamodawcow?

Reklama na zdjeciach przyjmuje rézne postaci.
Moga to by¢ formy tekstowe albo graficzne
bannery — statyczne badz flash'owe. Od
tradycyjnych reklam typu display roznig sie
praktycznie tylko tym, Ze sg umieszczane na
zdjeciu, przystaniajg jego fragment. W zaleznosci
od systemu emisji reklamy, moga by¢
wysSwietlane w momencie zaladowania strony
albo dopiero po najechaniu kursorem w obszar
obrazka.

Inna forma reklamy na zdjeciach to ,metki”
rozmieszczone na tych elementach zdjecia, ktére
pasuja tematycznie do reklamowanego produktu.
Przykladowo, na zdjeciu przedstawiajgcym
kobiete mozna ikong metki czy zakupowego
koszyka oznaczy¢ ktorys element jej ubioru. Po
najechaniu kursorem na tg ikone rozwinie sie
reklama prezentujgca podobny produkt z linkiem
do strony internetowe] reklamodawcy, przewaznie
sklepu internetowego.

Raport interaktywnie.com - multimedia w internecie

W polskim internecie dziala kilka systemow
pozwalajgcych na umieszczanie reklam na
zdjeciach. Pixad i Picads majg w ofercie
wszystkie wymienione rodzaje reklam na
zdjeciach. Picadoo specijalizuje sie w reklamie
polegajacej na oznaczaniu okreslonych
elementow obrazka. Kazdy z tych systemow
wykorzystuje powierzchnie — a konkretnie
zdjecia — partnerskich serwiséw internetowych.
Niestety, na ich stronach internetowych nie
znajdziemy listy portali, na ktérych reklama moze
by¢ emitowana. Produkt jest stosunkowo nowy
1 zapewne sieci wspolpracy nie sg jeszcze
rozbudowane.

Czy reklama na obrazkach jest skuteczna?
Internauci przyzwyczajeni do tradycyjnych form
reklamowych czesto nie zwracajg na nie uwagi.
Swiadectwem tego jest statystycznie staba
klikalnos¢ rectangli czy billboardow. Tymczasem
fotogratfie to wazny element kontentu kazdej

strony internetowej, czesto nie mniej wazny, niz sam
tekst. Trudno nie zauwazy¢ reklamy, ktéra jest
umieszczona na zdjeciu dodanym do artykutu. To jej
duza zaleta, ale i pewne zagrozenie. Reklamodawca
moze narazi¢ sie na irytacje uzytkownikow, ktérzy

z reguly nie lubig reklam agresywnych,
zastaniajgcych kontent. Pod tym wzgledem reklamy
w formie ,metek” sg mniej agresywne niz reklamy
tekstowe czy graficzne. Te drugie zawsze powinny
miec¢ krzyzyk, ktory pozwoli internaucie zamkna¢
reklame.

P&ki co, nie ma danych moéwigcych o tym, jak
reklamy na obrazkach sg postrzegane przez
uzytkownikéw. Klikajg sie podobno niezle. Wojciech
Gralec, CEO Picads mowi, ze $redni CTR w ich
systemie to Kkilka procent, ale zdarzajg sie takie
kampanie, gdzie przekracza poziom dziesieciu
procent. Jesli w tej formie promowane sg strony
sprzedazowe, na ktérych mozna kupi¢ powigzany
produkt, reklama ta przeklada sie dobrze na sprzedaz.



Duzg zaletg reklamy na zdjeciach jest
dopasowanie kontekstowe. Wiadomo, reklama
zamieszczona wsrod kontentu powigzanego
tematycznie jest bardziej skuteczna niz taka sama
reklama, emitowana w przypadkowym otoczeniu.
Sie¢ Pixad pisze na swojej stronie internetowej
takze o mozliwosci targetowania reklamy

W oparciu o inne kryteria, miedzy innymi
geolokalizacje uzytkownikow.

Zaden z systemow reklamy na zdjeciach nie
udostepnia standardowego cennika. Picadoo
negocjuje ceny indywidualnie z kazdym klientem.
W Picads obowigzuje model CPC, a klik kosztuje
kilkadziesiat groszy. Sie¢ pracuje nad
wprowadzeniem nowych modeli rozliczen

- w przysziosci bedzie mozliwa takze platnos¢ za
wys$wietlenia (CPM), a stawki w modelu CPC
majq by¢ ustalane w trybie licytacii.

Whrew pozorom za reklamami na zdjeciach nie
stoi przelomowa technologia. Reklamy tekstowe
1 graficzne sg dobierane wedlug stow
kluczowych, ktore redakcja serwisu nadaje
zdjeciom. Jesli wiec dziennikarze tagujg zdjecia
niezbyt starannie, dopasowanie kontekstowe
bedzie slabe. ,Metki” sgq natomiast umieszczane
na zdjeciach recznie — przez wydawce serwisu,

Raport interaktywnie.com - multimedia w internecie

Jakub Ostrowski

project manager
Biuro Podrozy Reklamy

Jan Namedynski
social media director
Red8 Digital

Reklama na zdjeciach to dosy¢ ciekawa, innowacyjna forma

promociji. To na pewno dobra alternatywa dla standardowych
form reklamowych, jednak moim zdaniem minie co najmniej
kilkanascie miesiecy zanim firmy zdaza sie do niej przekonac.
Jest mniej inwazyjna, znajduje sie w otoczeniu tekstu, do ktérego
sie odnosi. Jest to wielki plus, gdyz trafia ,,bezbole$nie” do
potencjalnych klientéw, ktérzy moga by¢ nia zainteresowani.
Dodatkowo nie potrzeba posiada¢ zdolnosci graficznych by méc
reklamowac sie za pomocag zdjec¢, co tez moze by¢ sporym
plusem.

Wszedzie tam, gdzie mozemy wykorzysta¢ kontekst wizualny, czyli
rozszerzy¢ treSé zdjecia, jest pole dla tego typu reklamy. Problem
w tym, zZe rozmieszczenie takich reklam, jezeli ma by¢ naprawde
skuteczne, caly czas odbywa sie recznie. Nie dysponujemy jeszcze

tak dobrymi algorytmami do analizy obrazéw, aby dalo sie
zastosowaé schemat znany z reklamy tekstowej tj. wySwietlanie jej

po natrafieniu na wybrane stowa kluczowe. Ta wada bardzo
powaznie ogranicza rozwdj rynku i powoduje, ze to narzedzie poki
co jest jeszcze niszowe.
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w ktorym jest wysSwietlana reklama albo przez
pracownika sieci. I to chyba najwieksza stabos¢

1 przeszkoda w rozwoju reklam na zdjeciach. Eksperci
podkreslajg, ze dopdki system wymaga recznej
modyfikacji zdje¢, szanse na upowszechnienie tego
produktu reklamowego sg niewielkie. Wojciech
Gralec mowi, ze Picads pracuje nad technologia
automatycznego rozpoznawania zdjec.

Eksperci twierdzg, ze reklama na zdjeciach najlepiej
sprawdza sie w promocji serwisdw e-commerce.
,Metkujac” zdjecia mozna zwabi¢ do sklepu
internetowego uzytkownika zainteresowanego danym
produktem i nakloni¢ go do ztozenia zamodwienia.
Taka reklama jest szczegdlnie obiecujgca w branzach,
w ktorych kupuije sie czesto pod wplywem impulsu,
bo dany produkt po prostu wpadnie w 0ko, czyli na
przyklad w sklepach z odzieza, obuwiem, artykutami
wyposazenia wnetrz.

Nie kazdy produkt czy ustuge da sie zareklamowac

Wojciech Gralec
CEO
Picads

Z badan wynika, ze 98% uzytkownikéw opuszcza sklep
internetowy bez dokonania zakupu. Czestym powodem jest brak
mozliwosci znalezienia konkretnych produktow. Rozwigzaniem
tego problemu, zaré6wno dla kupujacych, jak i sprzedajacych, jest
wlasnie reklama na zdjeciach. Korzysta ona z tzw. efektu chwili

- oznacza to, ze potencjalny klient od razu ma mozliwos¢
zapoznania sie z interesujgcym go produktem i kupnem bez
dhlugiego i zmudnego szukania po sklepach internetowych.
Pojawiajacy sie box reklamowy kieruje go wprost na strone

z danym produktem w sklepie internetowym. Ogromnym atutem

jest réwniez fakt nieinwazyjnosci reklamy — ta forma nie jest
agresywna, wiec jest przyjazna dla Klienta. Metka reklamowa czy
box z reklama kontekstowa moga pojawiac sie dopiero po
najechaniu kursorem myszki na zdjecie. Dzieki temu do sklepu
trafia Klient zdecydowany i wiedzacy czego chce, czego nie
gwarantuja inne formy reklamy.

w formie ,metek”. Trudno wyobrazi¢ sobie na Szansa na upowszechnienie sie reklam na
przyklad reklame konta bankowego. W kazdym zdjeciach jest spora ze wzgledu na fakt, ze
przypadku mozna jednak wykorzysta¢ emitowane na serwisy internetowe majg ciagla potrzebe
zdjeciach bannery czy reklamy tekstowe. Wazna jest powiekszania przestrzeni reklamowych, ale
nie tyle forma reklamy, ile dopasowanie kontekstowe czesto nie ma juz na to miejsca. Popularne do
do tematyki fotografii. niedawna rectangle sg dzi$ wypierane przez

duzo wieksze formy halfpage, a tradycyjne billboardy
Juz dawno ustgpity miejsca formom double-, triple- czy
wideboard. Krzysztof Nadolny z Picadoo mowi: Wazng
cecha zdje¢ jest to, ze nie kanibalizujg u wydawcy
dotychczas oferowanych form reklamowych. Picadoo
koegzystuje z displayem.
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Krzysztof Nadolny

Picadoo

Michatl Siejak
dyrektor zarzadzajacy

6ix WoMM & Social Media
(NuOrder Group)

Reklama na zdjeciach sprawdza sie Swietnie w przypadku
produktéw o cechach jakoSciowych, jak odziez czy meble, lecz
reklamowac¢ mozna praktycznie wszystko. Liczy sie przede
wszystkim dobre, czesto inteligentne badz zabawne skojarzenie,

ktoére ma przyciaga¢ uwage. Sama skutecznos¢ zaleze¢ bedzie
jednak réwniez od charakteru danego serwisu.

Potencjal tej formy reklamowej wydaje sie by¢ bardzo duzy,
zwlaszcza w zastosowaniach ecommerce’owych. To kolejny krok
do pozadanego zmniejszania ilosci , klikow” w procesie
zakupowym i zwiekszania konwersji kampanii sprzedazowych.
Warunkiem powodzenia tej formy jest w moim odczuciu przede
wszystkim jakoS¢ dopasowania kontekstowego tresci reklamowej

do samego zdjecia jak i do pozostalego kontentu, ktéremu dane
zdjecie towarzyszy. Z calg pewnoscig wlasnie ten czynnik bedzie
mial gigantyczny wplyw na postrzeganie tej formy zarowno przez
uzytkownikoéw jak i reklamodawcow, ktdérzy beda sie pewnie
spodziewali relatywnie wysokich konwersiji na sprzedaz.
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O INTERAKTYWNIE.COM

Interaktywnie.com to specjalistyczny magazyn dla wszystkich
pracujacych w branzy internetowej oraz tych, ktorzy sie nig
pasjonujg. Serwis zintegrowal takze spolecznos$¢ — klika tysiecy
0sODb, ktdre wymieniaja sie tu doSwiadczeniami, doradzajg
sobie, piszg blogi, rozmawiajg o najnowszych rozwigzaniach.

Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byl branzowym blogiem. W ciggu trzech
pierwszych lat znaczaco poszerzyt sie zarbwno zakres tematyczny jaki i liczba autorow, ktorzy
w nim publikuja. Zostalo to docenione przez jury WebstarFestival i uhonorowane statuetkg
Webstara Akademii Internetu. Oprécz tego wortal jest laureatem Grand Webstara 2008 dla

strony roku.

Dzi$ Interaktywnie.com to nowoczesne internetowe medium tematyczne z codziennie nowymi
newsami z rynku polskiego i miedzynarodowego, artykulami, wywiadami oraz omowieniami

najciekawszych stron internetowych.

Jego redakcja przygotowuje tez cykliczne, obszerne raporty branzowe, dystrybuowane do
najlepszej grupy odbiorcéw. Wérdd nich sa specjalisci zarejestrowani w Interaktywnie.com.
Sa to szczegbdlowe opracowania dotyczace poszczegdlnych segmentow rynku internetowego

i zmian, ktére na nim zachodza.
Raporty promowane sg takze kazdorazowo tuz po publikacji w najwigkszym polskim portalu
finansowym — Money.pl. Od stycznia 2009 Interaktywnie.com jest bowiem czescia Grupy

Kapitalowe] Money.pl.

Wiecej raportéw: http://interaktywnie.com/biznes/raporty




