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METODOLOGIA 1/2

Celem badania bygo por-wnywanie cen mar ket - w
uUOytkowN oraz sklep-w internetowych z podobna of
Na podstawie zebranych danych zostaga przeprowad:
Aw skl epach internetowych jest taniejo.

Do badania por-wnania cen wybrano 15 mar ket -\
naj wi fikszych sieci handlowych, 3 markety z kaUde]
terenie Warszawy oraz 9 najwinkszych sklep-w int

Audyty realizowane bygy w nastfipuj Ncych skl epach:

Sklepy internetowe: Sklepy tradycyjne:
A agito.pl
A megamedia.pl A Media Markt
A euro.com.pl A saturn
A komputronik.pl A Avans
A medialider.pl A Euro RTV AGD
A hoopla.pl A Electroworld
A max24.pl
A zadowolenie.pl
A neo24.pl
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METODOLOGIA 2/2

Audytorzy SMG/ KRC dokonali sprawdzenia cen 20
internetowych i 15 tradycyjnych (5 sieci handlowych) na terenie Warszawy.

Badaniem zostago objntych 206 wybranych produ
kategoriach produktowych: RTV, fotografia, telefony, komponenty i
oprogramowanie, urzNdzenia drukuj Nce, notebooki |
AGD, monitory LCD.

Ceny produkt-w z kaUdego sklepu i kaUdej kate
por-wnania ceny kaUdego produktu z produktem i de.
skl ep agito.pl. Wyniki procentowej analizy zost a
otrzymali Smy wynik o ile dany sklep w dane|j kat e

agito.pl.
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INFORMACJE O PROJEKCIE

Reali zacja badania: 9 kwiecie®& 2007
Klient: Agito S.A.
Instytut badawczy: SMG/KRC a Millward Brown Company
Zesp-Qg badawczy:
Tomasz Otawa T Double Agent Manager
Marek Zarzycki i Senior Consultant

Mariusz Pyc i Research Manager
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o ile w sklepach internetowych
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SKlepy internetowe vs. stacjonarne
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SKlepy internetowe | stacjonarneVvs. agito.pl

Ve

Kategorie gNcznie
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SKlepy internetowe vs. agito.pl
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Kategorie gNcznie
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SKlepy internetowe | stacjonarneVvs. agito.pl
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Kategorie gNcznie
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SKlepy internetowe vs. agito.pl

Kategoria RTV
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