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Tresci informacyjne sg wypierane przez rozrywkowe. Trend ten jest widoczny we wszystkich mediach, ze
szczegdlnym uwzglednieniem internetu. W ciggu ostatnich dwoch lat powstato kilka znaczacych internetowych
serwisow plotkarskich. Nie zachwiato to rosngcym rynkiem tytutéw prasowych o gwiazdach i plotkach. Rowniez
w telewizji pojawiajg sie nowe show i seriale z udziatem gwiazd. Agencje reklamowe chetnie wykorzystujg
wizerunek celebrities w kampaniach reklamowych.

Firma Polskie Badania Internetu (PBI) zbadata stopien zainteresowania internautéw zyciem gwiazd oraz
konsumpcje medidéw o tematyce people. Raport ,Gwiazdy i plotki” prezentuje informacje na temat popularnosci
tytutéw prasowych, jak i samych gwiazd, rodzaju poszukiwanych informacji o celebrities, oceny udziatu znanych
0sob w reklamach i akcjach charytatywnych.

Internet stanowi najpopularniejsze zrédto informacji na temat celebrities. Deklaruje tak ponad 85% zbadanych
internautéw. Rzadziej wymieniana jest telewizja (45% wskazan) oraz kolorowe czasopisma, na ktére wskazuje
37% respondentow. Ogladanie multimedidéw to najchetniej wykonywana czynnos$¢ podczas odwiedzin serwisow
o gwiazdach. Galerie zdje¢ odwiedza 67% badanych uzytkownikéw, 34% - oglada filmy.

Zdjecia uznano za najwazniejszg uzytecznos$¢ serwisow WWW i moze to by¢ jeden z powoddw popularnosci
prasy, ktdra zamieszcza dobrej jakosci zdjecia.
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Od momentu pojawienia sie w styczniu 2006 prekursora serwiséw plotkarskich — Pudelka, powstato dwanascie
kolejnych. Na debiut drugiego w historii serwisu internauci czekali dziewie¢ miesiecy — we wrzesniu 2006 roku
powstat Plotek. W samym 2007 roku liczba takich portali wzrosta o kolejnych dziewie¢ adreséw www, rok
poOzniej pojawity sie dwie nowe witryny.

Niemalze co czwarty badany (23%) interesuje sie zyciem gwiazd codziennie. Grupe te tworzg gtéwnie osoby
w wieku 15-24 lat, z wyksztatceniem Srednim lub wyzszym, mieszkajgcy na wsi lub w miastach powyzej 500
tysiecy mieszkaricow. Prawie potowa (49%) wszystkich badanych sledzi informacje na temat znanych osdéb co
najmniej raz w tygodniu.

Gtéwnymi powodami zainteresowania zyciem gwiazd sg przede wszystkim ciekawos¢ i chec rozrywki. Choc
respondenci uznali, ze o statusie gwiazdy decydujg osiggniecia na polu zawodowym, to tylko co trzeci badany
Sledzi tego rodzaju informacje. Ankietowanych najbardziej interesujg plotki i ciekawostki oraz afery i skandale
z zycia gwiazd.

W przypadku zainteresowania petng wersjg raportu prosimy o kontakt z PBI:
tel.: (48 22) 630 72 68, fax: (48 22) 630 72 67, e-mail: biuro@pbi.org.pl

Zapraszamy do lektury. a
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Cel badania

Cele badania:
) poznanie stopnia zainteresowania internautow tematyka gwiazd i plotek,
2 okreslenie kim sg ulubione gwiazdy i jak sg postrzegane,

O wytypowanie najbardziej lubianych witryn, czasopism i programow TV
o gwiazdach,

0 udzielenie odpowiedzi na pytanie, w jakich przedsiewzieciach wypada
uczestniczy¢ gwiazdom.

Ponadto, w czesci dotyczgcej serwisow plotkarskich, sprawdzono:
0 ktore z serwisow badani lubig odwiedzac,

2 w jaki sposdb korzystajg z zamieszczanych tam tresci.
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Metodologia

0 Badanie przeprowadzono od 6 do 12 pazdziernika 2008.

0 Respondentéw rekrutowano przez zaproszenia w formie toplayeréow
i billboardéw. Po kliknieciu w kreacje, internauta byt kierowany na strone www
z ankieta.

0 Emisje zaproszen prowadzono na najwiekszych polskich portalach: Gazeta.pl,
Interia, 02, Onet i Wirtualna Polska, ktére docierajg tgcznie do 90% polskich
internautow (zasieg w skali miesigca).

0 Zrealizowano 946 petnych wywiadow.
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O kim internauci lubia sie dowiadywac?

Zycie ktorych gwiazd interesuje Cie najbardzie;j?

U Najwieksze zainteresowanie internautéw

aktorzy filmowi 57% wzbudzajg aktorzy filmowi (57%) oraz muzycy
i piosenkarze (54%), na ktérych wskazuje ponad
muzycy i piosenkarze 54% potowa badanych.

aktorzy serialowi
U Aktorzy serialowi - bohaterowie tabloidow

i serwisow plotkarskich, wzbudzajg
zainteresowanie u co trzeciego badanego (32%).

politycy
sportowcy

artysdl, pisarze U Na czwartym miejscu znalezli sie politycy (28%),

ktérymi ankietowani interesujg sie bardziej niz
sportowcami.

naukowcy
dziennikarze

U Najmniejszg uwage internautow skupiajg
informacje na temat zycia dziennikarzy, naukowcéw
i showmanow (po 13%) oraz biznesmendw (9%).

showmani

biznesmeni

inni

Podstawa procentowania: osoby interesujgce sie zyciem gwiazd (N=801)
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100%. Respondent mdgt udzieli¢ do trzech odpowiedzi.
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Kim jest gwiazda?

Co Twoim zdaniem powoduje, ze jakas osoba jest gwiazdg?

osigga wybitne rezultaty w tym co robi 51%
U ,Wybitne rezultaty na polu zawodowym” to
najwazniejszy czynnik decydujgcy o uznaniu osoby

za gwiazde. Uwaza tak potowa badanych (51%).

pojawia sie w mediach

mowi sie o niej, jest o niej gtosno

U Dla co trzeciego respondenta, o tym, czy dana
osoba jest gwiazdg decyduje jej pojawianie sie
w mediach (37%) oraz to, ze jest o niej gtosno
(34%).

jest stawna
jest podziwiana przez wielu ludzi

jest bogata, otacza sie luksusem

U W najmniejszym stopniu o statusie gwiazdy
decydujg koneksje, a wiec otaczanie sie innymi
znanymi osobami (8%) oraz posiadanie znanych
0s6b wsrdd cztonkéw rodziny (6%)

ma wiadze, jest wptywowa

pojawia sie w otoczeniu innych
znanych oséb

ktos inny z rodziny jest stawny

inne

Podstawa procentowania: wszyscy badani (N=938)
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100%. Respondent mdgt udzieli¢ do trzech odpowiedzi.
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Zainteresowanie gwiazdami

Jak czesto interesujesz sie zyciem gwiazd i plotkami o gwiazdach
(np. czytanie artykutow w internecie lub prasie, oglgdanie w TV)?

codziennie 23%

U Prawie potowa badanych (49%) interesuje sie
zyciem gwiazd co najmniej raz w tygodniu.

I

kilka razy w
] U Rzadziej niz raz na tydzien zycie gwiazd Sledzi 5%
respondentow.
raz w tygodniu - 7%
I U 14% badanych deklaruje, ze wcale nie interesuje
rzadziej niz raz w 50, ich taka tematyka.
tygodniu °

od czasu do czasu 33%

nigdy 14%

i

Podstawa procentowania: wszyscy badani (N=946)
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Zainteresowanie gwiazdami

Jakiego rodzaju informacje z zycia gwiazd sq dla Ciebie interesujgce?

plotki i ciekawostki 45% U Wsréd  informacji o gwiazdach badanych

najbardziej interesujg plotki i ciekawostki (45%)

afery i skandale oraz afery i skandale (30%).

sukcesy, zycie zawodowe
U Cho¢ sukcesy na polu zawodowym zostaty

wymienione jako najwazniejszy czynnik decydujacy
o statusie gwiazdy, to informacji tych poszukuje co
trzeci badany (30%).

poglady na $wiat i zycie

zycie rodzinne

jak mieszkaja, co kupuja, gdzie
wypozywa U Najmniej interesujgce zagadnienia to udziat
gwiazd w imprezach (11%) oraz ich wystepowanie

jak sobie radzg z problemami ) )
w reklamach i promocjach (4%).

udziat w imprezach
udziat w reklamie i promogji

zadne

Podstaw procentowania: osoby interesujace sie zyciem gwiazd (N=812).
Odpowiedzi nie sumujg sie do 100%. Respondent mdgt udzieli¢ do trzech odpowiedzi.

Darmowy wyciqg z badania PBI ,,Gwiazdy i plotki”, wersja: 090107




polskie
badania
internetu

7

DV

.org.

@
1
pl

Ulubione gwiazdy
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Ulubione gwiazdy

Kto jest Twojg ulubiong gwiazdg, o ktdrej chetnie czytasz
i rozmawiasz?

Doda

Angelina Jolie

Kasia Cichopek

Britney Spears

Robert Kubica

Kinga Rusin

Jola Rutowicz
Malgorzata Kozuchowska
Agnieszka Chylinska
Marta Zmuda-Trzebiatowska
Janda Krystyna

Brad Pitt

George Clooney

Steven Segal

Ze wzgledu na bardzo duze rozproszenie odpowiedzi na wykresie pokazano

tylko cze$¢ wskazan.

Podstaw procentowania: respondenci majgcy ulubiona gwiazde (N=325)
Respondent mégt udzieli¢ jedng odpowiedz.

11,7%

Pytanie miato charakter otwarty.

[ Zestawienie pokazuje silng pozycje polskich
gwiazd.

U Dominujg postaci z ekranu i estrady. Jedynie
Robert Kubica jest sportowcem.

U Bardzo duze rozproszenie odpowiedzi - brak
nazwisk wskazywanych przez wiekszos¢
respondentow.

(] Na Dode wskazato prawie 12% osdb, sposrod
tych ktére wczesniej odpowiedziat ,tak”, na pytanie
0 podanie ulubionej gwiazdy.

Najwiecej fanéw Dody znajduje sie w grupie mtodych mezczyzn
(15-34 lat). Na Kubice czesciej wskazywali mezczyzni.
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Gwiazdy w mediach
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Media: zrodta informacji o gwiazdach

Skqd najchetniej czerpiesz informacje o gwiazdach?
U Internet jest najpopularniejszym zrodtem
informacji o gwiazdach dla badanych uzytkownikéw

I

internet 85% sieci.
U Blisko potowa badanych (45%) wskazata na
telewizja _ 45% telewizje.

U Ponad jedna trzecia (37%) wskazata na kolorowe
37% czasopisma, jako ulubione zrédto informacji
o gwiazdach.

czasopisma kolorowe

radio 14%

Dla wszystkich grup spoteczno-demograficznych internautéw,
14% to internet jest najpopularniejszym zrédtem informacji

o gwiazdach. Biorgc pod uwage inne media - wsrdd kobiet

medium numer dwa sg kolorowe czasopisma (wskazuje na nie

44% badanych kobiet), wsrod mezczyzn - telewizja (wskazuje
rodzina i znajomi 3% na nig 55% badanych mezczyzn). Na telewizje wskazuje takze
61% osob w wieku 55+ i tylko 37% oséb w wieku 25 — 34.

gazety codzienne

2

Podstaw procentowania: osoby interesujgce sie zyciem gwiazd (N=808)
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100%. Respondent mdgt udzieli¢ do trzech odpowiedzi.

Darmowy wyciqg z badania PBI ,,Gwiazdy i plotki”, wersja: 090107




b';sz’:;':lrlbi

.org.pl

internetu

Telewizja: ulubione programy TV z udziatem gwiazd

Ktdre z ponizszych programow telewizyjnych z udziatem gwiazd
lubisz oglqdac? Badanym przedstawiono liste programdw
telewizyjnych z udziatem gwiazd, z prosbg

42% i .
o wskazanie ulubionych.

Szymon Majewski Show 39%
Dzien dobry TVN
Kuba Wojewddzki

Mam talent

U Wsréd najchetniej oglagdanych programéw badani
Taniec z gwiazdami wskazywali gtéwnie produkcje TVN, ktdre zajety szesc
Kawa czy Herbata | 14% pierwszych miejsc.

Pytanie na $niadanie | 12%

You can dance

Jak oni $piewajg 11%
Co za tydzien 10% d Tylko 15% badanych nie wskazato ani jednego,
Gwiazdy taficza na lodzie 8% ulubionego programu.
Fabryka gwiazd 8%
Fort Boyard 7%
Ranking gwiazd 6% - TVN

Spiewajqce fortepiany 5%
- 5°/° TVP
appy Hour o
Gwiezdny cyrk - Polsat/ Tv4
J+J Jola i Jarek
zaden 15%
Uwaga: zestawienie nie jest rankingiem ogladalnosci programéw,
lecz prezentuje stosunek emocjonalny badanych.

Podstaw procentowania: wszyscy badani (N=946)
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100%. Respondent mdgt udzieli¢ do pieciu odpowiedzi.
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Prasa: ulubione gazety/czasopisma z udziatem gwiazd

Ktdre z ponizszych gazet lub czasopism poruszajgcych tematyke

gwiazd lubisz czytac?
vve | I 24%
Gala | 22%
Zycie na goraco 14% .. .
. U Co czwarty badany wskazat, ze jego ulubionym
Party. Zycie gwiazd 12% . . oD o q o5
czasopismem jest ,Viva”, ,Gala” na drugim miejscu.
Fakt - Gwiazdy
Na Zywo
- Edipresse aN tatniei i Sh ” ( i
Super Express a ostatniej pozycji ,Show” (pierwszy numer
Twoje imperium G+l 'E)eg;lo tcytu;l; ukazla’r. )SIQ niedtugo przed startem
adania - 29 wrzesnia).
InStyle |6% - Bauer
Bravo/Bravo Girl 6% - .
Axel Springer . . .
$wiat i Ludzie 4% U Blisko potowa badanych, nie ma ulubionego
Popcorn 4% Bl vurator czasopisma/gazety o gwiazdach.
Rewia 4% Burda
Show 2%

zaden

48%

Uwaga: zestawienie nie jest rankingiem czytelnictwa czasopism,

lecz prezentuje stosunek emocjonalny badanych. a

Podstaw procentowania: wszyscy badani (N=945)
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100%. Respondent mdgt udzieli¢ kilku odpowiedzi.
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Internet: ulubione serwisy www gwiazdach (dzienniki/czasopisma)

Ktore z ponizszych internetowych wersji gazet lub czasopism

: . X . -
poruszajqcych tematyke gwiazd lubisz odwiedzac; U Respondenci chetniej odwiedzajg internetowe

witryny czasopism typu people (,,Gala”, ,Viva”,
Gala.pl h ,Party”), niz witryny ,tabloidéw” (dziat plotki ,Super
Expressu”, ,eFakt”).

Viva (www.polki.pipviva.htmt) [ 14%
U 70% badanych nie wskazuje zadnej z wymienionych

witryn, jako ulubione;.
Party (www.polki.pl/party.html) . 8%

Super Express plotki (se.pl) . 6%

eFakt.pl . 6%

Uwaga: zestawienie nie jest rankingiem ogladalnosci witryn,
lecz prezentuje stosunek emocjonalny badanych.

Podstaw procentowania: wszyscy badani (N=945)
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100%. Respondent mdgt udzieli¢ kilku odpowiedzi.

Darmowy wyciqg z badania PBI ,Gwiazdy i plotki”, wersja: 090107




b';sz’:;':lrlbi

internetu .org.pl

Internet: ulubione plotkarskie serwisy www gwiazdach

Ktdre z ponizszych witryn internetowych o gwiazdach lubisz
przeglgdac?

Pudelek (02)
Plotek (Agora)
Plejada (ITI)

48%
U ,,Pudelek” najbardziej lubianym serwisem

o plotkach, z duzg przewaga nad drugg witryng

H n”n
Pomponik (Interia) - ,,Plotklem .

Lansik (02)

No Co Ty (WP) U Na trzecim miejscu ,,Plejada”, ktéra traktuje

Kozaczek (Id Solutions) gwiazdy zyczliwiej.
Egoisci (02)

Kulisy (PMPG) . . . . . c
Q LIStQ zamykaja nlezalezne, niezwigzane

Kaprysy (02) . . .
z duzymi portalami serwisy.

Zeberka
Nie klamie
Gadulek

1% Serwisy nalezace do
L

Klopsik portalu 02
Ukaraj
zaden 31%

Uwaga: zestawienie nie jest rankingiem ogladalnosci witryn,
lecz prezentuje stosunek emocjonalny badanych.

Podstaw procentowania: wszyscy badani (N=945)
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100%. Respondent mdgt udzieli¢ do trzech odpowiedzi.
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Internet: sposoby korzystania z witryn o gwiazdach

Ktdre z mozliwosci dostepnych na serwisach
o gwiazdach wykorzystujesz?

U Odwiedzajac serwisy o gwiazdach i plotkach
badani najchetniej oglgdajg multimedia (galerie
zdje¢, filmy wideo)

ogladam galerie zdje¢ 67%

ogladam zamieszczone filmiki

U Co pigty respondent ocenia komentarze innych
internautdw, zas co siédmy sam komentuje artykuty
i wpisy.

oceniam komentarze innych
internautéw

wpisuje komentarze do artykutéw
i/lub wypowiedzi innych inte

mam zarejestrowany wiasny profil

przesytam zdjecia zrobione gwiazdom
napotkanym w miejscach p

dodaje wiasne plotki lub informacje

Aktywne korzystanie z tresci i funkcjonalnosci stron o celebrities

sadne wyrdznia gtéwnie osoby mtode (do 24 lat).

Podstaw procentowania: wszyscy badani (N=945)
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100%. Respondent mdgt udzieli¢ kilku odpowiedzi.
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Dane demograficzne
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Metryczka: profil respondentow

Ptec
55 i wiecej
Mezczyzna 32% 45-54
35-44
25-34 299%,
Kobieta 68% 15-24
ponizej 15
Wyksztatcenie

Wielkos¢ miejsca zamieszkania

Ukonczone wyzsze magisterskie/lekarskie 31% Miasto powyzej 500 tys. 31%
Ukonczone studia licencjackie/inzynierskie Miasto od 200 do 500 tys.
Nieukoriczone studia wyzsze Miasto od 100 do 200 tys.
Policealne/pomaturalne Miasto od 50 do 100 tys.
i Miasto od 20 do 50 tys.
Srednie lub niepetne Srednie
Miasto do 20 tys.
Zasadnicze zawodowe
Przedmiescia
Gimnazjum, podstawowe lub nizsze Wieé ‘
)
Podstaw procentowania: wszyscy badani (N=945)
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Metryczka: profil respondentow

Ktdre z urzgdzen w ostatnim miesigcu wykorzystywates do przeglgdania
internetu?

komputer stacjonarny 76%

laptop z ekranem 15 cali i wigkszym - 43%

telefon komdrkowy, smartfon lub
19%
palmfon

laptop z ekranem 14 cali lub mniejszym . 14%

przenos$ny odtwarzacz plikdw 50,
muzycznych, mp3 °

konsola do gier 2%

Podstaw procentowania: wszyscy badani (N=941)
Odpowiedzi nie sumuja sie do 100%. Respondent mégt podac kilka odpowiedzi.

U Trzy czwarte badanych korzysta z internetu na
komputerze stacjonarnym.

U Co piaty badany przeglada internet na telefonie
komoérkowym lub smartfonie.
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O firmie Polskie Badania Internetu

Polskie Badania Internetu (PBI) - sp6tka powotana w celu stworzenia standardu badan internetu w Polsce przez czotowych
wydawcow internetowych w Polsce, wiascicieli najwiekszych krajowych witryn: Gazeta.pl, Interia.pl, Onet.pl, Wirtualna
Polska i Rzeczpospolita OnLine.

Polskie Badania Internetu jest firma badawcza, promujaca wiarygodne i rzetelne badania, jako nieodzowne narzedzia dla
podmiotéw korzystajacych z reklamy on-line.

Misja PBI jest przyczynienie sie do rozwoju polskiego internetu, jako medium zbadanego i tym samym wiarygodnego dla
reklamodawcéw, agencji reklamowych inwestorow oraz firm, ktérych dziatalnos¢ jest zwigzana z internetem.

PBI prowadzi badanie Megapanel PBI/Gemius, stanowigce standard pomiaru ogladalnosci witryn internetowych w Polsce.
Badanie jest prowadzone na zlecenie PBI przez firme Gemius SA. PBI prowadzi rowniez badania marketingowe typu:
ad-hoc, syndykatowe oraz badania niekomercyjne, promujace wiedze na temat rynku i medium, jakim jest Internet.

Strona WWW: http://pbi.org.pl

E-mail: biuro@pbi.org.pl

Telefon: (48 22) 6307268

Fax: (48 22) 6307267

Adres: Al. Jerozolimskie 65/79, 00-697 Warszawa

Korzystamy z rozwigzan:

GRUPa

CRSN Interaktywny system wspomagania pracy badawczej (MRPro)
[ =B B F .y |
((@ NewsPoint Monitoring tresci newséw w internecie a

Darmowy wyciqg z badania PBI ,,Gwiazdy i plotki”, wersja: 090107




