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Potencjat na rynku wciaz jest duzy. Musimy tylko
nauczyc sie go wykorzystywac

Wydawcom stron internetowych potrzebna jest edukacja. Bez odpowiedniej sSwiadomosci
nie beda duzo zarabia¢, a co za tym idzie, nie bedg mie¢ motywacji do wiekszego
zaangazowania we wspotprace z sieciami afiliacyjnymi. Te zas powinny ich wspierac
fachowym doradztwem, ptaci¢ w terminie i oferowac intuicyjne w obstudze platformy

do optymalizowania kampanii.

Najczestszymi btedami wydawcow sg: zty dobdr programu partnerskiego do profilu strony,
brak dobrego contentu do pozycjonowania i sprzedawania produktow reklamodawcow
w dtuzszym horyzoncie czasowym.

W raporcie Interaktywnie.com pokazujemy, jak dziatajg sieci, jak rozpocza¢ z nimi
wspotprace, a eksperci radza, co robic¢, aby jak najwiecej zarobi¢. Fachowcy wymieniajg
najczesciej popetniane przez afiliantow btedy. Prognozuja rowniez, w jakim kierunku bedzie
rozwijat sie rynek.

Zapraszamy do lektury!

Bartosz Chochotowski, redaktor Interaktywnie.com
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Wydawcom potrzebne jest wsparcie, ale nie zawsze chca z niego korzystac i wiecej zarabia¢

Bartosz Chochotowski

Program partnerski — jedyny sposéb na zbudowanie wtasnej sieci wydawcow
ARTYKUE. PROMOCYJNY - Ewa Dudek, wiasciciel / CEO, WebePartners

Ta branza jest odporna na kryzys i daje dobry zwrot naktadéw

Bartosz Wawryszuk

Performance marketing na rozdrozach
ARTYKUE PROMOCYJNY - tukasz Szymula, regional director EE, Tradedoubler

Nie sama prowizja wydawca zyje, czyli co sieci oferuja swoim klientom

Maciej Rynkiewicz

Chcesz zarabia¢ w sieci? Oto poradnik, jak zacza¢ przygode z siecig afiliacyjna

Mateusz Ratajczak

Jak zmienia sie rynek afiliacyjny i kto na nim zarabia

Marta Smaga
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webePartners

pl. Grunwaldzki 16/65
50-348 Wroctaw

bok@webepartners.pl
www.webepartners.pl
+48 530 452 666

WebePartners to najwieksza w Polsce sie¢ afiliacyjna dedykowana e-commerce. Dziatamy od
2009r. W ciggu krétkiego czasu udato nam sie zdoby¢ pozycje leadera wsréd polskich sieci
afiliacyjnych. Specjalizujemy sie w kompleksowej obstudze dziatan z zakresu marketingu
efektywnosciowego. Udowadniamy, ze skuteczna reklama internetowa nie musi by¢ droga.
Prowadzimy kampanie w modelach: Cost Per Sale oraz Cost Per Lead.

Budujemy i rozwijamy sie¢ Wydawcéw, ktorzy sg wynagradzani za wyniki sprzedazy na rzecz
Reklamodawcéw. W sposob weryfikowalny wptywamy na wzrost przychodéw w sklepach
internetowych. Przeprowadzilismy ponad 500 dtugofalowych kampanii marketingowych.
Nieustannie rozwijamy i udoskonalamy nasza platforme technologiczna, dzieki czemu sie¢
WebePartners rosnie z dnia na dzien.

Play, Matras, Audioteka, MebleVox, Electro, NEO24, Selkar, Presto, Fiszki, Cyfrowe.pl,
Box Off Store, Lendon
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afill.me Sp. z 0.0.

ul. Dunikowskiego 10 kontakt@afill. me
44-100 Gliwice www.afill.me
+48 731 483 868

Jestesmy siecia afiliacyjng, ktéra specjalizuje sie w branzy finansowej. Naszym celem jest
dostarczanie wysokiej jakosci leaddw, z nastawieniem na maksymalny zwrot z inwestycji.
Dziatamy na zasadzie win-win - zadowolony Wydawca i Reklamodawca, dlatego wyrdznia nas
indywidualne podejscie do Partneréw.

Provident, mBank, TAKTO, Kreditech, eMediator.pl, Sales&More, Windykacja Polska
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A
netsales,
J

NetSales (marka nalezaca do Cube Group SA)

office@netsalesnetwork.com
www.NetSalesNetwork.com
+48 22 201 3290

ul. Dworkowa 3
00-784 Warszawa

NetSales to jedyna sie¢ dwukrotnie nagrodzona za efektywnos¢ Srebrnym Efektonem

- zrealizowalismy ponad 2,5 tysigca kampanii i liczba ta stale rosnie. Od lat plasujemy sie

w Scistej czotdwce sieci na rynku polskim. Co nas odréznia? Jako jedyni pracujemy z klientem
nad optymalizacjg jego komunikadcji i wspdlnie pracujemy nad konwersja. W koricu
efektywnosc jest dla nas najwazniejszal

Zabka, Orange, ING TFI, mBank, BZ WZBK, PKO BP, Medicover, Allegro, WWF, Fiat, AXA, RWE
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sale

SalesMedia (marka nalezaca do Cube Group SA)

ul. Dworkowa 3
00-784 Warszawa

www.SalesMedia.pl
+48 22 899 07 01

500 000 - tyle sprzedazy generujemy rocznie dla najwiekszy graczy rynku e-commerce! To
wszystko przy zerowym ryzyku - rozliczamy sie tylko za efekt, korzystajgc z modeli Cost Per
Sales (CPS) i Per Order (CPO), i nie zaskakujemy zadnymi optatami wstepnymi. Czysta sprzedaz
i wyjatkowa mieszanka wydawcow, ktdrzy potrafig efektywnie dostarczy¢ transakcje, to
kwintesencja potegi SalesMedia.

Do tego nad ramy umowy przedktadamy partnerska wspotprace i podchodzimy elastycznie do
potrzeb naszych klientdw - w koricu nazwa ""program partnerski"" zobowigzuje.

m

T-Mobile, MediaMarkt, Saturn, Empik.com, Smyk.com, Neo24.pl, Home.pl, Groupon, Auchan
Direct, Tchibo, Nexterio, Sarenza, Neonet
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Tradedoubler

Tradedoubler Sp. z o0.0.

ul. Piekna 28/34
00-547 Warszawa

Reklamodawcy: sales.pl@tradedoubler.com
Wydawcy: support.pl@tradedoubler.com
+48 22 501 96 46

Pionier koncepcji performance marketingu, w ramach ktérej Wydawcy sg wynagradzani,
otrzymujac prowizje ze sprzedazy generowanej przez nich dla Reklamodawcéw. To najwieksza
i najstarsza siec afiliacyjna w Polsce: ponad 10-letnie doswiadczenie, 30-osobowy zespot
ekspertéw, ponad 250 aktywnych programaéw, 3 min leaddw rocznie, najczesciej
wykorzystywana technologia, nowoczesne i innowacyjne rozwigzania dla Wydawcow

i Reklamodawcow, ponad 40 tys. Wydawcow w sieci i ponad 150 Klientéw. Tradedoubler
oferuje réwniez dostep do europejskiej sieci 150 tys. Wydawcow i i ponad 2 tys.
Reklamodawcéw, wspierajgc miedzynarodowa ekspansje.

Agito, Answear, Bonprix, C&A, Deichmann, eSKY, Frisco.pl, Idea Bank, ING Bank, Interia,
Komputronik, Lidl, Media Expert, Media Markt, Orange, Provident, RTV Euro AGD, Santander
Bank, Saturn Media, Sferis, Tchibo, T-Mobile
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S_;S) TradeTracker.com®

performance marketing

TradeTracker Poland Sp. z o.0.

ul. Rolna 175 B Reklamodawcy: merchant.support.pl@tradetracker.com
02-729 Warszawa Wydawcy: affiliate.support.pl@tradetracker.com
www.tradetracker.com/pl
+48 22 5433 099

Conversion Path, Fingerprint i Brand Monitoring - to tylko wybrane innowacje jakie
TradeTracker oferuje swoim Klientom. Kompetentny, zaangazowany zespdt, transparentnosé
rozliczen i wyjatkowa, szczelna technologia gwarantujg efektywnos¢ programaow afiliacyjnych
na najwyzszym europejskim poziomie.

Wittchen, Pakamera, Monnari, Venezia, Wojas, Préchnik, Tatuum, Endo, 5.10.15., Loccitane, Lilou,
Vobis, Meble.pl, Tchibo, Siédemka, PLUS, IdeaBank, BIZ Bank, Noble Bank, Provident

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie
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WYDAWCOM POTRZEBNE JEST
WSPARCIE, ALE NIE ZAWSZE CHCA
Z NIEGO KORZYSTAC I WIECEJ ZARABIAC

Bartosz Chochotowski
redaktor serwisu Interaktywnie.com
zastepca redaktora naczelnego portalu Money.pl

bch@interaktywnie.com

© Africa Studio - Fotolia



Przedstawiciele sieci afiliacyjnych
oceniajg wiedze i zaangazowanie
wiascicieli serwisow internetowych

i blogerow na trzy, trzy z plusem.
Wielu przepytanych przez nas
ekspertow bez drgniecia reki
wystawita wydawcom nawet dwoje.
Skad taka surowos¢ w ocenach?
Przede wszystkim za brak
zaangazowania, zty dobor
programow partnerskich do tematyki
witryny oraz za brak wiedzy

i checi, aby jg zdoby¢ i efektywnie
wykorzystac. Pocieszajace, ze i tak
jest lepiej niz byto pare lat temui.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

Wykorzystanie przez wydawcow
mozliwosci, jakie daja sieci
afiliacyjne:

Ocenia: 3 (w skaliod 1 do 5)

Przedstawiciele sieci afiliacyjnych dos¢ surowo
oceniajg wydawcow. Przede wszystkim narzekajg
na brak wystarczajgcego zaangazowania z ich
strony. Wielu z nich ogranicza sie do powieszenia
banneréw na swojej witrynie i na tym koniec.
Dlatego w ocenach dominuja tréjki, jest sporo
dwojek. Jedynie Ewa Dudek z WebePartners
wspotprace generalnie uwaza za dobra. - Czesc
wydawcow bardzo umiejetnie wykorzystuje
mozliwosci, jakie daja sieci afiliacyjne. Z reguty sg
to wydawcy prowadzacy zaawansowane serwisy,
ktérzy posiadaja zaplecze technologiczne oraz
zasoby ludzkie oddelegowane do wspodtpracy

z sieciami - méwi Ewa Dudek, CEO WebePartners.

Zauwaza rowniez, ze rosng umiejetnosci
korzystania z narzedzi afiliacyjnych takze wsrod
mniejszych wydawcow. - Jesli majg dostep do
atrakcyjnych reklamodawcéw i intuicyjnych
narzedzi, umiejetnie generujg przychody, ktére
wraz z rozwojem ich serwisdw przynosza im coraz
wieksze zyski - dodaje Ewa Dudek.

- Edukacja wydawcdw powinna byc¢ jednym

z gtdbwnych zadan sieci. Wcigz bowiem mato jest
wiascicieli witryn, ktérzy wiedza, w jaki sposob
moga efektywnie wykorzystywac dostepne
narzedzia - uwaza natomiast Sylwia Chmielewska,
Head of Performance Marketing & Mobile

w ValueMedia. - Trzeba nie tylko dawac¢ mozliwosdi,
ale pokazywac praktyczne zastosowanie oraz
wynikajace z tego korzysci - mowi i dodaje, ze tylko
potaczenie zardwno wiedzy sieci afiliacyjnej

jak i wydawcy daje realng szanse zwiekszenia
skutecznosci dziafan.



Oczywiscie wszystko zalezy od konkretnego wydawcy i nie mozna
generalizowac. Sg swiadomi, ktdrzy szczegdtowo analizujg dziatania i prébuja
optymalizowac osiggane wyniki, ale - jak méwi Mateusz Bembenek,
Performance Marketing Manager w leadAff - nie brakuje takich, ktorzy
podpinaja link tekstowy i dalszy bieg kampanii ich juz mniej interesuje. Liczy
sie dla nich tylko saldo konta na koniec miesigca. - Generalnie, jest tu jeszcze
duzy obszar do rozwoju - podsumowuije.

Piotr Zabuta business development director z SalesMedia uwaza, ze nasz
rynek jest minimum kilka lat za takimi potegami jak USA czy Zjednoczone
Krolestwo. - Tam wydawcy nie ograniczajg sie tylko do podstawowych form
promocji. Po zapoznaniu sie z zasadami programu i otrzymaniu linku
afiliacyjnego przedsiebiorczy wydawcy mogg korzysta¢ z multum mozliwosci
wspotpracy, moga pusci¢ wodze fantazji i pozwoli¢ sobie na kreatywnos¢

- twierdzi. - W ostatnich latach powoli widze poprawe u nas, wiec

W przysztos¢ patrzytbym optymistycznie.

Na inny problem zwraca uwage llona Wegrzycka, Country Manager Poland
w Kwanko. Wiekszos¢ wydawcow jest zarejestrowana jednoczesnie

w réznych sieciach afiliacyjnych. - Konkurencja jest zatem duza, a co za tym
idzie niejednokrotnie sie¢ chcac pozyskac do dziatan konkretnego wydawce
zmuszona jest do licytacji stawek wynagrodzenia z siecig konkurencyjna,

co w pdZniejszym czasie moze mie¢ przetozenie na jako$¢ i natezenie
dziatan prowadzonych dla konkretnego klienta. Inaczej wyglada wspotpraca
z wydawcami miedzynarodowymi, zwtaszcza jezeli mamy do czynienia ze
wspotpraca na wytacznosé. Wtedy potencjat wydawcy jest wykorzystywany

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

w petni, poniewaz mozna z wyprzedzeniem zaplanowac dziatania,
jakie sie¢ bedzie prowadzita zdanym wydawca w konkretnym okresie
- mowi llona Wegrzycka.

Znacznie bardziej surowi sg pozostali eksperci. Na przyktad Marcin Michalski
z NetSales méwi wprost, ze grupa wydawcdw na polskim rynku, ktorzy

w petni wykorzystujg mozliwosci marketingu afiliacyjnego, jest znikoma.

- Poza specjalistycznymi wydawcami i nielicznymi blogerami, ktérzy odkryli,
jak duzo mozna zarobi¢ w tym modelu, nie ma wielu przyktadéw. Najgorzej
na tym polu jest w przypadku duzych wydawcow, dla ktérych afiliacja to
gtéwnie display, linki tekstowe, a nie wykorzystujg oni np. potencjatu content
marketingu - twierdzi Michalski i dodaje, ze ten temat dopiero powoli
zaczyna nabierac tempa.

Siec afiliacyjna
branzy finansow

Nasz miesieczny. potenc'jaf' -

Kredyt gotowkowy: Szybkie pozyczki:

8000 -~ 1000
leadow  sprzedazy

Lleacaff

www.leadaff.pl


https://tracking.leadaff.pl/click/2b145ac5a5a810534b3d4ec7107aae2f

Zgadza sie z nim Ewa Adamska z MW Network. Jej zdaniem wydawcy czesto
nie majg swiadomosci, jak korzysta¢ z udogodnien technologicznych, jakie
daje emisja roznorodnych form reklamowych lub nie potrafig ich poprawnie
zastosowac. - Najczesciej poprzestaja tylko na zamieszczeniu banerdw, co
zwykle okazuje sie mato efektywne i powoduje rozczarowanie stabymi
wynikami - moéwi. - W doborze odpowiednich form przekazu powinien
wydawce wspiera¢ dedykowany opiekun: Affiliate Manager.

- Wydawcy za mato korzystajg z know-how sieci afiliacyjnych, a mianowicie
powinni rozmawiac z sieciami o trendach, o tym, co pozwoli im zwiekszac
zyski czy zgtaszac¢ pomysty, ktére chcieliby przedstawiac klientom. Powinni sie
tez bardziej otwierac na sugestie sieci afiliacyjnych, przeciez sieciom zalezy na
tym, zeby zarabiali jak najwiecej - dopowiada Bartosz Kowalczyk Senior
Account Manager z SalesMedia.

- Wiekszos¢ wydawcodw preferuje bierng wspodtprace z sieciami afiliacyjnymi,
przez co potencjat sieci nie zostaje w petni wykorzystany. Gtéwnym
powodem takiego podejscia jest brak wiedzy o marketingu afiliacyjnym

po stronie wydawcy - koriczy Kinga Samoraj z AFFIZZY.com.

Jak wydawcy optymalizujg emitowane przez siebie
kampanie?

Ocena: 3,5 (w skaliod 1 do 5)

Sporo pracy czeka jeszcze wydawcdw, zanim zaczng porzadnie dbac

0 to, aby emitowane przez nich kampanie trafiaty do jak najwiekszej liczby
odbiorcéw - uwazajg eksperci. Przede wszystkim szwankuje wspotpraca

z sieciami afiliacyjnymi.
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- Optymalizacje stosujq tylko wieksze podmioty. Czesto mam wrazenie, ze
mogtoby to wygladac lepiej, gdyby konsultowaty sie rowniez z sieciami
afiliacyjnymi - méwi Bartosz Kowalczyk z SalesMedia. - Mniejsze podmioty
wrzucaja reklame display na wolne miejsce i na tym sie konczy praca nad
dziataniami optymalizacyjnymi.

Podobne spostrzezenia ma Kinga Samoraj z AFFIZZY.com, ktéra oferuje
wydawcom stafg optymalizacje i indywidualnie dostosowany model
ptatnosci, niezaleznie od liczby uzytkownikéw i wielkosci portalu. - Pomimo
tego wydawcy zdaja sie nie mie¢ swiadomosci o pomocy, jaka oferujemy

i nie optymalizujg kampanii - stwierdza.

Sporym problemem przy optymalizacji kampanii bywa niedostosowanie jej
tematyki do profilu uzytkownika danej strony. Wynika to z tego, ze - jak mowi
llona Wegrzycka z Kwanko - duza grupa wydawcow afiliacyjnych zgtasza sie
do kampanii czy programow nie patrzac na ich tematyke, badz nie
zapoznajac sie z opisem czy regulaminem danej aktywnosci.

- W konsekwencji skutkuje to niskg konwersjg z dziatan, a finalnie
niezadowolenie z przychoddw po stronie wydawcy - zauwaza

llona Wegrzycka.

- Dla serwiséw najwazniejsza jest stawka - dodaje Mateusz Bembenek
z leadAff. - Nie analizujg wynikow po miesiecznej walidacji, rzadziej
podejmuja proby sprawdzenia innych sieci, nie prowadza biezacej
optymalizacji dziafan.

Lepsze doswiadczenia z wydawcami ma Ewa Adamska z MW Network.
- Wydawcy, ktorzy lepiej orientuja sie na rynku reklamy afiliacyjnej, inwestuja
swoj czas i srodki w dobrej jakosci kontent na stronach oraz generowanie



coraz wiekszego ruchu - méwi. - Najczesciej promujg swoje witryny
zaktadajac ich profile na portalach spotecznosciowych, skad przekierowuja
ruch, optymalizujg pozycje stron w wyszukiwarkach - SEM/SEO - oraz
przygotowuja ciekawe teksty, w ktore wplatajg przekaz reklamowy.

Piotr Zabuta z SalesMedia docenia wysitki wydawcéw, ale co do skutecznosci
ich dziatan ma watpliwosci. - Renomowane sieci afiliacyjne udostepniaja
rozlegte mozliwosci optymalizacyjne. Mogg oni sprawdzac, w jaki sposéb na
efektywnos¢ emitowanej kampanii wptywa konkretna podstrona - jesli maja
ich kilka - format reklamy, pozycje reklamy czy samo zrédto pozyskania ruchu,
itp. Partnerzy, ktérzy wykorzystuja ten potencjat sg w stanie uzyskac bardzo
szczegotowe informacje o jakosci generowanego przez nich ruchu.
Rzeczywisto$¢ pokazuje jednak, ze tylko maty odsetek wydawcdw robi to
efektywnie - uwaza Piotr Zabuta.

Na pewno jednak jest juz duzo lepiej niz fadnych kilka lat temu, kiedy to
gros wydawcow stawiato pierwsze kroki, testujac powierzchnie oraz
mozliwosci. - Wszyscy uczylismy sie tego biznesu - przyznaje Sylwia
Chmielewska z ValueMedia. - Od kiedy eCPM jest na porzadku dziennym,
wydawcy zaczeli oczekiwac za swg powierzchnie okreslonego
wynagrodzenia i poprzez wybér odpowiednich programéw, form
reklamowych, modeli wynagrodzenia, optymalizujg swoje przychody.

Wiele jednak zalezy od tego, z jakim wydawcg mamy do czynienia.

- Jezeli mowimy o wydawcach contentowych, to bardzo trudno jest im
optymalizowac content pod katem efektywnosci. Moga jedynie uczy¢ sie
dobrych praktyk i przygotowywac lepsze tresci, ktore sprzedaja. Istnieje
jednak spora grupa wydawcow - zwtaszcza zagranicznych - ktorzy
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wyksztatcili optymalizacje kampanii pod katem ROI do perfekcji - zauwaza
Marcin Michalski z NetSales.

Mniej zaangazowanym wydawcom moze pomoc automatyzacja - gtéwnie
muszg zadbac o regularny import danych z sieci afiliacyjnej. - Wydawcy
wykorzystujacy pliki xml i widzety produktowe majg utatwione zadanie, jesli
chodzi o optymalizacje kampanii, gdyz dane zawarte w plikach sg
aktualizowane przez system WebePartners codziennie, dzieki czemu
wydawcy moga publikowac aktualng oferte reklamodawcéw - opowiada
Ewa Dudek z WebePartners. - Wiekszos¢ z nich ten proces ma catkowicie
zautomatyzowany.

Jak zauwaza Mateusz Bembenek z leadAff, znacznie bardziej skuteczni od
wydawcow serwisdw czy blogerdw sg wiasciciele baz mailingowych.

- Zarzadzaja nimi z reguty profesjonalne firmy, ktore skupiaja sie na
maksymalizowaniu zysku ze swoich kont mailingowych - twierdzi Mateusz
Bembenek. - Zazwyczaj wspdtpracujg z wieloma sieciami jednoczesnie,
czesto negocjujg warunki wspotpracy, dokonujg wielu testow na mniejszych
liczbach kont, wykonuijg testy A/B kreacji. Szczegdtowo analizujg tez wyniki
kazdej wysyiki.

Jak wydawcy wykorzystujg mozliwos¢ zarabiania
z siecig afiliacyjng?

Ocena: 3,75 (w skali od 1 do 5)

Dobrze i bardzo dobrze zarabiajg aktywni i zaangazowani wydawcy.
Narzekajg ci, ktérzy ograniczajg sie do dodania placementu z programem



partnerskim i interesuja sie tylko raz w miesigcu sprawdzajac stan konta.
Najczesciej sg wtedy rozczarowani.

- Najwiecej na programach partnerskich zarabiajg ci, ktérzy opanowali
umiejetnos¢ trafnego dobierania reklamodawcéw do swojej grupy
docelowej i w atrakcyjny sposéb prezentuja reklamy - przyznaje Ewa Dudek
z WebePartners. - Sie¢ udostepnia szereg narzedzi do wspotpracy

z reklamodawcami, jednak decyzja w jaki sposdb te narzedzia wykorzystac
i oprawa graficzna kampanii zawsze finalnie zalezy od wydawcy.

- Jest na rynku spora grupa wydawcow, ktorzy rozliczajg sie wytacznie

w modelu efektywnosciowym i rozwijajg swoje portfolio mozliwosci
reklamowych pod katem generowania najwiekszych przychodéw we
wspotpracy wiasnie z sieciami afiliacyjnymi. Jest lepiej niz byto kilka lat temu,
ale potencjat rynkowy oraz miejsce na wydawcow, ktérzy odkryja site afiliacji,
jest wcigz bardzo duzy - zauwaza Marcin Michalski z NetSales.

Jest jednak jeszcze troche do nadrobienia. Niedoceniane sa korzysci, jakie
ptyna z tworzenia dobrego contentu. - Link afiliacyjny przy dobrze napisanym
i spozycjonowanym temacie na blogu lub nawet poscie na forum czy na
Facebooku, moze przynies¢ staty dochdd nawet w dtuzszej perspektywie
czasu - podpowiada wydawcom Piotr Zabuta z SalesMedia.

Tymczasem wydawcy skupiajg sie gtéwnie na swoich kanatach
marketingowych. Szczegdlnie w branzy e-commerce najmocniejsi sa
wydawcy z kategorii kodow rabatowych, porownywarek cenowych czy
remarketingu nie wykorzystujac sity contentu.
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Natomiast mocni sg w tym wydawcy publikujacy finansowe tresci. - Czesto
buduja dedykowany kontent: rankingi produktéw, zestawienia, poréwnania,
swoje oceny danego konta lub lokaty. Dzieki temu w mniej inwazyjny sposéb
reklamuja produkty finansowe i zachecaja uzytkownikéw do wykonania
okreslonej akcji - wypetnienie wniosku lub formularza kontaktowego

- opowiada Mateusz Bembenek z leadAff. - Powstaje coraz wiecej aplikadji
pomagajacych uzytkownikom w panowaniu nad swoimi finansami, w ktére
sprytnie wplecione sg linki reklamowe.

Potwierdza to llona Wegrzycka z Kwanko méwigc, ze jesli wydawcy prowadza
dziatania w przemyslany sposob i dostosowujg kampanie display do profilu
swoich uzytkownikéw, a mailingi odpowiednio targetuja, to ich przychody
powinny by¢ satysfakcjonujace. - Jezeli jednak stawiajg na ilos¢, nie jakos,

to niestety ich witryna czy baza mailingowa tylko na tym traci, co

w ostatecznosci wigze sie z ich nizszymi dochodami - podsumowuje.

Kinga Samoraj z AFFIZZY.com dodaje, ze cho¢ wydawcy rozpoczynajacy
wspotprace sa pozytywnie nastawieni, czesto jednak Zle wybierajg program
partnerski. W konsekwencji efekty sg gorsze od tych, ktérych sie spodziewali.

Wszyscy sa zgodni, ze choc nie jest Zle, to wiele jest jeszcze do zrobienia.
Przede wszystkim potrzebna jest edukacja, pomoc i wspotpraca z Affiliate
Managerami. Im wieksza bedzie swiadomos¢ wydawcow, tym wiecej oni
zarobig, a co za tym idzie sieci afiliacyjne, a w ostatecznym rozrachunku
reklamodawcy - czyli wszyscy zainteresowani.
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WebePartners — siec afiliacyjna
dedykowana sklepom internetowym.
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Specjalizujemy sie w prowadzeniu dtugofalowych

kampanii marketingowych dla sklepéw
internetowych, w oparciu o czysto
efektywnosciowy model Cost Per Sale.
Pobieramy wynagrodzenie w postaci prowizji za
sprzedaze wygenerowane przez naszg sie¢
wydawcow, ale tylko za te, ktore zostaty
poprawnie zrealizowane i optacone.

CPS 269,00 21

prowizja od sprzedazy :

Ok 88 5L

Nalezy pamietac, ze ,za efekt” nie znaczy,za darmo”.

Nasi wydawcy potrafig wygenerowac wysoka
sprzedaz na rzecz reklamodawcow i wowczas
prowizja od sprzedazy staje sie znaczacym
kosztem dla reklamodawcy. Jest to jednak model,
ktory gwarantuje zwrot poniesionych kosztow.
Reklama afiliacyjna jako jedyna kosztuje tylko
tyle, ile jest tego warta.

wypetni] forlmularz

telefon C P L

platnosc za akcje
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Program partnerski — jedyny sposob na
zbudowanie wtasnej sieci wydawcow

Niezaleznie od prowadzonych dziatari promocyjnych, kazdy sklep
internetowy powinien uruchomic¢ program partnerski. Sukcesywnie
budowana i latami powiekszana wiasna sie¢ wydawcow, ktérzy w ramach
roznorodnych modeli biznesowych pracujg na zwiekszanie sprzedazy

w sklepie, to sita marketingowa, ktérej nie sposoéb przecenic.

Inwestycja we wiasny program partnerski przynosi stale rosngce zyski
w postaci wartosciowego ruchu przychodzacego, wzrostu sprzedazy
oraz istotnie wptywa na umacnianie wizerunku firmy.

serwisy rekomendacii
i remarketingu

pordwnywarki cenowe i
wyszukiwarki pruduhtc:nw

weh masterzy
i specialisci SEO

serwisy spolecznosciows
"""""""""" ) wiascicisle
[~ baz mallingowych
serwisy Zakupowe ! .
i rabatowe L i " wlasciciele fanpage’s

blogi | serwisy .
fematyczne

Sieé WebePartners tworza wydawcy pracujacy w roznorodnych modelach biznesowych.
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Ptatnosc za efekt gwarancja wspotpracy
dtugofalowe;j

Wspotpraca w oparciu o rozliczanie “za efekt”to motywacja do wspotpracy
dtugofalowej. Dla wydawcéw, perspektywa wielomiesiecznej,

a w nastepstwie wieloletniej wspotpracy, przekfada sie na aktywne
zaangazowanie na rzecz promodji reklamodawcy. Jednoczesnie model
efektywnosciowy zapewnia reklamodawcy otrzymywanie wytacznie
wartosciowego ruchu do swojego sklepu. Wydawcy wynagradzani

sq za sprzedaz, zalezy wiec im na wysokiej konwersji, ktéra osiggaja

jesli umiejetnie trafiajg z reklama do $cidle sprecyzowanej grupy
potencjalnych klientow.

Wspotpracujac z WebePartners reklamodawca ma nieograniczone
mozliwosci rozbudowywania swojej sieci, gdyz do wielotysiecznej bazy
wydawcow, codziennie dotaczajg nowi. Wraz z rozwojem technologii
internetu wydawcy oferujg coraz bardziej innowacyjne sposoby promocji.
Reklamodawca ma statg kontrole nad tym kogo akceptuje do swojego
programu oraz monitoruje sposéb w jaki jest promowany

na serwisach wydawcow.

WebePartners gwarantuje wydawcom nieodptatne korzystanie

z innowacyjnych narzedzi, ktére wspomagajg ich dziatania i ufatwiaja
osigganie wysokich wynikow na rzecz reklamodawcow. Przychody sieci
WebePartners opieraja sie o prowizje od sprzedazy, dlatego z naszej
perspektywy umozliwianie wspotpracy dtugoterminowej oraz dostarczanie
najlepszych technologii jest kluczowe do osiggania zyskow.
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Witasny system partnerski czy na platformie
afiliacyjnej

Obecnie wiekszos¢ platform oferujgcych oprogramowania do sklepéw
internetowych daje mozliwo$¢ uruchomienia programu partnerskiego
w ramach oprogramowania. Sklepy oparte o autorskie oprogramowania
rowniez moga taki program stworzy¢ we wiasnym zakresie. Czy warto
wiec wspotpracowac z siecig afiliacyjna?

Sita programu partnerskiego sg skuteczni wydawcy, czyli tacy, ktérzy

sg w stanie wygenerowac odpowiednio wartosciowy i wysoki ruch
przychodzacy do sklepu, przektadajacy sie na konwersje. Sklep, ktéry chce
samodzielnie rozwijac¢ program partnerski, musi liczy¢ sie z dodatkowymi
naktadami finansowymi na pozyskiwanie wydawcow. Trzeba rowniez
zatrudni¢ osobe do obstugi programu partnerskiego, do kontaktu

z wydawcami i kontrolowania ich dziatar oraz do rozliczania sie

z kazdym z nich osobno. Niezbedny jest réwniez programista do

obstugi technologiczne.

Rozwijanie programu partnerskiego przy pomocy sieci afiliacyjnej to sposéb
na zminimalizowanie kosztow obstugi programu oraz czasu jaki potrzebny
jest aby program zaczat przynosi¢ wymierne korzysci. W momencie
uruchomienia programu na platformie afiliacyjnej, reklamodawca od razu
widoczny jest dla wielu tysiecy wydawcow. Nie musi sam o nich zabiegac. To
sie¢ doktada wszelkich staran, aby do programu dotgczyto jak najwiecej
wydawcow i aby program jak najszybciej zaczat generowac przychody.
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WebePartners to zywy organizm, caty czas sie rozwija i rozrasta. Codziennie
do sieci dotgczajg nowi wydawcy prowadzacy réznorodne serwisy. Dzieki
temu programy prowadzone w ramach sieci majg nieograniczone
mozliwosci rozwoju. Popularne programy partnerskie posiadajg nawet
kilkuset wydawcow i caty czas powiekszaja ich liczbe

Jako sie¢ afiliacyjna zapewniamy staty przeptyw informacji reklamodawca
— wydawca. Budujemy w ten sposéb efektywna wiez, ktéra gwarantuje
odnoszenie sukcesow we wspotpracy. Dedykowany opiekun programu na
biezaco rozwigzuje ewentualne problemy techniczne. Rozliczanie

z wydawcami odbywa sie raz w miesigcu na podstawie zbiorczej faktury.

W WebePartners gwarantujemy cate zaplecze technologiczne i szereg
narzedzi umozliwiajacych prowadzenie programu partnerskiego. Doktadamy
wszelkich starar aby wspotpraca z nami byta efektywna i przyjemna.
StworzyliSmy proste w obstudze i intuicyjne panele dla reklamodawcy

i wydawcy. Ma to kluczowe znaczenie dla rozwijania wspotpracy.

Zaplecze technologiczne, szczegbétowe statystyki
w czasie rzeczywistym i analiza kampanii

Stale rozwijamy platforme technologiczng i dostosowujemy ja do szybko
zmieniajgcych sie wymogow reklamy internetowej. Doktadamy wszelkich
staran aby proces wspotpracy maksymalnie usprawnic i zautomatyzowac,
co przekfada sie na maximum zysku przy minimalnych naktadach pracy
kazdej ze stron.
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Dla reklamodawcow kluczowe sa efekty wspotpracy z siecig afiliacyjna.
W WebePartners dostarczamy szczegdtowe statystyki ruchu i sprzedazy
generowanych przez wydawcow. Ze swojego konta reklamodawca
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ma dostep do informacji na temat aktywnosci, skutecznosci i konwersji
kazdego wydawcy. Moze on analizowac zbiorcze statystyki swojego
programu partnerskiego jak i w rozbiciu na poszczegdinych wydawcow.

System Sledzenia i raportowania WebePartners zapewnia $ledzenie
sprzedazy na poziomie produktéw, co pozwala reklamodawcom

na ustalenie poziomu prowizji dla poszczegdinych produktow lub

ich grup. Jest to niezbedne do optymalizacji monitorowanych kampanii
i jednoczesnie pozwala stymulowac promocje poprzez wspieranie
najpopularniejszych produktow.

Z doktadnoscia co do sekundy publikujemy w statystykach przekliki,
ktére zainicjowaty sprzedaz oraz doktadny czas ztozonego zamdwienia.
Statystyki sprzedazy sa generowane w czasie rzeczywistym co umozliwia
optymalizacje tego kanatu sprzedazy w kazdym momencie trwania
programu partnerskiego.

Pelna prezentacja i dystrybucja oferty

Uruchamiajac program partnerski na platformie WebePartners,
reklamodawca uzyskuje dostep do wszystkich oferowanych kanatow
promocyjnych, wtacznie z najnowszymi technologiami remarketingu.
Oferta reklamodawcy pojawia sie w roznych formach na wielu
serwisach jednoczesnie.
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Oferty Reklamodawcéy
dostepne sg

#do produktow.

Wydawcy promujg reklamodawcow i osiggajg wysokie efekty sprzedazy
wykorzystujac szereg narzedzi oferowanych przez WebePartners: generator
plikdw xml (data feed), widzetow, linkdw partnerskich (deep linki), pule

reklamowe w oparciu o banery i pozostate nosniki reklamowe, zapewniamy
wydawcom dostep do zawsze aktualnych Okazji Dnia i kododw rabatowych.
Oferty reklamodawcow aktualizowane sg codziennie. Ruch generowany
przez wszystkie formy reklamy jest sledzony przez niezawodny system
trackingowy webep1 wersja 5.0. Dzieki temu catkowicie mierzalnie
wptywamy na wzrost sprzedazy w sklepach internetowych.
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Rynek programow afiliacyjnych

w Polsce ma przed sobg jeszcze kilka
lat wzrostu. Nie moze by¢ inaczej,
skoro jak twierdzg eksperci, kazdego
dnia pojawiaja sie nowe programy
partnerskie. Podobnie bedzie z ich
uczestnikami - w tej sferze rowniez
przedstawiciele branzy prognozujg
rosnacy liczbe.
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Oszacowanie wartosci rynku afiliacyjnego
w naszym kraju jest trudne. - Doktadne

zdefiniowanie jest problematyczne z radji
nieaudytowania przychodéw sieci afiliacyjnych

- wyjasnia Marcin Michalski z NetSales. Wedtug
niego, na rynku tym zachodzg aktualnie bardzo
dynamiczne zmiany, m.in. rozkwita e-commerce,
pojawia sie coraz wiecej wyspecjalizowanych
wydawcow. Jego zdaniem pod koniec roku branza
moze by¢ warta 160 mIn ztotych. Szacunki te
opiera jednak na historycznych danych IAB Adex.

Wyzszych wynikow spodziewa sie Roman
Grygierek, managing director w spotce INIS, ktory
zaktada, Ze ta gataz biznesu internetowego
wygeneruje do konca 2015 roku 230 min zt.

- Rynek reklamowy z roku na rok rosnie,
rownolegle obserwujemy coraz wiekszy odsetek

w catym torcie reklamowym przeznaczany na
marketing efektywnos$ciowy, co wprost przekfada sie
na jego poziom - argumentuje Roman Grygierek.

Jesli chodzi o udziat naktadéw na marketing

w sieciach afiliacyjnych w catosciowych wydatkach
na reklame internetowa w Polsce, to zdaniem
przedstawiciela INIS, stanowi¢ bedg one

okoto 14 proc.

Mniejszego udziatu spodziewa sie natomiast Marcin
Michalski, ktéry prognozuje go na poziomie 6,5 proc.
- Tak naprawde konkurencja jest bardzo duza, ale jest
tylko kilku liczacych sie graczy na rynku. Mysle, ze
rozkwit marketingu afiliacyjnego w naszym kraju jest
jeszcze przed nami - w duzej mierze przyczyni sie do
tego wzrost e-commerce. Na dojrzatych rynkach,

w Wielkiej Brytanii czy Niemczech, ten udziat wynosi
kilkanascie procent - méwi reprezentant NetSales.
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Nowe sieci afiliacyjne? To wiecej niz pewne

Eksperci sg przekonani, ze rynek afiliacyjny na pewno bedzie rést w biezgcym
roku. - W Polsce jest jeszcze sporo miejsca dla nowych sieci, wiec zapewne
beda powstawaty. O ile znajda dla siebie nisze na rynku, ktérg umiejetnie
wypetnig, na pewno moga liczy¢ na sukces. Tym, ktére bedg wytacznie
powielaty istniejace rozwigzania, na pewno bedzie sie trudniej utrzymac

- ocenia Ewa Dudek, wiascicielka i CEO WebePartners.pl.

Jakiego typu wydawcy internetowi przewazajq w sieciach
afiliacyjnych?

Rynek afiliacyjny w Polsce stale sie rozwija i nie inaczej bedzie w 2015 roku. Wydatki
nareklame w tym modelu nieustannie sie zwiekszajq. Reklamodawcy widzq w nim
najbezpieczniejszq i jednoczesnie najefektywniejszq metode na dotarcie do
konsumentow. Jest ona odporna na kryzys, poniewaz generuje najwiekszy zwrot
naktadow przeznaczonych na kampanie (ROI) i najlepiej dociera do grup docelowych.
Efekt brandingowy i zasiegowy jest tutaj oferowany jako gratis, poniewaz
reklamodawca nie ptaci za klikniecie czy odstone, tylko za realnie

wygenerowanq konwersje.

Michat Pachnik

operations director, Online Media Group

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

W tym miejscu warto zaznaczyc, ze wydatki na reklame efektywnosciowg
stajg sie, obok standardowych kanatéw reklamowych, jednym

z podstawowych elementéw kazdego mediaplanu. - Z chwilg, gdy méwiac
o performance marketingu nie myslimy tylko o formatach typu display
emitowanych na stabej jakosci witrynach, a raczej o szerokim spektrum
formatow i kanatéw komunikacji, medium to staje sie narzedziem pracy
kazdego marketera. Rok do roku obserwujemy powstawanie nowych sieci
afiliacyjnych z réznym skutkiem. Cze$¢ z nich probuje konkurowac

z istniejgcymi juz podmiotami nowym podejsciem do afiliacji, nowa oferta dla
reklamodawcy czy affiliantéw. Trend ten bedzie sie utrzymywat, poniewaz na
rynku nadal jest miejsce dla mniejszych, bardziej specjalistycznych sieci
afiliacyjnych - uwaza Roman Grygierek z INIS.

W $lad za rozrostem sieci afiliacyjnych pojdzie zwiekszanie sie grona
wydawcow zainteresowanych wspotpraca z nimi.

- Z roku na rok obserwujemy wzrost liczby reklamodawcow
zainteresowanych wspotpracg z siecig afiliacyjna. Rosnie réwniez portfolio
wydawcow (powstajg tez ich nowe kategorie), ktdrzy rownolegle chca
efektywniej monetyzowac wiasne powierzchnie - zauwaza Michat Pachnik,
operations director w Online Media Group. Zaznacza jednak, ze stworzenie
nowej sieci nie jest procesem tatwym. Wymaga to zbudowania
odpowiedniego systemu, doSwiadczenia oraz relacji z wydawcami

i uczestnikami. - Bariery wejscia na rynek sg zatem wysokie i niewiele
organizacji zdecyduje sie na ten ruch. Dostrzegamy natomiast kierunki,

w ktorych sieci zaczynaja sie specjalizowac. W Online Media Group



koncentrujemy sie na optymalizacji procesu sprzedazowego, wykorzystujgc

przy tym dziatania marketing and Lead Automation - zdradza Michat Pachnik.

Przedstawiciele branzy obserwuja tendencje wzrostowg takze wéréd
uczestnikdow programoéw afiliacyjnych. Niektorzy uwazajg nawet, ze ich liczba
bedzie rosnac przez kilka lat. - Obecnie, kazdy z nas polecajac swoim
znajomym jakie$ produkty, staje sie de facto krypto affiliantem. Zaleznos¢ te

Jakiego typu wydawcy internetowi przewazajq w sieciach
afiliacyjnych?

Nowe programy partnerskie pojawiajq sie praktycznie codziennie. Nie sq to tak
spektakularne przedsiewziecia jak kilka lat temu, gdy najwieksze polskie marki
wchodzity w.rynek afiliacyjny i liczba transakcji przekraczata kilkadziesiqt tysiecy
miesiecznie. Mamy raczej do czynienia z bardzo duzq liczbq Srednich i mniejszych
podmiotéw ze sfery e-commerce, ktére w programach partnerskich upatrujq
wsparcia swojego biznesu. Branza afiliacyjna wrecz kreuje nowe trendy, szczegdlnie
w kwestii wymyslania nowych kanatéw dotarcia do ostatecznego klienta. To
performance marketing, a w zasadzie oddolne inicjatywy samych affiliantow
wymusity powstanie takich rozwiqzan jak poréwnywarki produktéw, reklame
efektywnosciowq w blogosferze czy serwisy z kuponami i kodami rabatowymi.
Jestem przekonany, ze to wtasnie pomystowosc osob, ktdre generujq ruch i zarabiajq
na nim, bedq najwazniejszym Zrédtem powstania nowych trendéw w dfiliacji.

Roman Grygierek
managing director, INIS sp. z 0.0.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

oraz fakt, ze dziatania takie mogg stac¢ sie dodatkowym zrédtem dochodu,
odkryto juz sporo internautéw, ktorzy z dnia na dzien zasilajg szeregi
uczestnikdow programéw partnerskich - twierdzi Roman Grygierek.

Nie bez znaczenia jest takze rozwoj technologiczny i staty dostep do
internetu. - Uzytkownicy internetu nie tylko z niego korzystaja, ale tez go
tworza. Caty czas powstajg nowe serwisy, ktorych wiasciciele z czasem
zaczynajg mysle¢ o monetyzacji swojego ruchu, a programy afiliacyjne daja
taka mozliwosc kazdemu. Dlatego, ten kanat jeszcze dtugo bedzie cechowat
sie dynamicznym rozwojem - przewiduje Ewa Dudek z WebePartners.pl.

E-commerce motorem sukcesu

Branza afiliacyjna jest bardzo dynamiczna i nowe programy pojawiaja sie
praktycznie z miesigca na miesigc. Najwiekszym motorem wzrostu zacznie
byc¢ e-commerce, do ktérego przekonuje sie takze coraz wiecej wydawcow,
a Co za tym idzie coraz nowsze sektory e-handlu przekonuija sie do

dziatan afiliacyjnych.

- Mamy na rynku fgcznie okoto 3 tys. programow afiliacyjnych (na podst.
afiliacje.pl/properad.pl), dlatego na razie trudno méwic¢ o nowych trendach,
jezeli obecne nie sg do konca wykorzystane z powodu wcigz zbyt matej liczby
aktywnych wydawcow. Wciaz jest za mato wyspecjalizowanych w marketingu
afiliacyjnym firm w poréwnaniu chociazby z zachodem - diagnozuje Marcin
Michalski z NetSales.

Jego zdaniem najlepsze podmioty dziatajgce w marketingu afiliacyjnym
w Polsce, to podmioty z Europy Zachodniej. - W kwestii programow
afiliacyjnych brakuje wciaz wielu silnych marek, dla ktérych afiliacja powinna
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Ewa Dudek z WebePartners.pl méwi, ze jej firma kazdego miesigca uruchamia
kilka nowych programow afiliacyjnych z branzy e-commerce. - Nie zmieni sie

by¢ najbardziej efektywnym kosztowo kanatem pozyskania sprzedazy. Jednak
najzwyczajniej w swiecie jej nie rozumieja, dlatego nie decyduja sie na tak

powazny krok jak uruchomienie programu afiliacyjnego - dodaje. to w ciggu najblizszych miesiecy i lat. Rynek e-commerce w Polsce rozwija

Jakiego typu wydawcy internetowi przewazajq w sieciach
afiliacyjnych?

Uwazam, ze polskirynek jest przesycony zbyt matymi sieciami, ktére powodujq tylko
nadmiernq dywersyfikacje. Liczba wydawcow nie rosnie w geometrycznym tempie w
stosunku do procentowego wzrostu liczby sieci na rynku, co prowadzi do bardzo
ostrej konkurencji o wydawce i dalszego obnizania sie rentownosci na rynku.

W tym roku juz wiadomo, ze do Polski wchodzq dwaj bardzo wazni miedzynarodowi
gracze: Commision Junction oraz Neverblue - jedne z najwiekszych sieci w USA.
Sqdze, ze mogq bardzo mocno wplynq¢ na rozwdj rynku afiliacyjnego w Polsce.
Spodziewam sie wzrostu przede wszystkim w e-commerce i modelach CPS, poniewaz
wciqz maty odsetek sklepow internetowych ma swéj program dfiliacyjny w sieci

(w poréwnaniu do dojrzatych rynkéw dfiliacyjnych takich jak amerykariski

i brytyjski). Z drugiej strony za wzrost odpowiedzialni sq przede wszystkim

wydawcy i ich rosnqca liczba.

Dzieki pojawieniu sie nowych graczy licze tez na zaktywizowanie polskich
wydawcow, poniewaz w tej chwili gidwnie to zagraniczni gracze wyspecjalizowani
w marketingu dfiliacyjnym sq gtéwnym motorem napedowym rynku. Zdecydowanie
konkurencja pomiedzy sieciami sie zaostrzy jeszcze bardziej - zobaczymy, kto na tym
zyska, a kto straci.

Marcin Michalski

cztonek zarzadu, NetSales

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

sie, przybywa sklepdw internetowych, $wiadomos¢ reklamodawcow jest
coraz wieksza. Efektywnosciowe modele znajduja bardzo wielu
zwolennikoéw. Jest to najbezpieczniejszy sposéb wspdtpracy dla
reklamodawcow, gdyz gwarantuje zwrot kosztow ponoszonych na
marketing - Dudek wskazuje zalety.

Wedtug niej nowe trendy w branzy beda narzucali wydawcy

i reklamodawcy, ktérzy rozwijajg i dostosowujg swoje serwisy do nowych
technologii. Na pewno stale bedzie ewoluowat sposéb prezentacji reklamy
finalnemu odbiorcy. - Reklama afiliacyjna bedzie coraz bardziej dyskretna,
ale za to lepiej targetowana i skuteczniejsza. Jej gtéwnym zadaniem jest
sprzedawac, ale w sposob przyjazny dla odbiorcy, ktéry nie ma
Swiadomosci, ze dokonuje zakupu towaru wiasnie dzieki reklamie - dodaje.

W kwestii trendéw, duzo mowi sie tez ostatnio na temat sciezki
uzytkownika i samego modelu atrybugji - czy nie zastapic¢ klasycznego
last cookie win. - Bardzo trudno zaprojektowac inny od obowigzujacego
model, chociazby dlatego, ze kazda branza cechuje sie innymi
wskaznikami - kanatami zaangazowanymi w generowanie konwersji.
Natomiast coraz wiecej bedzie sie analizowato te sciezke i poznawato
zachowanie konsumenta, rowniez w obszarze cross device tracking, aby
sprawdzac wptyw poszczegdlnych kontaktéw z reklamg na proces
zakupowy - twierdzi Michat Pachnik z Online Media Group.



Poczatek tatwy, potem potrzebna cierpliwos¢

Specjalisci doswiadczeni w pracy z programami afiliacyjnymi zastrzegaja, ze uruchomienie
programu to dopiero poczatek dtugiej drogi. - Sztuka polega na tym, ze samo rozpoczecie
dziatan to jak zasadzenie sadzonki. Aby wyrosto z niej silne drzewo, konieczna jest pielegnacja.
Rozpoczynajac dziatania w sieci afiliacyjnej, nalezy pamietac o tym, ze wspotpraca, ktéra tam
zachodyzi, jest bardzo dynamiczna i wymaga tez zaufania - podkresla Michat Pachnik.
Charakter dziatar afiliacyjnych nastawia sie na tzw.,Afflliate Intelligence’, czyli jeszcze lepsze
rozumienie wymagan partneréw i dostosowywanie indywidualnych potrzeb do konkretnych
podmiotéw. - Dodatkowo duzo wiecej uwagi zwraca sie na samo zaangazowanie
uzytkownika, rowniez w kontekscie alternatywnych modeli rozliczen jak chociazby Cost Per
Engagement - dodaje Operations Director z Online Media Group.
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ARTYKUL PROMOCYJNY

PERFORMANCE MARKETING
NA ROZDROZACH

tukasz Szymula
regional director EE, Tradedoubler
www.tradedoubler.com

lukasz.szymula@tradedoubler.com
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Rynek reklamy online
0siggnat swoj punkt
krytyczny. Szybki rozwoj
technologiczny stworzyt
ztozone i rozproszone
platformy, technologie

| rozwigzania, ktore sg
trudne do opanowania
dla wielu specjalistow
od marketingu.

W Tradedoubler uwazamy, ze dla branzy
nadszedt moment, w ktérym nalezy
zdefiniowac nowe podejscie: jego celem ma
byc¢ budowa zintegrowanej sieci opartej na
technologii i wiedzy, ktéra zaowocuje
lepszymi wynikami dzieki wykorzystaniu
wszystkich dostepnych platform, kanatow

i urzadzen. Ten krétki artykut przedstawia
niektore z trendodw, ktére ksztattujg
wspotczesny krajobraz marketingu cyfrowego
i ich znaczenie dla przysztosci.

Performance marketing — przez dtugi czas
traktowany jako czes¢ wiekszego systemu
dziafari, ma istotng role do odegrania w
przysztosci marketingu online. Jego osadzenie
w technologii, jakos¢ komunikacji i catkowita
przejrzystosc czynig go idealnym
rozwigzaniem do inicjowania
ogodlnobranzowej integracji i innowadji.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie
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Jak zmienit sie krajobraz cyfrowy?

Klienci sa podtaczeni do sieci (connected consumers) w stopniu
wiekszym niz kiedykolwiek wczesniej - i trafia do nich coraz wiecej
zbednych informacji. Korzystaja z coraz wiekszej liczby urzadzen i
kanatéw (czesto rownoczesnie) aby przegladac tresci, kupowac towary,
dzieli¢ sie informacjami i prowadzi¢ komunikacje.

“Fachowcy od
marketingu
poswiegcajg potowe
sSwojego czasu

na zarzadzanie
ztozonym
srodowiskiem
technologicznym,
ktore wspiera
marketing

online, zamiast
wykonywacé te
zadania, ktore
personalizowatyby
tresci dostarczane
klientom.”

CMO.com. 18 lipca 2014

« Obecnie niemal potowa klientow
korzystajacych z sieci, jest "zawsze on-line’,
taczac sie z Internetem na przemian za
pomoca trzech, (lub wiecej) urzadzen, aby
utrzymac to potaczenie (,The always-on
consumer”Vivaldi Partners 2013)

- Badanie Tradedoubler wykazato, ze
podczas ogladania telewizji ponad
potowa wiascicieli smartfonow
wykorzystuje swoje urzadzenia do dziatan
zwigzanych z programem, ktéry ogladaja
(57%), lub do zakupu produktéw, ktére
zobaczyli w reklamie (59%); W przypadku
wiascicieli tabletow, odsetek ten wzrasta
odpowiednio do 69% i 71% (,The rise of
the omniconsumer”Tradedoubler, 2014)

- Klienci nie widzg granic miedzy kanatami,
platformami i urzgdzeniami, ktére
dostrzegaja reklamodawcy

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

- Konsumenci po prostu chcg i oczekujg tej samej wygody i takiego samego
dostepu do waznych dla nich tresci we wszystkich kanatach, platformach
i urzadzeniach

Srednia liczba urzadzen
mobilnych na osobe
Deloitte, Global Mobile

Consumer Survey, 2013
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Firmy i marki potrzebuja silnych strategii marketingu online, aby
dotrzec do tych klientéw - jednak dla wielu z nich jest to bardzo
trudne zadanie.

- Trzy czwarte marek konsumenckich potwierdza, ze zdobycie uwagi
podtgczonych do sieci klientow jest priorytetem — ale tylko 29% z nich
posiada strategie dziatari ukierunkowang na okreslanie wtasciwych grup
docelowych i na sprzedaz produktow tym grupom. Z kolei 37% z nich nie
wie, jak wykorzystac dane zebrane ze sprzedazy online, do prowadzenia takiej
ukierunkowanej strategii.(,Open all hours"The Economist Intelligence Unit

& The Institute of Practitioners in Advertising, wrzesier 2014)
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- Firmy sg przyttoczone liczba technologii marketingowych, na ktérych musza
obecnie polegac. Wiele z nich, w swoich relacjach z agencjami, chce miec
wieksza kontrole nad danymi i platformami oraz brac¢ udziat

w dostosowywaniu tresci do wymagan klientéw.(CEB, CMT summi,
pazdziernik 2014, www.chiefmartec.com)

- Braki w umiejetnosciach sg powaznym wyzwaniem. Badanie ,Vision Critical
for Adobe” (pazdziernik 2013) pokazuje, ze tylko 8% marketeréw na
kierowniczych stanowiskach ma petne zaufanie do swoich umiejetnosci

z zakresu marketingu online, podczas gdy 52% marketeréw nie sprawdza
skutecznosci swoich kampanii i tresci reklamowych, polegajac na

wiasnym “instynkcie”.

Technologia jest kluczowym czynnikiem i bodzcem w tym
nowym krajobrazie:

- Ptynnie faczy klientéw z markami, kanatami reklamowymi i marketingowymi
oraz tworzy wzajemne potgczenia miedzy tymi elementami

» Moze automatyzowac, integrowac, skalowac i upraszczac procesy
w celu przyspieszenia dziatan i polepszania efektywnosci oraz
redukowania kosztow

- Pozwala firmom, markom i agencjom reklamowym pozyskiwac

i skutecznie wykorzystywac coraz wieksze ilosci uporzadkowanych
i nieuporzadkowanych danych

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

A
galls)
euro

to suma wydatkow
na reklamy online
w 2013 roku

Zrodio: 1AB Europe AJEX

2476

reklamodawcow
twierdzi, ze
ustalenie grupy
docelowej jest
najwazniejszym
czynnikiem
sukcesu
reklamowego -
kreatywnosc jest
na drugim miejscu
z wynikiem 18%

Zrodlo; IAB/WARC/
AppNexus, czerwiec 2014

Taka sytuacja stwarza ogromng szanse dla
marketingu i reklamy online.

- Marki nigdy nie miaty tak wiele okazji do
zaznaczania swojej obecnosci na rynku
i angazowania sie w interakcje z klientami

— miedzy innymi za pomocg poczty
elektronicznej, sms-6w, mediéw
spotecznosciowych, plikdow z filmami,

wyswietlania tresci, wyszukiwania i reklamy

natywnej oraz poprzez performance
marketing

— poprzez tresci internetowe, kanaty
spofecznosciowe — dostepne rowniez dla
urzadzen mobilnych

— poprzez agencje reklamowe, sieci
reklamowe, wymiane reklam, platformy
mediow spotecznosciowych i sieci
wydawcow (by wymienic tylko kilka)

- Dziatania te generujg ogromne ilosci
danych, miedzy innymi z historii
przegladania i zakupow, a takze dane

0 zachowaniu w czasie rzeczywistym oraz
dane kontekstowe i lokalizacyjne



- informacje, ktére mozna $ledzi¢ przez catg obecnosc klienta w sieci — od
pierwszego klikniecia do momentu sprzedazy — dostarczajg bezcenne dane
stuzace ukierunkowaniu kampanii reklamowych

Sytuacja ta stworzyta réwniez niezwykle ztozony i konkurencyjny
ekosystem marketingu cyfrowego:

TECHNOLOGI
REKLAMOWYCH

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

Pomiedzy klientem a markg starajgca sie do niego dotrzec istnieje szereg
potgczonych ze sobg warstw:

- Firmy zajmujace sie technologiami reklamowania, ktére umozliwiaja lub
poprawiaja skutecznosc¢ reklamy internetowej; oferuja sledzenie, zarzadzanie
tagami, atrybucje, programmatic advertising, wykorzystujac RTB (‘Real-Time
Bidding’) i platformy DSP/SSP (demand-side platform, supply-side platform),
marketing afiliacyjny, search/PPC, wyswietlanie reklam, raportowanie oraz
analizy i zarzadzanie danymi, re-targeting

- Wydawcy tresci reklamowych, miedzy innymi: ad-exchange jak np. FBX
(Facebook exchange), sieci reklamowe (grupy wydawcow oferujgce narzedzia
reklamowe — obecnie czesto wspierane przez RTB), a takze programy
obstugujace performance marketing i wydawcy, ktorzy wyswietlajg reklamy
online w réznych formatach, np. w poczcie e-mail, poréwnywarkach

/ voucherach / systemach lojalnosciowych. Oprécz tego wykorzystywane sg
takze aplikacje mobilne, wyszukiwarki internetowe takie jak Google i media
spofecznosciowe

- Agencje reklamowe — ktérym zleca sie budowanie marki lub dziatania
w srodowiskach klienckich, powadzone w imieniu tej marki

Ta podzielona na drobne i zachodzace na siebie fragmenty, skomplikowana
mapa technologii, zrédet i systemow danych o klientach sprawia, ze
prawdziwa integracja, zrozumienie i zarzadzanie sukcesem poszczegoélnych
kampanii jest zadaniem naprawde wyzywajacym.
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Kolejne etapy rozwoju marketingu online i reklamy

W celu zaspokojenia potrzeb firm i marek dotyczacych prostoty

i przejrzystosci programodw, monitorowania i analizowania optymalizujacego
kampanie reklamowe, dodatkowych umiejetnosci i wiedzy, a takze poziomu
zaangazowania i kontroli wewnetrznej, krajobraz reklamy cyfrowej musi
ewoluowac, aby zapewnic:

- Prawdziwie ujednolicone podejscie do monitorowania, raportowania
i atrybucji danych ze sprzedazy i interakgji

- Pojedyncze zestawy wzbogaconych danych wykorzystywane do poprawy
personalizacji tresci we wszystkich kanatach

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

- Marketing partnerski realizowany w sieciach prywatnych i publicznych

- Zaawansowane technologie i dane analityczne dopasowane do wiedzy
i sposobu zarzadzania klientami

Whniosek

Ostatecznym celem reklamowania od zawsze byto “trafienie z wiasciwg
reklama do wiasciwego odbiorcy!

W dzisiejszych czasach przetadowanych informacja i danymi, marketing
online doprecyzowuije ten cel o warunek”.. w odpowiedni sposéb i we
wiasciwym czasie."Nasze przyszte osiggniecia bedg zaleze¢ od zdolnosci
catosciowego wykorzystania kazdej okazji do analizy i faczenia faktéw

i danych. Jesli zrobimy to dobrze, bedziemy oferowac bogatsze, bardziej
odpowiednie tresci klientom i wieksze zyski reklamodawcom.
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Jak Tradedoubler rozwija sie, aby sprostac tym
trendom?

Uwazamy, ze nadszedt czas, aby na nowo zdefiniowac nasze zadania i nasze
miejsce na tym dynamicznym rynku. Uruchomilismy nowa strategie rozwoju,
ktorej celem jest osiggniecie pozycji lidera w dostarczaniu najlepszych
efektow w oparciu o skuteczniejsza analize danych, lepsza technologie

i nasze wieloletnie doswiadczenie. Wigze sie to rozbudowa naszej
podstawowej wiedzy i technologii bazujgcej na efektach, aby objac
dziataniem wszystkie kanaty marketingu online. Centrum tej strategii
stanowi rozbudowana platforma technologiczna, ktéra jest w petni
niezalezna i otwarta na:

- Rézne modele biznesowe i formaty (wideo, wyswietlanie tresci, poczta
e-mail, wiadomosci sms, itp.)

- Wszelkiego rodzaju ruch generowany przez m.in wyszukiwarki,
porownywarki, kody promocyjne, emaile, aplikacje, portale i dane z mediow

spotecznosciowych

- Wszystkie urzagdzenia — zintegrowane $ledzenie pozwoli na raportowanie
wszelkich dziatan z komputeréw stacjonarnych, tabletow i telefonéw

- Nowe zrédta ruchu i dostawcy technologii
Platforma do zarzadzania danymi i zwigzana z nig wiedza fachowa bedzie

kluczowym elementem nowej oferty. Pozwoli nam to na wykorzystanie
danych i analiz sledzenia ruchu sieciowego realizowanego podczas

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

wszelkiego rodzaju aktywnosci cyfrowej w celu optymalizacji dziatan
marketingowych reklamodawcow. Zrealizowalismy juz pierwszy etap nowej
strategii, ktérym byto udostepnienie naszego nowego narzedzia analityki
biznesowej o nazwie ADAPT.

ADAPT umozliwia fachowcom od marketingu online szybki dostep do
danych bazujacych na Kluczowych Wskaznikach Efektywnosci (KPI), ktére sg
niezbedne do podejmowania trafnych decyzji biznesowych. Ponadto ADAPT
dostarcza szczegdtowe informacje o skutecznosci kampanii reklamowych

W Czasie rzeczywistym, prezentujac je w tatwej do zrozumienia formie
graficznej w panelu uzytkownika.
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Z poczatkiem 2015 roku Tradedoubler kupit firme technologiczng Adnologies.

Tym samym Tradedoubler wprowadza produkty i ustugi reklamowe oparte na
analizie danych w catym cyfrowym tancuchu wartosci:

- Adserver

- Platforme DSP (demand-side platform — platforme, ktéra zakupuje
powierzchnie reklamowg w czasie rzeczywistym)

- Platforme DMP (data management platform) do zarzadzania danymi oraz do
wymiany danych (DX — data exchange)

- Platforme SSP (supply side platform) umozliwiajaca sprzedaz reklamy typu
display w czasie rzeczywistym, oraz narzedzia umozliwiajace dynamiczne
wyswietlanie i tworzenie wideo.

Portfolio produktow Adnologies doskonale uzupetnia produkty i ustugi
Tradedoubler. Jest to kolejny wazny krok w realizacji niedawno ogtoszonej
strategii rozwoju Tradedoubler, ktérej celem jest osiggniecie pozycji lidera w
dostarczaniu najwyzszej jakosci rezultatow dla reklamodawcéw opartych o
skuteczniejszg analize danych, lepsza technologie i wieloletnie
doswiadczenie.

Kontynuujemy inwestowanie w rozwoj mozliwosci naszej sieci, ktéra pozwala
klientom stosowac nasze technologie jako “white label”i obstugiwac wtasne
programy partnerskie. W przysztosci towarzyszy¢ bedzie temu cato$ciowa
oferta technologii reklamowych. Oprécz tego, bedziemy nadal rozwijac i
wzmacniac naszg istniejaca sie¢ wydawcow. Oferujemy naszym klientom
rozwiazanie o charakterze partnerstwa opartego o performance marketing,
ktérego cele sg spojne z ich celami biznesowymi i wskaznikami KPI.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie
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Najlepsza sie¢ afiliacyjna to taka, ktéra
ma duzg oferte reklamowsg,
catodobowa obstuge wydawcy,
wyptaca wynagrodzenie w terminie,
jest otwarta na kontakt z wydawcami
oraz na dziafania niestandardowe -
przekonujg ich przedstawiciele. Czy
jednak ideat faktycznie istnieje?
Serwis Interkatywnie.com zrobit
przeglad sieci afiliacyjnych i
programow, jakie oferuja. Zapytalismy
tez o stawki.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

Eksperci co do jednego s3 zgodni: w pierwszym
zetknieciu z siecig afiliacyjng najistotniejsza dla
wydawcy jest oferta programéw partnerskich
dostepna w danej sieci. Trafny dobor jest
podstawowym warunkiem, aby wspotpraca

z reklamodawcami poprzez siec¢

przynosita dochody.

- Im wiecej programow partnerskich sie¢ oferuje,
tym wieksza szansa dla wydawcy, ze dobierze
odpowiednie dla siebie. Najczesciej wydawcy
uruchamiaja testowe kampanie dla kilku, a nawet
wiecej reklamodawcow, aby po czasie
zdecydowac, ktdre programy najlepiej konwertujg
i przynosza najwieksze zyski - opowiada Ewa
Dudek, CEO Webepartners.

W internecie dziafajg tez sieci afiliacyjne, ktére
skupiaja sie na jednym, wyspecjalizowanym

reklamodawcy. Przyktadem moze by¢ LeadAff, ktéra
skupia sie przede wszystkim na branzy finansowej.

- Przede wszystkim wyrdzniajg nas wydawcy. Sie¢
skupia serwisy typowo finansowe, ktére
wykorzystujg mozliwosci wspodtpracy korzystajac
z duzej liczby kampanii. Dzieki temu wydawcy

sq W stanie znalez¢ w jednej sieci wiekszo$c
kampanii finansowych dostepnych na rynku.
Reklamodawcom natomiast jeste$Smy w stanie
zaoferowac konkretny target serwiséw i baz
mailingowych.

Koncentracja na jednej grupie tematycznej pomaga
nam takze budowac lepsze relacje zarowno

z wydawcami jak i reklamodawcami. Lepiej
rozumiemy ich potrzeby oraz specyfike tej branzy

- przekonuje Mateusz Bembenek, performance
marketing manager z LeadAff.

37



&.ko

TWOJ PARTNER
PERFORMANCE
MARKETINGU

TRAFFIC | SALES | LEADS
DRIVE TO STORE | APPS DOWNLOAD

www.kwanko.com kontakt@kwanko.com



Eksperci, z ktérymi rozmawialismy, przekonujg jednak, ze szeroka lub wrecz
przeciwnie - mocno wyspecjalizowana oferta - to nie wszystko. Wydawcy
powinni rowniez zwrdci¢ uwage na obstuge. - Te dwie rzeczy pozwalaja
stworzy¢ przewage konkurencyjng nad innymi sieciami - mowi Bartosz
Kowalczyk. | ttumaczy, ze jesli sie¢ skupia sie jedynie na posiadaniu atrakcyjnych
programow partnerskich, a budowanie relacji z wydawcami, poszukiwanie
nowych rozwigzan czy sprawna aktualizacja kreacji i promocji szwankuja, to
obie strony nie osiggng takiego potencjaty, jaki jest mozliwy do osiggniecia.

- Patrzac tez z drugiej strony, sama dobra obstuga nie pozwoli wydawcom
zarabiac tyle, ile mogliby, dzieki mozliwosci wspdtpracy ze znanymi markami.
Wiadomo, pierwsze dobre wrazenie na wydawcy robi sie przy pomocy
atrakcyjnosci oferty, ale trzeba mie¢ na uwadze, ze to, co sie liczy dtugofalowo,
to wzorowa obstuga wydawcy przez sie¢ afiliacyjng - dodaje Kowalczyk. Innymi
stfowy, spetnione muszg zostac¢ oba czynniki.

Najbardziej przydatne narzedzia

- Z perspektywy wydawcy rownie istotne sg mozliwosci techniczne, jakie daje
sie¢. Prosty w obstudze panel administracyjny dla wielu wydawcow bywa
czynnikiem decydujacym, jesli chodzi o wybdr sieci. W WebePartners
przywigzujemy ogromng uwage do tego, aby maksymalnie utatwic¢
wydawcom wspotprace. Korzystanie z narzedzi jest bardzo proste

i intuicyjne - przekonuje Ewa Dudek.

Jakie narzedzia - ogdlnie dostepne w internecie lub autorskie rozwigzania

- 53 najbardziej przydatne dla wydawcy? Eksperci radza zaczac
od tych podstawowych.
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- Podstawowym narzedziem dla wydawcy w kontekscie afiliacji powinien
by¢ Google Analytics, dzieki ktébremu moze on monitorowac efektywnosc¢
placementow na stronie, poszczegdlinych kampanii i komunikacji
uzywanej przy linkach tekstowych lub artykutach sponsorowanych.
Wydawca powinien doktadnie monitorowac zachowania uzytkownikow

i bra¢ pod uwage specyfike grupy docelowej, wtedy doktadne analizy
pozwola mu zwieksza¢ eCPM z prowadzonych dziatar reklamowych na
stronie - ttumaczy Bartosz Kowalczyk.

Im wydawca chce gtebiej wejs¢ w temat, ma dostep do wielu narzedzi
ogolnie dostepnych w sieci. - Zastosowania znajdg Keyword Research
Tool, narzedzia wspomagajace analize SEO typu RDS bar, narzedzia do
analizy i zbierania danych o uzytkownikach serwisu, ale tez Clicktale do
analizy tego, co dzieje sie na formularzach — méwi Kinga Samoraj,
Affiliate Manager w Affizzy.com.

Szeroka jest tez oferta samych sieci afiliacyjnych. - Oferujemy gtebokie
raportowanie, generowanie deep linkéw do produktéw klienta, mozliwosc

generowania feedow/XML/widzetéw produktowych — dodaje Kinga Samoraj.

Z kolei SalesMedia daje mozliwos¢ samodzielnej modyfikacji kreadji
produktowych zaciagganych z product feedow reklamodawcow
e-commerceowych. - Oznacza to, ze mozna samemu wybrac, ktére produkty
wyswietlg sie w kreacji. Pozwala to na personalizacje przekazu reklamowego
dla swojej grupy uzytkownikdw, a co za tym idzie - zwiekszanie wynikow
— przekonuje Bartosz Kowalczyk.

Kolejna funkcjonalnoscia, ktora oferuje firma, jest wyszukiwanie stéw
kluczowych w artykutach wydawcy. - Automatyczne podmieniane sg na linki
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afiliacyjne lub wyswietlanie dopasowanego produktu, gdy user najezdza
kursorem na stowo kluczowe. Wszystko sprowadza sie do automatyzacji
— wydawca musi mie¢ czas na rozwijanie strony i zwiekszanie potencjatu
uzytkownikéw — dodaje Kowalczyk.

Cel jest jeden: zarobic¢ pienigdze

Gtownym celem wspotpracy z siecig afiliacyjng jest zarabianie pieniedzy.
Zapytalismy ich przedstawicieli, jakie stawki oferujg swoim wydawcom. Nie
wszyscy rozmowcy zdecydowali sie zdradzi¢ te tajemnice, jednak mamy
pewien obraz rynku.

- Stawka zalezy przede wszystkim od specyfiki branzy, w jakiej dany sklep sie
specjalizuje i marzowosci. Wiadomo, ze na elektronice sg najnizsze marze,
wiec stawki zaczynajg sie od 2 procent CPS, dalej s3 sklepy odziezowe, ktére
oferujg okoto 10 procent CPS, a jedne z najwyzszych prowizji oferuje
Audioteka z CPS na poziomie 28 procent - mowi Bartosz Kowalczyk.

- Jesli chodzi o model CPS, w ktérym WebePartners sie specjalizuje,
rozpieto$¢ prowizyjna bywa bardzo duza. Najczesciej jednak prowizje

w danej kategorii produktow sg do siebie zblizone. Na przyktad w kategorii
odziez/obuwie/dodatki, prowizje ksztattujg sie poziomie od 7 do 12 procent,
ksigzki/ptyty: 6-10 proc, sprzet RTV/AGD - 2-5 proc., meble/wyposazenie
wnetrz: 5-8 proc. — mowi Ewa Dudek.

Stawki to jednak nie wszystko. Oprécz tego, wydawcy powinni miec

utatwiony proces zgtaszania do wyptaty zarobionych srodkow i szybko je
otrzymywac. - Warto przeanalizowac ten istotny element, zanim wydawca

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

zdecyduje sie na wspotprace. W WebePartners wydawcy moga zgtaszac
srodki do wyptaty w kazdym momencie wspotpracy i w ciggu maksymalnie
dwach tygodni otrzymuja srodki na wskazany rachunek bankowy

- mowi Ewa Dudek.

- Wazne sg oczywiscie stawki, ale istotny jest réwniez poziom akceptacji na
koniec okresu rozliczeniowego. Na plus dla danej sieci dziatajg roznorodne
modele wynagrodzenia — nie tylko CPL lub CPS, czy dodatkowe bonusy

i stawki premium dla najlepszych wydawcow, ale takze dostep do kilku linii
kreacji w celu prowadzenia testéw A/B i optymalizacji przychodow

z kampanii — dodaje Mateusz Bembenek z LeadAff.

Ewa Dudek z WebePartners dodaje, ze wysokos¢ prowizji oraz sposob jej
wyptacania nie powinny by¢ jednak czynnikami decydujacym podczas
wybierania programu partnerskiego. Obok nich, nalezy jeszcze
przeanalizowac asortyment i wartosc koszyka w sklepie reklamodawcy. Im
drozsze produkty oferuje reklamodawca, tym zazwyczaj nizsze wartosciowo
prowizje, ale zarobki sg potencjalnie wyzsze. Nie nalezy sugerowac sie
rowniez wytgcznie czystymi kalkulacjami liczbowymi. Sukces odnoszg ci
wydawcy, ktorzy znajg swoja grupe docelowa i potrafig precyzyjnie
dopasowac oferowane im produkty. Nastepnie wybieraja reklamodawcow,
ktérzy posiadaja ciekawa dla nich oferte produktowa i dopiero na koncu
rozstrzygaja pomiedzy programami oferujgcymi najlepsze warunki
wynagradzania.
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Ponad 1600 ztotych za posrednictwo
w jednej tylko transakcji... Mozna? To
w swiecie sieci afiliacyjnych naprawde
realne zarobki. Nic dziwnego, ze
chetnych do udziatu w programach
partnerskich z roku na rok przybywa.
Interaktywnie.com ttumaczy krok po
kroku, jak zacza¢ przygode

z zarabianiem w sieci. Czesto
naprawde niematych pieniedzy.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

Jak przytaczyc sie do programu afiliacyjnego?
W pierwszej kolejnosci kazdy chetny musi okresli¢

swojg role w catym systemie. W typowej sytuadji
program partnerski to uktad trojstronny:
reklamodawca - ptaci partnerowi prowizje od
sprzedazy lub stawki za inne pozadane przez
siebie dziatania klientow, partner - przyciaga
klientéw na strone reklamodawcy i otrzymuje
za to wynagrodzenie oraz klient.

Dlatego na wstepie musimy wybra¢, czy chcemy
by¢ sprzedawca czy afiliantem. Jesli prowadzimy
sklep internetowy, to chcac zwiekszy¢ sprzedaz
mozemy zainteresowac sie otwarciem wtasnego
programu partnerskiego. Jezeli jednak
prowadzimy witryne tematyczng, to z pewnoscia
zainteresuje nas rola afilanta, ktéry z tatwoscig
moze dorobic sobie nie tylko do opfat za
utrzymanie serwisu, ale dorzuci¢ do domowego
budzetu druga pensje.

Na polskim rynku jest juz obecnych kilkanascie
duzych sieci afiliacyjnych, ktére oferuja
reklamodawcom (np. bankom, funduszom
inwestycyjnym, operatorom komaoérkowym, czy
sklepom internetowym) pomoc w zarzadzaniu
programami, a wiascicielom witryn realne
przychody z reklam.

By przystapi¢ do sieci nalezy wypetni¢ formularz
kontaktowy z informacjami o prowadzonej witrynie
(z reguty jest to adres i opis serwisu) oraz wybrac
programy, w ktérych chcemy uczestniczy¢ - musimy
okredli¢, czy interesuje nas sprzedaz ustug
finansowych, czy moze szukanie klientéw

dla ksiegarni.

Pierwszg z barier, ktére moga napotkac chetni na
wspotprace z siecig afiliacyjng, jest tak zwany prog
wejscia. - Niektorzy dostawcy ustug preferujg
programy otwarte, inni dokonujg bardzo
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rygorystycznej selekcji witryn - ttumaczy Kamil Sikora, project manager

w Freshmail, ktéry odpowiada za rozwdéj programu partnerskiego firmy.
Obok progu wejscia, pojawia sie takze temat charakteru sieci afiliacyjnej,

w ktérej chcemy uczestniczy¢. - We wspodtczesnym swiecie programy
partnerskie kojarzone sg zazwyczaj z internetem oraz zamieszczaniem dobrze
konwertujacych reklam na stronie. Pamietac¢ nalezy jednak o tym, ze sprzedaz
ustug moze byc¢ rownie dobrze prowadzona aktywnie, na przyktad podczas
szkolen lub spotkan biznesowych - moéwi Sikora.

Prog wejscia oraz charakter sieci sugeruja, ze strona internetowa moze, ale
nie musi by¢ potrzebna do rozpoczecia pierwszej dziatalnosci afiliacyjnej. Na
rynku sg programy partnerskie, ktére oferujg podstawowa witryne, narzedzia
oraz jej hosting. - Oczywiscie, wiasna strona internetowa lub przynajmniej
wtasna domena z najprostszym landing page zawsze bedzie atutem - mowi
Sikora. Eksperci przekonuja, ze jest to najprostszy sposdb na ocene
profesjonalizmu oraz potencjatu przysztego partnera.

- Rozpatrujac problem warunkéw wstepnych przystapienia do sieci
afiliacyjnej, nalezy pamietac¢ o wyborze takiej sieci oraz takiego produktu,
ktére bedg odpowiadaty naszej wiasnej filozofii oraz percepcji. Nalezy
rozpatrzy¢ wiasne mozliwosci, sieci kontaktéw ktére posiadamy, preferowane
sposoby dziatania i, dopiero pdzniej, zgodnie z wiasnym profilem, szukac
najlepszego dla nas rozwigzania partnerskiego. Wtasciwa tres¢ proponowana
wiasciwemu odbiorcy znosi temat analizy wejs¢ na strone na dalszy plan

- méwi Kamil Sikora.

Jak wygladaja kwestie podpisania umowy? Niektére sieci afiliacyjne
wymagaja podpisania umow papierowych, jednak coraz czesciej decyduja sie
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na zwykte regulaminy, akceptowane podczas zaktadania kont w programach
partnerskich. Eksperci sg zgodni, ze upraszcza to procedury i jednocze$nie
zabezpiecza interesu obu stron - zaréwno sieci jak i afilianta. Podczas
podpisywania i akceptowania umowy warto zwrdci¢ uwage, by w jasny
sposdb definiowata obowigzki partnera oraz konsekwencje, ktére wynikajg

z przystapienia do programu. Jak ttumaczy Kamil Sikora szczegdlnie zwrocic
uwage na zapisy takie, jak: ograniczenia dotyczace podejmowanych dziatan
promocyjnych (na przyktad zakaz uruchamiania wtasnych kampanii Adwords
lub wykorzystywanie znakdw wiasnych marki), warunki wyptaty prowizji (czy
istnieja progi minimalne wypfaty).

Najwazniejszym punktem kazdej umowy jest wysoko$¢ prowizji. - Tutaj
nalezy szczegdlnie uwazac¢, bowiem niektore firmy oferuja zawyzong
prowizje, korzystajac jednoczesnie ze sztuczek reqgulaminowych, takich jak:
naliczanie prowizji od pierwszej ptatnosci poleconego klienta lub naliczanie
prowizji od danego klienta przez pewien z gory okreslony czas - ostrzega
ekspert Freshmail.

System rozliczen, czyli ktéry powinienem wybrac

W ramach programow afiliacyjnych istnieja trzy podstawowe modele
ptatnosci: cost per click, cost per lead, cost per sale. Czym sie réznig?

1. Cost per click

Reklamodawca ptaci za kazdej klikniecie i przejscie unikalnego uzytkownika
na swoje strony internetowe. By partner otrzymat wynagrodzenie
uzytkownicy nie musza ani niczego kupowac, ani nic robi¢ na stronie
reklamodawcy.
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2. Cost per lead

Stosujacy ten system rozliczen ptaci afiliantom na podstawie liczby osob,
ktére wyrazity zainteresowanie produktem i na przyktad wypetnity formularz
kontaktu do siebie, zostawiajg numer telefonu badzZ adres e-mail.

3. Cost per sale

W tym wypadku wiasciciel witryny - afiliant - otrzymuje wynagrodzenie
w postaci prowizji od kazdego sprzedanego produktu lub ustugi. Czes¢
reklamodawcow decyduje sie na state wynagrodzenie, cze$¢ uzaleznia je
od wysokosci poleconej transakcji. Cost per sale jest rozwinieciem
wczesniejszego modelu cost per lead.

- CPS jest klasycznym modelem jako$ciowym, gdzie liczy sie jako$¢ leada, nie
zas sam fakt jego zaistnienia. W zaleznosci od branzy, czasami o wiele wiecej
mozna zarobic¢ na ptatnosciach jednego, duzego klienta, niz na tysigcach
kliknie¢ w baner lub generowaniu setki darmowych uzytkownikow
miesiecznie - ttumaczy Kamil Sikora.

Oprdécz tego na rynku mozna spotka¢ modele dwupoziomowe, gdzie afiliant
otrzymuje pienigdze zaréwno za sprzedaz, jak i pozyskanie kolejnego
uczestnika programu. Znane sg rowniez modele cost per impression,

w ktérych firmy ptaca za ogladanie reklam i rozliczaja sie na podstawie

0s0b, ktére zobaczyty na przyktad sponsorowany baner.

Ktére modele sg obecnie najpopularniejsze? - Bez watpienia w sieci
najpowszechniejsze sq CPC oraz CPL. Warto pamietac, ze CPC zazwyczaj

daje smieszny zysk jednostkowy, wiec jest tylko dla ludzi mogacych na
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stronach korzystac z efektu skali. Z kolei natomiast CPL miewa dodatkowe
obostrzenia, jak na przyktad naliczenie prowizji dopiero w momencie, gdy
polecony klient zacznie ptacic¢ za korzystanie z ustugi - mowi Sikora.

Decydujac sie na program afiliacyjnych wcale nie musisz ograniczac sie
wytgcznie do jednego modelu rozliczania - reklamodawcy stosujacy
programy partnerskie sg czesto gotowi do negocjacji. Eksperci wskazuja,
ze wybor CPS moze byc traktowany jako rozwiniecie dwdéch
wczesniejszych modeli.

- Najpierw pozyskujemy tysigce kliknie¢, aby zamienity sie w kilkaset kont
darmowych, z ktérych kilka zamieni sie w pfacacych klientéw. Modeli nie
nalezy traktowac jako cos odrebnego - bardzo czesto osiggniecie sukcesu
w jednym z nich wymaga duzej sprawnosci w pozostatych - twierdzi
ekspert Freshmail.

Nie ma tutaj jednego, najlepszego rozwigzania. W réznych sytuacjach

i w przypadku zupetnie odmiennych partneréw, sprawdzg sie inne modele.
Wszystko zalezy od tego, co bedzie oferowac afiliant i czego bedzie
potrzebowat reklamodawca.

Przykfad? Banki, ktore nie muszg budowac bazy klientéw nie zdecyduja sie na
korzystanie z rozliczen na podstawie wygenerowanych leadow. Matym
wyjatkiem sg z reguty kredyty gotowkowe, gdzie partnerzy otrzymujg
prowizje od kwoty uruchomienia kredytu, ale tez wynagrodzenie za sam
ztozony wniosek.



W przypadku pozostatych produktéw, czyli gtéwnie rachunkéw bankowych
dla firm i 0séb fizycznych, afilianci dostajg pienigdze za zatozenie konta,
prowizje od salda lub wartos¢ transakgji karta. W wypadku programow

z bankami - same leady moga nie wystarczy¢. Model CPS jest optymalny
pod wzgledem kosztowym i wynikowym dla wiekszosci obecnych

na rynku bankow.

Bez analizy danych nie osiggniesz zyskow

Programy afiliacyjne s3 z zatozenia prostg koncepcja, jednak wymagaja
zarbwno odpowiednich technologii jak i analizy dostepnych danych. Dlatego
partner, ktory przystepuje do duzego programu afiliacyjnego, otrzymuje
najczesciej dwa rodzaje narzedzi - analityczne oraz dodatkowo instrumenty
efektywnego dziatania.

W momencie przystapienia do programu dostaje nie tylko dostep do
niezbednych logotypdw, konwertujacych baneréw, tekstow oraz ewentualnie
filmoéw promocyjnych. - Bogactwo narzedzi to jedno, analityka to drugie

- przyznaje Sikora. - Partnerzy musza mie¢ peten obraz sytuacyjny, dzieki
analizie: klikniec¢ iich zrédet, sprawdzania kiedy konta/polecane ustugi byty
sprzedawane.

By w petni kontrolowac sytuacje w ramach witasnego programu afiliacyjnego
nalezy zapoznac sie z prostym, ale istotnym wskaznikiem - wspétczynnikiem
konwersji. Jest jednym z podstawowych wskaznikéw stuzacych do mierzenia
efektow reklamy, nie tylko w ramach programu afiliacyjnego. Jest to

wyrazony procentowo stosunek liczby wykonanych akgji przez internaute do
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liczby sytuacji, w jakich potencjalnie mogga byc¢ zrealizowane. CR obliczymy

W nastepujacy sposob: liczba sprzedazy dzielona przez klikniecia linku
sponsorowanego mnozona przez 100 procent. Biezace sledzenie
wspotczynnika konwersji umozliwiaja na przykfad statystyki Google Analytics.
Wiekszos¢ programow afiliacyjnych oferuje wiasne narzedzia analityczne,
czyli tak zwane mechanizmy trackingowe. W celu precyzyjnego rozliczenia

z reklamodawca kazda transakcja wykonana przez skierowanych do serwisu
uzytkownikéw powinna byc rejestrowana i doktadnie przeanalizowania.

System trackingowy umozliwia $ledzenie kampanii w czasie rzeczywistym
i ocene efektywnosci programu. Dzieki temu w trakcie kampanii mozemy
zarzadzac programami i wybiera¢ doktadnie te kreacje, bannery lub linki,
ktére wyswietlane sg najczesciej i maja najwyzsze wspotczynniki konwers;ji.
By korzystac z wczesniej przygotowanych systemow wystarczy w stronie
umiescic prosty kod - tak zwany link trackingowy. Tyle wystarczy, by
rozpocza¢ swiadome zarabianie w sieci. Oczywiscie, zeby zrobic

kariere i pienigdze w programach partnerskich, trzeba poswieci¢

czas i zdoby¢ wiedze.
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Mato kto chce dzi$ reklamowac sie w tradycyjnym
odstonowym display’u. Marketerzy wiedza juz,
ze w sieci mozna ptaci¢ wytacznie za efekt i coraz
smielej to wykorzystujg. W konsekwendji
efektywnosciowe modele rozliczert ewoluujg

i sg dzi$ znacznie bardziej zaawansowane niz
znany od lat CPC i CPS. Na rynku masowo
przybywa nowych sieci, takze zagranicznych.

Jak w tym wszystkim odnajdujg sie wydawcy?
Eksperci z branzy opowiadajg o aktualnych
trendach w marketingu afiliacyjnym.
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Jakie trendy mozna zaobserwowac w dfiliacji? Jak zmienia sie ten
rynek?

Marketing afiliacyjny nadal sie rozwija, pojawiajq sie nowi gracze z zagranicznym kapitatem,
ktorzy prébujq swoich sit na polskim rynku. Wiekszosc sieci bedzie poszukiwac sposobow, aby
wykorzystac takie obszary, dzieki ktérym bedq mogli wyrdéznic sie od konkurencji.

Wybralismy 3 trendy, ktére naszym zdaniem odegrajq znaczqcq role w polskim performance
marketingu.

1. Kontent coraz wazniejszy. Nie bez powodu o marketingu tresci mowi sie od dtuzszego czasu.
Dobry kontent jest na wage ztota, o czym przypominajq Google czy Facebook. Obecnie nie
liczy sie wytqcznie interesujgce opakowanie, ale przede wszystkim wartosciowe tresci dla
uzytkownika.

2. Mobile rosnie w site. Wiekszos¢ marketeréw od kilku lat zachodzi w gtowe, czy najblizszy rok
przyniesie istny ,,boom mobile”. Na boom raczej nie liczymy, ale spodziewamy sie, iz wiekszos¢
reklamodawcéw dostrzeze potencjat mobile i bedzie poszukiwa¢ rozwiqzarn reklamowych
ukierunkowanych wtasnie na uzytkownikéw urzqdzer mobilnych.

3. Nie zapominajmy o native advertising. Efektywnosc¢ reklam display‘owych z roku na rok
spada, gdyz uzytkownik nie jest zainteresowany typowymi reklamami banerowymi, ktére sq
serwowane na okrqgto w takiej samej formie. Zadaniem reklamodawcy jest zaprezentowanie
kreadji, ktora bedzie sie wyrézniac na tle innych reklam. Musi nie tyle informowac odbiorce o
samym produkcie, ile zainteresowac i zachecic¢ do dziatania.

Kinga Samoraj
affiliate manager w Affizzy.com
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Jakiego typu wydawcy internetowi przewazajq w sieciach
afiliacyjnych? z z
W s

Sie¢ afiliacyjna, taka jak SalesMedia, ktéra prowadzi programy partnerskie ieci afiliac \”' n ej
rozliczane jedynie w modelu CPS/CPO, stanowi ciekawy przyktad procesu zmian

postrzegania afiliacji przez wydawcéw. Przez wiele lat faworyzowali oni modele

CPM/CPC, jednak od okoto 2 lat zauwazam ewolucje w podejsciu do rozliczeri 5 0 0 0 0 0

CPS/CPO, ktore przestajq by¢ postrzegane jako zto konieczne. el

generowanych sprzedazy
Wydawcy stajq sie bardziej Swiadomi: wiedzgq, jakie dziatania przynoszq efekty rocznie

w postaci sprzedazy, a to w potqgczeniu z sitq znanych marek (z jakimi de facto

w innych modelach nie mieliby szans wspétpracowac) sprawia, ze takie rozliczenia

stajq dla nich naprawde atrakcyjne biznesowo. — Z e ro ryzy ka

- rozliczenie CP
Duzg grupe wydawcdw stanowiq strony z kodami rabatowymi, ktére w roku 2014 ozliczenie CPS

pojawiaty sie jak grzyby po deszczu. Ponadto coraz wiecej blogeréw przekonuje

sie, ze marketing rekomendacji ma wielkq moc sprzedazowq, a duze portale, O = = -
ktorych gtownym modelem rozliczers w dalszym ciggu jest CPM/CPC, tworzq swoje N a j w l Q ks I
komorki dedykowane dla e-commerce i wyspecjalizowane w kampaniach u pa rtne rzy e-commerce

sprzedazowych. Warto wspomniec tez o wydawcach prowadzqcych dziatania
remarketingowe, zaréwno remarketing dynamiczny, jak i mailowy.

Najwiekszy odsetek wydawcéw stanowi jednak ,long tail”: osoby prywatne
posiadajqce mate witryny, generujqce niewielki ruch. Taki podziat wydawcow
idealnie wpisuje sie w zasade Pareto, gdzie 20% wydawcéw generuje 80%

konwersji. S P RAW DZ N AS

Bartosz Kowalczyk
senior account manager, SalesMedia

sales

¥ kontakt@salesmedia.pl @ www.salesmedia.pl
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Jaka jest sSwiadomos¢é wydawcow odnosnie mozliwosci
zarabiania w sieciach afiliacyjnych? Czy to sie zmienia?

Swiadomos¢ odnosnie mozliwosci zarabiania w sieciach afiliacyjnych caty czas rosnie.
Dynamicznie przybywa wydawcow, ktdrzy nie tylko rejestrujq sie w sieci i probujq ,,cos
zarobic’; ale réwniez takich, ktérzy generujq realne przychody dla siebie i dla sieci.

Bardzo budujqcy jest fakt, ze duzy odsetek wydawcéw korzysta z zaawansowanych
narzedzi, jakie udostepnia sie¢. Swiadczy to zaréwno o wzroscie wiedzy o mozliwosciach
zarabiania na programach partnerskich, jak i o tym, ze rosnie liczba uzytkownikow
internetu, ktérzy do takiej wspotpracy podchodzq bardzo profesjonalnie, z petnqg
Swiadomosciq, ze moze to byc ich gféwne Zrédto dochodu.

WebePartners dziata na rynku afiliacyjnym od 2009 roku. Od ponad dwoch lat widzimy
bardzo duzq zmiane mentalng wydawcéw w podejsciu do wspdtpracy w modelach
efektywnosciowych. Wydawcy zdajq sobie sprawe z mozliwosci dftugofalowej wspotpracy
z atrakcyjnymi reklamodawcami, o ktérych nie muszq zabiegac¢ samodzielnie. Dzieki sieci
majq staty dostep do wszelkich informacji publikowanych przez reklamodawcéw, ktére
skutecznie wspomagajq prowadzone przez nich dziatania marketingowe. Otrzymujq
zaplecze technologiczne i informacje, na ktorych pozyskanie nie muszq wydawac
wtasnych srodkéw. Swiadomos¢ tych korzysci wsréd wydawcéw dynamicznie rosnie, a to
przektada sie na aktywne zaangazowanie we wspoftprace dafiliacyjnqg i rosnqce przychody
z tego kanatu promogji.

Ewa Dudek

wiasciciel/CEO, WebePartners.pl

Jakie modele rozliczen sq najczesciej stosowane w sieciach
afiliacyjnych? Czy w ostatnich latach doszto do zmian?

Performance marketing jest gateziq marketingu internetowego, ktéra caly czas
ewoluuje. W Polsce sytuacja przedstawiata sie dos¢ dziwnie, poniewaz dotqd
krélowaty modele tak naprawde wcale nie dafiliacyjne: CPC (rozliczenie za klikniecie),
zlecany najczesciej w kampaniach od doméw mediowych, albo model hybrydowy
CPC + CPS (rozliczenie za klikniecie i za sprzedaz), rzadko optacalny dla sklepow
internetowych. Z drugiej strony od zawsze duzy udziat stanowity kampanie w modelu
CPL (rozliczenie za lead). Ze Swiecq mozna byto szukac kampanii rozliczanych tylko za
prowizje od sprzedazy (czysty CPS).

Na szczescie ewolucja polskiego rynku performance’owego idzie w tym samym
kierunku, co rozwiniete rynki zachodnie. Modele rozliczen przesuwaijq sie coraz
bardziej w strone czystego modelu CPS. Pojawito sie coraz wiecej programdw silnych
marek off-line, ktore rozliczajqc sie w CPS potrafiq osiggac nawet duzo lepsze wyniki
nizw kampaniach CPC, juz coraz rzadziej spotykanych w dafiliacji.

Trzeba jednak pamietac, ze w tej materii jest ogromna swoboda i ostatnimi czasy
mozemy zauwazyc rozliczanie sie tak naprawde za wszystko: za Udane Klikniecie
(UC) oznaczajqce faktyczne wejscie na strone internetowq lub klikniecie np.

w przycisk,,KUP TERAZ” (jest to przydatne zwtaszcza wtedy, gdy nie mamy sprzedazy
na swojej stronie internetowej). Pojawiajq sie takze réznego rodzaju hybrydy
zwiqzane z rozliczeniem za widocznos¢ oferty, za spéjnos¢ prowadzonych dziatan, za
ochrone marki lub nawet modele uwzgledniajqce cykl zycia klienta (np. inna stawka
za nowego klienta, inna za powracajqcego). Przysztos¢ to modele rozliczenia
uwzgledniajgce modele atrybucyjne, ktére w NetSales pojawiq sie juz w tym roku.

Marcin Michalski

cztonek zarzadu, NetSales



Czy blogerzy potrafiqg zarabiac na kampaniach z sieci
afiliacyjnych?

Odzwierciedleniem sukcesu kazdego blogera sq oczywiscie jego czytelnicy, ale nie mozna
pomijac kwestii finansowych. Blogerzy potrafig zarabia¢ pokazne sumy, a kluczem do
sukcesu jest potqczenie pasji i zaangazowania.

Zaletgq sieci afiliacyjnej jest fakt, ze zarobki z kilku programéw partnerskich zbierane sq na
jednym koncie. Dzieki temu kazdy aktywnie dziatajqcy bloger moze juz w pierwszym
miesiqcu zarobic pienigdze.

Zrédtem sukcesu jest zaangazowanie. Im wiecej czasu poswieca sie na dobranie
potencjalnie najbardziej rentownej kampanii, tym wiecej mozna zarobic. Dodatkowo
wazne jest, by wybrane kampanie i kreacje reklamowe pasowaty do tematyki strony

i profilu czytelnikow. Umieszczenie Zle dobranej reklamy nie tylko spowoduje brak akdji,
ale réwniez utracone korzysci. Dodatkowo warto mie¢ na uwadze, ze baner to nie jedyna
forma promogji, czesto nawet ograniczajqca ze wzgledu na przestrzen. Zarabiac mozna
takze na tekscie polecajgcym dany produkt poprzez wkomponowanie linku tekstowego
w tres¢ notki lub na bazie mailingowej, ktorq powinien budowac kazdy bloger. W sieci
afiliacyjnej tez pracujq ludzie, dlatego jesli ma sie pewnos¢ powodzenia kampanii, warto
sprobowac negocjowac specjalne oferty. Pracujqc w ten spos6b mozna zarobi¢ nawet
kilkadziesiqt tysiecy ztotych miesiecznie.

Na pytanie, czy blogerzy potrafiq zarabiac na kampaniach z sieci afiliacyjnych, nalezy
odpowiedziec twierdzqgco. Trzeba jednak pamietac, Zze zarobki zalezq bezposrednio od
tego, jak bardzo jest sie zaangazowanym w pisanie i promocje bloga.

Paulina Stefanska
COO, afill.me

Jak duzq trzeba miec baze mailingowgq, aby faktycznie zarabiac
na kampaniach efektywnosciowych?

Rynek marketingu internetowego to nie tylko branzowe ,grube ryby’, ale takze tysiqce
mniejszych graczy, tworzqcych tak zwany dtugi ogon. To wtasnie oni dajq reklamodawcy
mozliwos¢ dotarcia do scisle sprecyzowanego kregu odbiorcow: wqskiego grona
specjalistow, uzytkownikow skupionych wokot niszowych grup zainteresowan, ale
rowniez osob zwigzanych z konkretng tematykq znajdujqcq sie na danym serwisie czy
blogu. Z tego powodu juz nawet mata baza, zawierajqca kilka tysiecy rekordéw, moze
przynosic zyski jej wtascicielowi.

Podstawowq zasadq przy monetyzacji kazdej bazy mailingowej jest dobranie
odpowiedniej kampanii do posiadanych zasobow. Nalezy przy tym mie¢ na uwadze typ
bazy, deklarowane zainteresowania uzytkownikéw oraz ich preferencje wynikajqce

z analizy konwersji otrzymywanych ofert.

Wtasciciel bloga lub serwisu o tematyce kredytow gotéwkowych / odziezy damskiej /
telefonéw komorkowych itp., ktory posiada baze okoto 10 tysiecy osob zainteresowanych
powyzszq tematykq, jest w stanie regularnie na niej zarabiac. Przyktadem niech bedzie
mailing kredytu gotéwkowego popularnego banku, rozliczany w modelu CPL, przy
stawce 20 zt. Zatézmy, ze otworzy go okofo 600 0s6b, a 150 z nich kliknie w kreacje
reklamowq. Co szésta bedzie zainteresowana ofertq i pozostawi swoje dane

w formularzu. Otrzymujemy 25 leadéw, z czego okoto 20 zostanie zaakceptowanych
przez bank i rozliczonych z wtascicielem bazy, ktdry z takiej wysytki uzyska jednorazowo
400 zt. Przy dziesieciu wysytkach w miesiqcu zysk moze wyniesc¢ okoto 4 tysiqce zt.
Oczywiscie wskazniki te sq przyktadowe i mogq sie rézni¢ w zaleznosci od uzytkowanej
bazy. Korzysc jest jednak pewna.

Kamil Milian
business development manager/salelifter, Monetyzuj.pl



Jak sieci reklamy efektywnosciowej radzq sobie z fraudami,
czyli fatszywymi leadami?

Problem fraudow dotyczy przede wszystkim drobnych wydawcow, ktérzy nie majq
potencjatu do uczciwego generowania leadow i przez to uciekajq sie do dziatan
niedozwolonych, zeby zwiekszy¢ swéj przychdéd z kampanii.

W sieci leadAff dziatamy przede wszystkim ze sprawdzonymi, solidnymi serwisami

i bazami mailingowymi. W zwiqzku z tym, temat fraudow nie jest az tak bardzo dotkliwy.
Aby jednak zabezpieczyc jakos¢ dostarczanych wnioskow w kampaniach, ktére
prowadzimy dla naszych bezposrednich klientéw, stworzyliSmy autorski system
antyfraudowy. Jest to komplementarny zestaw narzedzi skutecznie zabezpieczajqgcy przed
pozyskiwaniem btednych czy sztucznie produkowanych leadéw i wnioskéw. Kazda z jego
funkgji dziata niezaleznie od siebie i moze by¢ dowolnie wtgczana lub wytqczana

w konkretnej kampanii.

Posiadamy wtasnq baze dtuznikdéw, do ktérych nie wysytamy wnioskéw o kredyt.
Ponadoto, tak jak wiekszosc systemow afiliacyjnych, sprawdzamy IP i pliki cookies danego
uzytkownika, po czym blokujemy leady pochodzqce z tego samego IP. Jakos¢ leadow

od danego wydawcy jest rowniez sprawdzana przez nasze call center.

Co miesigc otrzymujemy od reklamodawcéw raporty ze statusami walidacji kazdego
wniosku. Dzieki nim dokonujemy optymalizacji kampanii i w przypadku, gdy ktérys
zwydawcow dostarcza leady niskiej jakosci, usuwamy go z danej kampanii.

Mateusz Bembenek
performance marketing, manager, LeadAff

Na rynku dziata dzis mnéstwo sieci afiliacyjnych i programow
partnerskich. Czy mozecie Panstwo doradzi¢ wydawcom, czym
kierowac sie przy ich wyborze?

Dla poczqtkujgcych wydawcéw najwazniejszq role przy wyborze sieci grajq stawki
wynagrodzenia oraz ilos¢ dostepnych programow partnerskich, natomiast w szerszej
perspektywie najwazniejszym aspektem powinna byc¢ stabilnosc i wiarygodnos¢ sieci
dfiliacyjnej.

Na uwage wydawcdéw zastugujq te sieci, ktore stawiajq na ich rozwdj i zapewniajq
najwyzszq jakosc¢ obstugi - profesjonalnie doradzajq, jak dopasowac program partnerski,
rozpoczqc emisje, a pézniej optymalizowac dziatania. Kluczowa jest tutaj rola opiekuna

- affiliate managera, ktérego zadaniem jest nie tylko naktfonienie do emisji programu, ale
tez pokazanie wydawcy, w jaki sposob moze na nim zarobi¢ wykorzystujqc potencjat
swoich witryn. W codziennej pracy istotny jest komfort wydawcy podczas korzystania

z panelu systemu adserwerowego - intuicyjnosc¢ obstugi oraz dostepnos¢ réznorodnych
efektywnych narzedzi emisyjnych i paneli statystyk utatwiajgcych kontrole wynikow.

Zaufanie do sieci budowane jest w duzej mierze poprzez przejrzyste zasady rozliczenia
i walidacji wynikéw, a przede wszystkim terminowe wypftaty zyskéw. Wydawca, ktéry
czuje wsparcie sieci i ma stabilnos¢ finansowq moze skupic sie na rozwoju

- zainwestowac czas i Srodki w skalowanie ruchu oraz poprawe kontentu stron.

Dzieki temu zaczyna dostrzegac efekty swojej pracy - zarabia wiecej, ma satysfakcje

i motywacje do dalszego dziatania.

Ewa Adamska
affiliate associate, Marketing Wizards Network



Jak Polska wypada na tle rynkéw zachodnich, jesli chodzi o poziom zaawansowania i rozwéj marketingu afiliacyjnego?

Generalnie nie mamy powodow do zazdrosci w stosunku do rynkéw zachodnich. Polski rynek performance marketingu wciqz dynamicznie sie rozwija, Swiadomos¢ marketerow rosnie,
a platformy, zwtaszcza te miedzynarodowe edukujq klientéw i oferujq im dostep do petnego wachlarza kanatow reklamowych, ktére z czasem bedq z pewnosciq wykorzystywane na
réwni z rynkami zachodnimi.

Dalszy rozwaj performance marketingu zalezy w gtdwnej mierze od zwiekszenia sie Swiadomosci klientéw i to jest niewgtpliwie pozytywny aspekt z punktu widzenia kazdej platformy
dfiliacyjnej. Oczywiscie obserwujemy pewne ,przesuniecie czasowe” w poréwnaniu np. z Francjq, Portugaliq czy Wielkq Brytaniq, gdzie niektére narzedzia czy kanaty sq wprowadzane nawet na
rok lub dwa przed Polskgq, ale plusem tego jest fakt, ze jako platforma miedzynarodowa mozemy czerpac z ich doswiadczer i proponowac naszym klientom sprawdzone juz rozwiqgzania.

Minusem z kolei jest pZniejsze, nieco asekuracyjne podejscie niektorych klientéw do tych rozwiqzan, co moze powodowac, ze dane kanaty sq niewykorzystywane na rynku polskim bqdz
wykorzystywane, ale bardziej w formie testu i bez prawdziwego zaangazowania marketerow. Czesto przy takim podejsciu niemozliwe jest tgczenie kanatéw, ktére np. sq wobec siebie

komplementarne, a wprowadzanie ich stopniowo one by one, niezaleznie od siebie, na koniec dnia daje stabszy efekt.

Mysle ze tutaj gtéwnq role nadal moze odgrywac cheé pogodzenia wizerunku i sprzedazy, a co za tym idzie czesto nie ma zgody na typowo sprzedazowe dziatania, ktére mogq by¢ postrzegane
jako bardziej ,,inwazyjne’; aczkolwiek sq zdecydowanie bardziej skuteczne. Ostatecznie marketer wykorzystuje tylko te kanaty, ktére sq mu dobrze znane, ale ktérych efektywnos¢ jest stabsza.

Warto wspomniec takze o kanatach, ktére na polskim rynku sq wykorzystywane praktycznie na réwni z innymi rynkami, takie jak retargeting czy e-mail retargeting. Caly czas sq one postrzegane
jako najbardziej skuteczny sposob ,,odzyskania” uzytkownika, ktéry opuscit strone internetowq bez konwersji.

W ciggu ostatnich dwdch lat zaobserwowalismy w Polsce takze znaczny wzrost wydatkéw na programmatic display, czyli RTB. Wydatki te moze nie doréwnujq jeszcze rynkom zachodnim, jednak
wzrost ten spowodowat, ze zdecydowalismy sie pod koniec ubiegtego roku wprowadzi¢ na rynek polski takze programmatic e-mail, bo widzimy w obydwu tych kanatach ogromny potencjat.

Kanatem, ktory nadal czeka w Polsce na swojq kolej jest z pewnoscig mobile. Niestety jego potencjat nie jest wykorzystywany nawet w pofowie w poréwnaniu z innymi rynkami.

llona Wegrzycka

country manager Poland, Kwanko S.A.




Sieci dafiliacyjne oferujq w znacznej czesci te same kampanie

i produkty - np. ustugi finansowe. Czym zatem rywalizujq ze sobq
o wydawcow? Czym powinien kierowa¢ sie wydawca wybierajqc
sieci partnerskie?

Kampania na wytqcznos¢ jest rzeczywiscie rzadkosciq wsrod sieci afiliacyjnych,
szczegdlnie w segmencie finansowym. Model wspétpracy z kilkoma partnerami to dla nas
motywujqca rywalizacja, ale i ,walka” o wydawcow, w ktdrej najskuteczniejszq broniq jest
oczywiscie stawka.

Dla dobra kampanii istotne jest jednak, aby w punkcie wyjscia ustalic¢ identyczne warunki
wynagradzania, tworzqc tym samym rézne ptaszczyzny do rywalizacji, ktére pozwolq
wydawcy zarobic wiecej i szybciej, a reklamodawcy zmaksymalizowac¢ liczbe jakosciowych
transakcji. Poza prowizjq dla wydawcy bardzo wazna jest automatyzacja pracy.
Technologia moze wspierac go juz na etapie doboru kreacji, przez optymalizacje
kampanii, po regulowanie ptatnosci. Liczqce sie sieci afiliacyjne rozwijajq narzedzia, ktére
maksymalizujq prowizje z danej powierzchni reklamowej i ujawniajq petnq sciezke
konwersji. Manualna walidacja ustepuje na rzecz integracji z CRM-ami klientow,

a wydawcom premium naleznosci wyptacane sq od razu po zatwierdzeniu transakcji.

Technologia to jednak nie wszystko. Nadal wazny jest cztowiek, czyli tzw. client services.
Wydawca oczekuje, ze zawsze moze liczy¢ na wsparcie doswiadczonego specjalisty.
Partnerstwo w relacjach, transparentna i szczelna technologia oraz szybkie wyptaty
zdecydowanie przyciqgajq nowych wydawcow i zachecajq do szerszej wspotpracy
zdang sieciq dfiliacyjng.

Justyna Spytek

managing director, TradeTracker Poland

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie



Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne i programy partnerskie

Tomasz Bonek

prezes zarzadu i redaktor naczelny
+48 71 33 74 260
tb@interaktywnie.com

Bartosz Chochotowski
redaktor dziatu wydan specjalnych
bch@interaktywnie.com

Mateusz Ratajczak

redaktor dziatu wydan specjalnych
+48 71734 25 39
redakcja@interaktywnie.com

Anna Piekart
+48 697 395 858
ap@interaktywnie.com

Maciej Rynkiewicz
dziennikarz
mr@interaktywnie.com

Marta Smaga

publicystka dziatu wydan specjalnych
+48 713374287
ms@interaktywnie.com

Bartosz Wawryszuk

redaktor dziatu wydar specjalnych
+48 7173 42 540
bw@interaktywnie.com

Iwona Bodziony
+48 661 878 882
ib@interaktywnie.com

57



MONEY

Interaktywnie.com jest o NE

cze$ciag Money Group NMONTEY sroue

Interaktywnie.com to specjalistyczny magazyn dla wszystkich

Adres i siedziba redakgji pracujacych w branzy internetowej oraz tych, ktorzy sie nig pasjonuja.
Serwis zintegrowat takze spotecznos¢, klika tysiecy oséb, ktére
wymieniaja sie tu doswiadczeniami, doradzaja sobie, pisza blogi,
rozmawiajg o najnowszych rozwigzaniach.

. *
iINnferaktywnie.com

Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byt branzowym blogiem. W ciggu trzech pierwszych lat
Znaczaco poszerzyt sie zardbwno zakres tematyczny jaki i liczba autoréw, ktérzy w nim publikuja. Zostato to docenione
Interaktywnie.com Sp.z 0.0. przez jury WebstarFestival i uhonorowane statuetka Webstara Akademii Internetu. Oprocz tego wortal jest laureatem
Plac Grunwaldzki 23 Grand Webstara 2008 dla strony roku.

50-365 Wroctaw

redakcja@interaktywnie.com Dzi$ Interaktywnie.com to nowoczesne internetowe medium tematyczne z codziennie nowymi newsami z rynku
polskiego i miedzynarodowego, artykutami, wywiadami oraz oméwieniami najciekawszych stron internetowych.
NIP: 898-215-19-79

REGON: 020896541 Jego redakcja przygotowuje tez cykliczne, obszerne raporty branzowe, dystrybuowane do najlepszej grupy
odbiorcow. Wsrdd nich sa specjalisci zarejestrowani w Interaktywnie.com. S3 to szczegdtowe opracowania dotyczace
Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we poszczegdlnych segmentdw rynku internetowego i zmian, ktore na nim zachodza.

Wroctawiu VI Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego KRS 0000322917 Raporty promowane sg takze kazdorazowo tuz po publikacji w najwiekszym polskim portalu finansowym — Money.pl.

Od stycznia 2009 Interaktywnie.com jest bowiem czescig Grupy Kapitatowej Money.pl.

Kapitat zaktadowy 6 000,00 zt
Wiecej raportéw: www.interaktywnie.com/biznes/raporty

Wykorzystane do raportu zdjecia pochodza z banku zdje¢ Fotolia.com. @ foto I I a
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