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Podziel sie raportem:

Wideo w polskiej sieci zmierza w dobrym kierunku,
cho¢ moze zbyt powolnie

Czy wejscie Netflixa zmieni polski rynek wideo w sieci? A moze szybciej zmieniag go rodzimi
reklamodawcy i wtasciciele praw autorskich? To mozliwe. Reklamodawcy coraz czesciej
szukaja nowych form dotarcia do internautow, cho¢ wciaz zbyt czesto kopiujg modele znane
z telewizji, zamiast lokowac budzety w produkcje na potrzeby internetu. To sie jednak powoli
zmienia. Nie brakuje projektéw, ktore majg na celu zaangazowanie uzytkownikdw sieci

i czesto koncza sie one wielkim sukcesem. Bez pordwnania bardziej angazuja uzytkownikow
niz emisja spotu telewizyjnego.

W sieci wciaz brakuje legalnie dostepnych nowosci filmowych. Jesli kto$ nie chce is¢ do kina
czy kupowac DVD lub Blu-ray, jest skazany na oferte piratéw. Legalny kontent niestety trafia
do internetu z duzym opdznieniem. To jednak nie tylko specyfika polskiego rynku.

W raporcie Interaktywnie.com piszemy, czym charakteryzuje sie dobre wideo i jak nim
podbic serca internatdw. Zaproszeni przez nas eksperci oceniajg to, co obecnie jest godne
uwagi a co powinno szybko sie zmienic. Przeczytaj, jakie sa najnowsze trendy i jaki jest
potencjat wideo w sieci.

Zapraszamy do lektury!

Bartosz Chochotowski, redaktor Interaktywnie.com
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W sieci jest za mato nowosci wideo, a reklamodawcy dojrzewaja powoli

Klipy reklamowe w internecie. Nadeszta rewolucja, na ktorg czekalismy?

Netflix, Amazon czy Google - kto dobije tradycyjna telewizje?

Mysl niekonwencjonalnie i zbieraj zasiegi!

Wideo w sieci jest lepsze od reklamy w TV. Z tych projektéw warto bra¢ przyktad

Propozycja wartosci, czyli o czym moéwic w video content marketingu

300 godzin wideo na minute. Jak na YouTube mozna sie przebic¢?

Wideo do internetu: jak je robi¢ dobrze i niedrogo
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Insys

ul. Jana Matejki 46/1 doradca@insys.pl
60-767 Poznan www.insysplay.com
+48 61624 21 00

InsysPlay to ustuga, ktéra pomaga zarzadza¢, zarabiac i docierac z video na kazdy ekran.
Z InsysPlay mozesz:

- Uruchomi¢ kino internetowe

- Uruchomi¢ telewizje internetowg

- Uruchomi¢ sklep VOD

- Zwiekszy¢ zasieg tresci video

- Promowac tresci video we wiasnym medium

- Udostepni¢ streaming video w sieci na wiele urzadzen

- Wzbogaci¢ przekaz informacji na www o video

- Uruchomi¢ program telewizyjny w internecie, na telewizorach i w urzadzeniach mobilnych

- Stworzy¢ aplikacje mobilng z wykorzystaniem video

- Stworzy¢ aplikacje na dowolne urzadzenie (smart tv, ps3, set-top-box ...)

- Doradzamy markom, budujemy strategie content video marketing, rozwijamy
technologie video.

Netia, Ninateka.pl, NC+, TV Trwam, Agencja reklamowa GPD (kuchnialidla.pl),
Strefa VOD, Cineman
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Sataku

ul. Rzymowskiego 30/302 biuro@sataku.com
02-697 Warszawa www.sataku.com
+48 1244417 35

Gdyby tak pokazac uzytkownikom zajawke wideo?

| gdyby oni klikali, chcac obejrze¢ dalszg jego czes¢?

A gdyby tym wideo byfa reklama z gwarancja rozliczenia w CPC?

Wychodzimy z zatozenia, Ze najlepsza reklama, to ta ogladana dobrowolnie!

Jako najwieksza w Polsce sie¢ reklamy wideo z zasiegiem 99,49% (Badanie Megapanel

PBI/Gemius) wiemy, Ze to sie sprawdza. Wiemy tez, jak budowac zaangazowanie i interakcje
z uzytkownikiem.

Dentsu Aegis Network, GroupM, Starcom MediaVest Group, ZenithOptimedia Group, IPG
Mediabrands, Havas Media


http://www.sataku.com
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4e Agencja reklamowa

ul. 42 Putku Piechoty 8
15-181 Biatystok

sebastian@4e.com.pl
www.4e.com.pl
+48 508 178 033

Potrzebujesz filmu, animacji, spotu? Do TV? Do Internetu? Wyslij nam zapytanie.
Specjalizujemy sie w produkgji filmoéw, spotdw i animacji 2d i 3d. Robimy to ponad 12 lat.
Mamy doswiadczenie i solidne kompetencje. Obstugujemy gtéwnie mate i srednie budzety.
Rézne techniki realizacji. Produkcja tacznie z kreacja i przygotowaniem koncepdiji ale réwniez
na podstawie dostarczonych scenariuszy.

Obejrzyj nasze realizacje i zdecyduj czy taki poziom Ci odpowiada.

EDF, Pringles, Sokdtka Okna i Drzwi, Ultima Displays, Jeronimo Martins, Wschodzacy Biatystok,
Pigtnica, Caparol, Clever, HORSCH, Ministerstwo Srodowiska, Agata Meble, Alpina i wiele innych
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amacom.tv

interaktywna produkcja filmowa

amacom.tv - interaktywna produkcja filmowa

www.amacom.tv
+48 607 570 116

Plac Inwalidow 10
01-552 Warszawa

Jestesmy interaktywnym studiem filmowym. Specjalizujemy sie w video komunikacji
marketingowej w internecie. Zajmujemy sie tworzeniem koncepgji, produkcja, animacja

i montazem filmow, a takze dystrybucjg i promocja. Realizujemy pojedyncze filmy jak i cate cykle
produkgji reklamowych oraz kampanie branded content. Jakos¢, kreatywnos¢ i precyzja przekazu
- to nas wyrdznia. Posiadamy wiasng baze logistyczno—sprzetowa: w petni wyposazone studio,
drony oraz serwery medialne i streamingowe. Dzieki profesjonalnej i zgranej zatodze nigdy nie
zadajemy pytania,czy?”tylko,jak?” Sprawdz nas!

ORANGE Polska, PKN ORLEN, Lewiatan, Muzeum Historii Polski, PZU, Schneider Electric,
Presspublica, Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR, Fundacja Dobra Sie¢, Fundacja
Orange, Fundacja e-Panstwo, Ad Artis Fundacja Sztuki
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INTERACTIVE 360

E_misja Interactive 360

ul. Sw. Wojciech 22/24 lok. 7a
61-749 Poznan

ul. Chtodna 48/12
00-872 Warszawa

dzial.obslugi@e-misja.net
www.e-misja.net

+48 22 257 89 81,448 22 257 89 21,
+48 660 79 49 57

Wspieramy marki w obszarze strategii i doboru efektywnych narzedzi interaktywnych.
Zajmujemy sie m.in. kampaniami interaktywnymi i performance marketingiem, produkcja
serwisow (RWD), rozwigzan mobilnych i wideo do Internetu. Dodatkowo dzieki naszej marce
6ix WoMM & Social Media $wiadczymy réwniez kompleksowe ustugi w tym obszarze.

Skontaktuj sie z nami, jesli poszukujesz powaznego i odpowiedzialnego biznesowo partnera

w obszarze dziatar interaktywnych i Social Media.

Bayer, Boiron, CEDC, Herbapol, Isover, Lafarge, Lindab, Open Finance, Polpharma, Solar,
Timex, Valeant
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Jamel Interactive

ul. Le$na 8/3 hello@jamel.pl
80-322 Gdarisk www.jamel.pl
+48 58 741 89 41

Specjalizujemy sie w produkgji wideo - od screencastéw, animacje az po interaktywne wideo
czy spoty reklamowe. Produkujemy zaréwno na potrzeby online jak i do telewizji. Nie boimy sie
napietych deadline'dw, a technike wykonawcza zawsze dostosowujemy do planowanego
budzetu. Sprawdz nas!

Allianz, BPH, Ergo Hestia, Grupa Allegro, Grupa LOTOS, HRS, ING TFI, KPMG, Meritum Bank, PayU
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Me & My Friends S.A.

studio@mamf.pl
www.mamf.pl
+48 71 75919 27, +48 503 897 201

ul. Bacciarellego 93
51-640 Wroctaw

Me & My Friends od prawie 9 lat udowadnia, Zze: Everything you can imagine is real, poszukujac
nowych, efektywnych kanatéw komunikacji. Oferuje petny zakres ustug w obszarze marketingu
360° dzieki innowacyjnym technologiom i wspotpracy ze specjalistami m. in. w dziedzinie:
game i mobile marketingu oraz PR.

Grupa Maspex Wadowice — marki Tymbark, Kubus; LOT Toshiba Polska; Kruk; T - Mobile Ustugi
Bankowe Dostarczane przez Alior Bank; Domy z Wizjg; Alter Art; Méj Dom; Vicesima; Avaus;
Zabka; Czerwona Torebka
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€ ) mumins

www.mumins.pl

Mumin's Interactive

biuro@mumins.pl
www.mumins.pl
+48 530 039 065

ul. Wigzana 8x
04-680 Warszawa

Jestesmy agencja multimedialng taczaca kompetencje z zakresu produkgji oraz kreacji.
Produkujemy spoty ATL, reklamy dla segmentu digital, reportaze oraz zajmujemy sie
multimedialng obstugg wydarzen. Nasze studio animacji specjalizuje sie w spotach
animowanych i explainer videos. Cato$¢ produkcji realizowana jest wewnetrzenie.

Coca-Cola, Adidas, Warta, Pracuj.pl, Akademia Leona Kozminskiego, Mercedes Benz, Empik,
MEC, Havas Sport & Entertainment, Zenith Optimedia
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g meda

creative  marketing strategies

OX Media

Swieradowska 47 ul. Mickiewicza 3/9 Plac Solny 15
02-662 Warszawa  43-300 Bielsko - Biata ~ 50-062 Wroctaw

kontakt@oxmedia.pl
www.oxmedia.pl
www.oxpress.pl
www.oxreputation.pl

Budujemy zasieg najwiekszych marek, ale czy to powdd do dumy? Z pewnoscig nie! Stworzone
przez nas strategie dostarczajg markom to, czego oczekuja - zaangazowania klientéw i realizacji
KPI. Tworzymy kampanie faczace:

Strategia | Social media | Produkcja FOTO/VIDEO | www | SEO/Performance | e-PR | Motion
Design | Mobile | Content Strategy | Zarzadzanie Reputacja

Zawsze zaangazowani w walce o Twaj sukces! Pozwol sie zaangazowac! GET ENGAGED!

Volkswagen, NIVEA, eurobank, Agata Meble, Bols, 2KC, Porsche, Tyskie, Poczta Polska,
Volkswagen Bank
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TUBE.AD

Pierwsza agencja YouTube w Polsce

Agencja TUBE.AD - kampanie wideo na YouTube

biuro@tube.ad
www.tube.ad
+48 61 843 24 79, +48 721 444 555

ul. Limanowskiego 8
60-743 Poznan

Tube.AD to pierwsza w Polsce sprofilowana agencja YouTube. Specjalizujemy sie

w prowadzeniu kampanii wideo. Na nas mozna liczy¢ przy produkcji spotu, w doborze
odbiorcy, w oszacowaniu budzetu, podczas konfiguracji, realizacji i monitorowania kampanii,
przy analizowaniu i raportowaniu prowadzonych dziatai. Tube.AD kieruje swg oferte do
domow mediowych, agencji interaktywnych oraz indywidualnych klientéw.

Rapideo.pl, DUON, Fabryka Formy S.A., NaviExpert sp. z 0.0, Wyzsza Szkota Logistyki, Collegium
Da Vinci, Hoval Sp. z 0.0.


http://www.tube.ad
http://www.tube.ad
http://www.oxmedia.pl
http://www.oxmedia.pl
http://www.oxpress.pl
http://www.oxreputation.pl

W SIECI JEST ZA MALO NOWOSCI
WIDEO, A REKLAMODAWCY
DOJRZEWAJA POWOLI

Bartosz Chochotowski

redaktor serwisu Interaktywnie.com

bch@interaktywnie.com

© alphaspirit - Fotolia




W reklamie wideo jest zbyt wiele
powielania wzorcow z telewizji.
Jednak pojawiajg sie kampanie
dedykowane internautom, bo
reklamodawcy zaczynajg dostrzegac
potencjat takiej formy promodji
marek. Rodzimi uzytkownicy sieci
majg coraz wiekszy wybor kontentu,
ale jednak wcigz ten legalny
przegrywa z pirackim. Jeden

z ekspertow stawia teze, ze winni
temu sg... wiasciciele praw autorskich.
/byt dtugo ociggajg sie

z udostepnianiem w sieci swoich
materiatow. Piraci sg szybsi i jesli ktos
szuka konkretnej pozycji, czesto
skazany jest tylko na pirackie serwisy.

Wideo w internecie

Raporty interaktywnie.com

Oferta legalnego kontentu wideo
w polskiej sieci:

Ocena: 3 (w skaliod 1 do 5)

Eksperci okazali sie wyjatkowo jednogtosni.
Wszyscy zgodnie oceniajg atrakcyjnosc
dostepnego kontentu na trojke. Nie jest Zle, ale
piraci wcigz oferujg znacznie wiecej.

- Jest coraz lepiej, ale jest jeszcze duzo do
zrobienia. Rozwdj tego obszaru jest nadal mocno
spowalniany za sprawg szarej strefy, gdzie nowosci
pojawiajq sie szybciej - zauwaza Barbara Helman,
Publisher Development Director w Sataku.

- Wynika to gtdwnie z tego, ze w przeciwienstwie
do platform z legalnym kontentem, pirackie
serwisy nie martwia sie o aspekty prawne czy
koncesje, dotyczace publikowanych tresci.

- Zdarza sie, ze internauci nie wiedzg, z jakiego
Zrédta pochodzi ogladany materiat. Gdy ptaca za
transfer filmu wydaje im sie, ze robig to legalnie.
Nic bardziej mylnego - zaznacza Gabi Jakimik,
marketing & PR manager w agencji Tube.AD.

- A wystarczy te serwisy wideo wyraznie oznaczyc,
by widzowie mieli pewnos¢, co do zrédta.

Paradoksalnie, piratom sprzyjajg sami wiasciciele
praw autorskich, ktérzy nie dostosowali jeszcze
swojej polityki do wspdtczesnych realiow.

- Blokerem sg wtasciciele praw autorskich, ktérzy
przeciggajq udostepnianie kanatem VOD probujac
zarobic jak najwiecej w kinie i na DVD. Ponosza przy
tym straty na nielegalnym scigganiu filméw

w czasie, kiedy uzytkownicy naprawde chca
obejrze¢ filmy w domu - zauwaza Artur Brzyski
zInsys. - Na szczescie ten model sie zmienia, choc
bardzo powoli.

NSYS
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Brzyski dodaje, ze choc legalna oferta w sieci jest uboga i przestarzata, to
jednak nie odbiega od standardéw na $wiecie. W Polskim VOD jest nawet
wiecej blockbusteréw niz w Netflixie.

- Oferte, ktérg rozumiem jako mozliwos¢ znalezienia tresci, ktére w danej
chwili mnie interesujg - czy to porady techniczne, tresci humorystyczne,
rozrywkowe czy tez publicystyczne - uwazam za wystarczajaca. W przypadku
polskich platform VOD te tresci w duzej mierze bazujg na produkcjach
telewizyjnych i sg skierowane do mitosnikow danych formatow, ktérzy nie
mieli okazji obejrze¢ ich na duzym ekranie - méwi Kamil Getka, Head of
Digital Optimedia w ZenithOptimedia Group. - Coraz czesciej pojawiaja sie
kooperacje platform z markami, ktére tworza dedykowane sekcje z bardzo
wartosciowym kontentem, np. wyselekcjonowane filmy. Zazwyczaj nie jest
on catkowicie darmowy, gdyz bazuje na zakupie produktu, zostawieniu opinii
lub danych, ale uwazam to za dobry kierunek, gdyz korzysci z tego modelu
czerpie zarowno uzytkownik jak i marka.

Podobnego zdania jest rowniez Jakub Kwaczynski, Strategic Planner

w GoldenSubmarine. Uwaza on, ze sytuacja poprawia sie wiasnie dzieki
temu, ze reklamodawcy coraz czesciej zdajg sobie sprawe z potencjatu,
jaki niesie ze sobg kontent wideo.

- Wspotpraca T-Mobile z platforma Player, mimo ze samobdjczo zawezona
tylko dla abonentéw sieci, moze zwiastowac pojawianie sie kolejnych
partneréw gotowych dotozy¢ sie do opfat licencyjnych zwiekszajac oferte.
Niestety stan obecny to nadal namiastka kontentu dostepnego w szarej
strefie. Spotify odnidst sukces wiasnie dzieki ogromnej bibliotece
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muzycznej dostepnej dla kazdego, wartej ptacenia miesiecznego
abonamentu - uwaza Jakub Kwaczynski.

- Oferta odpowiada obecnej sytuacji rynkowej, czyli zapotrzebowaniu
odbiorcéw oraz mozliwosciom dostawcodw. Na pewno sie poprawia, a firmy
coraz chetniej poszukujg nowych Zrédet tresci, co widac chociazby po
aktywnosciach Polakéw na targach tre$ci MIPTV - zauwaza Olgierd Cygan,
CEO i Managing Partner Digital One. - Nalezy takze liczy¢, ze pojawienie sie
nowych graczy, jak np. Netflix, powinno pozytywnie zmotywowac cata
kategorie do dziatania.

- Warto podkresli¢, ze dobrych, legalnych tresci wideo mamy na rynku
coraz wiecej. Jednak internauci muszg zrozumie¢, ze im wiecej jest widzow
legalnego kontentu, tym wiecej powstaje dobrych materiatdw. | odwrotnie
- podsumowuje Gabi Jakimik z Tube.AD.

Jakos¢ kreacji reklamowych wideo
w polskim internecie:

Ocena: 2,9 (w skaliod 1 do 5)

Oceny dotyczace reklam wideo sg znacznie bardziej rozbiezne.
Niektorzy eksperci wypowiadajg sie krytycznie, inni przychylnie.

- Rok 2014 byt przetomowy, jesli chodzi o liczbe brieféw na produkcje reklam

dedykowanych internetowi - zauwaza Maciej Sawicki z AnimationB2B,
wspotzatozyciel firmy. - Klienci zaczeli rozumied, ze spot, ktéry dobrze
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sprawdza sie w ATL, nie bedzie skuteczny w internecie. Spora w tym zastuga
Google'a i Facebooka, ktére zaczety otwarcie mowic, ze tylko dedykowane
rozwigzania wygenerujg zainteresowanie internautéw. Tym samym klienci
uruchomili budzety przeznaczone na dziatania video w digitalu, a to musiato
przetozyc sie na jakosc¢ kreacji reklamowych. Dodatkowo agencje zaczety
dostrzegac, ze wartosci, ktore sg istotne dla kreacji ATL-owych, schodza na
drugi plan w kontekscie prerolli na YouTube czy reklam na Facebooku. Tutaj
liczy sie przede wszystkim wiarygodnosc i swiezos¢. Internauta jest na tym
punkcie wyczulony i to, jakim jezykiem i o czym mdwi spot, jest znacznie
wazniejsze od tego, jaka kamera i w jakiej rozdzielczosci reklama zostata
nakrecona - twierdzi Sawicki.

Pozytywny trend zauwaza réwniez Gabi Jakimik z agencji Tube.AD. - Cieszy
mnie fakt, ze polskie marki zaczynajg eksperymentowac w reklamie. Stosuja
m.in. interaktywne rozwigzania i spersonalizowane tresci. Pojawiajg sie kreacje
0 zapedach viralowych, angazujgce widza. Jednak ciggle jest ich mato

- przyznaje jednoczesnie Jakimik. - Marketerzy nadal traktuja reklamy wideo
jako alternatywe dla telewizji, a nie rownorzedny element kampanii
reklamowej, z nowa kreacja, ktéra uzupetni catos¢. Mozliwos¢ interakcji widza
z historig wyswietlang online powinna zwiekszy¢ kreatywno$¢ producentow
wideo iich klientow.

Podobna refleksje ma Olgierd Cygan z Digital One. Jego zdaniem
reklamodawcy zbyt czesto bazujg na przerédbkach zwyktych reklam
telewizyjnych, zamiast przygotowywac tresci oryginalne, stworzone
z mysla o danym medium.

Zgadza sie z nim Jakub Kwaczyniski z GoldenSubmarine: ,Wiele marek nie ma
pomystu na wykorzystanie potencjatu tkwigcego w digitalu, co skutkuje

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

eksploatacjg kopii telewizyjnej lub jej fragmentdw na displayach. Zdarzajg
sie jednak poza displayami coraz czesciej kreacje, ktére wykorzystuja
interaktywnosc i potrafig zaangazowac uzytkownika, jak na przyktad
interaktywne wideo promujgce Sznapsa Deluxe”.

Surowiej wypowiada sie Kamil Getka z ZenithOptimedia Group. - Duza
bolaczka, odnoszacy sie zarowno do TV jak i internetu, jest uzywanie przez
reklamodawcow globalnych kopii, czesto niedostosowanych do naszych
realiéw - narzeka.

Do tego niewielu reklamodawcow produkuje dedykowane spoty do
internetu, ktory ma inng specyfike od TV i daje mozliwos¢ wiekszego

zaangazowania uzytkownikéw. - Uzytkownicy sg tutaj bardziej otwarci na
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odwazne kopie podszyte humorem, strachem czy nawet seksem
- czynnikami, ktére z psychologicznego punktu widzenia sg
najskuteczniejsze - dodaje Kamil Getka.

- Kreacje sg niedostosowane i mato skuteczne, poniewaz nie sg zgodne

z ograniczeniami i mozliwosciami kanatu. Powinny mie¢ mato szczegdtow na
ekranie, przekaz powinien byc¢ czytelny bez dzwieku, a sama kreacja powinna
sie skalowac od mobile po PC - krytykuje Artur Brzyski z Insys. Zauwaza
jednoczesnie, ze inng kategoria sg virale, ktére sg coraz lepsze, lepiej realizuja
strategie marek i wpisuja sie w kanaty zasiegowe oraz social media.

- Reklama wideo jest nadal przedstawiana tak, jak w TV, czyli nachalnie, przed
lub w trakcie oglagdanego materiatu wideo. Do sieci trafiaja spoty o tej samej
tresci i dtugosci, co do telewizji tradycyjnej. W wiekszosci przypadkow nie
wykorzystuje sie inteaktywnosci z uzytkownikiem, ktéra stwarza mozliwosc¢
nawigzania z nim wiezi. Tego nie mozna osiggna¢ w TV - podsumowuje
Barbara Helman z Sataku. - Swietnie sprawdza sie do tego wideo display,
ktéry pozwala odbiorcy reklamy dobrowolnie decydowac o tym, czy chce
obejrzec¢ spot reklamowy.

Jak w praktyce sprawdza sie pomiar wideo
w Megapanelu:

Ocena: 3,6 (w skaliod 1 do 5)

Ogladalno$¢ wideo mierzona jest w Megapnelu zaledwie od dwdch lat.
Potrzeba jednolitego standardu byta bardzo duza, jednak gdy juz taki
funkcjonuje, nie brakuje do niego zastrzezen.
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- Dzieki wyszczegdlnieniu wezta stream pojawito sie kilka ciekawych
statystyk, niestety sg to dane tylko z relatywnie matego wycinka
internetu - zauwaza Kamil Getka z ZenithOptimedia Group. - Nie
uwzglednia ono najwiekszych zasiegowo serwiséw, jak YouTube

i Facebook. Mozna porownac gtéwnych polskich wydawcow, jednak
nie pozwala to spojrze¢ kompleksowo na konsumpcje video przez
Polakow. Widac¢ na pewno krok do przodu, jednak jest to na razie
bardzo maty krok.

Zblizong opinie przedstawia Artur Brzyski z Insys mowiac, ze ,brakuje
jeszcze standarddw pomiaru, brakuje narzedzi, formatéw, pomystéw.
Mnostwo obszaréw jest w ogodle nie mierzonych. Rynek sie wideo
dojrzewa, dane sie zbieraja, ale strategie biznesowe jeszcze nie
nadazaja z analizg i wycigganiem wnioskow!”

Lepszego zdania jest Gabi Jakimik z Tube.AD. - Wyniki pomiaru
materiatéw wideo, a w szczegodlnosci wyniki ogladalnosci YouTube,
pomagajg nam uswiadamiac klientéw, jak wielki zasieg ma ten serwis.
Dane te wykorzystalismy do stworzenia wiasnego kalkulatora
zasiegowego, ktorym wyliczamy liczbe oséb korzystajagcych z YouTube
w okreslonym wieku i na danym obszarze. Daje nam to przyblizone
koszty dotarcia z reklama do wybranej grupy docelowej - opowiada
Jakimik. - Taka informacja jest cenna dla reklamodawcéw.

- Cieszy liczba dostepnych kategorii w sekcji wideo. Do tej pory nie
znalaztem sie w sytuadcji, w ktorej podczas analizy bytby odczuwalny
brak doktadniejszego podziatu - chwali Jakub Kwaczynski

z GoldenSubmarine.
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ARTYKUL PROMOCYJNY

KLIPY REKLAMOWE W INTERNECIE.
NADESZt A REWOLUCJA, NA KTORA
CZEKALISMY?

Maciej Sawicki
CEO, Mumin's Interactive

© BillionPhotos.com - Fotolia



Przez ostatnie miesigce branza
gtosno komentowata to, co dziato
sie w temacie sieci partnerskich czy
dziatan, ktore marki podejmowaty
wspolnie z youtuberami. O tym
pisano najczesciej i faktycznie byty
to dla rynku wydarzenia wazne

i nowe. Gdzie$ na drugim planie
rozegrata sie istotna zmiana. ..

w mentalnosci klientéw. | to na
ten przetom musieliSmy czekac
przez dtugi czas.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Od 5 lat prowadze dom produkcyjny, ktéry od
poczatku koncentrowat sie na sektorze digital.

W 2010 roku ten obszar rynku kojarzyt sie gtéwnie
z tanimi klipami reklamowymi na YouTube

i videoporadnikami z serii: "Jak sprawi¢ by Twoj
ogrod... Konkurencja, gtéwnie cenowa, byta na
rynku duza. Klientoéw nie do korca interesowata
jakos¢. Ich zdaniem w Internecie nie miato to
znaczenia, a nawet jesli to i tak nie byto
odpowiednich narzedzi, ktére mogtyby
wypromowac dobry klip.

Co sie zmienito przez te 5 lat? Wszystko. Ale...
mentalnosc klientéw dopiero na samym koncul.
Nie zapomne spotkania w duzej firmie
farmaceutycznej, krotko po tym jak YouTube
wprowadzit opcje pominiecia reklamy po 5-ciu
sekundach. Pani z dziatu marketingu nie mogta sie
nadziwic, ze jesli komus nie spodoba sie reklama
to klient nie bedzie pfaci¢ za jej wyemitowanie.

Zamiast zainteresowac sie kampanig na YT spytata,
kiedy ta funkcjonalno$¢ bedzie dostepna
"w telewizorze”.

W koricu, gdy klienci zrozumieli, ze YouTube to miejsce,
gdzie fatwo dotrze¢ do waznych dla nich grup pojawit
sie inny problem. Zaczeli pyta¢: “Dlaczego Internauci
nie chcq oglgdac naszej reklamy? Jest swietna,
wydalismy na niq mase pieniedzy i we wszystkich
badaniach byta dobrze oceniania.” To co wydarzyto
sie w ciggu ostatnich kilkunastu miesiecy to wtasnie
przejscie od myslenia “internauci nie rozumiejg mojej
reklamy” do “chce zrozumiec uzytkownikéw internetu’”.

Wszyscy znamy problem kampanii ATL, ktore
wyemitowane w sieci byty szybko zdejmowane, bo
klikaty sie fatalnie. Internet wymaga dedykowanego
contentu, zaprojektowanego z uwzglednieniem pola
eksploatacji i odbiorcy. Tylko co to oznacza

w praktyce?



Najwazniejszg zmiang, ktérg zauwazytem w ciggu ostatnich kilkunastu
miesiecy jest coraz czestsze rozdzielanie budzetdw na produkcje

NESCAFE - zly sen o braku kawy (reklama 2014)
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rolli zrealizowanych Mumin's Interactive w zesztym roku. Budzet wydzielony na produkcje do
) i 7 kreatywna stworzona przez Liquid / Creative Agency (linked by MEC) z uwzglednieniem grupy
i pola eksploatacji.
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spotow przeznaczonych do telewizji i Internetu. Coraz wiecej klientow
decyduje sie wydzieli¢ z budzetu ATL $rodki na dziatania video w sieci.
Nad tymi dwoma niezaleznymi cze$ciami catej kampanii czesto pracuja
rézne agencje i - prawie zawsze - rézne domy produkcyjne. Czy to
przepis na sukces? Nie, to dobre podtoze do tego, zeby na ten sukces
zaczac pracowac.

Gdzie w tej catej historii miejsce na punkt zwrotny i happy end? Punkt
zwrotny niech bedzie taki, ze nie spotkatem sie jeszcze z projektem, gdzie
budzet ATL zostatby podzielony 50/50 z budzetem na dziatania digital video.
9/10 produkgji internetowych nie przekracza budzetu stu tysiecy ztotych.
Tymczasem ich telewizyjni bracia mogg liczy¢, nie wchodzac

w zaawansowanga kalkulacje, na jedno zero wiecej.

Jak zy¢? Optymalizowac! Odczuwam duzg satysfakcje, gdy podczas
prezentacji naszego portfolio klienci upewniaja sie: "A... ta produkcja nie byta
do telewizji? Bo wyglqda jakby byta...” \iele 0sob sadzi, ze Iwig czesc
budzetu produkgji ATL pochtania supernowoczesna kamera, ogromne
$wiatto i najdtuzsza na swiecie jazda kamerowa. Tymczasem elementy,

ktére bezposrednio warunkuja jako$c “obrazka” sg w obu segmentach

bardzo zblizone. Réznica w budzecie bierze sie z catej otoczki, ktéra

Czesto jest po prostu niepotrzebna. Staram sie naktania¢ moich klientéw

aby oszczednosci szukac w:

> niekorzystaniu z ustug firm posredniczacych w znajdowaniu lokacji, aktoréw,
rekwizytéw. Niemalze kazdy dom produkcyjny ma bezposrednie dojscia do
ludzi i miejsc, ktorych szukamy. Czasami wystarczy po prostu zapytac.



> niewydawaniu pieniedzy na rezysera z wielkim portfolio. .. ktére zdobyt na
produkcjach ATL. Nie mamy zadnej pewnosci, ze ten stary wyjadacz zna sie
rownie dobrze na Internecie. A moge zagwrantowac, ze na swojg szanse
czeka mnostwo mtodych gniewnych, ktérzy na wylot znajg realia sieci.
Kliencie takiego cztowieka potrzebujesz Ty i Twoj budzet!

> mierzeniu sity na zamiary juz od pierwszego etapu pracy nad klipem.
Wielokrotnie bytem zapraszany do pracy na briefach, ktére zakfadaty
skomplikowang postprodukcje. Szkoda, ze zaproszono nas do wspotpracy
dopiero na ostatnim etapie, méwigc: “To jest scenariusz, to jest budzet,
prosze robi¢!”Pamietam jak mtoda ekantka w dos¢ powaznej agencji na
moje pytanie o skomplikowany render i wyrazong watpliwos¢, czy uda sie
go zrobi¢ w tym budzecie odpowiedziata “Znajdzie sie kto$ komu na
pewno sie uda.. Zgadnijcie jaki byt finat:)

Nie wiem czy Robert Lewandowski byt swiadomy odbywajqgcego sie na nim procesu optymalizacji. Na pewno jednak
na tym eksperymencie nie ucierpiat. Nagrania dla Havas Sports&Entertaiment
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Pytanie, na ktére czesto odpowiadam: “Ile minimalnie musimy przeznaczy¢
na produkcje, aby zrobi¢ dobry klip do Internetu?”. Brzmi fatalnie... ale to
wcale nie jest stracona sprawa! Oczywiscie, ze wiele zalezy od briefu, ale
Czasami po prostu nalezy poszukac kreatywnych rozwigzan w dziafaniach
video. Mozna zaobserwowac, ze w ciggu ostatnich kilkunastu miesiecy taka
alternatywa, zaréwno w przypadku digital jak i ATL, staty sie animowane
kreacje 2D. W intuicyjny sposob zaprojektowane klipy “explainer video”
najpierw niesmiato pojawity sie na stronach polskich startupéw, zeby teraz

z duma kroélowac w blokach reklamowych stacji TV.

Zalety takiego rozwigzania?

> Relatywnie tania produkcja. To, co dla video jest podtogg, dla flat
design jest sufitem.

> Klient ma wieksza kontrole nad procesem produkcji i, w intuicyjny sposob,
moze korygowac btedy na kazdym etapie projektu. W przypadku materiatu
video przyniesionego na montaz czasami jedyng opcja jest powtorka zdjec.
Tutaj taka sytuacja nam nie grozi. Dlatego czesto rekomenduje animacje
dla klientéw trudnych we wspotpracy, badz takich, ktdérzy majg mate
doswiadczenie w produkdji.

> Prosta forma pozwala skoncentrowac¢ uwage widza na kluczowych
elementach przekazu.

> Krotki czas trwania produkcji. Idealne rozwiazanie, gdy deadline wisi nad
gftowa, bo prace nad koncepcja delikatnie sie przedtuzyty...



Trzeba miec¢ jednak swiadomos¢, ze dobrze poprowadzona produkcja spotu na produkcje dla polskich startupdw, ale to ze w 2014 udato nam sie
animowanego wymaga duzego i sprawnie zarzagdzanego zespotu. To stworzy¢ ponad 15 spotow do telewizji to zaskoczenie. Te stworzone do
kilkuetapowy proces, ktory w wielu aspektach powinien by¢ niemalze Internetu liczymy w setkach. Zespdt AnimationB2B.com to teraz ponad
zautomatyzowany. Znowu odwotam sie do anegdoty z mordoru: “Nie, takiej 20 0s6b i jest to najlepszy dowdd, jak dynamicznie na rynku video kreuja
animacji nie zrobi Wasz grafik w photoshopie... na pewno nie w tydzien sie trendy i jak ciezko je przewidziec.

ina pewno nie dobrze.”

Czy flat design bedzie rownie modny za rok? Trudno powiedzie¢. Na
Pewnie domyslacie sie jakie byto pytanie ;) pewno rynek bedzie szukat alternatyw dla tradycyjnych form, ale
w przypadku Mumin’s Interactive konsekwentnie podstawg stabilnosci sg
produkcje ATL oraz wieksze budzety internetowe. Zmiana w mentalnosci
, klientdbw sprawia, ze na rynku powstato miejsce dla agencji i domow
@ produkcyjnych, ktére potrafig sie w tych realiach odnalez¢ oraz
= zaproponowac zoptymalizowane i skuteczne rozwigzania zaréwno
— z zakresu video i animadji.

Flat design to mnogos¢ mozliwosci i atrakcyjna forma wizualna.

Oczywiscie w dalszym ciggu zdarzajg sie klienci, ktorzy ogladajac fragment
spotu we flat design mowig, ze nie widzieli jeszcze tak tadnej animacji. Sg
zachwyceni i dopytuja sie, kiedy bedzie mozna zobaczy¢ caty klip. Niemniej
gdy 2013 roku stworzylismy niezalezne od Mumin'’s Interactive studio
animacji nie spodziewalismy sie, ze na rynku bedzie tylu klientow, ktorzy takie
video beda chcieli wyemitowac w TV. Widzielismy, co dzieje sie w USA,
dlatego bylismy przygotowani na zamaowienia zza granicy. Liczylismy réwniez
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NETFLIX, AMAZON CZY GOOGLE
- KTO DOBIJE TRADYCYJINA TELEWIZJE?

Bartosz Wawryszuk
redaktor Interaktywnie.com

bw@interaktywnie.com
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Reklama wideo-display w ubiegtym
roku zanotowata 16-procentowy
wzrost w stosunku do 2013 r. - tak
wynika z raportu ,AdEx 2014"
opracowanego przez IAB Polska

i PwC. Czy 2015 rok bedzie réwnie
dobry dla tego segmentu?
Przedstawiciele branzy interaktywnej
sg przekonani, ze wydatki na
kampanie wideo bedg nadal rosty

| to bardziej niz caty rynek reklamy
internetowej. Wierzg tez, ze prymat
tradycyjnej telewizji wkrotce stanie
sie przesztoscia, bo jej internetowa
konkurencja poczyna sobie

coraz lepie.
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Niektdrzy szacuja na podstawie budzetow
reklamowych klientow, ze w tym roku wzrost

w internetowym kanale wideo moze o0siggnac
nawet 25 proc. Nie dziwi wiec, iz eksperci

z ZenithOptimedia Group przewiduja, ze wydatki

na reklamy wideo beda rosty szybciej niz rynek
reklamy online, ktéry wedtug ich prognoz
urosnie o 10,7 proc.

- lle wyniosg na koniec roku w duzym stopniu
zalezy od tego, jak bardzo urosnie potencjat
wydawcow wideo. Oprécz duzego globalnego
gracza, ktory nie ma probleméw z inventory,
bywaja miesigce, kiedy polskim wydawcom
brakuje powierzchni, ze wzgledu na liczbe
reklamodawcow - mowi Marta Zielonka,
interactive buying supervisor z ZenithOptimedia
Group. - Podmioty internetowe inwestujg we
wiasne studia nagraniowe. Stale rosnie liczba
podmiotéw oferujgcych reklamy wideo

w internecie w réznych formach i na bardzo
roznych powierzchniach. To wszystko pokazuje, ze
w reklamie wideo lezy jeszcze bardzo duzy, wcigz
niewykorzystany potencjat.

lle zatem wart bedzie rynek internetowych reklam
wideo w 2015 roku? Sondaz Interaktywnie.com
przeprowadzony wsrdd reprezentantow branzy
pokazuje dos¢ zroznicowane opinie na ten temat.
Nastawieni bardziej optymistycznie oczekujg sum
miedzy 300 a 400 min zt.

- Rosnie baza legalnych tresci, a z drugiej strony
powieksza sie baza uzytkownikow wideo i popyt
zich strony. Jednoczes$nie prawie cata monetyzacja
tego kawatka rynku odbywa sie wiasnie poprzez
reklame - wskazuje Olgierd Cygan, CEO

i managing partner w agencji Digital One,

tory spodziewa sie, ze kampanie wideo warte
beda w tym roku 350 min zt.
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Nieco ostrozniejsze przewidywania snuje Artur Brzyski, dyrektor ds. rozwoju
w Insys. Jego zdaniem mozna oczekiwac 300 min zt. - To pewnie i tak kwota
niedoszacowana, poniewaz tworzy sie mnodstwo tresci wideo o charakterze
marketingowym, ktére obrabiane i wrzucane do sieci sa bez posrednictwa
agencji czy doméw mediowych. Wyzwaniem dla branzy jest obnizy¢
finansowa bariere wejscia i przekona¢ mniejsze podmioty do profesjonalnej
produkcji wideo oraz zaplanowanej dystrybucji - zauwaza.

Tym, co moze przekona¢ potencjalnych reklamodawcow, sg atuty
reklamowych spotéw w sieci. - Firmy sg sktonne pfaci¢ wiecej za
udokumentowany zasieg i precyzyjne dotarcie do odbiorcy, a wideo online
to format doskonale spetniajacy oba te warunki - podkresla Gabi Jakimik,
marketing & PR manager z Tube.AD.

W sumie, srednia z prognoz zebranych w naszej ankiecie wynosi
287,5 mln zt i jest wyzsza o ponad 64 min zt od ubiegtorocznych typowan.

Jesdli chodzi o to, jakg czes¢ w wydatkach na reklamy online stanowi¢ beda
kampanie wideo, to i tu eksperci ankietowani przez Interaktywnie.com sg
niejednomysini.

- Juz pod koniec 2014 roku w branzy duzo mowito sie o wzroscie znaczenia
wideo, co w duzym stopniu sie potwierdzito. Widac tendencje zwyzkowa,
ktéra zapewne potrwa do korica roku - uwaza Dariusz Szpak,
co-owner/creative OX Media, ktory oczekuje, ze internetowe spoty bedg
miaty 14-procentowy udziat w torcie wydatkoéw reklamowych w sieci.
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Wydatki na reklamy wideo w polskiej sieci na koniec 2015 r. (w min z})

Dariusz Szpak
co-owner/creative OX Media 400 min zt

Olgierd Cygan
& CEO i managing partner, Digital One 350 min zt

1y ’
PJV Artur Brzyski 300 min zt

dyrektor ds. rozwoju, Insys

O i Gabi Jakimik
marketing & PR manager, Tube. AD 240 min zt

L Jakub Formela
2 managing director, Jamel 220 min zt

Szymon Kosifski
CEO, Sataku 215 min zt

Srednia 287,5 min zt
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Marta Zielonka z ZenithOptimedia Group przekonuje, ze udziat wideo

w wydatkach reklamowych rosnie gtéwnie kosztem tradycyjnych kampanii

display’owych i bedzie stanowit kilkanascie procent. - Spot jest duzo lepiej

widoczny i zapamietywalny niz banner. Jest tez doskonatym uzupetnieniem

kampanii telewizyjnej i sposobem na dobudowanie zasiegu. Daje tez duzo
nowych mozliwosci rozbudowania spotu, co sprawia, ze jest czyms wiecej
niz telewizyjny odpowiednik - dodaje.

Na rynkach rozwinietych dynamika wzrostu udziatu wydatkéw na wideo
online osiggneta pewng stabilizacje. - W Polsce jest jeszcze w fazie
wznoszacej. W ubiegtym roku mielismy zwiekszenie udziatu wideo na
poziomie 18 proc., w tym roku szacuje wzrost o jedng trzecig - z poziomu
7,5 do 10 proc. - szacuje Jakub Formela, managing director w agencji
interaktywnej Jamel.

Watpliwosci co do tego, ze udziat wideo bedzie rost, nie ma takze Olgierd
Cygan z Digital One. - Wideo i mobile rosng najszybciej w skali catego
rynku e-reklamowego, co wiecej - napedzajg sie wzajemnie. Konsumpcja
materiatéw wideo przez urzadzenia mobilne jest coraz wieksza i taka
bedzie. Tak wiec zaréwno w tym roku, jak i w kolejnych latach, udziat
procentowy wideo w catym torcie bedzie rost - argumentuje.

W sumie $rednia z prognoz ekspertéw oscyluje na poziomie
nieco ponad 10 proc.

W tej swietlanej perspektywie jest jednak cos, niczym tyzka dziegciu
w beczce miodu. - Coraz wiecej telewizji udostepniana jest przez internet
ustugg multiscreen i coraz wiecej wydatkow na reklame nie ma

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Udziat wydatkéw na kampanie wideo w naktadach na reklame
online w polskiej sieci na koniec 2015 r.

Dariusz Szpak

co-owner/creative OX Media 14 proc.

Artur Brzyski

dyrektor ds. rozwoju, Insys 13 proc.
@ Jakub Formela 10 proc

A managing director, Jamel :
a3

Olgierd Cygan

CEO i managing partner, Digital One 8,5 proc.

Gabi Jakimik 8.5

marketing & PR manager, Tube.AD 12 proc.

Szymon Kosiriski
CEO, Sataku 7,9 proc.

Srednia 10,31 proc.
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odzwierciedlenia w tradycyjnych badaniach telemetrycznych. A budzety nie
trafiajg do branzy internetowej, poniewaz nie ma standardéw pomiaru. Bez

tego reklama wideo duszona jest przez zasiegi portali - diagnozuje problem
Artur Brzyski z Insys.

Kto zastagpi tradycyjna telewizje?

Coraz czesciej w kontekscie zmian zachodzacych na rynku internetowego
wideo, pojawia sie pytanie, kiedy wyprze ono tradycyjng telewizje.

- Jezeli miatbym przewidywac, skad moga w ogdle nadejsc jakies bardziej
przetomowe zmiany w obszarze dostarczania tresci filmowych, to
obstawiatbym, ze bardziej rewolucyjne modele moga wprowadzic¢ tylko
najwieksi gracze pokroju Google, Amazona czy ewentualnie Facebooka

- méwi Olgierd Cygan. Jego zdaniem warto obserwowac szczegdlnie to, co
Amazon bedzie robit ze swoim Fire Stickiem. - A takze czy Google rozbuduje
ChromeCast. Nie liczytbym na tradycyjnych nadawcow - oni ewidentnie
koncentruja sie na obronie swojego obecnego stanu posiadania i ich
innowacje nie maja ambicji rewolucyjnych, w odréznieniu do dziatan
wymienionych koncernéw. W tym obszarze one praktycznie niczego nie
ryzykuja, a wiele mogg zyskac - twierdzi Cygan.

Oczywiscie nie mozna tez zapominac o istnieniu Netflix, ktory inwestuje
coraz wiecej pieniedzy w tworzenie oryginalnego i unikalnego contentu na
wiasne potrzeby. Na poczatku roku firma poinformowata, ze zainwestuje
okoto 1,5 miliarda dolaréw w tworzenie tresci. - I chocby z tego powodu,
tradycyjni nadawcy powinni sie coraz bardziej obawiac Netflix. Jesli do

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

rozbudowywanego stale katalogu tre$ci dodamy prosta i atrakcyjng forme
dystrybucji, daje to bardzo konkurencyjny produkt, na ktéry wiele oséb na
swiecie, takze w Polsce, czeka z utesknieniem - dodaje CEO Digital One

Inng interesujgca kwestig jest to, co moze zdarzy¢ sie w segmencie VOD,
ktory zaczyna obrastac unikalng trescig i metadanymi.

- W firmach tworzone s3 redakcje, ktére zaczynajg Swiadomie zarzgdzac
opisami, poleca¢ wartosciowe pozycje i je kategoryzowac. Dobre
metadane budujg architekture informacji, ktéra w potgczeniu z modelami
analitycznymi pozwala personalizowac rekomendacje, a przez to
sprzedawac wiecej. Unikalne tresci (copy, zdjecia), metadane i big data,
to w duzej czesci model Netflixa, a polski rynek zaczyna go
przystosowywac - przekonuje Artur Brzyski.

Wedtug niego bardzo dobrze, ze pojawiajg sie tez modele oparte

0 tanig subskrybcje w potgczeniu z matg liczba reklam. - To stanowi
realng konkurencje dla 0séb, ktére nie chca korzystac z telewizji,

a z checig ptaca za legalne tresci. Tylko reklamodawcy i domy mediowe
muszg sie do tego modelu przekonac, zeby naprawde wytworzyc
rynek - uwaza Brzyski i dodaje, ze taczenie modeli z reklamy, transakdji,
abonamentoéw oraz promocji daje duze mozliwosci. - Jednak dopiero
potaczenie tego z analityka i segmentacja klientdw moze naprawde
stanowic przeciwwage dla modelu telewizji. Dopasowane tresci,
dopasowane reklamy, dostepnosc na kazdym ekranie - to sg gtéwne
wyzwania dla VOD w najblizszym czasie. E-commerce juz sobie

z tym poradzit, teraz czas na VOD.
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Dzieki internetowi pojecie mediow przestaje byc¢ zarezerwowane tylko dla prasy,
radia i telewizji. Dzis kazdy moze by¢ medium i dzieli¢ sie w sieci produkowanymi
przezsiebie tresciami. Pytanie tylko, czy ktos bedzie chciat je oglgdac. Kluczem
jestatrakcyjnos¢. Dlatego na medialne podwdrko wkroczyty bogate korporacje.
Zaktadajq wtasne internetowe media, by samodzielnie komunikowac sie

z klientami. Firmy policzyly, Zze zamiast produkowac drogie reklamy do
tradycyjnych telewizji, mogq tworzy¢ wtasne, atrakcyjne formaty filmowe na
korporacyjne blogi i kanaly internetowe (video content marketing). A wisienkq
na torcie sq mtodzi odbiorcy tych tresci, dla ktérych siec jest podstawowym
Zrédtem wiedzy i rozrywki.

W stosunku do rozwinietych paristw zachodnich, Polska jest op6Zniona

w rozwoju petnowartosciowej oferty wideo w internecie o 2-3 lata. Przelomem
na naszym rynku bedzie wejscie Netflixa (a moze Amazon Fire, czy uspionego
Apple TV), czyli czegos, co zastqpi ludziom tradycyjnq telewizje i zerwie ich
przyzwyczajenia zwigzane z ramowkq i przywiqzaniem do stacjonarnego
urzqdzenia. Telewizja internetowa poszerzy wolnos¢ widza, ktéry moze zaczq¢
oglgdac interesujqcy go program w domu, nastepnie kontynuowac w drodze do
pracy na smartfonie i dokoriczy pijqc kawe w pracy na komputerze albo tablecie.
I dodajmy, ze widz nie jest w tym modelu niemym odbiorcq, lecz aktywnym
komentatorem i uczestnikiem programu. A firma poznaje jego preferencje

i oczekiwania. W rezultacie zdobywa lojalnos¢ potencjalnego klienta.

Wideo w internecie daje marketerom catkowicie nowe mozliwosci targetowania
i oceny efektywnosci, ale takze budowania zaangazowania i dwukierunkowej
komunikacji, powigzania z rozwigzaniami e-commerce.

Jozef tukasiak

prezes zarzqdu, amacom.tv

L

Internetowe osobowosci na celowniku firm

Marketerzy dostrzegli tez potencjat reklamowy tkwigcy w ludziach
tworzacych wiasne tresci i publikujgcych je w serwisie YouTube. Eksperci
Zwracajg uwage, ze $wiat coraz bardziej interesuje sie poczynaniami
najpopularniejszych youtuberow.

- Organizowany jest festiwal YouTube'a, gdzie to oni sa gwiazdami - udzielajg
wywiadoéw i pozujg do zdjec. Na spotkanie z nimi przychodzi ponad 7 tys.
ludzi. Wydawane sg drukowane magazyny o najpopularniejszych polskich
youtuberach - méwi Gabi Jakimik z Tube AD.

Powstajg firmy zrzeszajace tworcow iich kanaty, zajmujace sie doradztwem
wizerunkowym, specjalizujgce sie w tworzeniu i realizacji kampanii wideo na
YouTube. Wszystko to pokazuje ich site oraz wptyw na odbiorcow.

- Duze marki wykorzystujg juz najbardziej znane twarze z YouTube

i ten trend bedzie sie rozwijat. W serwisie prezentuje sie tez bardzo duzo
utalentowanych osob, ktére tworzg unikalne tresci skierowane do mniejszej,
ale silnej grupy odbiorcéw. Takich youtuberéw bedg szukac marki do
promocji swoich produktéw - przewiduje Gabi Jakimik i dodaje, ze potencjat
reklamowy youtuberéw bedzie sie zwiekszac - powoli, ale z rozwaga.

- Kampanie stang sie mniej nachalne, bardziej przemyslane i lepiej
dopasowane do widza. Tego przynajmniej zycze sobie i widzom YouTube.

W potencjat marketingowy i reklamowy rodzimych youtuberow wierzy

takze Szymon Kosinski, CEO Sataku. - Oni dopiero sie rozkrecajg, a dowody
pojawiaja sie regularnie - przekonuje. Jako przykfad podaje udziat SA Wardegi,
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jako jurora w programie TVP2 "Przygarnij mnie" oraz Rafata Kotarskiego,
tworce youtubowego programu ,Polimaty’, ktéry rok temu podjat sie
prowadzenia teleturnieju w telewizji wraz z Tomaszem Kammelem, a péZniej
wzigt udziat w reklamach Banku Millennium.

- 15 kwietnia tego roku wydawnictwo Bauer wypuscito na rynek nowy
magazyn o YouTuberach ,Bravo Tube News". Swojg droga, ciekaw jestem
czy sie przyjmie. Do tego pierwszy raz w naszej historii sztab wyborczy
urzedujacego prezydenta Polski stwierdzit, ze warto pojawic sie na kanale
youtubera - podkresla Szymon Kosinski i dodaje, ze polskie gwiazdy
YouTube'a juz dawno temu przestaty dziata¢ samodzielnie i wyglada

na to, ze sieci, ktére ich zrzeszaja, majq sie dobrze.

Popularno$¢ YouTube'a i Smart TV zwiastujg epoke spersonalizowanej
telewizji oraz przekazéw wideo, ktére bawia i angazuja w sposob nieznany
dotad odbiorcom tradycyjnej telewizji.

- Internetowe tuby sprzyjaja zasiegom, co swietnie wykorzystuje np. tukasz
Jakébiak z,20m2" Do swojej kawalerki udato sie mu zaprosi¢ prezydenta
Komorowskiego, co najlepiej swiadczy o tym, jaka range zaczyna odgrywac
wideo w internecie - argumentuje Dariusz Szpak z OX Media.

Co do skutecznosci i mierzalnosci kampanii z wykorzystaniem YouTube oraz
Smart TV Szef OX Media ttumaczy, ze od strony czysto marketingowej mozna
tatwo poréwnac koszt zasiegdw ptatnych form reklamowych do wspotpracy
z youtuberami. - Trzeba jednak zauwazy¢ réznice miedzy tymi dwoma
formami dziafan, a w szczegélnosci liczne ograniczenia, koniecznos¢

Raporty Iintera ktywnie.com viaeo nternecie

przemycania informacji o marce w sposob adekwatny do jej
DNA - wyjasnia Dariusz Szpak.

Ekspert zwraca jednak uwage, ze internet szybko sie nudzi powtarzalnymi
twarzami i zagrywkami, dlatego marketerzy powinni lepiej przyjrzec sie mniej
znanym blogerom, ktorzy nie bojg sie pojs¢ na catos¢. - Dzieki temu maja

0d 2013 roku.obserwowalismy znaczny wzrost wydatkow na wspéiprace z
youtuberami. W.tym roku dynamika wzrostu jest nieco nizsza i trudno
jednoznacznie stwierdzic czy i w jakim stopniu ich potencjat reklamowy bedzie
wzrastat. Ze wzgledu na charakter projektow poziom wydatkéw na tego typu
reklame nie zalezy od liczby kampanii. O ile np. testowanie produktéw zamyka
sie.w konkretnych widetkach cenowych, o tyle inne projekty sq zawsze
wyceniane.indywidualnie. Ma na to wpfyw wiele zmiennych, w tym z pewnosciq
poziom eksploatacji twércow przez reklamodawcow.

Coraz wiecej reklamodawcow ma swiadomos¢ tego, jak powinna przebiegac
wspofpraca z twércami. Kluczowym elementem jest dopasowanie
produktu/marki do stylu kanatu i samego tworcy. Uzytkownicy oglqgdajqcy tresci
danego tworcy to bardzo zaangazowana grupa, szybko wychwytujqgca
nienaturalny sposob prezentowania marki. Planujqc kampanie z yotuberami
musimy im zaufac - swojq kreatywnosciq, wyjqtkowym stylem filmow stworzyli
ogromne, zaangazowane spotecznosci. Jesli chcemy wspdlnie z nimi zbudowac
zaangazowanie wokot marki, opowiedziec wspélnie wiarygodngq dla
uzytkownika historie, musimy o tym pamietac.

Katarzyna Ejdys-Kalwasinska
head of newcast, ZenithOptimedia Group
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duze zasiegi i sg atrakcyjni finansowo, co czynniich cennym i optacalnym
nabytkiem dla marketera - zaznacza.

Specjalisci wskazuja jeszcze jeden istotny aspekt zwigzany z potencjatem
marketingowym drzemigcym w YouTubie. Najpopularniejsze kanaty na tym
serwisie to te, ktére dostarczaja spoty prankvertisingowe, czyli te bazujace na
emocjach takich m.in. jak strach i przerazenie, a ktore ostatecznie okazujg sie
zartem i wkrecaniem widza.

- SA Wardega jest juz uznang markg wsrdd youtuberdw, jego film, Mutant
Giant Spider Dog" byt w Polsce trzecim najpopularniejszym filmem ubiegtego
miesigca, mimo ze zostat opublikowany ponad pdt roku temu. Z drugiej
jednak strony nowy gracz moze bardzo szybko wejs¢ na podium - mowi
Jakub Formela z agencji interaktywnej Jamel. Dodajmy, ze pierwsze dwie
pozycje zajety teledyski debiutujacej grupy hiphopowej Gang Albanii.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

- Moim zdaniem nalezy sie spodziewac, ze wkrétce na polskim YouTubie
pojawig sie nowe gwiazdy - przewiduje Jakub Formela. - Zabawna

i spontaniczna zawarto$¢ prankvertisngowa doskonale sie sprzedaje,

stad tak fenomenalne wyniki w sieci uzyskiwane dzieki wirusowemu
rozprzestrzenianiu sie filméw. Z tego powodu, najpopularniejsi youtuberzy
rzadko kiedy wspotpracujg z markami. Wolg osiggac przychody z reklam
emitowanych w trakcie niekomercyjnych materiatéw niz by¢ posgdzanym
o sprzedanie sie dla marki,X"- twierdzi Formela.

Wspotpraca z youtuberem to czesto jazda bez trzymanki’, ktéra relatywnie
duzo kosztuje, a ponadto nie gwarantuje sukcesu. Mimo wszystko warto
stawiac na odwazne rozwigzania, ktére pozwalajg sie wyrdznic, bo internauci
sg juz znudzeni pospolitoscig dotychczasowym form.
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ARTYKUL PROMOCYJNY

MYSL NIEKONWENCJONALNIE
| ZBIERAJ ZASIEGI!

Dariusz Szpak
co-owner/creative director, OX Media

dariusz.szpak@oxmedia.pl
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Content marketing, marketing
mobilny, marketing wideo. Co taczy
te pojecia? Na szczescie niewiele.
W czasach, gdy co roku
agencje/marketingowcy pompujg
pojecia/nowe trendy, marketing
wideo tylko czekat na wtasciwy
moment.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Tym razem wideo, jako jedno z najlepiej
sprawdzajacych sie form przekazu, trafito do

nosnika, ktory zapewnia personalizacje, mozliwosc
targetowania przekazu, a gdy dwaj tytani
internetowego $wiata postanowili wesprze¢ dw
format i stworzy¢ platformy/formy reklamowe, ktére
zapewnity mozliwosc¢ niskobudzetowego dotarcia, to
nie trzeba byto dtugo na to czekac. Kazdy ostatni rok
to rok mobile, za$ 2015 za to z catg pewnoscig bedzie
niekwestionowanym rokiem boomu na dziatania
wideo w internecie. Na zadawalajace statystyki
trzeba jednak zapracowac — nie tylko budzetem
reklamowym, ale i dobrym pomystem na aktywizacje
obecnosci w sieci, ktéra ma do$¢ sztampowych
przekazéw i oczekuje nie tylko mistrzowskiego
wykonania, ale i pomystu! | tu wiasnie rola agencji.

69 procent

Szacuje sie, ze 69 proc. ruchu w internecie beda
stanowity materiaty wideo. To oznacza ztotg ere
dla architektow emodji, ktorzy uwodza i kusza
nawet najbardziej wymagajacych odbiorcéw. Za
to formy tekstowe czy linki przechodzg juz powoli
do lamusa, co bardzo wyraznie widac po
nieustannie spadajgcych zasiegach organicznych.
| wychodzi na to, ze odwrotu juz nie bedzie.
Whbrew pozorom to bardzo dobra informacja dla
marketerdw, bo stojg przed nimi nieskoriczone
mozliwosci. Juz za dwa lata sytuacja moze sie
ZNnaczaco zmienic - to, Co teraz jest jeszcze
hype'owym tematem, moze zdominowac

sposob komunikacji.



Mysl niekonwencjonalnie i zbieraj zasiegi!

Co najbardziej pocigga w wideo? Przede wszystkim mozliwosci dopasowania
go do naszych potrzeb. Wyobraz sobie, ze zdobyte$ nowego, znaczacego
klientai... No wiasnie, co teraz? Krotka informacja na firmowym Facebooku?
To strzat w kolano. Potrzeba czegos wiecej, bo inaczej nie przebije sie to przez
gaszcz informacji, ktérymi zalewani sg internauci (i potencjalni klienci).
Idealnie sprawdzi sie standardowa forma wideo, ktéra ma dwie gtdbwne zalety
- pokazuje nie tylko projekt, ale takze jego wykonawce. Zabaw sie konwencjg,
postaw na wysokg jako$¢ materiatu i wciggnij swojego odbiorce. W skrocie

- potacz estetyke z dopasowanym przekazem i ciesz sie rosngcymi odstonami.

s A dia

htt LI Ol TPe co Svaterh v —nQTO) IXR7AT
https.//www.youtube.com/watch?v=08TOUXRZgTk
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Videoinfografiki

Dobrze wiemy, ze za sukcesem marki stoi dobrze opowiedziana historia.
Musi by¢ epicka, ale tylko w wydZwieku, nie w dtugosci. Dobrze nadawaty
sie do tego infografiki, ktére cieszyty oko i przekazywaty w atrakcyjny
sposob duzg liczbe informacji. A gdyby tak opakowac jg w wideo? Na
szczescie nie musimy zastanawiac sie, jakby to byto, bo Volkswagen

The Beetle juz to zrobit. W trakcie 1,5 min. przedstawit catg historie tego
modelu - od klasycznego Garbusa po jego nowoczesng wersje. Procz
wprowadzenia marki do Internetu poprzez wideo, jednoczesnie
zorganizowano konkurs tagczacy rozne platformy spotecznosciowe, w tym

Uzytkownicy Instagrama
robili zdjecia swoich Beetli.

)L
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https://www.youtube.com/watch?v=vKwSbFHm_Ig
https://www.youtube.com/watch?v=o8TOUXRZgTk

Instagram (#vwpolska). Dobra zabawa dla fanéw, a dla marki zwiekszenie
obecnosci w spotecznoscidwkach.

Jednak wideo siega o wiele dalej. Dobrze wiedzg o tym twadrcy Instagrama,
Twittera czy Facebooka, ktérzy intensywnie promujg wideo w swoich
serwisach, ulepszajac ich funkcjonalnosc. | korzystaja na tym przede
wszystkim marketerzy, ktérzy mogg doktadnie okredli¢ swoich odbiorcow
wedtug zadanych kryteriow - ptci, wieku, miejscu zamieszkania czy
zainteresowaniach (podobnie jest w przypadku mobile). Poza tym majg do
dyspozycji precyzyjne statystyki (np. Facebook Video Metrics), okreslajace
unikalng liczbe odston czy sredni czas ogladania filmu. Dzieki mozliwosci
zmierzenia efektéw kampanii wideo ma realng szanse na szybki podbdj
spotecznosciowek.

Rekrutacja w formie wideo?

Popatrzmy jednak szerzej na wideo w social mediach, z ktérej coraz chetniej
korzystaja firmy do rekrutacji nowych pracownikéw. Jeszcze niedawno
wystarczyto umiesci¢ ogtoszenie na firmowym profilu, by wytowic
najzdolniejszych z branzy. Wiadomo - im ciekawsza forma ogtoszenia, tym
lepsi beda walczy¢ o stanowisko. A obecnie nie jest juz tak fatwo wyréznic sie
na tak konkurencyjnym rynku, szczegdlnie gdy mtode pokolenie jest
nastawione na innowacyjnos¢ i nowoczesne formy przekazu. Dobrze o tym
wiemy, dlatego w jednej ze swoich rekrutacji zamiast ogtoszenia stworzylismy
krotkie wideo, ktore umiescilismy w social mediach. To byt strzat w dziesigtke.
Poza osiggnieciem satysfakcjonujacego wyniku, mozna tez byto zauwazy¢
bardzo pozytywny odzew, w ktorym chwalono nowe spojrzenie na tak juz
zrutynizowany sposob pozyskiwania pracownikow.
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A co z rekrutacjami w korporacjach? Czy jest miejsce na kreatywnos$c?
Pewnie, wystarczy stworzy¢ wideo quiz, w ktérym mozna zagrac
z kandydatem. Trzeba tylko dobrze zacza¢, np.

1) Z jakim zwierzeciem kojarzy Ci sie idealny handlowiec?

a. Lis — handlowiec powinien by¢ przebiegty, zna¢ mnostwo trikow, zeby
przekonac klientéw.

b. Pingwin - uwazam, ze potowa sukcesu w sprzedazy, to elegancki strdj!
C. Lemur - najwazniejsza jest pewnosc siebie i umiejetne oczarowanie
klienta. Nic nie dziafa lepiej niz lekki chill, stodzenie i przymilanie sie.

2) Co robisz, kiedy styszysz stowo ,nie"?

a. Zaczynam sprzedaz.

b. Koricze rozmowe, bo mam swojg godnosc.

c. To niemozliwe, poniewaz nie zadaje pytan, na ktére da sie w ten sposodb
odpowiedziec.

3) Ulubiona lektura najlepszego handlowca (ksigzka lub film):
a. Sztuka Wojny — Sun Tzu
b. Jak zosta¢ handlowcem w weekend?
C. Zestawienie premii na koniec miesigca
Wciggajace? Nie tylko. To takze moze by¢ szybka wersyfikacja kandydata pod

wzgledem odpowiednich kompetencji na dane stanowisko. Zalezy to tylko
od kreatywnosci pracodawcy, ktéra na pewno zostanie doceniona nie tylko
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przez potencjalnych pracownikéw. Co wazne, firma wygrywa podwadjnie, bo
takze zyskuje na tym wizerunkowo, famigc stereotypy ktére krazg o
korporacjach.

Dobrym gruntem pod materiaty wideo staty sie media spotecznosciowe.
Mozna nawet powiedzie¢ o boomie, ktorzy przektada sie na zwiekszajacy sie
zasieg organiczny dla tej formy. Najlepszym przyktadem jest Facebook, gdzie
wideo szybko zyskuje na popularnosci — takze wsrod marek. Nawet firmy

z branzy finansowej, m.in. euro-tax.pl, wybierajg wideo do przedstawienia
swojej oferty. Jednak nie kreatywnos¢ firm/marek na tym sie nie koriczy, bo
na swoich profilach zamieszczajg tez interaktywne wideo, ktére jest o wiele
bardziej wciggajace niz krotkie formy, przez co bardziej angazuje

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

uzytkownikéw. Dochodzi do tego takze reklama wideo, na ktore
przeznacza sie duze budzety, dlatego tak dynamicznie rozwija sie ten
segment. Brakuje jeszcze tylko naprawde dobrych kreacji, ktére
poruszytyby odbiorcéw bardziej niz standardowe reklamy w telewizji.

Nie sposéb wspomniec o wszystkich mozliwosciach, jakie daje wideo,
mimo tego, ze to dopiero jego poczatki rozwoju. Jedno jest pewne

- w niedtugim czasie zdominuje on dotychczasowe formy przekazu.

| dobrze, bo wielkie projekty potrzebujg wielkich mozliwosci.

Dariusz Szpak
co-owner/creative director, OX Media

dariusz.szpak@oxmedia.pl
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WIDEO W SIECI JEST LEPSZE OD
REKLAMY W TV. Z TYCH PROJEKTOW
WARTO BRAC PRZYKELAD

Mateusz Ratajczak
redaktor Interaktywnie.com

redakcja@interaktywnie.com



W internecie z kazdym rokiem
pojawia sie wiele interesujgcych
realizacji. Wybralismy najciekawsze
oraz wyroznione polskich konkursach.
Przygladamy sie skutecznym

| pomystowym realizacjom, ktére
opieraty sie gtownie na wideo
specjalnie przygotowanym dla
internautow. Dlatego pod lupe
wzielismy projekty dla operatora
komorkowego, producenta piwa,
ubezpieczyciela oraz

producenta patelni.

internecie
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Serialowe gwiazdy nie tylkow TV

Orange wpuszcza internautdw do wirtualnego
mieszkania gwiazd. Bohaterowie serialowej
rodzinki, czyli aktorzy Matgorzata Kozuchowska
i Tomasza Karolak, wyjezdzaja na wakacje.
Internautom, ktérzy zostawig swoéj numer
telefonu, beda telefonicznie przekazywac
zadania do rozwigzania na specjalnie
przygotowanej stronie internetowe).

Cel kampanii? Wirtualny spacer po domu
serialowej rodziny Boskich, przygotowany

przez agencje VML Poland, to nie tylko zabawa
z nagrodami, ale gtéwnie sposdb na niebanalne
zaprezentowanie oferty operatora Orange.
Kreacja otrzymata nagrode MIXX Awards

w kategorii strona brandowa.

Na czym polegata zabawa? Kazdy, kto zdecyduje
sie podac¢ numer telefonu, mogt spodziewac sie
telefonu od jednego z cztonkoéw rodziny

z nagraniem zadania do wypetnienia. Wszystko
zaczynato sie od wiadomosci SMS z PIN-em do
alarmu, dalej uzytkownicy musieli szukac
wskazowek sami.
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EBOLA

PLAY RELAX. WE TAKE CARE OF EVERYTHING

EBOLA PLAY
JESTESMY NAJWIEKSZA, NIEZALEZNA PLATFORMA REKLAMY RICH MEDIA
W EUROPIE CENTRALNEJ. KREUJAC ZAANGAZOWANIE, WYKRACZAMY POZA

PRZYJETE STANDARDY KOMUNIKACJI INTERNETOWEJ. OFERUJEMY BOGATY

WACHLARZ ROZWIAZAN KREATYWNYCH, KTORE POZWALAJA MARKOM

OPOWIADAC SWOJA HISTORIE. TECHNOLOGIA KTORA WYKORZYSTUJEMY,
UMOZLIWIA PRECYZYJNIE DOTARCIE DO GRUPY DOCELOWEJ NIEZALEZNIE

OD URZADZENIA Z JAKIEGO KORZYSTA UZYTKOWNIK.

KREACJA SIEC ROZLICZENIE MULTISCREEN
WYDAWCOW ZA EFEKTY

ebolaplay.com D +48 601144 373 <] sales@ebolaplay.com
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Kazdy telefon od aktora uruchamiat kolejna gre, a najlepsi zawodnicy mieli
szanse na nagrody - od koddéw z darmowym internetem, przez bilety do kin,
az po urzadzenia mobilne, takie jak smartfony czy tablety. Kampania trwata
od 27 sierpnia do 16 wrzednia. Za planowanie, zakup i optymalizacje mediow
odpowiadali: dom mediowy MEC oraz agencja VML Poland.

Efekty kampanii? Dom Boskich odwiedzito ponad 180 tysiecy uzytkownikdw,
ktdrzy Srednio na stronie przebywali ponad cztery minuty. Oceny
internautéw? Gtéwnie pozytywne. Az 89 procent uzytkownikow

byto zadowolonych z zabawy.

Agent czyta w myslach

Kampania PZU ,Agenci mocno pomocni”stata sie jednym z hitdw w polskim
internecie. Przygotowang na czas projektu strone - mocnopomocni.pl

- odwiedzito ponad milion unikalnych uzytkownikow, a wirtualny Zbyszek,
czyli agent ubezpieczeniowy, pomyslnie odgadt ponad 6,5 miliona zagadek.
Tak wiasnie agencja chciata udowodni¢, ze w PZU pracujg wyjatkowo
pomocne i kompetentne osoby.

Co postanowita zrobic¢ agencja VML, ktéra jest odpowiedzialna za kreacje?
Chcac dotrze¢ do wyjatkowo sceptycznych i niechetnych PZU o0sob,
postanowita przedstawic agenta, ktory jest tak pomocny, ze. ..

az czyta w myslach.

Marketingowcy na potrzeby kampanii zakupili licencje francuskiej aplikacji

Akinator - opartej na elementach sztucznej inteligencji i rozbudowanej sieci
neuronowej. Program zostat stworzony w 2007 roku przez holenderska firme

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

( Agenci mocno pomochi | ich moce )

Zobacz, co potrafia agenci PZU

Odgadne, o kim myslisz, bo wiem, o co pytac!
Pomysl o dowolnej postaci na Swiecie
fikcyjnej lub prawdziwej.

Kiedy bedziesz gotowy, kliknij ,,Start”

¢ IR
— L, ] Start

Elokence. Po zadaniu kilkunastu pytart oprogramowanie odgaduje, o kim
mysli pytajacy. Dzieki kilku modyfikacjom francuskiego rozwiazania, Akinator
przeksztatcit sie w Agenta Zbyszka.

Kampania online byta w catosci spdjna ze spotem, ktdéry w catosci rozgrywa
sie w kosmosie. Cel kampanii byt bardzo prosty jasny - agencja miata pokazac
wyjatkowos¢ agentow PZU. W nim kapitan Nostres - modelowy, zawsze
spokojny klient PZU - natrafia na odlegtej planecie na swojego agenta
ubezpieczeniowego, ktéry dotart tam przed nim samym i juz na niego czeka.

Do strony mocnopomocni.pl kierowaty zwykte banery, ktére zachecaty
do wspdlnej zabawy. Dodatkowo agencja stworzyta rozwigzanie dla

NSYS


http://www.insys.pl

pracownikow PZU. Mogli dodawac swojg twarz do wizerunku Zbyszka

i tworzyc¢ personalizowang wersje aplikacje, ktéra miata trafia¢ do klienta.
Pierwsza emisja kampanii spotkata sie z bardzo pozytywna reakcja. Na
Twitterze natychmiast rozpetata sig dyskusja, ktora wygenerowata kilka SERWISY WWW FILMY REKLAMOWE ~ KAMPANIE ONLINE SPOLECZNOSCI
tysiecy wypowiedzi z hastem #mocnopomocni. Przez ponad 48 godzin
byt to najbardziej popularny hashtag na portalu spoftecznosciowym

z ptaszkiem w logo.

W ostatnim tygodniu kampanii VML i PZU zaprezentowaty na swoim kanale
YouTube ponad 20 filméw z wypowiedziami agenta Zbyszka. Agent odnosit
sie do realnych wpisow i komentarzy Krystyny Jandy czy redakcji branzowych
mediow, a takze zwyktych internautéw.

VYINVINIY

0D PROSTYCH ANIMACJI PO PRODUKCIE TV

SCENARIUSZ MOTION & DESIGN PEENA 0BStUGA

Efekty kampanii? W niespetna szes¢ tygodni kreacja wygenerowata ponad
13 milionéw wartosciowych interakcji pomiedzy markg a uzytkownikami.
Za projekt i efekty agencja VML zostata uhonorowana nagroda

Golden Arrow w kategorii,marketing internetowy’”.

Pozwol internautom dziatac¢

Agencja Gong otrzymata od marki Zywiec zadanie wypromowania
piosenki-hymnu tegorocznej edycji koncertéw Meskie Granie oraz
zbudowania $wiadomosci imprezy przez wieksze zaangazowanie
internautéw. Dodatkowo Gong miat zadbac réwniez o wypromowanie

artystow, ktérzy wystapia na scenach w catej Polsce. ZU BACZ NASZE REALIZACJE >

Jak marketerzy podeszli do tego zadania? Gong zdecydowat sie umozliwi¢
fanom piwa stworzenie witasnej zwrotki w piosence. Na stronie internetowe;j
marki uruchomiona zostata aplikacja, ktéra umozliwiata utozenie kilku stow

SPOTY TWORZYLISMY DLA

ERGO HolidayCheck corm
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http://www.vimeo.com/jamelinteractive

w wers piosenki. Tworcy kampanii zadbali, zeby twdrczos¢ internautédw pobita swoje dotychczasowe rekordy i edycja 2014 jest najchetniej

dobrze brzmiata - stowa po przeanalizowaniu liczby sylab iich dtugosci odwiedzang w historii imprezy. Kreacja zostata obsypana nagrodami na
zostaty odpowiednio posegregowane. Uzytkownicy otrzymali 3 tysigce festiwalu Mixx-Awards 2014 w kategoriach: Best In Show, Innovation Award
stow, co w sumie dawato az 33 septyliony mozliwosci ich pofgczenia. oraz wideo online.

Jednocze$nie agencja obiecata, ze artysci zaspiewajg. .. kazda

tworzong zwrotke. Pokaz zalety produktu w sieci...

Po rocznej nieobecnosci na rynku reklam, producent akcesoriow kuchennych
Tefal postanowit zawalczy¢ o klientéw. Agencja Mindshare, ktéra otrzymata
zadanie wzmocnienia swiadomosci marki i wypromowania istotnych cech
produktéw, postanowita podejs¢ do kampanii w niecodzienny sposob.

‘ Stworz swoja zwrotke singla , Elektryczny”
Zwrotka ’ a artysci Meskiego Grania zaspiewaja, jak im zagrasz.

Sataku najwiekszg siecig
reklamy wideo w Polsce.

Internauci nie zawiedli. Powstaty utwory o mito$ci, marnowaniu czasu na ZASIEG: 9 9 49 o
Facebooku, gotowaniu, polityce i innych czesto zupetnie absurdalnych ) 70
tematach. W sumie powstato 150 tysiecy dodatkowych zwrotek piosenki. Sataku T TUT T T T TTUTT T
Dalej muzyczna zabawa rozeszfa sig viralowo. Interaktywna zabawa, wediug youtube.com  INUNNATATANATATATATATATATAAVAVATATARAVATATAVAVAVATATAMOTATATANINATATAY 1 76,30 %

agencji, zainteresowata nawet pot miliona Polakéw, ktérzy spedzili Srednio

| 12 BQs,”
az 6 minut na stronie marki. Jednoczes$nie trasa koncertowa Meskie Granie Eecpl AninaTaTaTnIIN 18,58

tvnplayer.pl 6,43«
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Powierzchnie premium Rozliczenia w CPC www.sataku.com m
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ZNAJDZIESZ GO W BANKU ZDJEC FOTOLIA

Fotolia, bank zdje¢ numer 1 w Europie, oferuje Ci ponad 35 milionéw zdjeé, wektorow
i wideo wysokiej jakosci do profesjonalnego wykorzystania w cenie juz od 2,18 PLN.

Mozesz ich uzywac bez limitéw na wszystkich nosnikach Twojej komunikacji: reklama,
plakaty, ulotki, broszury, newslettery, ilustracje stron www...

Telefon +48 22 389 70 52 | www.fotolia.pl | @D fotolia
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Mindshare sprawdzit, jakie watpliwosci i pytania dotyczace produktéw marki
maja internauci i... na wszystkie postanowit odpowiedzie¢. Agencja
stworzyta 9 filméw, w ktérym poddaje sprzet kuchenny ekstremalny testom
- od mycia za pomoca myjek cisnieniowych do podpalania palnikami.

W roli wyjasniajacego watpliwosci i testera nie wystgpita jednak serialowa
gwiazda lub telewizyjny kucharz, lecz... naukowiec - Kamil Wojcicki
z Centrum Nauki Kopernik.

Kuchenne crash testy, bo tak nazywa sie kreacja, zostaty odtworzone

640 tysiecy razy. Uzytkownicy na taki kontakt z markg przeznaczyli prawie
15 tysiecy godzin. Efekt? Udziat klienta w rynku wzrést o 6,7 procent,
podczas gdy caty segment skurczyt sie w tym czasie 0 6,5 procent.

[ J
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Branded video content coraz czesciej
stanowi podstawe strategii
promocyjnych. Dobrze przemyslana
kampania z fatwoscia realizuje cele
marki, potrafi by¢ angazujaca i daje
duzo organicznego zasiegu tresciom.
Poswiec chwile, a pokaze ci, jak fatwo
wygenerowac dobry pomyst na
kampanie opartg o video.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Content is the king. Musi by¢ wartosciowy.

Wartosciowy dla klienta. Wiec taki musisz
zaproponowac. | wiasnie dlatego zastosu;

Product
& Services

[T

Gain Creators

e

narzedzie, ktore nazywa sie The Value Proposition
Canvas. Stawia ono uzytkownika i jego potrzeby
jako punkt wyjscia.

Custarner Job(s)

Pain Relievers

[ —
g—

[ e


http://www.insys.pl

Stworzony przez Alexa Osterwaldera szablon idealnie uzupetnia kanwe
budowania modelu biznesowego. Jezeli jeszcze nie znasz tego konceptu,
to goraco polecam ci ksigzke ,Tworzenie modeli biznesowych.
Podrecznik wizjonera”.

The Value Proposition Canvas
— Propozycja wartosci

Ale wré¢my do content marketingu. Jezeli chcesz przyku¢ odbiorce na dtugo
— odpowiedz na jego potrzeby. Tylko jakie one s3? Osterwalder zadaje
kilkadziesiagt pytan, ktére fatwo pozwalaja to ustali¢. Znajdziesz je pod linkiem
http://www.businessmodelgeneration.com/downloads/value_proposition_c
anvas.pdf

Najwazniejsze 3 pytania to:
> jakie zadania, prace do wykonania maja klienci marki?
> coich trapii jakie bole musza rozwigzac?

> jakie korzysci chca osiagna¢, co chca wygrac?

Kiedy masz odpowiedzi, musisz dopasowac do nich zakres tresci video,
bo wiekszos¢ z tych potrzeb jestes w stanie zaspokoic tg forma.

Praca do wykonania

Produkty lub ustugi marki pomagaja lub wykonujg za klienta zadania, ktére
na niego spadty. Np. klient chce ugotowac bigos, ale nie wie jak. Gdy
obejrzy sobie film z procesu i odtworzy go w swojej kuchni bedzie

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

usatysfakcjonowany i chetny odwdzieczy¢ sie tym, ktérzy mu pomodgli.
Jezeli twoja marka sprzedaje noze, garnki cisnieniowe, kiszong kapuste
czy kuchenki gazowe, pokaz je w uzyciu, a udowodnisz, ze twoj produkt
ma wartos¢ dla ogladajacego.

Twoj klient ma tez zadania zwigzane z jego funkcja w spoteczenstwie. Musi
dobrze wygladag, ciekawie opowiada¢, poprawiac swoje umiejetnosci we
wspotpracy z innymi. Kazda wiedza przekazywana w tym kontekscie bedzie
dla niego wartosciowa. A twoja marka moze pokazac sie jako specjalista w tej
dziedzinie.

Przyktady dos¢ banalne, ale z pomoca Propozycji wartosci z pewnoscia uda
Ci sie odpowiedzie¢ na potrzeby funkcjonalne klientéw dostosowane do
twojej marki. Zasada jest prosta. Jezeli jest praca do wykonania opowiadaj
o tym jak mozna jq lepiej, szybciej i taniej wykonac.

Pamietaj tez, ze klient moze chcie¢ wystapic jako kupiec, jako wspotuczestnik
tej pracy, albo jako zlecajacy na zewnatrz. Dobierajac tresci uwzglednij, ze
zupetnie innych informacji szuka ktos, kto chce cos sam wykonaci ten,
kto chce zeby za niego cos wykonano. Dla pierwszych bardziej
wartosciowe beda poradniki DY, dla drugich referencje dla zaufanych
partnerow wykonawczych.

Béle klienta
Kazdego co$ uwiera. Co$ trapi i trawi. Kazdy doswiadcza negatywnych

emocji w roznych sytuacjach zwigzanych z uzytkowaniem przedmiotow
czy ustug. Jednych boli jak za co$ przeptacaja, inni nie lubig ryzykowac
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nowosci, a jeszcze innym kes obiadu staje w gardle, gdy myslg sobie
o kurach hodowanych w ciasnych klatkach.

Klienci sg w stanie duzo zaptacic, aby przestato ich bolec¢. Nie ma wiele
lepszych motywatoréw. Dlatego pomysl, jak wykorzystasz to dla swojej
marki i jakie formaty video pomoga twoim klientom te bole wyleczyc.

Jezeli produkt lub ustuga jest skomplikowana, pokaz jak inni z niej
korzystaja i poszukaj ciekawej formuty. Jezeli wiesz, ze klienci twojej marki
przed, w trakcie lub po uzyciu napotykaja na problem pokaz jak go rozwigzac,
nawet jezeli stricte nie dotyczy to twojego biznesu.

Nie fatwo jest uspokoi¢ ptaczace dziecko w Srodku nocy. Wyobrazmy sobie
UNICEF, ktory z najlepszymi specjalistami radzi rodzicom, jak uspic
niespokojne niemowle. Czy po obejrzeniu wartosciowego filmu nie
bylibyscie bardziej sktonni wspomac ich konto? Zastgpmy UNICEF marka
produktow dla niemowlat i efekt bedzie podobny. Im tatwiej, im
bezpieczniej, im wiecej pozytywnych doswiadczen, tym inwestycja
w video content szybciej sie zwroci.

Nie zapomnij, ze bolem jest tez urodzaj wyboru. Dlatego zadbaj na stronie
czy w aplikacji o odpowiednie eksponowanie najwazniejszych tresci i
mozliwos¢ ich filtrowania.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Chec korzysci i wygranej

To sg zawsze silne insighty i czesto zwigzane z emocjami. Oczywiscie jest
czes¢ 0sob, ktdre zadowolg sie tym, ze oszczedzili 1,60 zt na kilogramie
szynki, ale umoéwmy sie, sg lepsze narzedzia niz video marketing,

aby spetni¢ potrzeby tej grupy.

Video jest swietnym nosnikiem pozytywnych doswiadczen i artefaktow
deklarowanych cech produktu/ustugi. Kadrem, swiattem, kolorem, muzyka
jeste$ w stanie pokazac wiele. Dotdz do tego ciekawy format produkdji,
najlepiej ze statym prowadzacym i ekspertami w swoich dziedzinach. Mysl

w kategoriach powodéw do uwierzenia (RTB) i deklarowanych wartosci.

Jezeli wychwalasz dobry design, to detal, Swiatto i osoby, ktdre styng z
dobrego gustu udowodnig twoje wartosci. Jezeli sprzedajesz wycieczki, to
pokaz piaszczyste plaze, piekng architekture i wypoczetych, usmiechnietych
ludzi. Odbiorca poczuje, ze chciatby sie wybrac na wakacje z toba.

| nie zapominaj, ze sam content video jest tylko dodatkiem. Udowadniac
wartosci dzieki marce musisz w catym jego kontekscie. Strona, tekst, tytut,
otoczenie playera musza by¢ zgodne z tym, co klient zobaczy na filmie.
A jezeli chcesz miec klienta lojalnego, to doswiadczenie z filmu musisz
zrealizowac po zakupie. Dlatego nie wciskaj kitu.
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Kreci¢ filmy czy kupowa¢

Jezelijestes z agendji, to wiele zyskasz, jezeli przekonasz klienta

do tworzenia swojego contentu dla kanatu internetowego. Taka
inwestycja od$wieza relacje i wigze na dtugo. Przez agencje przeptywaja
tez wieksze faktury.

Jezeli jednak odpowiadasz za budzet marki, to nie bedzie ci tatwo
zdecydowac o wydatkach na cykliczng produkcje filmowa i wtasny
kanat video. Jednak dzieki dobrej strategii koszty sie zwrdca,

a budzety bedg wydawane efektywnie i z wiekszg kontrolg efektow
niz np. w telewizji.

Na rynku jest réwniez mnéstwo gotowych formatow, ktére po
przettumaczeniu i odpowiednim obrandowaniu mogg stuzy¢

twojej marce. Zbadaj tylko, czy reprezentuja taka propozycje
wartosci, ktéra zatozytes. Gotowe produkcje sg kilkukrotnie tansze,
a rezultat moga przynie$¢ podobny do wiasnych.

[ J
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Zyjemy w cudownych czasach dla
tworcow wideo, w ktorych
nagrywamy i montujemy film

w telefonie, jednym kliknieciem
pokazujemy go Swiatu i w jednej
minucie stajemy sie inspirujgcymi
filmowcami. Tyle w teorii. Praktyka
jest duzo bardziej brutalna.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Szacuje sie, ze liczba filmow wideo w serwisie

YouTube przekroczyta szes¢ miliardéw. Oznacza to,

ze Srednio szesciu na siedmiu mieszkarcow kuli
ziemskiej nagrato film i wrzucito go do
najpopularniejszego portalu wideo. Liczba ta
ciggle rosnie. W trakcie trzech minut czytania tego
artykutu, internauci dorzucg kolejne 900 godzin
klipow - méwig oficjalne statystyki.

Problem w tym, ze ogromng wiekszos¢ filméw na
YouTube zobaczyt i w przysztosci zobaczy
prawdopodobnie tylko ich autor. Nic dziwnego.
Przykra prawda jest taka, ze odmetéw tego
serwisu zwyczajnie nie da sie ogladac, a wiekszos¢
nagran powinna pozostac na telefonach
komorkowych swoich wiascicieli i nigdy nie

ujrze¢ Swiatta dziennego.

Zapytalismy wiec ekspertow, co zrobic, zeby nie
wpas¢ w niechlubng otchtarh domorostych

artystow i nakreci¢ dobry, wartosciowy film.
A nastepnie jak go wypromowac. Specjalisci
przygotowali dla nas zestaw pozytecznych rad.

Pomyst, pomyst, wykonanie

- Najwazniejszy jest oczywiscie pomyst na wideo.
Bez niego nawet nie zabieraj sie do tworzenia filmul!
- przestrzega Adam Gotub, dyrektor zarzadzajacy
wideoMill. Ale jak do niego dojs¢?

- Zacznijmy od poczatku. Moze to zabrzmi za
bardzo biznesowo, ale musisz miec strategie na
film.,Chce mie¢ 100 tys. wyswietlen filmu na
YouTube!,,Chce pokazac¢ drastyczne losy faraonki
w zdobywaniu pozywienia nocg’,,Chce sprzedac
swoj produkt dla mtodych matek z duzych miast”
Usigdz i zastanow sie, kto, gdzie i co ma zrobi¢ po
obejrzeniu filmu. Do jakiego dziatania chcesz
przekonac swojego widza. Zmiany jego pogladow
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politycznych, poszerzenia wiedzy, sprzedazy ustug. To sg fundamenty filmu
- thumaczy Adam Gotub.

Oprécz tego zastandw sie, do kogo chcesz trafi¢ ze swoim materiatem.
Wyobraz sobie typowego odbiorce i to do niego staraj sie mowic
w swoim filmie.

Zanim zaczniesz kreci¢, zaplanuj tez doktadnie wszystkie ujecia i elementy,
ktére majg znaleZ¢ sie w ostatecznym materiale. | przypilnuj, aby zostaty
zrealizowane. - Nie ma nic bardziej frustrujacego niz zorientowanie sie, ze
czegos brakuje, gdy juz caty sprzet zostat spakowany a aktorzy pojechali
do domu - radzi Michat Adamczyk, senior art and wideo director

w GoldenSubmarine.

Nie rozpraszaj sie. Staraj sie trzymac tematu i obcinaj niepotrzebne elementy.

Widzowie w internecie szukajg z reguty konkretnych odpowiedzi na
konkretne pytania i takie tez powinny byc¢ twoje filmy.

Po drugie - wykonanie. - Animujesz, filmujesz, miksujesz. Technika jest
dowolna, bo ma odzwierciedla¢ pomyst, na podstawie ktérego opracowates$
scenariusz - twierdzi Adam Gotub. Jezeli uwazasz, ze koncepcje na film
najlepiej odda animacja, to jg przygotuj. Podobnie z kreconym filmem lub
jego pofaczeniem z animacjami.

- Ty jeste$ panem i tworcg filmu. To ty go tworzysz i postaraj sie jak najlepiej
przekazac swojg wizje ,na ekranie’, a wczesniej ekipie, z ktéra bedzie krecit
film. Pozbieraj referencje ujec z filmdw, ktére lubisz, znajdz ulubione zdjecia
- ujecia budynkoéw, drzewa, chmury, ludzie - ktére chcesz miec¢ w filmie,

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

pozapisuj dialogi, ktére majg znalez¢ sie w filmie. Na ich podstawie zbuduj
moodboard (czyli jaki nastroj, kolory, tonacja majg byc¢ w filmie) i storyboard
(krok po kroku rozrysowany film) - dodaje Adam Gotub.

Wazne jednak, Zeby nie przesadzi¢ z wykonaniem. Innymi stowy, zeby forma
nie przestonita tresci. - Twoj program do montazu wideo ma duzo fajnych
efektow i az zal z nich nie skorzystac. Jednak z reguty, co za duzo, to
niezdrowo. Zadbaj o dobry dzwiek, szczegdlnie gdy materiat opiera sie na
komunikacie stownym. Pomysl o inwestycji w o$wietlenie, na poczatek
wystarczy blenda, ktéra pozwoli odbi¢ i ukierunkowac swiatto na filmowany
obiekt. Dobrze sprawdzajg sie tez panele LED, ktére bedg bardzo praktyczne
dzieki zasilaniu akumulatorowemu - radzi Michat Adamczyk

z GoldenSubmarine.

Na koniec zastanow sie, jak to wszystko potaczy¢ w jedng catos¢. W jeden
budujgcy zaangazowanie, przekazujacy emocje, interesujgcy film.

Pamietaj przede wszystkim, ze filmy musza by¢ zrealizowane w sposéb
profesjonalny. - Zadna marka nie moze sobie pozwoli¢ na materiat amatorski.
Co najwyzej nasze filmy mogg wygladac jak amatorskie - ale nadal musza by¢
zrobione zgodnie ze sztuka. Kluczem jest natomiast znajomos¢ medium pod
katem budowania napiecia, dtugosci filméw, ich konstrukgji, umiejetnosci
utrzymania zainteresowania ogladajgcych i masy drobnych elementéw, ktore
pracuja na finalny sukces - mowi Olgierd Cygan, CEO, managing partner
agencji Digital One.

Ekspert dodaje, ze najczestszym btedem jest wiasnie przeswiadczenie, ze
materiaty wideo do internetu da sie zrobi¢ na kolanie bez odpowiednich
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zasobdw - finansowych oraz ludzkich i bez brania pod uwage specyfiki
medium. Czesto pojawia sie myslenie - "wrzu¢my do sieci nasza reklame,
dodajac do niej kilka wycietych klatek, a wszyscy beda sami chcieli

jg zobaczyc".

Reklama dzwignig virala

Po nakreceniu ciekawego klipu przychodzi czas na promocje. Jak sie
okazuje, tutaj tez potrzebujesz strategii.

- Trzeba przygotowac przemyslany plan promocji. Nalezy podja¢ decyzje,
czy wspieramy film catosciowo kampanig reklamowa przez okreslony okres
czy koncentrujemy wysitki i wydatki na wstepnej fazie tzw. seedingu

i po niej podejmujemy decyzje, co dalej. Decyzja zalezy od wielu
elementow, od naszych mozliwosci budzetowych, zatozen projektu i celdw
- uwaza Olgierd Cygan.

Promuj swoj materiat wszedzie tam, gdzie mogg znajdowac sie
zainteresowani nim odbiorcy. Czy bedzie to Facebook, czy portale typu
Wykop, skup swoje dziatania promocyjne na ludziach, ktérych materiat
moze zainteresowac. Zaangazuj znajomych, aby pomogli ci w promocdji,
szczegolnie na poczatku. To pomoze osiggnac efekt kuli $nieznej

- dodaje Michat Adamczyk.

Jest tez drugie podejscie. - Moze to zabrzmi banalnie, ale dobry materiat sam
sie bedzie promowat. Zobacz najlepsze filmy wiralowe, gdzie pomyst na film

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

wychodzi od jego kontekstu (Cybermarian - Brzydcy i wsciekli

- premiera hitu kinowego), dreszczyku emocji (SA Wardega i wyczyny
zombie) czy promocdji(Tic Tac Paris - Worst Breath in the World) - twierdzi
Adam Gotub. Jednak i on radzi nie zostawiac¢ wszystkiego w rekach
internautéw. - Zanim staniesz sie inspirujgcym artysta, ludzie muszg
najpierw ciezobaczy¢. A wiec postuj, komentuj i udostepniaj film,

gdzie tylko mozesz. Tylko bez spamowania oczywiscie.

Film wirusowy krok po kroku

Dobry pomyst, nienaganne wykonanie i skuteczna promocja, to jednak
dopiero pofowa drogi tworcow. W ich $wiecie liczy sie cos wiecej. Swietym
Graalem yutuberow jest stworzenie virala, czyli filmu, ktory w krotkim czasie
osiggnie zawrotng popularnosc¢. Liczong nie w tysigcach, ale raczej setkach
tysiecy lub milionach odston.

Najstynniejszym na $wiecie youtuberem z Polski jest SA Wardega, ktéry
zastyng w sieci psem-pajakiem, a wczesniej brawurowymi ucieczkami
przed policja. Dzisiaj jego kanat subskrybuje ponad trzy miliony
internautéw, a wszystkie filmy zgromadzity zawrotng liczbe niemal

pot miliarda wyswietlen.

Zapytalismy ekspertow, jak powtdrzyc jego sukces. Innymi stowy, czy
istnieje przepis na stworzenie virala. Niestety. Nie dos¢, ze nie udato sie
nam wykrystalizowa¢ cho¢by najbardziej ogolnej formuty, to stwierdzili
oni, ze takowa w ogodle nie istnieje. Zdaniem naszych rozmowcow,
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stworzenie virala w pojedynke, bez profesjonalnego sprzetu, aktoréw
i kosmicznego budzetu nie jest wiasciwie mozliwe.

- Aby powstat dobry film tak zwany wirusowy, trzeba mie¢ po pierwsze
duzy budzet, po drugie - kapitalny pomyst, a po trzecie: swietng ekipe do
jego realizacji - mowi Olgierd Cygan. | dodaje: zaden, powtarzam - zaden
- branzowy film wirusowy nie powstat przez przypadek, bez budzetu

i godziwego wsparcia mediowego. Przy dzisiejszym nattoku tresci

w internecie, kluczowe sg pierwsze dni, kiedy film musi osiggna¢ mase
krytyczna, po ktérej ewentualnie moze zy¢ dalej wiasnym zyciem. Ale

w wiekszosci przypadkéw wskazane bedzie jego dalsze

i przemyslane wspieranie.

Co z tymi, ktérym udato sie zaistnie¢ w sieci bez wiekszego budzetu?

Na przyktad jak Wardedze. Specjalisci przekonuja, ze byt to zupetny
przypadek. Mimo to, prébowac warto. - Badz prawdziwy i wiarygodny.

Z takim przekazem ludzie beda mogli sie identyfikowac. Badz oryginalny
i zaskakujacy, bo tylko tak zachecisz ludzi do klikniecia "udostepnij"

pod twoim filmem - podsumowuje Adam Gotub.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie
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Kampanie wideo w poréwnaniu z innymi formami
reklamy w sieci wypadajg drogo. Gorzej, koszt
dotarcia do uzytkownika jest tu wyzszy niz w
telewizji! Z drugiej strony, dajg nieporownywalnie
wieksze mozliwosci marketingowe, takie jak
precyzyjne targetowanie czy personalizacja.

| pozwalajg dotrzec do tych uzytkownikow, ktérzy
telewizora nie wtgczaja. Jak je robic¢ dobrze, a przy
tym optymalizowac koszty? O tym miedzy innymi
MOwig zaproszeni przez nas eksperci.

Jak w.internecie wyglqdajq koszty dotarcia z reklamq wideo do jednego
uzytkownika w poréwnaniu z telewizjq?

Po sprowadzeniu do jednego mianownika reklam wideo w internecie oraz telewizji, pod
kgtem kosztu dotarcia telewizja zostawia daleko w tyle internet. Reklama online wideo jest
drogim narzedziem do budowania zasiegu. W przypadku najpopularniejszych grup
zakupowych réznice te wahaijq sie od kilkunastu do kilku tysiecy procent. Dlatego tez wideo
w internecie nie jest przez reklamodawcoéw traktowane jako narzedzie do budowania, ale
jako sposéb dobudowania zasiegu kampanii.

Podejscie takie powoduje, ze planowanie telewizji oraz wideo w internecie powinno przyjqc
bardziej spojny charakter. PowinniSmy moéwic o catosciowym zasiegu komunikacji wideo
obejmujqcej rézne punkty kontaktu konsumenta z mediami (telewizje, komputer,
smartphone). Wykorzystanie narzedzi internetowych moze podnies¢ jednostkowy koszt
dotarcia dla catej kampanii, ale przy dobrej analizie przyniesie dodatkowe benefity dla
komunikacji. Kompleksowe podejscie do wideo pozwoli na pogtebienie analiz
przeprowadzonych dziatan, a w dtuzszym terminie na optymalizacje kosztéw dotarcia.

Warto réwniez pamietac o wartosciach dodanych wideo w internecie, ktére nie sq
uwzgledniane przez koszt dotarcia. Wideo jest przede wszystkim interaktywne, przez co
w duzo wyzszym stopniu mierzalne. Umozliwia poznanie i segmentacje internautow
zainteresowanych naszq markgq, co w dtuzszej perspektywie przesunie ciezar komunikacji
wideo z budowania sSwiadomosci i wizerunku w strone zaangazowania, lojalizacji

i wciggania w Swiat marki.

Michat Taranta
head of digital zenith, ZenithOptimedia Group
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Jak wyglgda skutecznos¢ kampanii wideo na tle tradycyjnych
formdisplay?

Szereg okolicznoscisprawit, ze format video on-line nie tylko oszatamia dzis
najrézniejszymi krzywymi wzrostu, ale tez rozpala wyobraznie marketeréw,
wydawcow.i przedsiebiorcow.

Wedtug prognoz Forrester Research do 2019 potrojq sie wydatki na reklame video w sieci.
Zachecajq do tego imponujqce wyniki CTR reklam video. Niektdre Zrédta podajg, ze sq one
siedmiokrotnie wyzsze niz w przypadku formatoéw display (dane DoubleClick z 2014: 1,84
proc. vs 0,24 proc.). Ale sq tez takie, ktére méwiq nawet o kilkudziesieciokrotnosci.
Pamietajmy jednak, ze te kliki to czesto po prostu odtworzenia. lle z nich kieruje do
landing page’y, formularzy, zakupow i czy ta sciezka konwertuje lepiej niz przez display
lub search - to osobne zagadnienie, wymagajqce najczesciej indywidualnych analiz

i optymalizadji.

Jedno jest pewne: warto przetestowac, jak reklama video bedzie radzita sobie

w zestawieniu ze statycznym formatem display w analogicznych warunkach, czyli przy
identycznym miejscu wyswietlania, wielkosci formatu i grupie docelowej. Nastepnym
krokiem natomiast moze by¢ préba zautomatyzowania dotarcia w potqczeniu

z personalizacjq tresci - tak jak w czasie kampanii Land Rovera, podczas ktorej
wygenerowano 700 réznych klipéw reklamowych.

Osobngq zupetnie historiq jest wykorzystanie video on-line do kampanii brandingowych.
Badania IAB i Nielsena dowodzgq, ze skutecznos¢ w tym obszarze przewyzsza juz nie tylko
display, ale réwniez reklame telewizyjnq. Tu jednak KPI sq inaczej dobierane

— klik nie musi by¢ priorytetem.

Norbert Piotrowski
strategic planner, GoldenSubmarine

Jak zmienia sie rynek agencji produkujqcych materiaty wideo?
Czy da sie tu zaobserwowac jakies trendy?

Kreatywnos¢, personalizacja i efektownosc to najbardziej pozgdane cechy na rynku
wideo. A wszystko to napedza ciggta gotowos¢ na zmiany. Stqd agencje zaczynajq coraz
odwazniej siegac po kompetencje digitalowe. Nie wspominam nawet o YouTube’ie, ktory
jest socialowym must have. Jednak by nie popetniac branzowego faux pas agencje muszq
Sledzi¢ zmiany w popularnych platformach wideo, ktérych jest coraz wiecej. A to dopiero
poczqtek - bo jest jeszcze wielki potencjat rynku mobile (szczegdlnie reklamy), ktéry ma
znaczny wptyw na panujqce trendy.

Pierwszy przyktad z brzegu: personalizacja materiatéw wideo, ktdre dostosowujq sie do
systemu operacyjnego urzqdzenia albo do nastroju uzytkownika. Dzieki temu mozna o
wiele skuteczniej dotrzec¢ do odbiorcy z wybranym przez nas komunikatem. Jednak by nie
sptaszczac takiej komunikacji, agencje wideo ktadq duzy nacisk na interakcje

z uzytkownikiem. Dzieki narzedziom digitalowym nie tylko mozna przekazac tres¢, ale
takze zaprosic¢ do emocjonujqcej zabawy z markq czy firmq. Agencje powinny
specjalizowac sie w krotkich formach i nadgzac za socialowym video hypem.

Dariusz Szpak
co-owner / creative, OX Media
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Jak reklamodawcy postrzegajq dzis kampanie wideo? Czy wsrod
marketerow rosnie zainteresowanie nimi i Swiadomos¢
mozliwosci, jakie dajq?

Markisq sSwiadome przewag, jakie dajq tresci wideo nad pozostatymi typami kontentu.
Od dfuzszego.czasu obserwujq wzrastajqcq skutecznos¢ materiatow wideo w social
mediach. W-2014 roku ponad 50 proc. codziennie powracajqcych uzytkownikow
Facebook.com oglgdato minimum 1 wideo dziennie. Marketerzy pamietajq tez o latach
przyzwyczajen konsumentow uksztattowanych przez telewizje. Takze nie postrzeganie
jest tu wyzwaniem. Jest nim raczej kwestia budzetdw, jakie nalezy zaangazowac

w przygotowanie materiatéw wideo dobrej jakosci, a nastepnie w ich odpowiedniq
dystrybucje. Bowiem aby zrobic to dobrze, nalezy zaangazowac okreslone, wcale
niemate srodki. Koszty tworzenia krotkich filmikoéw startujq od co najmniej kilkunastu
tysiecy ztotych. A wsparcie dystrybudji jest co najmniej kilkukrotnie, jezeli nie
kilkunastokrotnie, drozsze.

A co z mozliwosciami? W czasach gdy tzw. Millenialsi konsumujq internet przez swoje
smartfony (70 proc. oglgdalnosci mfodziezowych kanatéw na Youtube pochodzi wtasnie
z platform mobilnych) - walka o ich uwage staje sie wybitnie trudna i zazarta. Poswiecajq
dostownie kilka minut na obejrzenie filmu - tyle ile kiedys trwat trailer. Do tego wymagajq
materiatéw catkowicie dostosowanych do swoich potrzeb. Jezeli marki sq w stanie
dostosowac sie do nowych regut gry, to w zamian mogq oczekiwac poswiecenia czasu
przez mtodych ludzi i zdobycia ich chwilowej atencji. Jezeli uwazacie, ze nie jest to takie
trudne, to sprobujcie to sami zrobic¢ innymi narzedziami. ,Na koniec dnia” wideo

i tak ma najwiekszy potencjat.

Olgierd Cygan

CEO / managing partner w Digital One

L

Jak ocenia Pan jakos¢ materiatow wideo realizowanych przez
najwieksze polskie portale?

Na najwiekszych polskich portalach panuje na razie, nazwijmy to, “wideo-spontan’.
Formaty realizowane specjalnie do internetu mieszajq sie z telewizyjnq sieczkq, nie
produkowang na zaméwienie, ale pozyskiwanq przez portale z ré6znych Zrédet. Efekt jest
taki, ze w jednym miejscu spotykajgq sie stare telewizyjne gwiazdy i nowe gwiazdy Youtuba.
I jest to nawet zabawne, bo mtodzi uzytkownicy portali znajq gfdwnie Youtuberdw, a ich
ramowkowi rodzice - swoich telewizyjnych idoli.

Na polskim rynku najbardziej interesujgcq polityke wideo prowadzi dzis Wirtualna Polska.
Cykl: “Dziejesiew...” jest tworczym rozwinieciem hasta kampanii reklamowej portalu.

Z tego sprawnie realizowanego multi-tematycznego formatu newsowego widz ma szanse
dowiedziec sig, co sie dzieje w najwazniejszych dziedzinach zycia.

Na innych portalach wciqz jeszcze nie wida¢ kompleksowej polityki redakcyjnej

w odniesieniu do tresci wideo. Wtascicieli portali nie trzeba juz wprawdzie przekonywac,
Ze autorski kontent wideo to kofo zamachowe internetu, ale stworzenie nowego dziatu
wideo to spora inwestycja, na ktorqg na razie nie sq jeszcze w petni gotowi. Wszystko
bedzie zalezafto od tego, jak szybko i w jakim procencie telewizyjne budzety na reklame
telewizyjnq przejdq do sieci.

Cieszy natomiast rozpoczecie produkcji autorskich materiatéw wideo przez wiodqce

portale technologiczne (antyweb, spidersweb). Na razie to skromne poczqtki, ale ambitne
w tresci i sympatyczne w formie.

Jozef tukasiak
prezes zarzqdu, amacom.tv
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Wiele srednich i matych serwisow internetowych publikuje na swoich
przestrzeniach materiaty wideo za posrednictwem YouTube. Z jakimi
kosztami nalezy sie liczy¢, jesli chce sie wdrozy¢ dedykowane rozwiqzanie
do emisji wideo?

YouTube buduje swojq przewage, bo oferuje platforme i infrastrukture jako darmowgq ustuge bez zadnej
finansowej bariery wejscia. Dtugofalowo jednak to wtasnie YouTube zarabia na naszych tresciach, a my
mamy z tego utamek zyskow.

Wtasna platforma to poczqtkowy koszt wdrozenia, ktory nie rézni sie zasadniczo od wdrozenia
dedykowanej strony czy aplikacji na CMS. Nie trzeba jej budowac od nowa, ale dostosowac do potrzeb
biznesowych i oczekiwan uzytkownikow.

Poza wdrozeniem dochodzq koszty zmienne, ktdre zalezq tak naprawde od sukcesu udostepnianych
tresci. Im wiecej 0sob oglqda nasze wideo, tym wiecej GB wideo trzeba rozliczy¢. Dobrze zbalansowany
model pozwala zarabia¢ na kazdym obejrzanym materiale i spokojnie pokrywa koszty.

Im wiekszy sukces, tym mniejsza stawka za kazdy GB, dlatego ciezko jest rzuci¢ pojedynczq kwote.
Trzeba tak dobra¢ model biznesowy, zeby zaczq¢ rozmawiac o zyskach, a nie kosztach oraz tak
skalowac biznes, zeby minimalizowac ryzyko na poczqtku. Dzieki temu wydatki sq niskie, a zarobki
szybko sie pojawiajq.

A zarabia¢ mozna na reklamach i ich targetowaniu, na subskrybcji dostepu oraz na transakcjach za
kazde wideo. Mozna tez tqczyc te modele lub potraktowac wideo jako kanat zasiegowy lub kanat
interakcji z odbiorcq marki i osiggac cele biznesowe dzieki wtasnemu wideo. Wtasna platforma to
inwestycja, ktéra zwraca sie czesto jeszcze w fazie testow beta, daje duzq elastycznos¢ i uniezaleznia
nasz biznes od polityki takich firm jak Google czy Facebook.

!

( * Artur Brzyski

dyrektor ds. rozwoju, Insys

lle kosztuje stworzenie spotu reklamowego do
internetu? Czy da sie to zrobic tanio i dobrze?

Z punktu widzenia produkcji spotu, najwiekszy wptyw na cene ma technika
wykonawczai scenariusz filmu - czy zatoZzeniem jest nakrecenie tradycyjnego
spotu filmowego, czy tez wspieramy sie animacjq komputerowg. W
pierwszym przypadku, oprécz samej pracy koncepcyjnej musimy liczyc¢ sie z
kosztami aktoréw i petnej ekipy filmowej, organizacjq studia i postprodukcjq.
Duze znaczenie ma tez sam cykl produkcyjny, ktéry bedzie znacznie dtuzszy i
zdecydowanie drozszy niz w przypadku spotu animowanego.

Jesli decydujemy sie na produkcje materiatu animowanego, czas realizacji
ulega znacznemu skrdceniu. Dzieki temu jesteSmy w stanie szybko reagowac
na biezgce potrzeby marketeréw i w bardzo krétkim czasie przygotowac spot
reklamowy i fatwo wprowadzac do niego ewentualne zmiany. Co wazne,
coraz czesciej realizujemy projekty, w ktorych taka forma spotu okazuje sie
byc réwnie skuteczna jak tradycyjna produkcja video. Ten trend ma
odzwierciedlenie nie tylko w Internecie, ale réwniez w TV, gdzie widzimy coraz
wiecej animowanych spotow.

Najprostszy film reklamowy wykorzystujqcy rézne techniki animacji i
montazu video mozna zrealizowad juz za kilka tysiecy ztotych. Srodki
zaoszczedzone na produkcji warto przeznaczy¢ na zakup medidw i dzieki
temu zwiekszyc zasieg. W konkretnych przypadkach, mozemy rowniez
zautomatyzowac produkcje, generujqc rézne warianty spotu, aby
dostosowac je do kontekstu miejsca w jakim sq emitowane lub do badania
ich skutecznosci w ramach testéw A/B.

: Jakub Formela
- managing director w Agencji Interaktywnej JAMEL
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Jakie trendy rzqdzq wideo marketingiem?

Jak pokazuje The Acumen Raport: Constant Content amerykariskie nastolatki spedzajq
ponad 22 godziny-tygodniowo oglqdajqc wideo w internecie. W tej grupie nawet jeden na
trzech wskazuje, ze internetowi liderzy opinii sq wazniejsi niz telewizyjni. Potwierdza to
popularnosévlogeréw i youtuberdw, z ktérymi coraz chetniej wspétpracujq polskie marki.
Wobec potencjatu tej grupy nabywcéw marketerzy nie mogq przejs¢ obojetnie. Jednak

w przypadku produktu adresowanego do mtodej i technologicznie Swiadomej grupy
docelowej wybor narzedzi oraz kanatéw marketingowych jest szczegdlnie istotny.
Dziatania wideo marketingowe sq wyjqtkowo skuteczne np. w promogji aplikacji
mobilnych. Pokazujq to filmy, ktére powstaly dla Tymbark Run!, King of Cards czy Most
Wanted App. Aby zainteresowac wymagajqcych odbiorcéw wykorzystywane sq
niestandardowe rozwiqzania.

Bardzo atrakcyjnqg formqg wideo marketingu sq animacje, ktére stale zyskujq na
popularnosci. Dzieki nim marki mogq realizowa¢ projekty, ktore w tradycyjnym wideo nie
miatyby szans powstac. Animacje nie niosq ze sobq ograniczen — swoboda dziatania
pozwala na przekazanie wiekszej ilosci informacji w krotszym czasie. Rosnie wiec
popularnos¢ rozwiqzan tqczqcych je z tradycyjnym wideo. Powstata w ten sposéb hybryda
posiada zalety obu form. Innym, cieszqcym sie uznaniem, sposobem wykorzystania tego
kanatu mogq by¢ animacje interaktywne, w ktérych odbiorca wptywa na przebieg zdarzen
lub staje sie czesciq fabuty.

Szymon Dyjach

creative director, Me & My Friends
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Jakie sq mozliwosci personalizacji spotu wideo
przygotowywanego do internetu?

Ogromne! Podzielny to zagadnienie na dwa waqtki, filmy wizerunkowe i sprzedazowe.
Wizerunkowy film jest w Internecie najbardziej skuteczny jako viralowy. Ma on wywotac jak
najwiekszy.,szum” (ang. buzz), czyli mase komentarzy, cytowan, udostepnien i oczywiscie
wyswietler filméw. Zeby wzmocni¢ doswiadczenia klienta zwiqzane z markq, musimy
zaangazowac widza, a najlepszym rozwigzaniem jest personalizacja. Do filmu widz dodaje
zZmienne, np. swoje zdjecie, imie, miasto, wiek, teksty. Dane te mozemy réwniez pobra¢
tgczqc sie przez aplikacje Facebook’a, dzieki czemu mamy zgode widza na udostepnianie
nam zmiennych. Dane te dodawane sq do filmu i automatycznie generowane dla widza.

W przypadku dtuzszych filmoéw, internauta dostaje film na adres email, zeby nie czekat

2-4 min, az wyrenderuje sie wideo.

Filmy sprzedazowe stawiajq za cel pozyskanie kontaktu handlowego (ang. lead) bqdz
kupno produktu lub ustugi. W tym przypadku personalizacja spotu uzalezniona jest od
kontekstu (gdzie emitowany jest film, np. blog, sklep on-line) lub grupy docelowej (do
kogo kierujemy przekaz, np. targetowana zewnetrzna baza emailingowa). W obydwu
przypadkach personalizacja opiera sie na pokazaniu zmiennych produktowych.
Przyktadowo, dla e-commerce pokazujemy widzowi jego historie zakupow w sklepie
wraz z proponowanym produktem dopasowanym do klienta.

Personalizacja filmow przygotowanego do internetu ma najwazniejszy cel - wciggng¢

widza w opowies¢ marki. Doznania, jakie towarzyszqg nam w obcowaniu z naszq ulubionq
markq, wyzwalajq dtugotrwate uczucia, ktére pézniej przektadajq sie na sprzedaz.

Adam Gotub

CEO, VideoMill
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Jak zoptymalizowa¢ kanat YouTube, aby nasze materiaty wideo
wyswietlaly sie wysoko? Wedtug jakich kryteriow YouTube uktada
kolejnosé wynikow wyszukiwania?

Co.godzine na:YouTube trafia 100 godzin nowych wideo. Te Zle zoptymalizowane nie znajdq
odbiorcow. To tytut wptywa na wspétczynnik CTR, wiec nie nazywajmy go ,,materiat firmowy’,
»promocjawersja dtuga” itp. Rownie wazny jest opis, czyli streszczenie filmu. Musi by¢ unikalny

i nasycony stowami kluczowymi, ktére najlepiej wstawic¢ w poczqgtkowym fragmencie tekstu, gdyz
tylko jego pewna czes¢ wyswietla sie w wynikach wyszukiwania. Dodajemy tez linki do innych
filmow czy stron zewnetrznych, napisy i CC, czyli napisy dla niestyszqcych, co moze posrednio
wplynqc na CTR. Nie oszczedzajmy tez na tagach, ale tylko tych pasujqcych do wideo.

Na YouTube (podobnie jak w Google) waznq role w algorytmie wyszukiwania odgrywa pobieranie
materiatu. Warto dofozy¢ staran, aby wartosciowe serwisy internetowe zamiescity u siebie nasze
wideo. Uzyskamy wowczas wyzsze pozycje w wynikach wyszukiwania YouTube. Dodatkowo mozna
wstawic¢ odnosniki do swojego wideo, np. w profilach social media lub na wtasnym blogu.

Bez ciekawej tresci nie zbijemy fortuny. Potrzebna jest wzruszajqca historia lub wartosciowa
informacja, najlepiej dobrej jakosci. Uzytkownicy bedq wowczas udostepniac i komentowac
materiat wideo, a Google odnotuje to jako wartos¢. Komentarze sq bowiem najbardziej
znaczqcymi czynnikiem wskazujqcym na zaangazowanie w YouTube SEO.

Wszystkie ww. dziatania utatwiq uzytkownikom odnalezienie filmu, co przetozy sie na zwiekszenie
jego oglgdalnosci. llos¢ wyswietler wideo to rowniez czynnik rankingowy. Wiecej odtworzen to
wieksza szansa na pojawienie sie wideo w obrebie wynikéw wyszukiwania na YouTube.

Agnieszka Mielcarek
» video campaign manager w agencji Tube.AD

Jak zoptymalizowac koszty realizacji spotow wideo do
internetu?

Tym,.co przede wszystkim odrdéznia spoty internetowe od ATL-owych, jest budzet.
Coraz czesciej nie widac wyraznej réznicy w ich jakosci, za to budzet reklamy
telewizyjnejjest zazwyczaj kilkukrotnie wiekszy niz tej, ktéra sluzy¢ bedzie jako
pre-roll na YouTube. To tworzy na rynku miejsce dla mniejszych doméw
produkcyjnych, ktére potrafiq odnalez¢ sie w nowych, finansowych realiach.

Produkujqc wideo do sieci trzeba zastanowic sie, ktore pozycje w budzecie
warunkujq jakosc i finalny efekt, a ktére mozna wyrzucic z kosztorysu. Na pewno
nie warto oszczedzac na operatorze, kamerze lub aktorach. Ale warto zadawac
produkgji pytania. Moze siegnq¢ po mfodego rezysera z mniejszym portfolio, ale
wiekszymi ambicjami?

Moze nie potrzebujemy az tylu jednostek swiatta? Aktoréw czesto mozna znalez¢
bezposrednio (wszyscy sq obecni w social media) i oszczedzi¢ na marzy agencji
castingowe;j.

W ATL-u koszty rzedu kilku tysiecy zfotych znikajq w cieniu pozostafych pozycji.
W przypadku digitalu te kilka tysiecy ukryte “miedzy tabelkami” czesto ma spore
zZnaczenie.

Maciej Sawicki
CEO, Mumins Interactive
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Jak efektywnie wykorzysta¢ wideo w komunikacji e-mailowej?
W jakich kampaniach to sie sprawdzi?

Wideo jest elementem wizerunkowym, a e-mail marketing jest w gtownej mierze efektywnosciowy - jego
celem jest poprowadzenie odbiorcy maila od otwarcia wiadomosci do pozostawienia danych
kontaktowych na stronie czy dokonania zakupu. Bardzo wazne wiec jest, w jaki sposéb komunikacyjnie
potqczymy wizerunkowq site wideo, oczekujqc jednoczesnie wymiernych skutkéw mailingu - niezaleznie
od branzy.

W kazdej kampanii e-mail, nie tylko tej wykorzystujqcej wideo, istotne jest okreslenie celu i zbudowanie
wokot niego catej komunikacji. Samo umieszczenie spotu w kreacji nie sprawi, ze efekty kampanii e-mail
wzrosngq. Warto juz w temacie wiadomosci nawiqzac do tego, ze odbiorca bedzie miat do czynienia z
wideo. Dzieki temu juz na wstepie budujemy Sciezke, ktorg podqzy. Jest to szczegdlnie wazne, poniewaz
odbiorcy przyzwyczajeni sq do otrzymywania krotkich, konkretnych komunikatéw z wyraznym CTA (call
to action). Umieszczenie stowa ,,wideo” w temacie jest wiec w pewien sposob zapowiedziq, ze odebranie
wiadomosci od nas zajmie troche wiecej niz kilka sekund.

Czesto do kampanii e-mail trafiajq spoty wykorzystywane w telewizji, ktorych puenta zazwyczaj
znajduje sie na koricu - warto wiec powtorzyc jq w kreacji, np. nawiqzujqc do promocgji. Kolejnym
istotnym elementem jest przekazanie w wiadomosci korzysci pfynqcych z obejrzenia spotu, dlatego
zwroty ,,zobacz wideo, aby...; ,to wideo pokazuje...” wzmocniq przekaz wiadomosci i bedq
konsekwencjq uzytego tematu. Tworzqc kampanie wykorzystujqcq e-mail nalezy takze pamietac

o stronie technicznej. Nie kazdy klient pocztowy pozwoli na wyswietlenie wideo, np. na Gmail jest to .gif,
a Outlook nadal wyswietla jedynie stopklatke. Optymalnym jest takze, aby wykorzystany spot nie
przekraczat 30 sekund. Jesli jest on dtuzszy, warto umiesci¢ go na stronie docelowej, a w samej
wiadomosci e-mail zawrze¢ krotkq zajawke z najistotniejszymi kadrami.

Milena Stoch

email marketing manager, Sarigato

Czy reklama video rich-media przyjmie sie na polskim rynku?

Wecigz rosnie zainteresowanie klientéw reklamgq rich-media, w szczegdlnosci z
wykorzystaniem spotow video. Eksapndowalne formaty rich media video osiggajq
ponadprzecietne wyniki mediowe. Minimalny CTR dobrze przygotowanych
kampanii to.okoto 1-1,5 procent, a wskaznik ten jest czesto o wiele wyzszy i osigga az
3-5 procent..Czas spedzony z przekazem reklamowym w otwartym expandzie wynosi
Srednio 15 sekund. Takie wyniki dla standardowej reklamy display sq nieosiggalne.

Jednq z gtéwnych zalet dla reklamodawcéw jest to, ze format reklamowy
uruchamiany jest przez uzytkownika ,na zyczenie’. Klikniecie powoduje rozwiniecie
warstwy ekspandowlanej i dostep do petnej tresci. Mamy pewnos¢, ze uzytkownik
zobaczyt baner i z wtasnej woli otworzyt expand (spot video i grafika), uzytkownik
ma mozliwosé interakcji oraz przejscia na zdefiniowane strony.

Cechy reklama video rich-media:

- buduje zaangazowanie, uzytkownicy chetniej oglqdajq video;

- dzieki nieograniczonym mozliwosciom kreadji i interakcji - reklama jest bardziej
zapamietywalna, czas kontaktu z reklamgq jest znacznie dtuzszy;

- daje mozliwosci przedstawienia bardziej zrozumiatego i kompleksowego przekazu
reklamowego;

- uzytkownicy chetnie dokonujq zakupu po kontakcie z reklamgq video
(konwersyjnosc);

- uzyskuje wysokie wskazniki mediowe;

- buduje pozytywny wizerunek firmy/produktu, wiekszos¢ uzytkownikéw uwaza, ze
firmy emitujqce spoty reklamowe sq firmami godnymi zaufania.

Sebastian Swiderski
head of client service & publisher sales, Ebola Play Polska
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W jakim kierunku rozwija sie polski rynek VOD? Jak moze zmienic¢ go pojawienie sie Netflixa?

Rynek VOD w Polsce jest nadal dosy¢ mtody. Jego poczqtki byty trudne, poniewaz starano sie adaptowac w naszym kraju rozwiqzania na
przyktad z USA, gdzie od poczqtku walka o widza odbywata sie zupetnie innymi tresciami. Nasz rynek VOD podzielony jest miedzy kilku
graczy, a najwieksi z nich zwiqzani sq z grupami mediowymi. Ta zaleznos¢ ma duzy wptyw nie tylko na tresci oferowane przez serwisy
VOD, ale takze na sposob sprzedazy reklam - czesto Scisle powigzany ze sprzedazq powierzchni reklamowej w telewizji.

Z pewnosciq w ciggu ostatnich kilku lat zmienita sie zaréwno swiadomos¢ polskich dystrybutoréw filmowych, jak rowniez nastawienie
uzytkownikow do korzystania z ustug legalnych dostawcéw VOD. Pozytywnym aspektem tych zmian jest powolny, ale stabilny wzrost
liczby os6b dokonujqcych ptatnosci za oglgdane tresci - zaréwno w modelu subskrypcyjnym (SVOD), jak i transakcyjnym (TVOD). Widz
wie, Ze dzieki temu zyskuje materiat bardzo dobrej jakosci z profesjonalnq sciezkq dialogowgq, a najczesciej takze z lektorem. Sqdze, ze to,
czego oczekuje branza, a przede wszystkim widzowie, to otwarcie sie zagranicznych dystrybutoréw na polski rynek. Dotychczas
wygorowane stawki najwiekszych graczy sprawialy, ze pozyskanie praw do wielu filméw bytfo niemozliwe. By¢ moze szersza wspéfpraca
pozwoli na zmniejszenie tych kwot i odbierze widownie dostawcom nielegalnych tresci.

Obiecujqgcq kwestiq jest rowniez wzrastajqcy udziat reklamy wideo w internecie i na Smart TV w rynku reklamowym. Prezentowane w tym
modelu kampanie cieszq sie sporym powodzeniem, a uzytkownicy bezptatnych tresci zdqzyli sie juz przyzwyczaic, ze atencja podczas
bloku reklamowego jest formq zaptaty za oglgdany materiatf. Tym bardziej, ze widz zawsze ma szanse na rezygnacje z reklam, jesli
dokona niewielkiej optaty za oglgdanie filmu.

Co zmieni pojawienie sie Netflixa? Nie sqdze, aby udato mu sie w tym roku wejsc na polski rynek. By¢ moze zapadnie decyzja o jego
debiucie, ale przygotowanie licencji oraz dziatalnosci operacyjnej to skomplikowane kwestie. Jak pokazuje przyktad dziatalnosci Netflixa
we Frandji, gdzie nie udato mu sie zdobyc¢ lokalnych tresci, jego wyniki w panistwach nieanglojezycznych sq dalekie od oczekiwan.

W przypadku Polski moze by¢ podobnie. Wptyw Netflixa na nasz rodzimy rynek jest dzisiaj niewiadomgq, zaleznq przede wszystkim od
tresci i oferty cenowej, ktore zaprezentuje ten gracz. Rynek VOD jest rynkiem tresci i to one w pierwszej kolejnosci decydujq o sukcesie
bqgdz porazce danego serwisu.

tukasz Skrzypek

dyrektor ds. VOD w Agorze
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Na co zwracac uwage, przygotowujqc aplikacje mobilnq zawierajqcq materiaty wideo?

Podstawowq kwestiq, ktorq trzeba wziqc pod uwage, jest wybor sposobu dostarczania materiatéw wideo. Musimy
zastanowic sie, czy takie materiaty powinny by¢ pobierane wraz z aplikacjq (osadzone wewnqtrz aplikacji) czy moze
streamowane z serwera na zqdanie uzytkownika.

Jesli chodzi o pierwsze rozwigzanie, jego podstawowq zaletq jest brak koniecznosci dostepu do internetu podczas
korzystania z aplikacji. Co istotne, juz przy pierwszym kontakcie z aplikacjq posiadajqcq materiaty wideo, w sklepie,
uzytkownik otrzymuje informacje na temat jej wielkosci, tym samym wie, ile pamieci urzqgdzenia musi zosta¢
zarezerwowane nd jej posiadanie. Tutaj jednak pojawia sie pewna niedogodnos¢ - przestrzen na dysku drastycznie sie
kurczy, a to moze powodowac spowolnienie pracy samego urzqdzenia, a w konsekwencji niezadowolenie uzytkownika
i odinstalowanie aplikacji.

Wydawac by sie wiec mogfo, ze streaming jest lepszym rozwigzaniem - aplikacja nie zajmuje wéwczas az tyle miejsca na
dysku, mozliwe jest udostepnienie uzytkownikowi wiekszej liczby réznego rodzaju tresci etc. Niestety, musimy w tym
kontekscie pamietac, ze streamowanie materiatéw wideo wymaga dostepu do internetu. Pojawiajq sie wiec problemy
zwiqgzane z predkosciq tqcza oraz ptynnosciq odtwarzania i jakoscig materiatu wideo. Pamietajmy, ze uzytkownik moze
nie wziqc pod uwage tych przyczyn i w wyniku pojawiajqcych sie trudnosci porzuci¢ nasze rozwiqzanie na rzecz
konkurencji.

Wybér odpowiedniego sposobu dostarczania materiatow wideo powinien kazdorazowo opierac sie na analizie nie tylko
samej aplikacji, ale rowniez potrzeb usera. By¢ moze korzystne okaze sie umozliwienie uzytkownikowi podjecia
samodzielnej decyzji, czy preferuje streaming czy pobranie. Warto takze zastanowic sie, czy materialy wideo, ktére
chcemy dostarczy¢, mozna podzieli¢ na te niezbedne do pobrania oraz te do streamowania? Nalezy wzig¢ pod rozwage
wszystkie plusy i minusy obu rozwiqzan i dobra¢ ten odpowiedni dla danej sytuacji. Wskazanie jednego idealnego wyjscia
w tym kontekscie nie jest mozliwe.

tukasz Kaczmarek
cztonek zarzadu spétki appreal.net oraz partner w OSOM STUDIO

NSYS


http://www.insys.pl

Jak przygotowac materiat wideo, zeby internauci chcieli o nim mowié i share’owac?

Mark Hughes moéwi o 6 przyciskach szumu, ktére sq wedtug niego Zrédtem wirusowosci komunikatu i sq to:
- przycisk tabu (sex, ktamstwa i sprosny humor),

- przycisk rzeczy dziwnych i niespotykanych,

- przycisk tego, co wywofuje oburzenie i protesty,

- przycisk rzeczy zabawnych,

- przycisk nadzwyczajnosci,

- przycisk tego, co ukryte i sekretne.

Od siebie dodatbym jeszcze tematyke poruszajqcq istotne dla konsumentéw sprawy spotecznie, takie jak np.: kampania adoptowania pszczét
czy kampania ,,Posadz drzewo”.

Dodatkowo wszystkie aktywnosci, ktoére dajq konsumentom mozliwos¢ komunikowania ich statusu. Przyktadem niech bedzie muzeum Intela.
Wszystkie te w/w uwagi dotyczq tematyki przekazu, a nie jego formy - naprawde nie jest wazne, czy bedzie to wideo, czy cokolwiek innego.

Prawda jest taka, ze nie ma przepisu na wirusowos¢ przekazu, a nawet jesli jest, to nie zadziata on w rekach osoby, ktéra nie ma ku temu
talentu.

Sama konstrukcja wideo ma znaczenie jedynie z perspektywy jego zastosowania. Materiat wideo dedykowany do uzycia w TV czy jako rich
media rzqdzi sie swoimi wtasnymi, odrebnymi regutami dotyczqcymi m.in. dtugosci, liczby komunikatdéw, intensywnosci przekazu w czasie itd.

Osobngq kwestiq jest kampania wspierajgca propagowanie materiatu wideo - jest ona gwarantem osiggniecia okreslonego zasiegu
i zdecydowanie zwieksza réwniez szanse na wygenerowanie dodatkowego, wirusowego zasiegu. W tym miejscu dochodzimy do sedna sprawy
- zasieg wynikajqcy z wirusowosci komunikatu zostaf okreslony jako ,,dodatkowy”.

Michat Siejak

dyrektor zarzadzajacy NuOrder (6ix WoMM & Social Media i E_misja Interactive 360)
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Interaktywnie.com to specjalistyczny magazyn dla wszystkich

Adres i siedziba redakg;ji pracujacych w branzy internetowej oraz tych, ktorzy sie nig pasjonuja.
Serwis zintegrowat takze spotecznos¢, klika tysiecy oséb, ktore
wymieniaja sie tu doswiadczeniami, doradzaja sobie, pisza blogi,
rozmawiajq o najnowszych rozwigzaniach.

: *
iINnferaktywnie.com

Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byt branzowym blogiem. W ciggu trzech pierwszych lat
Znaczaco poszerzyt sie zardbwno zakres tematyczny jaki i liczba autoréw, ktérzy w nim publikuja. Zostato to docenione
Interaktywnie.com Sp. z 0.0. przez jury WebstarFestival i uhonorowane statuetka Webstara Akademii Internetu. Oprocz tego wortal jest laureatem
Plac Grunwaldzki 23 Grand Webstara 2008 dla strony roku.

50-365 Wroctaw

redakcja@interaktywnie.com Dzi$ Interaktywnie.com to nowoczesne internetowe medium tematyczne z codziennie nowymi newsami z rynku
polskiego i miedzynarodowego, artykutami, wywiadami oraz oméwieniami najciekawszych stron internetowych.

NIP: 898-215-19-79

REGON: 020896541 Jego redakcja przygotowuje tez cykliczne, obszerne raporty branzowe, dystrybuowane do najlepszej grupy
odbiorcow. Wsrdd nich sg specjalisci zarejestrowani w Interaktywnie.com. S to szczegdtowe opracowania dotyczace
Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we poszczegdlnych segmentdw rynku internetowego i zmian, ktore na nim zachodza.

Wroctawiu VI Wydziat Gospodarczy Krajowego

Rejestru Sadowego KRS 0000322917 Raporty promowane sg takze kazdorazowo tuz po publikacji w najwiekszym polskim portalu finansowym — Money.pl.
Od stycznia 2009 Interaktywnie.com jest bowiem czescig Grupy Kapitatowej Money.pl.

Kapitat zaktadowy 6 000,00 zt
Wiecej raportow: www.interaktywnie.com/biznes/raporty

777~ .
Wykorzystane do raportu zdjecia pochodza z banku zdje¢ Fotolia.com. @ foto I I a
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