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Bartosz Wawryszuk
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Kaja Grzybowska

Pozycjonowanie na rynkach zagranicznych - Case Studies
ARTYKUE PROMOCYINY - Maciej Wozniak

Strategiczny rzut oka w strone grupy docelowej, czyli efektywne zakupy w googlowym kiosku
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Google chce promowac wartosciowe tresci, marki - siebie. Branza SEO/SEM zmienia sie powoli
Kaja Grzybowska
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Nie da sie przemoca, uda sie inteligencja?

Gdy spetnig sie zapowiedzi o sztucznej inteligencji wyszukiwarki Google, nastapi koniec black SEO? Zapewne
pozycjonowanie stanie sie duzo bardziej wymagajace i nieco juz wyswiechtane hasto ,content is king” zacznie
obowiazywac. No chyba, Ze... zamiast samouczacej sie i wyciggajacej wnioski wyszukiwarki bedzie kolejny, nieco
doskonalszy algorytm.

Jednak zmiany planowane przez Google'a to nie jedyne zmartwienie (szansa?) specjalistow od marketingu. Problematyczne
staje sie kupowanie ruchu, bo po prostu Google sie ,zapycha” Ceny za niektére frazy zmierzaja do granic absurdu. W tym
wzgledzie nic sie nie zmieni, moze byc tylko gorzej i drozej. Wyszukiwarke na rynku mamy bowiem tylko jednga i nic tego
nie zmieni. Czy na pewno? Zastanawiamy sie nad tym z ekspertami i cho¢ nikt nie ma ztudzen, ze Google pozostanie
monopolista, to jednak rysujemy kreslimy kilka scenariuszy, ktére moga doprowadzi¢ do tego, ze cho¢ moze kilkanascie
procent uda sie gigantowi odebrac.

Ekspertow poprosilismy rowniez o prognozy dotyczace rozwoju rynku. Nie ma jednomysinosci, co do tego, ile bedzie wart on
na koniec 2016 roku, ale wedtug najmniej optymistycznie nastawionego specjalisty jego warto$c siegnie 1,1 mid zt.

Przygladamy sie réwniez, czy ciggte doskonalenie algorytméw przez Google'a przyniosto oczekiwany efekt. Wnioski nie sg
szczegolnie optymistyczne. Czesto w wynikach wyszukiwar zamiast wysokiej jakosci tresci sa po prostu tresci. Wynika to
m.in. z tego, ze content marketing swietnie sie sprzedaje na prezentacjach dla klienta, ale péZniej najczesciej nie ma na niego
odpowiednio wysokiego budzetu.

7 powyzszego wynika, ze zyjemy w trudnych czasach. I co$ w tym jest. Dlatego radzimy, jak optymalizowa¢ kampanie, aby nie
Jprzepala¢”budzetdw, a w ostatnim rozdziale poprosilismy ekspertéw, aby podzielili sie swoimi refleksjami i doswiadczeniami.
Moze dzieki temu niektérym bedzie tatwiej.

Zapraszam do lektury! Bartosz Chochotowski
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DDS Poland Sp. z o.0.

ul. Kielnieriska 58 biuro@ddspoland.com
80-299 Gdarisk http://www.ddspoland.com

DDS Poland to agencja reklamowa petna innowacyjnych rozwigzan. Z powodzeniem
tworzy nowoczesne strony WWW, zajmuje sie Onsite i Online Marketingiem oraz
projektowaniem UX. Silng strong DDS Poland jest kreatywny zespdt, ktéry tworzy
oryginalne kampanie reklamowe, branding, animacje 2D/3D oraz video.

Agencja jest Partnerem Google oraz cztonkiem IAB Polska.

Alior Bank, Orange, Samsung, RTV EURO AGD, ORLEN, Sheraton, ABB, Hard Rock Cafe, Play,
Bank Zachodni WBK, Burger King, Nikon, Lenovo, Infinity, T Mobile, Klif, Empik, VISA.
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KAMIKAZE ORP

digital & performance
media

KAMIKAZE Sp. z o.0. NuOrder Sp. z 0.0.

ul. Piotrkowska 262/264 +48 42 663 05 80, +48 660 746 252 Chtodna 48/12 newbusiness@nuorder.pl
90-361 todz info@kamikaze.com.pl 00-872 Warszawa www.nuorder.pl

www.kamikaze.com.pl +48 22 257 89 81
Od 10 lat zajmujemy sie obecnoscig marek w Internecie. Planujemy i prowadzimy Jestesmy partnerem marek w zakresie kompleksowych
dziatania marketingowe w oparciu o najnowsze trendy, media i technologie. dziatar interaktywnych i kampanii performance.
,Klienci wysoko oceniaja prace agendji; s3 zadowoleni ze wspotpracy oraz Budujemy strategie marek w obszarze digital, prowadzimy kampanie interaktywne
obstugi; widza zwigzek pomiedzy kampaniami a wysokoscig sprzedazy!* i performance, produkujemy serwisy(RWD), rozwigzania mobilne, wideo do Internetu, gry.
*Raport specjalny agencje interaktywne i agencje marketingu Prowadzimy kompleksowe aktywacje marek, konkursy, loterie. Realizujemy
zintegrowanego, Media & Marketing Polska. oficjalne kapanie na forach internetowych w formie Online Eksperta.
L'Oréal Paris, Garnier, Men Expert, Orange Polska, Fundacja Orange, Boiron, CEDC, Gaspol, Isover, Lafarge, Ministerstwo Finanséw, Polpharma, Wonga

Kotlin, Wtoctawek, Organika, Spontex, Humana
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TOMASZ BONEK
MARTA SMAGA

Spobtka z o.o.

Tomasz Bonek Marta Smaga Sp. z o.0.

Ofawska 17/6 - Il pietro
50-123 Wroctaw

www.boneksmaga.pl
kontakt@boneksmaga.pl
+48 71302 75 35

Kompleksowo realizujemy projekty internetowe - od strategii, poprzez wdrozenie witryny,
do pozyskiwania uzytkownikéw i monetyzacji. Przez 11 lat tworzylismy Money.pl

- najwiekszy serwis biznesowy w polskim internecie. Nasza strategia okazata sie sukcesem.
Budowalismy nie tylko medium, ale przede wszystkim biznes online, ktéry przynosit pokazne
zyski. Doswiadczenia zgromadzone w tym czasie to nasze najwieksze know-how. Skorzystaj
znich - zacznij przy swoim projekcie pracowac wiasnie z namilSwiadczymy

takze ustugi SEO i SEM, pubilic relations, przygotowujemy reklamowe kampanie

natywne. Szkolimy, analizujemy rynki, prowadzimy due dilligence.

Ringier Axel Springer Polska, Grupa Onet.pl SA, Motor-Presse Polska, Money.pl
(Holtzbrinck Digital, Holtzbrinck Publishing Group, Handelsblatt)
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SEOgroup

al. Zwyciestwa 96/98, 81-451 Gdynia office@SEOgroup.pl, warsaw@SEOgroup.pl
ul. Dolna 11/66, 00-773 Warszawa www.SEOgroup.pl
+48 607 343 191, +48 506 114 689

SEOgroup to marka dziatajgca od 2008 roku specjalizujgca sie w najbardziej efektywnych
ustugach z zakresu akwizycji i retencji w Internecie z uzyciem najskuteczniejszych
narzedzi takich jak: SEO, PPC, SMO, buzz marketing, content marketing, itd.

Naszymi wyréznikami sa: jakos¢, bezpieczeristwo, innowacyjnosc,
ponadstandardowa obstuga klienta.

Dzieki temu nasi Klienci cieszg sie z najlepszych efektow.

DB Schenker, eButy, Gratka, Invicta, Morizon, Netia, Sferis, Showroom, Solaris Bus & Coach, Toyota
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widzialni.pl

I
widzialni.pl
Ul. Limanowskiego 8 biuro@widzialni.pl
60-743 Poznan www.widzialni.pl

+48 61 847 04 58, +48 801 011 555

Widzialni.pl to eksperci marketingu internetowego. Na sukces klientow pracuje blisko 40
0s6b — pasjonatéw branzy. Od 10 lat doradzajg w zakresie SEM, zarzadzajg kampaniami
PPC, koordynuja dziatania marketingu online oraz usability. Korzystajg z najskuteczniejszych
metod oraz narzedzi z obszaru SEO/SEM. Prowadzg szkolenia nt. reklamy w sieci,
pozycjonowania, Google AdWords oraz Analytics. Widzialni.pl moga pochwali¢ sie
certyfikatami Google. Jako marka Tube.AD prowadzg kampanie wideo na YouTube.

CUK, Wykop.pl, NaviExpert, Przelewy24, Dalkia, Kotlin, Impel, AXA, Skoda, DUON
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zjednoczenie

zjednoczenie.com sp. z 0.0.

ul.Czyzewskiego 14 biuro@zjednoczenie.com
80-336 Gdarisk www.zjednoczenie.com.pl
+48 58 552 02 23

Od ponad 14 lat pracujemy przy prestizowych projektach marketingowych. Dziatamy
kompleksowo. Realizujemy kampanie reklamowe, wykonujemy serwisy www, tworzymy
multimedia, prowadzimy dziatania w mediach spotecznosciowych i wiele innych.

Reserved, Cropp, House, Pudliszki, Proama, Browar Amber, MTV Networks Polska, Axel Springer,
Oceanic, Unitra, Tikkurila Polska SA (Tikkurila, Beckers, Jedynka), Mongird (Cosmepick)

07


http://widzialni.pl
http://www.zjednoczenie.com.pl
http://zjednoczenie.com

INTELIGENTNY GOOGLE,
NIEMRAWY MICROSOFT [ KONIEC
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Bartosz Chochotowski
redaktor Interaktywnie.com

bch@interaktywnie.com



Nikt nie ma ztudzen, ze Google

w przewidywalnej przysztosci pozostanie
monopolistg na polskim rynku. Jednak
wraz z ekspertami zaproszonymi

przez Interaktywnie.com prébujemy
przewidziec, czy jest nawet niewielka
szansa na to, ze ktos odbierze cho¢ maty
kawateczek tortu Google'owi. Zdania sg
podzielone, ale. ..
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Mozliwe jest, ze za za pare lat potentat nie
bedzie miat juz niemal stuprocentowego udziatu
w rynku. Solidnych kilka — czy nawet kilkanascie
— procent moze mu zabra¢ konkurencja,

ktéra robi co moze, ale jak na razie nie mozna
powiedzie¢, nawet z duzg doza sympatii,

ze odnosi sukcesy. Proby jednak trwaja.

Paradoksalnie, Google'owi zagrozi¢ moze nie
inna znana na rynku wyszukiwarka, ale nowy
produkt. Produkt nowy, ale wielkiego gracza.

- Zagrozeniem dla Google moze by¢
Facebook, ktory juz teraz dysponuje ogromng
bazg tresci i naturalnymi czynnikami
okreslajgcymiich popularnos¢ — lajkami — wiec
wprowadzenie opcji wyszukiwania tresci,

to tylko kwestia czasu — prognozuje Jacek
Tkaczuk, SEO Director z agencji Bluerank.

Wiesci o tym, ze Facebook tworzy
wyszukiwarke, pojawiajg sie od czasu do
czasu. Wielu ekspertéw przewiduje, ze

moze byc to rynkowy hit i wielki biznesowy
sukces Zuckerberga. Inni w to powatpiewaja.
Tymczasem inny gigant prezy muskuty, ale na
polskich internautach nie robi to wrazenia.

Microsoft prébuje,
prébuje i prébuje

- Zauwazalny jest stopniowy, choc
ciggle niewielki, wzrost popularnosci
wyszukiwarki Bing. Mysle, Zze jest
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ponad 80 kompleksowych
aktywacji marek

konkursy, loterie,
kampanie internetowe

obstuga biezaca marek

ponad 60%

ponad 350 serwisow
ponad 1200 noSnikow
i mailingow

ponad 20 produkgji
spotow i nosnikow wideo

ponad 60 gier

ponad 300 kampanii
mediowych

Search

RTB (Real Time Bidding)
display, wideo, rich media
afiliacje

Double Click

aktywacja dla lekarzy
i farmaceutow

kompleksowe aktywacje
marek farmaceutycznych

eDetailing i eLearning

serwisy CHPL i strony
z logowaniem (NIL)

Paid Social Media

kampanie product trial
& seeding

akcje na Liderach Opinii

Online Ekspert

eRzecznik
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duza szansa na kolejne wzrosty, szczegodlnie po tym, jak

wiecej mato zorientowanych internautow zacznie korzystac

z nowego Windowsa 10 — przewiduje Barttomiej Speth, starszy
specjalista ds. pozycjonowania w agencji SEO widzialni.pl.

Plan Microsoftu opiera sie na tym — jak mozna sie domyslac,
bo nie jest to oficjalne stanowisko firmy — Ze trzeba dac
uzytkownikom przyzwoitg przegladarke ze zintegrowanym
z nig Bingiem, a zaczna z tej wyszukiwarki — swiadomie lub
nie — korzystac. Edge — nastepca Explorera, jest domysling
przegladarka instalowang wraz z Windowsem 10.

- Uwazam, ze Microsoft celowo daje nowy system operacyjny
za darmo. Dobrze wie, ze to duza szansa, aby ugryz¢ troche
internetowego tortu. Celem korporacji jest, aby jak najwiecej
0s0b korzystato z Binga — dodaje Barttomiej Speth.

W Edge'u mozna oczywiscie zmienic ustawienia, aby przy
wyszukiwaniach korzystat z Google'a, ale tez nie kazdy ingeruje w opcje
programu i z lenistwa badz niewiedzy korzysta z ustawiert domyslnych.

- Juz w Windows 8 pojawita sie opcja korzystania z tej wyszukiwarki
w panelu,Start” Windows 10 pod tym wzgledem nie rozni sie

od poprzednika, a coraz wiecej osob bezptatnie update’uje

sie do najnowszej wersji systemu operacyjnego zamiast 7

czy 8. Naturalnie Microsoft promuje w ten sposéb witasng
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wyszukiwarke, ktéra w Stanach stanowi znaczgcg czesc tortu
udziatu wyszukiwarek — dodaje Andrzej Siniawski z Cube Group.

Czy wzrost liczby uzytkownikow Windows 10 ma
wplyw na zasieg i popularnos¢ Binga w Polsce?

Wedtug Statcountera zasieg Binga w Polsce — poza mobile, gdzie
stanowczo dominujg Androidy z Googlem - wzrést w ostatnim czasie az
o okofo jedng czwarta — zauwaza Andrzej Siniawski. - Jednak to wciaz. ..
tylko 2,1 proc. catosci rynku. Jednocze$nie delikatnie spadt zasieg
Google'a, wiec mozna wnioskowac, ze Bing zabiera mu uzytkownikow.

- Wiekszos¢ instalacji systemu Windows 10 odbyta sie za pomoca
aktualizacji pozostawiajac dotychczas zainstalowane programy.
Statystyki Swiadczg o tym, ze uzytkownicy nowego systemu nie
wykazali zainteresowania przegladarka Edge, ktéra nie zagrozita
popularnosci przegladarek Google Chrome i Mozilla Firefox —
zauwaza Mitosz Wozniak, Digital Marketing Director DDS Poland.

Czyzby plan Microsoftu spalit na panewce?

- Jak to zartobliwie méwi nasz informatyk:,Windows 10?7 -
najwiekszym wrogom tego nie zycze” Biorgc pod uwage, jak
nieludzkie i nieudane produkty potrafi wypusci¢ Microsoft,
trudno byc¢ optymistg w obszarze sukceséw ich przegladarki
- bezlitosnie wypowiada sie Michat Siejak z NuOrder.
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Jednak wcale taki stan rzeczy go nie cieszy. - Przydataby sie
konkurencja, bo wyszukiwarka Googlea sie zapycha, co powoduje
np. wzrosty cen dziatan AdWords — ubolewa ekspert.

Zmiana na rynku mogtaby sie dokonac nie za sprawg
lansowania alternatywnego rozwigzania roznymi
sposobami, ale w zupetnie inny sposob.

- Elementem wptywajacym na ewentualny wzrost udziatu innych
wyszukiwarek niz Google, mogtby by¢ np. jakis skandal dotyczacy
danych osobowych i nagty zwrot konsumentéw w strone wyszukiwarki,
ktéra zapewnia bezpieczenstwo i przede wszystkim mniejszy

poziom sledzenia aktywnosci — twierdzi Michat Siejak z NuOrder.

- Byto juz wiele réznych prob detronizacji Google w Polsce i przede
wszystkim mocno liczono witasnie na Binga, ktory w Wielkiej Brytanii
i za Oceanem zagarnat troche tortu. Jednak jesli przegladarka

Edge faktycznie miataby odegrac jakas$ wieksza role, to wzrost
zasiegu Binga o 1-2 procent nazwatbym sporym sukcesem

- uwaza Michat Herok, Managing Director SEOgroup.

- Cho¢ mozna mie¢ wrazenie, ze rola monopolisty rynku wyszukiwarek
jest przyznana dla Google'a na state, to jednak wiele historycznych
przyktadéw pokazuje, ze kazda firma dziata w pewnym cyklu,

po latach $wietnosci nastepuje upadek. Google znakomicie
wykorzystuje jednak swojg silng pozycje i skutecznie broni swoich
dominujacych udziatéw w rynku — zauwaza Maciej Wozniak z agencji

aporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach 2016

Jakby wygladat rynek oparty na konurencji?

Wybor wyszukiwarek i podziat budzetow musi by¢ poprzedzony analizq udziatéw w danym kraju, po
tym kanieczna jest weryfikacja zatozer na podstawie testow.

Panele reklamowe aczywiscie sie rézniq, ale ogdlne funkcje sq podobne. AdWords, rzecz jasna, jest
takim benchmarkiem.

Podstawowe réznice miedzy systemami (np. AdWords, Yandex, Bing, Baidu itd.) to: - cena

za klikniecie,- formaty reklamowe (np. w Yandex.Direct dostepny jest tylko format tekstowy
zmozliwosciq dodania obok niewielkiego baneray),- opcje kierowania (np. w Bingu ustawiamy
kierowanie na lokalizacje i jezyk na poziomie grupy reklam),- budowa reklamy (np. w Bing Ads jest
jedna linia tekstu na 70 znakéw, w AdWords standardowo - 2 linie po 35 znakéw),- mierzenie wynikéw
(np. sledzenie konwersji w rosyjskim Yandex jest mozliwe tylko w przypadku korzystania z ich systemu
web analityki),- wybieranie pozycji reklamy (np. w Yandex jest mozliwos¢ wyboru, gdzie chcemy, zeby
sie pojawiata nasza reklama w wynikach wyszukiwania, w AdWords mozemy tylko stara¢ sie ustawic¢
odpowiednie dla poszczegolnych pozycji stawki),- ranking reklamy (metody liczenia wyniku jakosci
rozniq sie w poszczegdlnych wyszukiwarkach, ponadto w Yandex ocena jakosci reklamy pojawita sie
stosunkowo niedawno - w lll kw. 2015r.)

Jak wyglgda sama réznica w kupowaniu ruchu? Podstawowym czynnikiem wplywajqcym na cene
klikniecia w wyszukiwarce jest obfozenie fraz przez reklamodawcéw. Czyli ktaniajq sie podstawy
ekonomii —im wiekszy popyt, tym wieksza cena.

Mozna to uzalezniac od zasiegéw wyszukiwarek w poszczegdlnych krajach, ktére bezposrednio
wplywajq na wybér wyszukiwarki do promogji i podziat budzetow, a wiec na obfozenie fraz
kluczowych wykorzystywanych w kampaniach searchowych.

Tak np. w Rosji Yandex czesto okazuje sie drozszy od Google’a. Chociaz w tym przypadku podziat
budzetéw przez reklamodawcow na Yandex jest czesciowo uwarunkowany kickbackami dla
partneréw Yandexa. Yandex wstrzymat wynagrodzenia dla agencji w postaci procentu od wydatkéw
w momencie zmiany algorytmdw reklamy, ale po krétkim czasie znowu do nich powrdcit. Partnerskie
agencje wiec sq zainteresowane tym, zeby wydawac wiecej w Yandex: czy to dziatajqc transparentnie
i obnizajqc prowizje na kampanie dla klientéw, czy zachowujqc zwroty dla siebie.

Andrzej Siniawski
SEM Performance Leader, Cube Group
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whites.pl. - Watpie jednak, by to akurat Microsoft mogt byc¢ firmg,
ktora jest w stanie zdetronizowac giganta z Mountain View.

Jesli nie Microsoft, to kto?

Moze wiec ktos inny? - Zadziwiajaca jest dla mnie globalna
dynamika wzrostowa wyszukiwarki DuckDuckGo. Polska nie jest
wyjatkiem. Popularnos$¢ DDG w ciggu roku wzrosta tu nawet
czterokrotnie! - zauwaza Andrzej Siniawski. - Gtéwng zaletg

tej wyszukiwarki dla uzytkownikéw jest brak pozostawiania
cookiesow. Nie ma tam tez reklam. Przynajmniej na razie.

Kto$ z czytajacych te stowa uzywa Binga? Jesli tak, to moze
nazywac sie koneserem. - Z badan przeprowadzonych na réznych
stronach internetowych wynika, ze uzytkownicy wchodzacy

na witryny z wyszukiwarki Bing sg bardziej zaangazowanymi

i lojalnymi internautami, generujacymi wysoki wspotczynnik
konwersji — mowi Barttomiej Speth z agencji widzialni.pl.

Kolejna elitarng (przynajmniej jesli chodzi o liczebnos¢)
grupa lubiaca Binga s3 osoby, ktére. .. nie lubig reklam.
W ich blokowaniu Polska jest liderem.

- W Polsce Bing po prostu jeszcze nie serwuje reklam. System reklamowy
Bing Ads,nie zna" polskiego, tzn. nie przepuszcza polskich znakéw i nie
ma opcji wyboru jezyka polskiego w opcjach kierowania — zauwaza
Andrzej Siniawski. - To moze ttumaczy¢ ten wzrost liczby fanéw Binga.
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Ale im szybciej bedzie rést zasieg tej wyszukiwarki, tym wiekszg
motywacje bedzie miat Microsoft, zeby jednak nauczyc¢ Bing Ads
polskiego, a co za tym idzie — serwowac reklamy takze w Polsce. Jesli
wiec przejscie na Bing jest ucieczka od reklam, to tylko tymczasowa.

Znacznie ciekawiej temat prezentuje sie w mobile'y,
gdzie Google nie moze juz sie czu¢ tak pewnie.

- Tu konkurencja nie sg inne wyszukiwarki lecz raczej
aplikacje mobilne — zauwaza Michat Siejak z NuOrder.

- Jakis czas temu byty CEO Google Eric Schmidt powiedziat,

ze to wcale nie Bing czy Yahoo sg najwiekszymi konkurentami
Google’a. Mato kto wie, ze w Stanach najgrozniejszy dla Google jest
Amazon - zauwaza Mateusz Rzetecki. - Wedtug badania Forrester,
w 2012 roku w USA juz 39 proc. zakupow online rozpoczyna sie od
Amazona, dla poréwnania w przypadku Google jest to 11 proc.

Skoro skazani jesteSmy na
monopoliste, to co nas czeka?

Google wprowadza zmiany ustawicznie, ale od czasu
do czasu s3 te wazniejsze, ktore zmieniajg zasady pracy
pozycjonerow. Czy tegoroczne bedga korzystne?

- Wedle oficjalnych zapowiedzi, w roku 2016 zostanie wdrozony dtugo
oczekiwany update algorytmu Pingwin, cho¢ data aktualizacji zostata
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juz raz przeniesiona. Algorytm ma dziata¢ w czasie rzeczywistym,
czyli na biezaco bedzie karat witryny o spamowym profilu linkow
dochodzacych — zapowiada Cezary Sledziak, SEO director w Cube
Group, prezes zarzadu agencji SEO SEMTEC. - W zwiazku z tym
zmiany w SERP-ach z pewnoscig beda znaczace. Licze na obnizenie
pozycji wielu,zaspamowanych” witryn, ktére nie ucierpiaty wraz

z poprzednimi aktualizacjami i nadal majg sie dobrze. Czy Pingwin
bedzie faktycznie dziatat w czasie rzeczywistym? Ciezko mi w to
uwierzy¢, zwazywszy na ogrom danych analizowanych kazdego dnia.

- Efektem bedzie wieksza liczba ciagtych aktualizacji
majacych wptyw na widocznos¢ serwiséw w wynikach
wyszukiwania — dodaje Mitosz Wozniak z DDS Poland.

- W ekstremalnej sytuacji moze to bardzo mocno utrudnic¢
wspomaganie procesu pozycjonowania odnosnikami zewnetrznymi
- przewiduje Barttomiej Spethz agencji SEO widzialni.pl

Rewolucji nie przewiduje Robert Sosnowski, dyrektor zarzadzajacy
agencji Biuro Podrézy Reklamy. - Nie spodziewam sie gwattownych
zmian — mowi. - Google umacnia swojg pozycje, realizuje wiele
projektdw poza wyszukiwarkg, na ktore zapewne potrzebuje
finansowania i mysle, ze nie jest on raczej sktonny do eksperymentow.
Wiec spodziewatbym sie stabilnosci jesli chodzi o SEM. W przypadku
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SEO mysle, ze Google zrobit juz wiele, zeby pokazac, ze nie bedzie
tolerowat nieczystych zagrywek. Wiele firm nauczyto to pokory.

Ciekawg zmiang na rynku marketingu w wyszukiwarkach moze
by¢ mozliwosc¢ reklamy wideo w wyszukiwarce Google.

- Funkcjonalnosc ta nie zostata zapowiedziana w bezposredni
sposob, ale dostepnosc wszystkich kampanii TrueView w systemie
AdWords i testowanie mozliwosci wyswietlania kreacji wideo

w wyszukiwarkach Google, Bing i Yahoo pozwalajg wierzy¢

w szybkie wdrozenie tej mozliwosci. Pozwoli to kanatowi

SEM stac sie jeszcze bardziej istotnym segmentem cyfrowej
reklamy w najblizszej przysztosci — mowi Mitosz Wozniak.

Czy Google bedzie inteligentny?

W minionym roku najwazniejszym wydarzeniem byto wprowadzenie
RankBrain przez Google'a. Jest to element algorytmu, ktory
wykorzystuje sztuczng inteligencje i systemy uczace sie.

- Jedno jest pewne: w SEO nic nie bedzie juz prostsze. RankBrain
bedzie odgrywat coraz wiekszg role, a préby oszukania algorytmu
beda coraz bardziej bezowocne. W 2016 roku optymalizacje strony
zastapig badania dostepnosci i uzytecznosci serwisu, a link building
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zostanie wypierany przez koncepcje budowania swiadomosci
marki w internecie — przewiduje Maciej Wozniak z whites.pl.

- Najprawdopodobniej tez coraz bardziej widoczne beda dziatania
Google Quality Team, poniewaz nie wszystko da sie ocenic¢ algorytmem.
Tak wiec Google zdecydowanie dazy do dalszej poprawy jakosci
wynikow wyszukiwania prezentujac takie strony, ktére majg najwieksza
wartos¢ dla uzytkownikéw — spodziewa sie Jacek Tkaczuk.

- Google Search Quality Team dostat dodatkowe wsparcie

w postaci RankBrain, algorytmu opartego o uczenie maszynowe

i semantyke. Poki co, jego wyniki sg najpierw interpretowane

przez pracownikow internetowego giganta. Wydaje sie jednak,

ze catkiem niedtugo stanie sie on catkowicie automatycznym
narzedziem. Bedac swiadomym potencjaty, jaki drzemie w dziedzinie
systemow uczacych sie, mozna spodziewac sie kolejnej rewolucji

w SEO - zapowiada Jakub Bieganowski z widzialni.pl.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach 2016
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ARTYKUL PROMOCYIJNY

SZTUKA MARKETINGU A LA
PABLO PICASSO

Mitosz Wozniak
Digital Marketing Director DDS Poland



Maowiac o sztuce... w nie tak odlegtym
ubiegtym stuleciu pewien hiszpanski
malarz, znany szerszemu gronu jako
Pablo Picasso, zaproponowat swojej
dobrej przyjaciétce, ze namaluje jej
portret. Ta, Swietnie znajac talent Picassa,
zgodzifa sie bez namystu. Zanim jednak
usiadfa wygodnie w fotelu, Picasso
wykrzyknat,Gotowe!” Zdziwiona
zapytata: Ale jak to?! Przeciez dopiero
przysztam! W odpowiedzi Picasso
spokojnym gtosem odrzekt — Chyba
zapomniafas, ze znam cie juz prawie
czterdziesci lat!
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Nie bedzie to jednak tekst o malarstwie,

a o sztuce. Tym razem bedzie to sztuka
marketingu. Picasso i marketing? W rzeczy
samej. Idac $ladem tej historii o Picassie,
przychodzi mi do gtowy jedna mys| -
sztuka tkwi w dobrym poznaniu.

Dobra przyjaciotka...

Kluczem do udanego portretu w przypadku
Picassa i jego przyjacioftki, nie byt tym

razem jego wysmienity talent, choc

i ten miat tu zapewne niemate znaczenie.
Mistrz opart swoj akt tworczy na dobrej
znajomosci modelki. | moge zapewnig,

ze to naprawde swietna taktyka...

Personalizowana komunikacjakreacji mailingowej i na stronie docelowej
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Jednak w mitosci, jak i w zyciu — nic nie jest tak proste, jak mogtoby sie
wydawac. Obecnie, wielos¢ dostepnych marek, sprawia, ze rynek staje
sie bardziej wymagajacy, a proces dotarcia marki do klienta okazuje
sie duzym wyzwaniem dla marketerow. Zarowno lokalne marki, jak

i wielkie miedzynarodowe brandy codziennie musza mierzy¢ sie

z przeszkodami stojagcymi na drodze do konsumenta. Przy obecnym
postepie technologicznym branza zyskata jednak catg palete narzedzi,
dzieki ktérym moze tego dokonac, ale i jednoczesnie dziatania te
wymusity zmiane podejécia do konsumenta. Media spotecznosciowe,
ktére wkroczyty juz niemal do kazdej sfery naszego zycia oraz
nastawienie na komunikacje jeden do jednego” staja sie motorem
wiekszosci dziatant marketingowych. Wszystko z mysélg o uzytkowniku
- to mantra codziennie powtarzana przez rzesze marketeréw.

...czy przelotna znajoma?

Aby jednak dobrze zrozumie¢ fenomen postepu i zachodzacych zmian,
musimy wréci¢ na chwile do korzeni i zacza¢ historie od poczatku.

Wrécmy wiec do poczatku lat 90., kiedy w Polsce rozpoczeta sie
transformacja, ktéra otworzyta nasz rynek na zagraniczne marki.

Byt to okres bardzo duzych inwestycji, ktére miaty zagwarantowac
poszczegodlnym produktom status lidera w branzy na dhugie lata.
Prowadzone na wielka skale dziatania opieraty sie na klasycznym
podejsciu marketingowym nastawionym na produkt. Promocja
zagranicznych bestselleréw prowadzona byfa bez analizy nowej,
dopiero raczkujacej grupy konsumentow, a brak znajomosci potrzeb
grupy docelowej tylko pogtebiaty btedy obranej strategii.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach 2016

Jedna z najwiekszych porazek reklamowych prowadzonych w ten
sposdb byfa kampania reklamowa szamponu Wash&Go. Strategia
polegafa na rozdawaniu darmowych prébek, co umniejszato wartosc
produktu, a hasto promocyjne byto nastawione na odzywke, o ktorej
nikt wtedy w Polsce nie styszat. Postawiono takze zbyt duzy nacisk

na niepraktykowang przez spoteczenstwo codzienng higiene

wiosow. Wszystko to w potgczeniu przyczynito sie do porazki na
naszym rodzimym rynku. Co ciekawe, te same dziatania promocyjne
przyniosty oczekiwane efekty wsrdd spoteczenstwa krajow zachodnich.
Dlaczego? Marketing dopiero zaczat poznawac Polske. ..

Panna nie byta zbyt posazna

Pierwsze kroki ku trwatej znajomosci nie byty jednak najprostsze.
Poczatkowo stosowano marketing w jego tradycyjnym podejsciu,

a dopiero z czasem, wraz z postepem technologicznym zaczeto
podejmowac proby marketingu cyfrowego, ktory w potaczeniu

z mozliwosciami oferowanymi przez Internet zyskat nowe znaczenie
i dawat nowg jakos¢ podejmowanych dziatan. Jednym z kluczowych
momentéw byto pojawienie sie systemu Google AdWords, ktory na
poczatku swojego istnienia posiadat zaréwno braki w funkcjonalnosdi,
jak i raportowaniu. Ciezko nam w to dzisiaj uwierzyc, ale system,
ktory wystartowat w 2000 roku, dopiero 2 lata pdzZniej przeszedt na
model rozliczen za klikniecie, a dopiero w 2007 roku umozliwiono
marketerom analize skutecznosci wyszukiwanych haset.

Systematycznie rozbudowywano mozliwosci analizy
prowadzonych kampanii, dopiero pod koniec 2012
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umozliwiono integracje danych Google Analytics z Google
AdWords pozwalajaca na jakosciowg analize ruchu.

Dzis juz wiemy, ze aby moc skutecznie prowadzi¢ kampanie reklamowa
nastawiong na uzytkownika, powinnismy najpierw jak najlepiej go
poznac. Aktualnie, dostepne funkcjonalnosci i mozliwosci kierowania
reklam do grupy docelowej na podstawie danych Google Analytics
umozliwiajg precyzyjne dotarcie do potencjalnych klientow.,

Segmentowanie raportéw umozliwia poznanie danych demograficznych grupy docelowej
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Flirt przerodzit sie w dtugotrwata relacje

Wprowadzenie nowych narzedzi analizy pozwolito na rozwoj
intensywnej, ale i bliskiej wiezi miedzy uzytkownikiem

a marka. Dzi$, po wielu probach i btedach, znajgc konsumenta

i jego oczekiwania, mozemy precyzyjnie ukierunkowac strategie
reklamowe i okresli¢ skutecznos¢ wybranych dziatan.

Jak to wyglada w praktyce? Prowadzac dziatania reklamowe dla banku,
ktérych celem jest sprzedaz produktéw finansowych w lokalnych
placowkach, optymalng strategia jest stworzenie dedykowanej kampanii
kierowanej na urzadzenia mobilne zawezong lokalizacyjne. Aby moc
przeprowadzac efektywne testy i biezgcg optymalizacje tworzymy co
najmniej kilkanascie grup reklamowych, ktére réznia sie dostawcami
potgczenia internetowego (operatorzy sieci komorkowych i sieci Wi-Fi)
oraz modelami urzadzen, a kierowanie w sieci reklamowej uwzglednia
kombinacje stéw kluczowych, wybranych miejsc docelowych

i niestandardowych odbiorcéw o podobnych zainteresowaniach.
Mierzenie efektywnosci i optacalnosci kampanii umozliwia sledzenie
konwersji offline za pomocg niepowtarzalnego identyfikatora,gclid”

Warto testowac rozne potaczenia metod kierowania w zaleznosci
od celow naszej kampanii, aby moc dotrze¢ do potencjalnych
klientéw. Dodatkowo mozliwos¢ analizy efektywnosci

naszych dziatan reklamowych ukierunkowanych na grupe
uzytkownikéw stanowi podstawowa informacje zwrotng od
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konsumentow umozliwiajaca biezaca optymalizacje dziatan
i efektywne skalowanie kampanii marketingowe.

Elementy optymalizacji kampanii na urzqdzenia mobilne

Owoce naszej mitosci

Powrd¢my na chwile do wieku XX i Picassa malujgcego przyjaciotke.

Stworzenie dziefa zajeto mu zaledwie pie¢ minut, ale dostateczne
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poznanie az czterdziesci lat. My, nie mamy dzis czterdziestu lat, by
poznac¢ konsumenta, bo przy obecnym rozwoju technologicznym
i wymaganiach rynku musimy dziafa¢ coraz sprawniej i szybciej.
Marketing czesto wymusza dziafania tu i teraz. Jak wiec, przy takich
okolicznosciach, przej$¢ na nowy poziom relacji z uzytkownikiem?

Nie szukajac daleko, przytocze przyktad z wiasnego
podworka. Stajac przed zadaniem prowadzenia kampanii
marketingowej w wyszukiwarce dla dewelopera, razem

z zespotem, mielismy pozyskac¢ nowe kontakty i generowac
sprzedaz inwestycji mieszkaniowej. Dziatania reklamowe
byty prowadzone jedynie za pomocg tradycyjnych
nosnikow, a kampania miata wspierac biezace dziatania
sprzedazowe, wizerunkowe i komunikacyjne dewelopera.

Wstepem do dalszych dziatan byto zbadanie danych
demograficznych dotychczas generowanego ruchu na
stronie. Juz na tym etapie dziatan udato sie pozyskac
kluczowe dane, ktére réznity sie od wyobrazen klienta.

Efekty prac pozwolity nam na przygotowanie efektywnej
kreacji do promocyjnej kampanii wakacyjnej, ktora w spojny
sposob byta kontynuowana w Internecie. Pozytywne efekty
kampanii pomogty w realokacji budzetu i rozszerzaniu
dziatan reklamowych online. Co istotne, udato sie nadal
systematycznie zwiekszac efektywno$¢ kampanii, pomimo
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wygaszonej promodji, a efekty analizy interakcji z reklamami
graficznymi w postaci zdjec i wizualizacji miaty bezposrednie
przetozenie na kreacje wykorzystywanena stronie WWW.

Podjete dziatania przyniosty efekty w postaci ruchu o poziomie
konwersyjnosci zblizonym do sklepow e-commerce. Istotnym
elementem wspierajgcym reklame w wyszukiwarce na precyzyjne
frazy kluczowe byta kampania w Sieci Reklamowej Google, ktéra
wygenerowata 9% bezposrednich konwersji oraz 12% konwersji
wspomaganych. Koszt bezposrednich konwersji z sieci reklamowej

byt tylko 10% wyzszy od konwersji z ptatnych wynikow wyszukiwania.

Uzyskiwanie 100% widocznosci na wybrane frazy kluczowe w ramach dziatari SEO
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Prowadzone rownolegle dziatania w bezptatnych wynikach
wyszukiwania pozwolity osiggna¢ 100% widocznos$¢ w TOP10 na frazy
kluczowe zwigzane bezposrednio z inwestycjg mieszkaniowg ustalone
po wykonaniu audytu tresci i struktury witryny. Zwiekszenie widocznosci
na precyzyjne frazy kluczowe pozwolito uzyskac prawie 50% udziat
ruchu organicznego w $ciezkach marketingu wielokanatowego.

| zapewniam, nie byta to przelotna znajomosc. ..
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WICELIDER RYNKU MA SIE
DOBRZE, CHOC PEWNIE SKAZANY
JEST NA CIAGLE BYCIE DRUGIM

Bartosz Wawryszuk
redaktor Interaktywnie.com

bch@interaktywnie.com



Wszystko wskazuje na to, ze rynek
marketingu w wyszukiwarkach w 2015
roku osiggnat w Polsce wartos¢ ponad
miliarda ztotych. Nie ma jeszcze
wprawdzie danych za caty rok, ale
badania ujmujgce pierwsze potrocze
wskazywaty wynik ponad pot miliarda
ztotych. Jak przewidujg eksperci z branzy,
2016 rok bedzie dalej czasem wzrostu
tego sektora.
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Sektor marketingu w wyszukiwarkach

w pierwszej potowie 2015 roku stanowit

35,6 proc. wartosci rynku reklamy online

w Polsce. A skoro, jak wynika z badania IAB Ad
Ex, wartosc reklamy cyfrowej w pierwszych
dwoch kwartatach ubiegtego roku wynosita
1,446 mld zt, naktady na SEM oscylowaty wokot
kwoty 514 mIn zt. Regularne badania rynku
przeprowadzane przez IAB Polska pokazuja,
ze w ujecie kwartalnym, zwykle druga czes¢
roku, a zwtaszcza czwarty kwartat, przynosi
wieksze nakfady na reklame w internecie.
Mozna zatem wnioskowa¢, ze w 2015 roku
nakfady na SEM w polskiej sieci przekroczyty
o kilkadziesigt milionéw prég miliarda
Ztotych. Pokrywa sie to zresztg ze srednig

z prognoz ekspertéw, ktorg Interaktywnie.

com publikowato w poprzedniej edydji
raportu poswieconego SEM, gdzie szacowano
wartos¢ rynku w 2015 r.na 1,040 mid zt.

Czy obecny rok bedzie réwnie dobry?
Przedstawiciele firm dziatajacych na tym poly,
ankietowani przez Interaktywnie.com, zgodnie
zaktadaja dalszy, stabilny wzrost swojej branzy.

- W roku 2015 przewidywano, ze wydatki na
reklame SEM w Polsce przekrocza magiczng
bariere miliarda ztotych. W tym roku rézni
analitycy zaktadaja dalsze wzrosty, od bardzo
bezpiecznych szacunkdéw na poziomie plus

3 proc,, do najbardziej optymistycznych,
przekraczajacych 10 proc. Tendencja zwyzkowa
zostanie na pewno zachowana, dlatego
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spodziewam sie wydatkéw na poziomie okoto 1,1 mld zt - mowi
Pawet Miedzielec, account manager w agencji SEO Widzialni.pl.

Podobnego wyniku - w granicach 1,15 mld zt - spodziewa sie Maciej
Konopka, performance manager z agencji Zjednoczenie. Jego
zdaniem wydatki na ten kanat powinny rosna¢ mniej wiecej w tym
samym tempie lub troche wolniej, co caty rynek reklamy online.

Takze Maciej Gatecki, CEO Bluerank, typuje zblizona kwote. - Wydatki
wyniosg ok. 1,18 mld zt, przy udziale w ogdInych wydatkach na
reklame online na poziomie 34,5 proc. Spodziewamy sie nieznacznego
wyhamowania w poréwnaniu z rokiem 2015, ktéry wypadt
nadspodziewanie dobrze, czego potwierdzeniem sg nie tylko nasze
wewnetrzne dane, ale i trzy kwartaty 2015 zaraportowane w badaniu
IAB AdEx. Przy czym udziat SEM bedzie malat ze wzgledu na rosnace
dynamiczniej wydatki na kanat social i display - argumentuje Gatecki.

Wiekszym optymistg jest Leszek Golonka, cztonek zarzadu DDS
Poland, ktory zakfada, ze skoro wydatki na SEM na koniec 2015 roku
byty poziomie okoto 1,090 mld zt, to przy wzroscie na poziomie 15
proc., koniec 2016 roku powinien zamkna¢ sie kwota 1,250 mld zt.

Jeszcze wiekszych wydatkéw na marketing w wyszukiwarkach

- w granicach 1,335 mld zt - oczekuje Kornel Duleba, dyrektor
zarzadzajacy Semahead. - SEM w Polsce nie zdazyt osiggnac tak
wysokiego udziatu w wydatkach na reklame online, jak na rynkach
Europy Zachodniej i USA - czyli ok. 50 proc. | prawdopodobnie

juz nie zdazy. Sens dzielenia wydatkéw na kanaty powoli bedzie
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Wydatki na reklame SEM w Polsce na koniec 2016 r.

Kornel Duleba
dyrektor zarzadzajacy, Semahead 1,335 mid zt

Leszek Golonka

I‘ cztonek zarzadu, DDS Poland 1,25 mld 2t
' Krzysztof Konarski . 1,2 mid zt
performance manager, Whites
Maciej Gatecki 1,18 mid zt
CEO, Bluerank '
Maciej Konopka 1,15 mid zt

performance manager, Zjednoczenie

. Pawet Miedzielec
g - account manager, Widzialni.pl 1,1 mid zt
Srednia 1,2025 mid zt
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tracit na znaczeniu. Google prognozuje, ze w 2020 roku 80 proc.
wydatkéw na reklame online na $wiecie, bedzie kupowane w modelu
Jprogrammatic buying”- ttumaczy Kornel Duleba. - Obecnie, agencje
SEM, wyspecjalizowane w efektywnosciowej reklamie i w zakupach
w modelu aukcyjnym, $wietnie sobie radzg kupujac display czy
wideo poprzez platformy takie jak DoubleClick, dostarczajac dzieki
temu podobnych efektéw, co z wyszukiwarki - zaznacza.

W sumie Srednia z prognoz ekspertow daje kwote 1,2025 mld zt.

Specjalisci pytani o to, jak duzg czes¢ w globalnych wydatkach na
reklame online stanowi¢ bedzie SEM, nie przewiduja rewolucji.
Niektdrzy prognozuja utrzymanie udziatu na poziomie z 2015
roku, ale sg i tacy, ktérzy mowia nawet o jego zmniejszeniu.

- Raczej udziat SEM w torcie wydatkéw reklamowych nie
ulegnie wiekszym zmianom, ewentualnie nieco zmaleje,
gtéwnie za sprawg dynamicznego wzrostu wydatkéw na
reklame wideo oraz display - uwaza Maciej Konopka.

Podobny poglad prezentuje Leszek Golonka. - Wartos$¢ naktadéw na
SEM cechuje sie 10-procentowg dynamika wzrostu rok do roku. Mimo
tego uwazam, ze odsetek SEM w wydatkach na reklame zmaleje do
okoto 34 proc. ze wzgledu na bardzo duzg dynamike wzrostu naktadow
na reklame graficzng - ttumaczy cztonek zarzadu DDS Poland.

Jednak Pawet Miedzielec z agencji Widzialni.pl, jest innego zdania. -
Naktady na SEM w Polsce rosng z roku na rok i obecnie nie wydaje sie,
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Udziat wydatkéw na SEM w naktadach na reklame online Polsce na koniec 2016 r.

Pawet Miedzielec

account manager, Widzialni.pl

Krzysztof Konarski
performance manager, Whites

Maciej Konopka,
performance manager, Zjednoczenie

Kornel Duleba
dyrektor zarzadzajacy, Semahead

Maciej Gatecki
CEO, Bluerank

Leszek Golonka
cztonek zarzadu, DDS Poland

40 proc.

38 proc.

35,5-35 proc.

35 proc.

34,5 proc.

34 proc.

Srednia 36,125 proc.
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zeby cokolwiek mogto zahamowac ten trend. Dlatego tez przewiduje
dalsze powiekszanie udziatu marketingu w wyszukiwarkach, do co
najmniej 40 proc. tacznej puli srodkéw wydawanych na reklame
online i dalsze skracanie dystansu do formatéw typu display - méwi.

Te roznice zdan, sprawiaja, ze srednia z przewidywan ekspertéw - 36,125

proc. - nie odbiega znacznie od wyniku z | pétrocza 2015 roku (35,6 proc.).

SEM numerem 1?

N\
\p\ogniesienie 5!)\(\1}11'@ wzrostu SEM wymaga ciggtego zwiekszania mozliwosci reklamowych

i potencjatu marketingu w wyszukiwarce. W celu zwiekszenia skutecznosci oraz zasiegu

%am)a{»ii rek aﬁrow\ych wyszukiwarki gromadzq coraz wiecej osobistych danych

ouz) ownikac{&ag pozwalajq dotarcie do podobnych odbiorcéw. Dane te sq coraz
bardziej precyzyjne, a umozliwienie dotarcia z reklamq w wyszukiwarce do odbiorcéw na
po &wie ich adr\es}iw mailowych otwiera zupetnie nowe mozliwosci.

\Eugim aspélgem, ktéry moze zmienic reklame w wyszukiwarce jest wideo. Reklamy wideo
majq potencjat, aby sta¢ sie dominujgcym czynnikiem umozliwiajgcym jeszcze wieksze
zainteresowanie marketingiem w wyszukiwarkach. Dostepnosc wszystkich kampanii
TrueView w systemie AdWords i testowanie mozliwosci wyswietlania kreacji wideo
w wynikach wyszukiwarki Google pozwala prognozowac dynamiczny wzrost udziatéw SEM
w torcie cyfrowej reklamy w najblizszej przysztosci.

Leszek Golonka
cztonek zarzadu, DDS POLAND
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Wedtug danych IAB AdEx, w pierwszym kwartale 2014 roku marketing pozycje pod wzgledem udziatow w nakfadach na reklame cyfrowa

w wyszukiwarkach zajsnowat 37 proc. rynku reklamy online, plasujac w Polsce. Jakie zatem perspektywy rysujg sie przed nim i czy ma

sie zaraz za wcigz najpopularniejsza reklama graficzng (42 proc.). on szanse zdominowac rynek online detronizujac display?

SEM od wielu lat utrzymuje znaczaca pozycje - 32 proc. w 2011

i 35 proc. w latach 2012-2013. Przy stale rosngcej wartosci catego - Druga pozycja SEM w torcie cyfrowej reklamy jest niezagrozona. Jeszcze

rynku reklamy online, odnotowuje rowniez co najmniej dwucyfrowa w 2014 roku SEM charakteryzowat sie najwieksza dynamika wzrostu

dynamike wzrostu rok do roku - 20 proc. w 2012 i 11 proc. w 2013 rokui. i mozna byto wnioskowac, ze pierwsza pozycja jest tylko kwestig czasu.

W 2012 roku na SEM wydano 779 mln zt, zas w 2013 juz 861 min zt. Jednak w 2015 roku role sie odwrdécity. Dynamika wzrostu reklamy
display w trzecim kwartale roku wyniosta 27 proc. w poréwnaniu

Sektor marketingu w wyszukiwarkach jak na razie zajmuje drugg do 7 proc. w 2014 roku. Dynamika wzrostu reklamy SEM jest statfa

i wynosi rok do roku okoto 11-12 proc. uniemozliwiajac przy aktualnych
trendach uzyskanie pozycji lidera - komentuje Leszek Golonka.

Wydatki na reklame online oraz ich udziat w wydatkach marketingowych bedq wciqz

rosty. W 2015 r. dynamika tego wzrostu byta na korzys¢ reklamy display, ktéra stanowita

najwiekszy kawatek cyfrowego tortu. Rosnqcy nacisk na automatyzacje zakupu mediow

oraz personalizacje kreacji reklamowych bedq nadal sprzyjaty rozwojowi reklamy display.

Tym samym wydatki na SEM nie zdetronizujq lidera w najblizszym czasie. Wyzwaniem

dla obu obszaréw bedzie natomiast coraz wieksze zainteresowanie marketeréw reklamq

w social media. Na korzys¢ tej ostatniej przemawiajq unikatowe metody kierowania, bardziej

precyzyjne, niz ma to miejsce w SEM czy displayu. Sam rozwdéj Google AdWords bedzie

z kolei skoncentrowany na jeszcze doktadniejszym pomiarze liczby konwersji. Z jednej strony

bedzie to powiqzanie dziatari online z ich wplywem na konwersje w swiecie rzeczywistym & S E M S TOR M
np. poprzez estymacje wizyt w sklepach stacjonarnych. Z drugiej zas konwersje na réznych NOWOCZESA ANALITVIA W WY SZUARIACH
typach urzgdzen. W obu przypadkach motorem napedowym jest rosnqcy rynek mobile.

Zostan
bohaterem

w swojej firmie

@B ' @

Dowiedz sie, Monitoruj efekty Poznaj stowa
czego szukajg swoich dziatan konkurencji i rozwin

' Twoi klienci marketingowych biznes w Internecie
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@ www.semstorm.com Qs +48 534 290 564 support@semstorm.com

Aneta Mondry-Gatecka

paid search director, Bluerank
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tukasz lwanek, wiasciciel firmy Internetica, zwraca natomiast uwage na
pewng,zadyszke"reklam display, zniechecenie uzytkownikéw do tego
typu form reklamowych i masowe stosowanie adblockéw, co coraz
wyrazniej odbija sie na inwestowanych przez marketeréw budzetach.

- Jednak biorgc pod uwage takie czynniki, jak ciggte wzrosty rynku
SEM spowodowane innowacyjnymi, odpowiadajgcymi potrzebom
uzytkownikéw formami kierowania reklamy - trudno cokolwiek
wykluczyc - mowi i dodaje, ze osoby zajmujace sie marketingiem
internetowym muszg z uwagg sledzi¢ biezgce trendy i odpowiednio

Obserwujemy olbrzymie zainteresowanie klientow nieraportowanymi wydatkami na
SEO. Klienci rozumiejq juz istote tego rodzaju reklamy i sq sktonni przeznaczac coraz
wieksze budzety na dziatania SEO powiqgzane z rozwojem uzytecznych tresci, czyli content
marketingiem. Waznym zagadnieniem w najblizszej przysztosci bedzie umiejetnosc¢
zaoferowania menadzerom strategicznego podejscia do ich marketingu online w oparciu
o idee klient 360. Wdrazanie kompleksowych i spéjnych dziatan, bedqcych nastepstwem
uwaznej, wielopoziomowej analizy zachowan klientow z uwzglednieniem kontekstu ich
dziatan i satysfakcji, stanie sie celem marketerow a jednoczesnie wyzwaniem dla analityki.

Nasi klienci dgzq do zdobycia narzedzi pozwalajgcych mierzy¢ zwrot z inwestycji generowany
przez wszystkie dziatania reklamowe, dziatania SEO pozwalajq zrealizowa¢ ich oczekiwania.
Wyzwaniem na najblizszy czas jest réwniez trend real time marketing oraz wdrazanie
dynamicznie rozwijajqgcych sie technologii automatyzacji dziatars marketingowych, by
marketing stawat sie coraz inteligentniejszy, bardziej efektywny i adekwatny.

Kornel Duleba

dyrektor zarzadzajacy, Semahead
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na nie reagowac. - Powinny rowniez dbac o aktualnosc, przejrzystosc
oraz atrakcyjng zawartos¢ witryn internetowych. Tylko wtedy

SEM bedzie bardzo wartosciowym narzedziem prowadzenia

dziatan promocyjnych w sieci - podkresla tukasz lwanek.

SEM z roku na rok caty czas rosnie, jednak musimy pamietac,
ze potencjat wyszukiwarki jest bardziej ograniczony niz
zasiegi placementéw displayowych w catej sieci.

- Marketerzy coraz chetniej korzystaja z rozwigzan Google, jako ze

Wszystko wskazuje na to, ze SEM nadal bedzie jednym z gtéwnych motoréw napedowych
rynku reklam online w Polsce, a jego pozycja wicelidera wydaje sie by¢ na razie niezagrozona.
Detronizacja reklam display jest na obecnq chwile nieco odlegtq perspektywq, aczkolwiek

w miare uptywu czasu SEM bedzie konsekwentnie skracac dzielqcy je dystans - nie méwimy tu
jednak o niedalekiej przysztosci.

Z roku na rok polskie firmy przeznaczajq na marketing w wyszukiwarkach coraz wieksze
naktady finansowe i nic nie wskazuje na to, aby w tej sferze miato sie cos zmienic. Dlatego
Jjestem spokojny o kondycje SEM w nadchodzqcych miesigcach i latach. Wedhug mnie
przysztos¢ marketingu w wyszukiwarkach rysuje sie na dzien dzisiejszy w jasnych barwach.

Pawet Miedzielec
account manager, Widzialni.pl
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jest to zrodto wartosciowego ruchu, ktére mozna optymalizowac

w oparciu o wiele wartosciowych danych. Pamietajmy tez, ze Google
poprzez kampanie w sieci reklamowej (Google Display Network) oraz
YouTube ma duzy udziat rowniez w torcie reklamy display - ttumaczy
Krzysztof Konarski, performance manager z agencji Whites.pl. - Wzrost
wydatkow i reklamodawcéw w SEM przyczyni sie w wielu przypadkach
do wzrostéw kosztéw jednostkowych - jest to przeciez system
aukcyjny, co moze wptynac¢ na dodatkowe zwiekszenie budzetow
reklamowych w tym kanale. Google caty czas rozwija swoje narzedzia,
dodat kampanie produktowe (Product Listing Ads), reklamy dynamiczne
w wyszukiwarce (Dynamic Search Ads) oraz pozwolit na wykorzystanie
list remarketingowych w searchu. Mysle, ze nie poprzestanie na

tych usprawnieniach i dalej bedzie rozwijat formy i rozszerzenia

reklam oraz wprowadzat requty automatyzacji i optymalizacji dziatan,
ktore juz sg w DoubleClick Search - dodaje Krzysztof Konarski.

Mimo swoich problemdw charakterystycznych dla dojrzatosci
i duzej penetracji rynku reklamowego (wzrost kosztow, spadek
efektywnosci), marketing w wyszukiwarkach niezmiennie
bedzie stanowit silny segment w reklamie online w Polsce.

- Po prostu trudno dziatania w wyszukiwarce zastgpi¢ innym medium

w jakims wiekszym stopniu. Oczywiscie na zdetronizowanie display
liczonego tacznie z wideo nie ma zupetnie szans. Takze jesli chodzi
display liczony bez wideo jest to bardzo mato prawdopodobne. Gtownie
za sprawg bardzo dynamicznego wzrostu wydatkéw na reklame

w mobilnej czesci ekosystemu reklamowego Facebooka. Ten trend
jeszcze mocniej widac na rynku amerykanskim - ocenia Maciej Konopka

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach 2016

ze Zjednoczenia i podkresla, ze wtasnie segment mobilny to gtéwna
arena walki o budzety reklamowe wyszukiwarki Google i Facebooka.

- W najblizszej przysztosci rozwdj marketingu w wyszukiwarkach
bedzie $cisle zwigzany wtasnie z nim. By¢ moze takze z nowymi
formatami reklamowymi. W kontekscie mobile wazne bedzie takze
udowodnienie przez Google reklamodawcom, ze ma on istotne
przetozenie na sprzedaz. Jednak nie chodzi tu tylko o publikacje
okazjonalnych badar, ale przede wszystkim udostepnienie

metod i narzedzi pomocnych w biezacych, codziennych analizach
- jak cross device czy omnichannel - wyjasnia Konopka.

))" DDS Poland
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ARTYKUL PROMOCYIJNY

DLACZEGO WARTO WALCZYC
O“LONG TAIL"W STRATEGII SEO?

Maciej Wojtowicz
Senior Account Executive, PromoTraffic



Budowanie widocznosci strony na
zapytania typu “long tail” to strategia,
ktéra pasuje niemal do kazdego
rodzaju strony majacej za zadanie
generowanie coraz wiekszego ruchu.
Strategia taka szczegolnie wazna jest
w przypadku sklepéw internetowych,
w ktorych sprzedaz zalezna jest

od ilosci odwiedzajacych je oséb.
Zarzadzajacy sklepami czesto skupiajg
sie na dziataniach SEO dla fraz ogolnych,
CO oczywiscie trzeba robic, jednak

nie mozna zapominac o zapytaniach
“long tail”. Dlaczego jest to tak wazne?
Zacznijmy od kilku faktéw i danych
dotyczacych rynku e-commerce, ktory
staje sie coraz bardziej konkurencyjny.
Dlatego tez nalezy wcigz myslec o tym,
jakimi sposobami sie na nim wyroznic.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach 2016

Rynek e-commerce w Polsce

Polski rynek e-commerce rosnie w bardzo
szybkim tempie. Wedtug przewidywan w 2016
roku wartosc rynku e-commerce wyniesie ok.
35 mld zt. Z kolei liczba sklepow internetowych
dziatajgcych w naszym kraju moze

wzrosng¢ nawet do ponad 23 tysiecy'. Jest to
oczywiscie zrozumiate - im wiekszy popyt na
zakupy online tym wiecej pojawia sie nowych
podmiotdéw na rynku, ktére walcza o Klienta.

Fakt ten oczywiscie wptywa na to jak
konkurencyjny dla sprzedawcow staje sie
rynek. Obecnie praktycznie w kazdej branzy
mozna znalez¢ juz kilka roznych sklepow

z podobnym asortymentem. Dla ich wiascicieli
0znacza to konieczno$¢ podejmowania takich
dziafan, ktére zwieksza prawdopodobieristwo,
ze Klient zrobi zakupy wtasnie u nich.
Podstawowym celem dla sklepu internetowego
jest oczywiscie sprzedaz, a srodkiem do tego
jest pozyskiwanie wartosciowego ruchu

na stronie, czyli potencjalnych Klientow.

Oczywiscie dla sprzedazy kluczowe sg
takie rzeczy jak: cena, uzytecznosc sklepu,
mozliwe metody ptatnosci, dostawy itd.
Jednak aby uzytkownik mégt sprawdzic¢
te elementy w praktyce potrzeba go
najpierw sprowadzi¢ na strone. Jednym

z elementéw budowania przewagi
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konkurencyjnej jest wtasnie taka optymalizacja sklepu oraz tresci
na nim, aby generowata ona wejscia z fraz typu “long tail".

Czym sg zapytania typu “long tail”?

Wsrod wielu metod pozyskiwania ruchu z wyszukiwarek internetowych
wyrézni¢ mozemy prace ze stowami kluczowymi typu “long tail’,

czyli ttumaczac wprost, sg to stowa z tzw. “dtugiego ogona” Sama
nazwa ma rzeczywiste odzwierciedlenie w tym jak ksztattuje

sie rozktad wyszukiwanych fraz - liczba stow w zapytaniu a ilo$¢
zapytan. Widac to bardzo dobrze na ponizszym wykresie:

Rysunek 1 Zrédto HitTail

Frazy typu “long tail” to nic innego jak zapytania sktadajgce sie z wiecej
niz 2 stow. Ich udziat w ilosci wszystkich zapytan wynosi¢ moze

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach 2016

nawet 70%, przy czym frazy te generuja pojedynczo bardzo mato
zapytan. Wszystkie jednak, sumarycznie dajg juz znacznie wieksze
wartosci. | to jest wiasnie potencjat“long tail’, o ktory warto walczyc.

5 razy tak dla“long tail”

Pojawia sie jednak pytanie, po co inwestowac w dziatania “long tail’,

a nie skupic sie na frazach ogodlniejszych, ktére moga wygenerowac
samodzielnie duzy ruch na stronie? Ponizej przedstawiam 5 argumentow
przemawiajacych za tym, ze warto wdrazac¢ SEO pod dtugi ogon:

1. Na ok. 60% wszystkich zapytarh w Google pojawia sie cho¢ jedna
reklama AdWords?. Wiekszos¢ z tych zapytan to najpopularniejsze
stowa kluczowe w danej branzy. Widac w jak szerokim stopniu
wykorzystywane sg obecnie reklamy AdWords. Pozostaje jednak
40% procent, gdzie reklamy sie nie pojawiaja i tam wilasnie
warto upatrywac takze swojej szansy dla dziatan “long tail".
Dla sklepu bedzie to szansa na pozyskanie ruchu, ktéry nie
bedzie ptatny. Oczywiscie nie wszystkie sposrdd tych pozostatych
40% to zapytania komercyjne, zapewne wiekszos¢ stanowi innego
typu wyszukania (znalezienie informacji, danych, ciekawych tresci,
itp. - 0 tym z kolei w punkcie 5. ponizej). Niemniej jednak, przy takiej
ilosci zapytar w Google (3 miliardy dziennie®) mozna by¢ niemal
pewnym, ze duza grupe stanowi¢ beda wtasnie zapytania zwigzane
z intencjami zakupowymi. Warto wiec tak tworzyc tresci na stronie,
aby ktorys z produktow miat szanse by¢ wysoko widoczny w Google
na zapytanie typu “niebieska rozkloszowana sukienka na impreze”.
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2. Analizujac kampanie Google AdWords dla sklepow z réznych
branz konwersja z fraz typu “long tail” w wielu przypadkach
jest wyzsza niz dla krotszych zapytan. Mozna to wyttumaczy¢
w bardzo prosty sposob. Jesli uzytkownik szuka bardzo konkretnego
produktu i taki opis wpisuje w wyszukiwarce (podaje kilka cech
produktu), jest to juz Swiadomy, potencjalny klient. Znajduje sie on

dalej w procesie zakupowym niz osoba, ktéra nie ma sprecyzowanego

produktu, jeszcze nie wie czego konkretnie szuka. Dlatego tez, gdy
taki Swiadomy klient trafi na strone sklepu, ktory doktadnie oferuje
to czego szukat, jest dzieki temu wieksze prawdopodobieristwo, ze
dojdzie do transakcji. Ponizej przyktad dla sklepu internetowego
jak konwertuja stowa w zaleznosci od liczby stéw zawierajacych sie
w zapytaniu (dane z kampanii AdWords):

Rysunek 2: Zrédto witasne

3. Wskazniki klikalnosci (CTR) dla fraz z dlugiego ogona
sa wyzsze niz dla krétszych zapytan®. Co takze wigze sie
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z kwestig dopasowania odpowiedniego wyniku do wyszukiwanej
frazy. Uzytkownik widzac w wynikach rezultat, ktéry odpowiada
zapytaniu chetniej kliknie w dany wynik. Oczywiscie wigze

sie to z odpowiednim zaprojektowaniem meta danych

w sklepie - title oraz description, tak aby w wynikach Google
(SERP) pokazywane byty odpowiednie tresci do zapytania.

. Szacuje sie, ze ok. 15% sposrod wszystkich wpisywanych kazdego dnia

zapytan w Google jest unikalna - wpisywana jest po raz pierwszy”.
Aby wiec umozliwi¢ wyszukiwarce wyswietlenia naszej strony
na takie zapytania, nalezy rozbudowywac strone o dodatkowe
tresci, wspierajace budowanie widocznosci strony dla zapytan
“long tail”. Nie znaczy to oczywiscie, aby mnozy¢ na stronie tekst,
ktory nie wniesie nic dla uzytkownika i bedzie on przesycony stowami
kluczowymi. Wprost przeciwnie, nalezy dodawac takie tresci, ktore
moga odpowiadac intencjom szukajacego. Google coraz lepiej

radzi sobie z okreslaniem tego, na czym zalezy uzytkownikowi
wpisujac dane zapytanie (algorytm Hummingbird, ktéry pod koniec
2015 roku zostat udoskonalony o pewnego rodzaju rozszerzenie -
RankBrain). Dodajac wiec stronie (np. w sekcji poradnikowej) artykuty
odpowiadajace na najczestsze pytania dla danej branzy zwiekszamy
prawdopodobienstwo pojawienia sie naszej strony w SERP.

. Przygotowujac strategie “long tail”i analizujgc potencjalne zapytania

mozemy znalez¢ pomysty na tresci, ktdre zasilg np. nasz blog. Nie
maowie tutaj o frazach z dtugiego ogna zwiagzanych z konkretnymi
produktami, a bardziej generycznymi. Najczesciej sg to zapytania
zwigzane z jakim$ problemem, checia zdobycia konkretnych
informacji na dany temat. Dzieki widocznosci naszych tresci
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na tego typu zapytania mozna zainicjowac pierwszy kontakt
uzytkownika z naszga strona. Jesli go pozytywnie zaciekawimy, jest
$7ansa, ze Nas zapamieta, a po zapoznaniu sie z ofertg naszego sklepu,
W przysztosci do niego wroci. “Long tail” pozwala wiec docierac takze
do uzytkownikow, ktorzy nie mysla o konkretnym zakupie, a poszukuja
ciekawych tresci (tutaj zaczyna sie Content Marketing). W ten sposéb
budujemy swiadomos$¢ marki i edukujemy przysztych Klientow.

Jak widac“long tail” niesie ze sobg duzy potencjat, ktory warto wykorzystac.
Przygotowujac dziatania zwigzane z budowa “long tail” dla wiasnego sklepu,
warto skorzystac z narzedzi, ktére pomagajg w przygotowaniu takiej analizy
stéw kluczowych - zaczynajac od Plannera Google AdWords, poprzez
Google Trends, Keywordtool.io, czy kornczac na narzedziach takich jak
Searchmetrics oraz SEMSTORM. Te ostatnie pomagajg dodatkowo ocenic
dziafania konkurenciji.

Przyktadowo ponizej mozna zobaczyc¢ jak sklep zalando.pl
wykorzystuje “long tail”:

Rysunek 3 Wykres z narzedzia SEMSTORM
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Myslac wiec o SEO dla sklepu internetowego, oprécz widocznosci na
topowe frazy warto zadbac o strategie “long tail”. Odpowiednie badanie
zapytan, przygotowanie tresci oraz optymalizacja sklepu pozwala na
zwiekszenie potencjatu odwiedzin z wyszukiwarki. Przygotowanie
sklepu pod “long tail”zwigzanego z produktami powinno funkcjonowac
W potaczeniu z tworzeniem wartosciowych tresci dla uzytkownika.
Strategia, ktora faczy ze sobga te dwa elementy moze przyniesc sukces
w postaci zwiekszenia sprzedazy, ale tez promocji samej marki sklepu.

"http://nowymarketing.pl/a/8106,barometr-e-commerce-2016
2http://pages.searchmetrics.com/rs/656-KWJ-035/images/
Searchmetrics_Google_Shopping_2015_US.pdf
*http://searchengineland.com/google-1-trillion-searches-per-
year-212940

* http//www.cws.net/blog/2015/06/significantly-increase-blog-traffic-
with-long-tail-keywords-infographic.html

> http://www.thesempost.com/rankbrain-everything-
we-know-about-googles-ai-algorithm/
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WCZORAJ,MOBILE FIRST", DZISIAJ
LCONTENT IS KING', A REWOLUCJ
JAK'NIE BYLO, TAK NIE MA

Kaja Grzybowska

redaktor Interaktywnie.com

bch@interaktywnie.com



Szumnie zapowiadany mobilegeddon
nie przyniost spodziewanych efektow,
aktualizacje algorytmow wyszukiwarki
Google nie zakonczyly partyzantki
spod znaku black hat SEQ, a content
marketing, ktory miat byc dla nich
alternatywa, w praktyce czesto okazuje
sie zwyktym copywritingiem...
Marketing w wyszukiwarkach dzisiaj
bardziej niz kiedykolwiek powinien
by¢ suma kompleksowych oraz
konsekwentnych dziatan, zadne
stowo-wytrych nie otwiera drzwi do
skutecznosci.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach 2016

Czy jednak polskie agencje przygotowane
sg na to, by je oferowac? Jeszcze trzy

lata temu branza SEO rzadzity przeciez
Jprecle” oraz spamerskie zaplecza i systemy
wymiany linkéw i cho¢ w 2014 roku
Google zaostrzyt kryteria oceny ich jakosdi,
zmienito sie mniej niz spodziewalismy

sie jeszcze kilkanascie miesiecy temu.

- Spamerskie techniki SEO nadal zyjg - nie
ma watpliwosci Cezary Sledziak, SEO director
w Cube Group, prezes zarzgdu agencji SEO
SEMTEC. - Mimo licznych kar od Google,

co prawda, juz nie tak,hojnych”jak pare lat
temu, gdy ucierpiaty miedzy innymi serwisy
magazynu,Forbes’ BMW czy eBaya, systemy
wymiany linkdw oraz inne metody black SEO
ciggle ciesza sie jeszcze popularnoscia.

Sprzyja temu przede wszystkim brak
wyczekiwanej od ponad roku aktualizagji
algorytmu Pingwin, ktéry odpowiada za
wykrywanie nienaturalnych, spamowych
linkow, a w konsekwencji,sztuczne”
podnoszenie pozycji w wyszukiwarce.

Z kolei wprowadzony w kwietniu zesztego
roku algorytm Mobile Friendly Update,
ktdry miat premiowac serwisy dostosowane
do wymogdw urzadzen mobilnych,
okazat sie sporym rozczarowaniem.

- Liczytem na to, ze z jednej strony wdrozenie
algorytmu da kopa dobrze przystosowanym
do urzadzen mobilnych serwisom a z drugiej
mocniej obnizy w rankingu te, ktore
bagatelizuja fakt, ze juz ponad 50 procent
zapytan w wyszukiwarce generujg urzadzenia
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mobilne - mowi Robert Stolarczyk, prezes agencji PromoTraffic. - Google
przestraszyto sie tego, co mogto by sie sta¢, gdyby byto bardziej surowe
i mocniej zamieszato w wynikach wyszukiwania - ocenia ekspert.

Tendencja jest jednak wyrazna, a Google - mimo ze by¢ moze nie
chce fundowac branzy zadnych rewolugji - dtugofalowo bedzie coraz
bardziej utrudniac sztuczne wptywanie na wyniki wyszukiwania.
Celem wyszukiwarki ma bowiem by¢ dostarczanie uzytkownikéw
stron w wygodnej dla nich formie i o wartosciowej tresci.

| wiasnie na tej fali oszatamiajaca kariere robi ostatnio content
marketing, o ktérym jeszcze przed chwilg méwito sie, ze bedzie
kluczem do skutecznych dziatan SEO. Choc¢ ,odkrycie” roli

i Znaczenia wartosciowych tresci juz rok temu mogto wydawac
sie nieco zabawne, na rynku btyskawicznie zaroito sie od agendji
specjalizujacych sie w tej wiasnie waskiej dziatce, a przynajmniej
to wiasnie deklarujgcych. Bo w praktyce bywa roznie.

Content is king? Nie bardzo...

- Content marketing to niestety najczesciej jedynie stowo-wytrych.
Bardzo czesto najbardziej jakosciowym elementem tej strategii

jest strona wydawcy i koszt potrzebny na wykupienie publikacji.

W praktyce, w ramach oszczednosci, tresci stanowig jedynie tto
dziafan, a ich jakos¢ bywa co najwyzej akceptowalna - ocenia Mitosz
Wozniak, digital marketing director z DDS Poland, a Piotr Ulacha, SEM
Manager z Deloitte Digital dodaje, ze nie powinnismy tworzyc¢ tresci
tylko pod cel marketingowy. Stworzmy dobry content i potrzebny

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach 2016

materiat, a dopiero potem naturalnie lokujmy w nim produkt. Innymi
stowy, nie piszmy jak nasza pralka spiera idealnie plamy po winie.
Zrobmy serwis, ktory pokazuje najlepsze sposoby na usuniecie tej
plamy, przy okazji dajac alternatywe w postaci naszego produktu.

Takie podejscie wymaga jednak i czasu, i pieniedzy, bo content
marketing to nie tylko content, czyli notki prasowe, infografiki, raporty,
poradniki, a nawet podcasty albo materiaty wideo, ale tez marketing,

a wiec jego miedzy innymi dystrybucja. Jesli ogranicza sie ona do wtasnej
witryny, to z jednej strony nie jest jeszcze Zle, bo mozna zatozyc, ze tresci
sg wtedy dobrze dostosowane do odbiorcow, z drugiej - trudno liczy¢
na to, ze w ten sposob przyciggniemy do siebie rzesze nowych klientéw.
Z kolei dystrybucja contentu na innych, zewnetrznych platformach,

na przyktad w serwisach spotecznosciowych, wymaga dodatkowe;j
pracy, bo kazda platforma rzadzi sie innymi prawami. A wartosciowe
tresci - by byly angazujace - musza sie do nich dostosowac.

- Szkoput w tym, aby nie tylko stworzy¢ interesujacy i ciekawy dla
odbiorcy content, ale rowniez zadbac o miejsce, w ktorym taki artykut
miatby by¢ opublikowany - potwierdza Michat Herok, managing director
agencji SEOgroup. - W polskich realiach wielokrotnie wida¢ dobre

checi, ale czyndw juz nie i zamiast publikowac artykuty w jakosciowych
miejscach publikowane sa w tzw.,wydmuszkach’, do ktérych
praktycznie nikt nie zaglada, a juz na pewno nie jako$ciowy odbiorca.

Skuteczna kampania content marketingowa nie bedzie wiec tania, bo
,produkcja”tresci, to jedynie utamek dziatan, jakich wymaga, ale eksperci
nie maja watpliwosci, ze warto za nig zaptaci¢, a i klienci coraz czesciej
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podzielajg to zdanie. - W przypadku firm, ktére content marketing
traktuja jako jedna z gtéwnych strategii dziatan reklamowych, pozostate
formy komunikacji dostosowuja sie do contentu, budzety mogga by¢
naprawde duze, uwzgledniajace utworzenie dedykowanego serwisu,
zapetnienie go trescig i wypromowanie wieloma kanatami, w tym
rowniez tymi offline - moéwi Jacek Tkaczuk, SEO Director, Bluerank.

SEO nie wystarczy, ale CM go nie zastapi

Content marketing nie jest jednak nowym sposobem na skuteczny
marketing w wyszukiwarce. Sam w sobie realizuje szereg dziatan
takich jak budowanie wizerunku, pozyskiwanie wartosciowego ruchu,
generowanie leadow i powinien byc¢ traktowany jako uzupetnienie
strategii SEO/SEM. Tym bardziej, ze - jak mowi Maciej WoZniak

Dobry jakosciowo content marketing wymaga wypracowania strategii, ktéra przefozy sie

na realizacje celéw poprzez dostarczenie wartosciowych i ciekawych tresci dla odbiorcy
koricowego. Bardzo czesto agencjom, ktére prowadzq efektywny marketing tresci dla
wiasnych potrzeb, nie udaje sie przetozyc analogicznych dziatari na projekt klienta ze wzgledu
na matq znajomosc tematyki i brak efektywnej wspoipracy pod kqtem merytorycznym.

Mitosz Wozniak
digital marketing director z DDS Poland

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach 2016

z agencji Whites - W 2016 roku jakosciowe tresci w serwisie nie bedg
juz przewaga w walce o pozycje. Stang sie obowigzkiem dla witryn,
ktére chcg by¢ widoczne. Pokonanie konkurencji ma zapewnic
dostepnosc i uzytecznosc serwisu oraz sita marki w internecie.

Skuteczny marketing w wyszukiwarce dzisiaj, bardziej niz kiedykolwiek,
wymaga wiec krzyzujacych sie kompetencji, pozwalajacych na
dywersyfikacje dziatan. - Czasy ,gotego” SEO skoncentrowanego
wyfacznie na stowach kluczowych przechodza do lamusa - prognozuje
Michat Herok. - Na te chwile dziataniami, ktére mozna uznac jako
musthave w kontekscie najlepszej synergii pod katem SEO/PPC s3
pozycjonowanie, AdWords, Buzz Marketing, Content Marketing,

a idealnie gdyby catos¢ spojona zostata jakosciowym Link Buildingiem.

Przez lata marketing w wyszukiwarkach, zwtaszcza w przypadku SEO, wypierat znaczenie
klienta i dqzyt jedynie do wysokich pozycji dla samych pozycji. Na szczescie od jakiegos czasu
sie to zmienia. Ten trend widac chocby w zatozeniach content marketingu, czyli dostarczeniu
tresci interesujqcych przede wszystkim grupe docelowq. Nie mozna jednak zapomnie¢

o ostatniej sktadowej - efektywnej analizie danych. Ostatecznym celem marketingu jest
wspieranie sprzedazy.

Milena Majchrzak

managing director, SEMSTORM
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Duzo? Mniej niz mogtoby sie wydawac. Robert Stolarczyk idzie dalej jedynie deklaracje. Z czym jest problem? - Polskie agencje najczesciej
jako niezbedne wskazujgc kompetencje analityka, specjalisty od user potykaja sie na aspektach technologicznych, analitycznych oraz
experience, SEO, content marketera, a najlepiej jeszcze media plannera niskiej jakosci content marketingu - wymienia Piotr Ulacha. Na razie.

z kompetencjami stratega - Taka osoba zaplanuje to, jakimi kanatami Wyzwanie, jakie z jednej szykuje Google (aktualizacja algorytmu

i w jakim modelu dotrze¢ do potencjalnego klienta, ale warto, aby Pingwin i wzrost znaczenia algorytmu Rank Brain), a z drugiej - rosnace
miata do$wiadczenie szersze niz sama wyszukiwarka, bo znajomos¢ wymagania klientow, pozwalaja przypuszczac, ze rynek szybko
interfejsu Adwords to za mato. Czasami trzeba podjg¢ meska decyzje, nadrobi zalegtosci. - Konkurencja ro$nie, tresci stajg sie coraz lepsze,
wstrzymac kampanie i zmienic strategie - uwaza Robert Stolarczyk. rewolucja idzie w dobrym kierunku - podsumowuje ekspert.

Struktura agencji SEO/SEM powinna wiec przypominac strukture
agendji interaktywnych, ktére przynajmniej na poziomie prezentacji
w Power Poincie - oferuja juz kompleksowe ustugi zaklete w nosnym
hasle,360 stopni” | podobnie jak w ich przypadku to czesto wcigz

REDAKTOROW NAPISANYCH ZASIEGU SERWISOW KLIENTOW TEKSTOW
Z EKSPERCKA WIEDZA ARTYKULOW NA KTORE DOSTARCZAMY POTWIERDZAJACYCH, DO NAPISANIA
W WIELU OBSZARACH CONTENT ZE CONTENT IS KING

WIEMY CO CZYTA GOOGLE I UMIEMY TO NAPISAC

Maciej Wozniak

Tworz content w naszej redakcji i daj sie wyszukaé swoim Klientom Partner w Agencji Whites

‘whites
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ARTYKUL PROMOCYIJNY

POZYCJONOWANIE NA RYNKACH
/AGRANICZNYCH — CASE STUDIES

Maciej Wozniak
Partner w Agencji Whites
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Najnowsze dane o eksporcie polskich
firm napawaja optymizmem. Za granice
wysytamy coraz wiecej, liczba rodzimych
przedsiebiorstw pozyskujgcych klienta
spoza rynku lokalnego rosnie i co
ciekawe — coraz czesciej taka ekspansja
jest udziatem firm najmfodszych, ze
stazem krotszym niz 3 lata. Trend ten
mogtby byc jeszcze siniejszy gdyby nie
czesta bariera, jaka jest nieznajomos¢
nowych rynkéw i co za tym idzie

- trudnos¢ w budowaniu na nich
widocznosci i konkurencyjnosci swojej
marki.
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Marketing w wyszukiwarkach to swietny
przyczotek do ekspansji. Pozwala juz na starcie
dziatart promocyjnych testowac wiele hipotez
i to bez angazowania wielkich budzetéw,

a potem konsekwentnie i efektywnie wspiera
dotarcie do potencjalnych odbiorcow.

W Whites przeprowadzilismy z sukcesem wiele
dziatan dla polskich firm wchodzacych na
zagraniczne rynki. Ponizej przedstawiamy dwa
case studies z tego obszaru naszych dziatan.

1. Serwis: ABCzdorovie.ru
Rynek: Rosja
Dziatania: SEO

Opis:

Pozycjonowanie dla tego serwisu
rozpoczelismy na poczatku 2013 roku, gdy

serwis miat jedynie 5000 wizyt miesiecznie.

Dziafania zaczelismy od optymalizadji
serwisu, z uwzglednieniem specyfiki rynku
rosyjskiego i dominujacej tam wyszukiwarki
Yandex. Nastepnie pozyskiwalismy linki

do serwisu z ponad 300 domen.

Efekty: 20-krotny wzrost ruchu
w serwisie w ciggu 2 lat
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zapewniajac marketing w wyszukiwarkach od wrzesnia 2015 roku.
Najwiekszym wyzwaniem tej wspotpracy jest zdobywanie naturalnych
linkdw z powigzanych tematycznie serwisow. Jednym z wielu dziatan
podejmowanych w tym zakresie byt content marketing i specjalnie
przygotowana, dedykowana infografika o zarobkach pitkarzy:

Rys1. Wzrost ruchu w serwisie ABCzdorovie.r

Rys 2. Zrédta ruchu w serwisie ABCzdorovie.ru

2. Serwis: Sporticos.com
Rynek: Global
Dziatania: Link baiting

Rys 3. Fragment infografiki Sporticos.com

Grafika byta przettumaczona na 7 jezykow. Dzieki podjeciu

Opis: dziafan seedingowych, polegajgcych na dotarciu do wptywowych
0s0b, dziennikarzy i blogerow, zdobylismy uwage wielu

Sporticos.com to serwis dostepny w 8 jezykach, oferujacy infografiki mediow. Temat podjat wegierski Nemzetisport.hu, a za nim

dla meczoéw pitkarskich z catego $wiata. Whites wspiera jego rozwoj kolejne serwisy sportowe z tego kraju, m.in. Rangado.hu.
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Rys 4. Artykut z linkiem do Sporticos.com z Nemzetisport.hu

Rys 5. Artykut z linkiem do Sporticos.com z Rangado.hu

Efekty:

Ponad 500 tys. uzytkownikow w lutym 2016

Ponad 10-krotny wzrost ruchu organicznego w okresie
sierpien 2015 - luty 2016
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Rys 6. Wzrost ruchu organicznego w Sporticos.com w okresie sierpieni-listopad 2015

International Marketing Team w Agencji Whites

1 marca Whites otwiera dziat, ktéry odpowiadac bedzie za wsparcie
ekspansji polskich firm na rynkach zagranicznych i dostarczy
rozwigzania marketingowe pozwalajace skutecznie docierac

do klientow poza Polska. Zespodt specjalistow, w tym native'dw,
ktérzy doskonale orientuja sie w specyfice rynkéw zagranicznych

i ktorzy dzieki dotychczasowemu doswiadczeniu w pracy na

takich rynkach, jak Rosja, Ukraina, Niemcy, Wielka Brytania,

Turcja, Czechy, Wegry czy Rumunia, zapewni najefektywniejsze

i dobrane indywidualnie do potrzeb klienta rozwigzania.
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STRATEGICZNY RZUT OKA

W STRONE GRUPY DOCELOWE,
CZYLI EFEKTYWNE ZAKUPY

W GOOGLOWYM KIOSKU

Barbara Chabior

redaktor Interaktywnie.com

redakcja@interaktywnie.com



Teoretycznie ruch z Google'a kazdy
potrafi kupi¢. Na odestaniu do
poradnikéw przygotowanych przez ten
koncern mozna by temat zakonczyc.
Cata sztuka polega jednak na tym, jak
to robic¢ efektywnie bez,przepalania”
budzetow. Nie jest sztukg wydac tysigc
ztotych, zeby zarobic tysigc sto.,Magia”
polega na odwrdceniu tych proporgji.
Mozna wytamywac drzwi, ale lepiej
wiedzie¢, jak otworzy¢ zamek.
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- Kluczem do sukcesu kazdej kampanii
reklamowej jest okreslenie na starcie

celow oraz zdefiniowanie kluczowych
wskaznikow efektywnosci, w zaleznosci od
tego, czy jest to kampania nastawiona na
sprzedaz bezposrednia czy wizerunkowa -
ukierunkowana na zwiekszenie Swiadomosci
marki. Przed rozpoczeciem kampanii —
podkresla méwi Mitosz Wozniak z DDS
Poland - warto przeprowadzi¢ audyt dziafan
reklamowych podmiotéw konkurencyjnych,
ktadac nacisk na wskazanie najwazniejszych
stow kluczowych i przekazow reklamowych

oraz analize zastosowanych stron docelowych.

Mitosz Wozniak dodaje, ze prowadzone
dziatania reklamowe powinny opierac sie
na strategii uwzgledniajacej potrzeby naszej

grupy docelowej. Warto przed rozpoczeciem
dziatan przeanalizowac dotychczas zgromadzone
dane demograficzne w Google Analytics, ktore

w przypadku niektérych branz moga obejmowac
nawet 75 proc. uzytkownikdw serwisu.

- Wykorzystywanie w praktyce danych o naszej
grupie docelowej, mierzenie skutecznosci
kampanii na biezaco i jej ciagta optymalizacja,
to podstawy do efektywnego kupowania
ruchu — moéwi ekspert z DDS Poland.

Cel! Pal!

Sensowne kupowanie ruchu musi wiec byc¢
poprzedzone precyzyjnym wyznaczeniem
miejsca na tarczy, jak najblizej jej srodka, w ktére
nalezy trafi¢. Trafi¢ rozsadnie i na chtodno.
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Jarostaw Twarowski, wiceprezes zarzadu Idealii:,Najwazniejszym
aspektem w prowadzeniu kampanii reklamowych jest posiadanie jasno
zdefiniowanego celu. Niewazne, czy to bedzie wypetnienie formularza,
pobranie aplikacji czy wyswietlenie filmu - wszystkie aspekty kampanii
maja stuzy¢ temu celowi. Aby efektywnie poprowadzi¢ kampanie,
trzeba w petni wykorzysta¢ mozliwosci jakie daje Adwords, uzy¢
niestandardowych form reklamowych, wykorzystac reklame mobilng
czy reklame w Gmail, ktére sg znacznie tanisze niz klikniecia z SERP.

W kilku ostatnio prowadzonych przez naszg agencje kampaniach bardzo
dobre efekty przynidst Remarketing. Dzieki poprawnej konfiguracji
Google Analytics i wykorzystaniu List Inteligentnych osiggalismy
znacznie wyzsze wskazniki konwersji i efektywniej wykorzystalismy
budzet. Podsumowujac, mimo stale rosnacych stawek CPC, nadal
mozna znalez¢ sposoby na tani i skuteczny ruch z Google'a!”

Magiczna konwersja

Koszty takiego wysublimowanego strzatu wcale nie muszg byc
wielkie. Jednak warunkiem racjonalnego dziatania w zakresie
zakupow z Google'a jest sieganie do doswiadczen.

- To chyba jedno z najczestszych pytan pojawiajacych sie w gtowach
marketerow, ktorzy podejmuja decyzje dotyczace wspotpracy

z dang agencjg SEO/PPC. Sg dwie skuteczne metody na kupowanie
ruchu: SEO i PPC. Przy wiekszosci produktow dobrze korzystac z obu
Zrodet. Przede wszystkim ze wzgledu na podwadjng widocznosé,

a w konsekwencji na podwojne benefity. Moze to zabrzmi jak truizm,
ale jesli mamy is¢ w maksymalny performance, wskaznik, na ktéry
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nalezatoby wytacznie patrze¢, to nie pozycja strony w wyszukiwarce, nie
Trust Rank domeny czy pozycja strony w wynikach sponsorowanych,
rowniez nie poziom czy wzrost ruchu. Najwieksza role odgrywa
konwersja - przypomina Michat Herok, managing director SEOgroup.

| dodaje, ze ,w praktyce nie jest ona mozliwa do osiggniecia
bez optymalizacji wymienionych wczesniej czynnikodw, ktore
sie na nig bezposrednio sktadaja. Warto réwniez pamietac

o tym, zeby nie patrzec¢ na poszczegolne zrodta ruchu lub
konwersji zero-jedynkowo, tylko jak na sie¢ zaleznosci”.

- Jedyna sensowng metoda, ktdéra pomoze osiggnac zakfadane
cele, jest ciagta weryfikacja dziatart poprzez analityke internetowa
z wykorzystaniem Google Analytics, Google Search Console

i pozostatych narzedzi wspomagajacych — mowi Michat Herok.

Jasno dziafania takie precyzuje Ewa Benedyczak, PPC manager w agencji
SEO widzialni.pl:,Google oferuje nam wiele sposobéw na pozyskanie
ptatnego ruchu. W duzym uproszczeniu mozemy podzieli¢ go na

ruch z wyszukiwarki oraz na ruch z sieci reklamowej. W zaleznosci

od miejsca kierowania reklam, dostepne sg ich rézne formaty.”

Jakie reklamy mozna zobaczy¢ w Google? Sa to linki sponsorowane
znajdujace sie nad wynikami organicznymi (u gory wyszukiwarki)
lub obok nich, zakupy Google, okreslane czasem jako poréwnywarka
cenowa, banery graficzne, tekstowe, badz lightboxy wyswietlajace
sie na milionach stron partnerskich Google czy w aplikacjach.
Ponadto reklamy mozemy zobaczy¢ w poczcie Gmail i na YouTube.
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Na ktorg forme reklam powinnismy
sie zdecydowac?

- Szeroki wachlarz opcji nie oznacza, ze musimy korzystac ze
wszystkich formatow jednoczesnie. Wrecz przeciwnie: czasem do
promocji wystarczy tylko jeden typ reklamy. Dokonujac wybory,
nie powinnismy kierowac sie wtasnymi odczuciami czy intuicja.
Nalezy dobrze zastanowic¢ sie, czego oczekujemy od potencjalnego
klienta: czym ma sie zainteresowac, w jaka interakcje ma wejs¢, co
ma zrobi¢, gdy zobaczy reklame. Wtasnie pod tym katem nakreslamy
cel, ktory zamierzamy osiggnac. Pamietajmy, ze tylko kampanie

Z jasno okreslonymi zatozeniami, opierajace sie na odpowiednich
reklamach i modelach ptatnosci, okazujg sie skuteczne — podkresla
Ewa Benedyczak, PPC manager w agencji SEO widzialni.pl.

Efektywnie, czyli jak?

Przede wszystkim nalezy odpowiedzie¢ na pytanie
- czym dla nas jest efektywny ruch?

- Moze to byc¢ ruch o niskim koszcie pozyskania, ruch generujacy
konwersje, albo ruch prowadzacy do wysokiego ROI. Z kolei zeby
efektywnie kupowac ruch w Google, trzeba okresli¢ nadrzedne cele,
ktére bedziemy chcielii mogli osiagna¢ za pomoca odpowiednich
dziatan — odpowiada Weronika Weglewska-Winciatowicz, paid search
manager w Bluerank. - Na poczatku warto skorzystac z takich narzedzi
jak Google Trends czy Plannera stéw kluczowych, ktére pomoga

nam oszacowac przewidywany koszt kampanii Google Adwords.
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Kolejny krok to uruchomienie odpowiednio skonfigurowanych kampanii.
Zaczynamy od bazy stow kluczowych adekwatnej do oferowanych ustug.

- Dalsze decyzje dotyczace rozbudowy lub ograniczenia listy fraz (oraz
jakiekolwiek inne dziatania optymalizacyjne) powinny by¢ oparte na
statystykach. To wyniki z kampanii (analizowane na poziomie stow,
arup reklam, reklam, kampanii) wskazuia nam, iakie iei elementy

Jesli chce sie optymalizowac koszty kampanii searchowej w Google, warto pamietac o kilku
zasadach. Po pierwsze, warto zastanowic sie czy emitowac linki, kiedy nasza domena
wyskakuje na pierwszej pozycji w organicznych wynikach wyszukiwania? Czasami sie optaca,
a czasami warta przesunqc srodki z emisji na inny cel. Warto przy tym bra¢ pod uwage
otaczenie konkurencyjne, jakosc ruchu, zasobnos¢ budzetu, konwersje na cel. Optymalizujqc
ilos¢ i jakos¢ ruchu, warto eksperymentowac ze stawkami. Naprawde nie musimy zebrac
ruchu z pozycji reklam 1-2. Moze okazac sig, Ze ruch z nizszych pozydji jest tej samej jakosci,

a za kliki zaptacimy istotnie mniej. Optaca sie réznicowac ceny i za te frazy, ktére dajq nam
dobrq konwersje na biznes, ptaci¢ nawet kilkukrotnie wiecej niz za te, ktére dajq nizszq ale
wciqz zadowalajqcq konwersje. Kolejna sprawa, to wykorzystywanie swojego budzetu.
Mozna ustawic ograniczenia budzetowe dla danego dnia, ale mozna tez manipulowa¢
stawkq klikow, tak zeby te wydatki utrzymywac, balansujgc na optymalnej stawce klika - czyli
zeby wyrabiac dzienny budzet najwiekszq (ale jakosciowq) liczbq klikéw, a nie sztucznym
ograniczaniem limitu wydatkow (ktore swojq drogq i tak powinno byc ustawione, zeby na
wszelki wypadek nie wyda¢ ponad zaktadany plan). Warto korzystac z Analyticsa, ale rowniez
kierowac sie podpowiedziami z systemu emisyjnego AdWords. Jesli kampania realizuje nie
tylko cele online warto wdrozy¢ nawet prymitywny pomiar efektywnosci kampanii. Jesli na
przyktad celem jest generowanie zapytan telefonicznych, warto wyodrebni¢ numer i sledzi¢

w przedziatach czasowych liczbe takich zapytar telefonicznych.

Robert Sosnowski
dyrektor zarzadzajacy agencji Biuro Podrézy
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(sposoby targetowania, komunikaty reklamowe itd.) sg skuteczne

i warto je kontynuowac i rozbudowywac, a ktére powinny zostac
wstrzymane. Efektywne kupowanie ruchu to réwniez poszukiwanie nisz
w wyszukiwarce — przypomina Weronika Weglewska-Winciatowicz. -
Pomocny w tym wypadku bedzie raport fraz wyszukiwanych. Okazuje
sie bowiem, ze tzw. frazy longtailowe, pomimo ze czesto z mniejszym
potencjatem, sg tansze i skuteczniejsze od fraz ogdinych i popularnych.
Wazny jest rowniez odpowiedni dobdr komunikatéw reklamowych,
dopasowanie do nich stron docelowych i ogdlna dbatos¢ o jakosc¢
kampanii, co w perspektywie czasu wptywa na obnizenie kosztow
klikniecia. Na oddzielny komentarz zastuguje réwniez zarzgdzanie
stawkami CPC, chociazby poprzez platforme DoubleClick Search.

Zdaniem Weroniki Weglewska-Winciatowicz istotna jednak jest
Swiadomosg, ze optymalne wykorzystanie potencjatu wyszukiwarki
Google jest procesem, a nie jednorazowym dziataniem.

Tyle, ile w portfelu

Jakie sg skuteczne metody, aby racjonalnie spozytkowac
budzet i osiggna¢ zaktadane cele?

- Prawdopodobnie najczesciej zadawanym pytaniem przez osoby
planujgce reklamowac sie w sieci jest to, jaki budzet powinni
przeznaczy¢ na reklame w Google. Formalnie nie ma zadnej
dolnej ani gornej granicy - mozemy wykorzysta¢ dowolng kwote.
Jednak zeby efektywnie zaplanowac budzet, musimy wczesniej
ustali¢ kilka kwestii. Pierwsza kluczowa sprawa to cel kampanii.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach 2016

Mamy sporo mozliwosci do wyboru. Jesli zalezy nam na sprzedazy,
przeprowadzamy kampanie w wyszukiwarce, poniewaz to od tego
miejsca uzytkownicy rozpoczynaja caty proces zakupowy. Tu warto

sie wyroznic, myslec nieszablonowo, pokazac sie z innej strony niz
konkurencja. Jesli dodatkowo prowadzimy sklep internetowy, dobrze
jest wykorzystac forme reklamy, jaka sg Zakupy Google. Gdy nasze ceny
beda konkurencyjne, na pewno przyciggniemy wzrok potencjalnych
klientow. Dodatkowym wzmocnieniem kampanii moze by¢ zwykty
remarketing badz remarketing dynamiczny - radzi Ewa Benedyczak z .

Z kolei jesli chcemy zwiekszy¢ Swiadomos¢ marki, wykorzystujemy
do tego siec reklamowa Google. Stawiamy na banery
dynamiczne, ktére czesciej przyciggaja uwage konsumenta.

- Moze roéwniez zdarzyc sie tak, ze zalezy nam na zmierzeniu zachowania
uzytkownikéw poprzez obejrzenie wideo. Tutaj z pomoca przychodzg
reklamy angazujace uzytkownikow, tzw. lightboxy, badz reklamy na
YouTube. Takie formy sprawiajg, ze silniej wigzemy sie z markg i mamy
do niej wieksze zaufanie. Dodatkowo nalezy pomysle¢ o tym, by reklamy
pokazywaty sie na urzadzeniach mobilnych — dodaje Ewa Benedyczak.

Jednak, zdaniem ekspertki, takim dziataniom musi towarzyszy¢
analizy dodatkowych czynnikéw, na przyktad rzeczowe rozpoznanie
witasnych mocnych stron, dtugosci procesu zakupowego,

dziatan konkurencji, czy wreszcie nakreslenie grupy odbiorcéw.
Najwazniejsze jest, by wszystkie dziatania byty spojne, przemyslane

i dobrze dopracowane - to pozwala okresli¢ optymalny budzet.
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Tajemnica racjonalnych wydatkow, zdaniem Mitosza Wozniaka z DDS
Poland, lezy w opracowaniu klucza wyszukiwania. - Tworzac nowg
kampanie od podstaw warto na poczatku skupic sie jedynie na
precyzyjnych frazach kluczowych w sieci wyszukiwania, ktére sg w stanie
wygenerowac wysokiej jakosci ruch, a mniejszy zasieg odbiorcow
umozliwia generowanie konwersji niskim kosztem. Analogicznym
dziataniem w Sieci Reklamowej Google jest remarketing, ktory przy
niskim koszcie ponownego sprowadzenia uzytkownika na stronie,
charakteryzuje sie generowaniem ruchu wysokiej jakosci. Wedtug
badan Criteo osoby, ktére trafity ponownie na naszg strone z dziatan
remarketingowych, sg o 70 proc. bardziej sktonni do sfinalizowania
zakupu. Kampanie w sieci wyszukiwania o szerszym zasiegu nalezy
poprzedzi¢ osobnym badaniem stow kluczowych skupionym na
tworzeniu listy wykluczen fraz, na ktére nasze reklamy nie powinny

by¢ wyswietlane - mowi Mitosz WoZniak. - Efektywne dziatania w sieci
reklamowej powinny uwzglednia¢ kombinacje mozliwych kierowan

— miedzy innymi stéw kluczowych, miejsc docelowych czy grup
demograficznych — umozliwiajacych precyzyjne dotarcie do naszej
grupy docelowej. Zwiekszenie zasiegu kampanii i dotarcie do szerszej
grupy odbiorcéw powinno opierac sie na precyzyjnym kategoryzowaniu
intencji zakupowych, ktére majac swoje odzwierciedlenie w strukturze
kampanii umozliwiajg efektywne jej testowanie i biezaca optymalizacje.

Jak wydawac z glowa?

To pytanie zadaja sobie zaréwno reklamodawcy, jak i menedzerowie
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odpowiadajacy za prowadzenie kampanii. Wszystko zalezy
jednak od specyfiki projektu i przygotowanej strategii dziatan.
Rdzne sg ich cele — w czesci projektow jest to budowanie
Swiadomosci marki lub promocja nowych produktow, a w innych
gtéwnie generowanie transakdji (np. sklepy internetowe).

- To determinuje nam wstepny podziat budzetu. Gdy priorytetem jest
sprzedaz, powinnismy wiekszg jego czes¢ przeznaczy¢ na kampanie
promujace poszczegodlne produkty w wyszukiwarce, zardwno w formie
reklam zawierajacych zdjecia produktéw (PLA), jak i tych tradycyjnych
tekstowych. Takie kampanie pozwalajg docierac tylko do oséb
szukajgcych konkretnego produktu, dzieki czemu wydajemy budzet na
uzytkownikéw naprawde zainteresowanych zakupem. Rekomendujemy
jednak, aby w przypadku kampanii z duza liczbg produktow, wesprzec
sie rozwigzaniami pozwalajacymi na automatyzacje dziatan (warto
wzig¢ pod uwage chociazby funkcjonalnos¢ Inventory Management
dostepna w DoubleClick Search lub aplikacje oparte o API).
Standardowo, warto tez blizej zapoznac sie z takimi narzedziami

w AdWords jak,Optymalizator konwersji” czy ,Strategie ustalania stawek”
- podpowiada Rafat Trabski, group paid search manager z Bluerank.

Zakfadajac, ze celem naszych dziatan jest przede
wszystkim efekt wizerunkowy i prowadzimy je gtownie

w sieciach reklamowych z wykorzystaniem reklam display,
trzeba przyjac inne kryteria oceny kampanii.
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- Wtedy korzystnie jest ustali¢ tzw. mikrokonwersje, czyli dziatania
uzytkownika na stronie inne niz sprzedaz czy wygenerowanie

leada — mowi Rafat Trgbski. - Moze to by¢ np. sprawdzenie adresu
sklepu stacjonarnego czy sprawdzenie dostepnosci produktu

w danym miescie. Jezeli istotnym kanatem jest rowniez telefon, warto
oceniac¢ kampanie pod katem generowanych przez nig potaczen

(np. do call center). Gdy zaczniemy optymalizowac kampanie nie
tylko,pod sprzedaz online”, ale takze z wykorzystaniem bardziej
szczegodtowych danych ptynacych z mierzenia mikrocelow, z pewnoscia
wptynie to na skutecznosc budzetéw, ktérymi dysponujemy.
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GOOGLE CHCE PROMOWAC
WARTOSCIOWE TRESCI, MARKI -
SIEBIE. BRANZA SEO/SEM ZMIENIA
SIE POWOL

Kaja Grzybowska

redaktor Interaktywnie.com

kg@interaktywnie.com



Zmiany algorytmow Panda i Pingwin
miaty wstrzasnac rynkiem i zakonczyc
ere black hat SEO, ale wyglada na to, ze

prawdziwe wstrzasy dopiero przed nami.

Szanse na to, by naprawde skonczyc

z partyzantkg daje Rank Brain, o ktérym
Google wspomina coraz czesciej,

a takze... content marketing, bo ten
realizowany dzisiaj wcigz pozostawia
sporo do zyczenia.
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Jakie zmiany zapowiadane przez wyszukiwarke Google na 2016 roku majq szanse okazac sie dla
rynku SEO prawdziwym przetomem?

Na pewno jednym z bardziej elektryzujgcych momentoéw w branzy sq zmiany w algorytmie. Z tego co dostrzegamy, to wiekszego
znaczenia nabierze uzytecznosc serwisu anizeli tylko jego optymalizacja pod kqtem SEO. Jest to w zasadzie przedfuzenie tego,
o czym od lat mowi Google - co jest dobre dla uzytkownika, jest dobre dla wyszukiwarki.

Ponadto spodziewamy sie rowniez dalszego zwiekszenia znaczenia wynikow lokalnych ze szczegéIinym uwzglednieniem
dopasowania SERPéw pod tym kqtem, mapek, itd. Dodatkowo w gre wchodzic¢ wieksze dostosowanie wynikéw mobilnych
w kontekscie aplikacji.

Na znaczeniu moze zyskiwac rowniez tzw. RankBrain - nowy algorytm/system uczenia wyszukiwarki. Poki co niewiele o nim
wiadomo, ale coraz wiecej sie o nim wspomina.

Wydaje sie jednak, ze wszyscy czekajq i tak najmocniej na aktualizacje Pingwina (aktualizacja wymierzona w serwisy korzystajqgce
ze spamerskich, niskiej jakosci linkéw), ktéra wstepnie w Polsce byta planowana na koniec 2015.

Michat Herok

managing director, SEOgroup
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Jakie btedy najczesciej popetniajq polskie agencje SEM?

Btedy nie majq narodowosci, a wsréd najwazniejszych nieprawidtowosci wymienitabym
przede wszystkim nieskutecznq komunikacje z klientem oraz prébe obstugi zbyt wielu
podmiotow i brak umiejetnosci odmawiania.

Kluczowa jest moim zdaniem umiejetnos¢ porozumienia sie z kontrahentem. Klient
powinien jasno zdawac sobie sprawe, za co ptaci agendji i jaki jest plan dziatan. Musi
wiedzie¢, czy rezultaty, jakich sie spodziewa, sqg moZzliwe w oczekiwanym czasie i przy
zatozonym budzecie, a takze zdawac sobie sprawe z czynnikéw, ktére mogq wpfyngc na
skutecznos¢ prowadzonych dziatan. Bardzo istotne jest rzetelne informowanie o postepach
iwspdtpraca w celu doboru najlepszej strategii. Nieswiadomy klient znacznie czesciej
bedzie niezadowolony z rezultatéw. Niestety niektére agencje zaciekle chroniq swojej
wiedzy i informacji o podejmowanych dziataniach - to droga prowadzqca gtéwnie do
nieporozumien.

Na rynku istniejq jednak podmioty, dla ktérych wazniejsza jest liczba klientéw niz ich
satysfakcja. Niekiedy natomiast ciezko jest agencjom odméwic, nawet w przypadku, gdy
wiadomo, Ze oczekiwania kontrahenta nie mogq zostac spetnione. W takich przypadkach
wspoipraca na pewno nie bedzie satysfakcjonujqca, co wiecej moze rzucic zte Swiatto na
catq branze. Z drugiej strony prawdaq jest takze, ze czasem klienci dysponujqcy budzetem
na hulajnoge oczekujq efektu w postaci Porsche. Wtedy trzeba jasno wypunktowa¢ minusy
takiego podejscia, zamiast liczy¢, ze po podpisaniu umowy ,,jakos to bedzie”.

Milena Majchrzak
managing director, SEMSTORM
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Mobilegedon okazat sie delikatnym wstrzgsem. Czy to znaczy, ze do
mobilnej rewolucji jestesmy tak doskonale przygotowani?

Jestem szczerze zawiedzony efektem wdrozenia tego algorytmu. Liczytem na cos wiecej. Idea
istnienia wyszukiwarki Google jest dobrze znana. Jej rolq jest dostarczac uzytkownikowi

Jjak najbardziej wartosciowych tresci, odpowiadajqcych temu czego aktualnie szuka,
potrzebuje. Oczywiscie rozwéj wyszukiwarki pozwala na rekomendowanie rozwiqzar zanim
do korica pojawit sie problem, co mozemy zaobserwowac na podstawie podpowiedzi, ktére
wyswietlajq sie przed dokoriczeniem wpisywanego przez nas zapytania.

Liczytem na to, ze z jednej strony wdrozenie algorytmu da kopa dobrze przystosowanym
do urzqdzeri mobilnych serwisom. Z drugiej, mocniej obnizy w rankingu te, ktére
bagatelizujq fakt, ze juz ponad 50% zapytan w wyszukiwarce generujq urzqdzenia
mobilne. Jestem zdania, ze Google przestraszyto sie tego co mogfo by sie stac¢ gdyby byto
bardziej bezkompromisowe i realnie mocniej zamieszato w wynikach wyszukiwania.
Niestusznie. Uwazam ze mnogosc urzqdzer mobilnych oraz zmiana naszych codziennych
nawykdw, wymusza potrzebe dostosowywania sie do tych trendéw. Dlatego bardziej
powinny by¢ premiowane serwisy, ktérym zalezy na dostarczaniu w przyjaznej formie tego,
czego aktualnie szuka uzytkownik od tych, ktérym na tym nie zalezy.

Jesli chcemy korzystac z dobrodziejstw mobilnej wersji wyszukiwarki Google, to powinnismy
szybciej reagowac na zmieniajqce sie warunki ktére dotyczq nawykow, zachowania,
konsumpgji tresci itd. Zyczytbym sobie i innym uzytkownikom wyszukiwarki, aby Google
2zwrdcito wiekszq uwage na to, w jaki sposob dany serwis prezentuje tres¢ i na ile jest ona
przyjazna uzytkownikowi. Tempo naszego Zycia jest coraz wieksze przez co mamy coraz
mniej czasu na sprawy codzienne. Dlatego tez oczekujemy coraz szybszego dostarczania
odpowiedzi, bez ujmowania jej na jakosci.

>, - Robert Stolarczyk

prezes agencji PromoTraffic
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Skuteczny marketing w wyszukiwarkach to dzisiaj zagadnienie, ktore
wymaga krzyzujqcych sie kompetencji. Jakich?

SEM w dzisiejszych czasach to juz nie tylko reklama w wyszukiwarce Google, ale réwniez
aktywnos¢w innych wyszukiwarkach oraz stata obecnos¢ na YouTube, w poczcie Gmail czy
w aplikacjach (Android, iOS). SEM mocno ewoluuje, a za nim kompetencje marketeréw.

Od zawsze specjalista SEM musiattqczy¢ w sobie 2 kompetencje: produktowca (doskonata
znajomos¢ ekosystemu Google AdWords) oraz analityka (Google Analytics), do poprawnego
mierzenia statystyk (réwniez dzieki Google Tag Manager), wyciqgania odpowiednich
whnioskéw i implementacji zmian w celu podniesienia skutecznosci kampanii.

W ostatnim czasie nastepuje korelacja pomiedzy adopcjq nowych narzedzi/produktow

np. od Google a rozwojem kompetencji u marketeréw. Wiele z tych elementéw zazebia sie
zinnymi elementami tortu reklamowego. Google wprowadzajqc np. reklame na Gmailu,
2zblizyt SEM-owcéw do zagadnier e-mail marketingu, natomiast rozwijajqc reklame TrueView
na YouTube, przyblizyt ogromne mozliwosci wykorzystujqce formaty wideo. Dzieki temu
marketer poszerza swiadomos¢ i percepcje dziatania, lepiej przez to komunikuje sie zinnymi
czfonkami zespotu, co w rezultacie wplywa na skutecznos¢ kampanii.

Widoczny jest rowniez trend eksportowy w kampaniach. Coraz czesciej spotykamy u klientéw
chec rozwoju ich bizneséw poza granicami Polski. Specjalista SEM obstugujqgcy kampanie

na zagranicznych rynkach, musi zna¢ ich realia i dostepne narzedzia. Dlatego tak istotna

Jjest znajomos¢ wyszukiwarek innych niz Google, takich jak Bing/Yahoo (jest to jedna sie¢
wyszukiwania), rosyjski Yandex, chiniski Baidu czy czeski Seznam.

Ostatnim elementem rozwoju kompetendji specjalistow SEM jest technologia. Czym wiec
jest wiedza i doswiadczenie bez skutecznie tqczqcego te cechy ogniwa? W dzisiejszych
czasach mozemy zwiekszy¢ efektywnos¢ kampanii podejmujqc blyskawicznie decyzje
dzieki zaawansowanym algorytmom, liderem jest niewqtpliwie DoubleClick od Google‘a.
Ta technologia wypiera inne z rynku i coraz mocniej jest wykorzystywana w agencjach
reklamowych.

Pawet Wazynski
SEM Director oraz certyfikowany trener Google AdWords, Cube Group
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Na szczycie wynikéw wyszukiwania coraz wigcej miejsca majq strony
nalezqce do Google. Czy to zagrozenie dla specjalistow zajmujqcych
sie pozycjonowaniem?

Google deklaruje, ze na pierwszym miejscu stawia dobro uzytkownika. Rozwiniecie tej
deklaracji oznacza, ze Google nie jest stworzone dla webmasteréw i ich witryn, a traktowanie
wyszukiwarki jedynie jako bramy do internetu jest bfedne.

Nie zmienia to faktu, Ze Google nie jest dostawcq tresci, a bezposrednie odpowiedzi, ktére
wyswietlajq sie nad wynikami wyszukiwania sq najczesciej zwiezte i w wiekszosci dotyczq
publicznie dostepnych danych.

Bezposrednie odpowiedzi i dodatkowe funkcjonalnosci Google stanowigq cios dla scisle
okreslonych branz, miedzy innymi stron z prognozq pogody, dedykowanych serwisow

z odpowiedziami na pytania czy wyszukiwarek lotéw. Nie powinny stanowic one
ograniczenia mozliwosci pozycjonowania stron w szerszym kontekscie. Zapytania, na ktére
mozna odpowiedzie¢ liczbowo, nie generujq ruch wysokiej jakosci, a wielu uzytkownikow
szukato odpowiedzi w ramach podglqdu fragmentow stron w wynikach wyszukiwania bez
opuszczania wynikow. Bardzo czesto informacje liczbowe, np. wynik meczu, stanowiq zbyt
matq porcje informacji, dlatego serwisy widoczne w ramach boksu z wiadomosciami nadal
powinny generowa¢ wysoki wolumen ruchu.

W przypadku serwiséw informacyjnych bezposrednie odpowiedzi stanowiq szanse na
wygenerowanie wiekszego wolumenu ruchu z wyszukiwarki, poniewaz ponad pofowa
takich odpowiedzi stanowi cytowane z zewnetrznych zrédet tresci wraz z linkiem do witryny.
Bezposrednie odpowiedzi ktdre stanowiq czesc¢ artykutu, generujq wiekszq liczbe klikniec niz
pierwszy wynik naturalny — kosztem wynikéw znajdujqcych sie na dalszych pozycjach.

Mitosz Wozniak
digital marketing director, DDS Poland
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Jaki jest poziom prezentowanych ustug, ktore oferujq agencje content
marketingowe?

W sieci mozemy zauwazy¢ niskiej jakosci tresci oraz content marketing, ktory czyni wiecej
zlego niz dobrego. Tresci tworzone stricte z myslq o podniesieniu pozycji w rankingu
wyszukiwarki rzadko sq wartosciowe.

Dzieje sie tak dlatego, ze artykuty pisane sq najczesciej w sposéb ,generyczny” pod roboty
wyszukiwarek, a wtedy czesto jedynq wytycznq dla copywritera jest to, by materiat zawierat
odpowiedniq liczbe powtérzen stow kluczowych i odpowiedni link pozycjonujqgcy. Z takiego
briefu rzadko wychodzi cos, co bytoby w stanie budowac pozytywny wizerunek w dtuzszej
perspektywie. Tego typu podejscie do komunikacji budzi pewne naturalne wqtpliwosci.

Trzeba jednak pamietac, ze czesto za niskiej jakosci content marketingiem zwykle idq
rowniez mikro-budzety. Gdy giéwnym czynnikiem decydujgcym o wyborze agencji jest
cena, odwzorowanie mamy réwniez w jakosci. Dlatego albo inwestujmy w perspektywiczne
dziatania i przydatne tresci, ktére ,przy okazji” i w naturalny sposéb wspomogq nasz
marketing w wyszukiwarce, albo poczekajmy na odpowiedni moment, gdy znajdziemy
dedykowany budzet na ten cel.

Piotr Ulacha

SEM manager , Deloitte Digital
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Skuteczny marketing w wyszukiwarkach - wymaga dzisiaj
wieloptaszczyznowego podejscia i zréznicowanych kompetencji. Czy
niezalezne agencje SEO/SEM majq jeszcze racje bytu?

Wielokanatowa, spdjna komunikacja jest niewqtpliwie skuteczna w marketingu. Nie oznacza
to jednak, ze podmioty wyspecjalizowane tracq sens istnienia. Z informacji, ktére posiadam
Jjako szef grupy roboczej SEM w IAB Polska, wynika, ze czotowe agencje SEM na polskim
rynku rozwijajq sie szybciej niz sam rynek. Juz to zjawisko dowodzi zapotrzebowania na
kompetencje podmiotéw wyspecjalizowanych i skoncentrowanych na obszarach SEM/SEO.

Sytuacja nieco rézni sie, gdy spojrzymy oddzielnie na SEO, ktdre jest bardziej specjalistycznq
ustugqg, wymagajqcq réznych kompetencji (technicznych, marketingowych, copywriterskich,
itd.) i obszar ptatnej reklamy, ktorq mozna skategoryzowac jako ustuge ,mediowq”. Projekty
SEO wciqgz sq domeng wyspecjalizowanych agencji, wiasnie ze wzgledu na ich ztozonos¢

i doswiadczenie zgromadzone w agencjach. Rynek marketingu w wyszukiwarkach ma

w Polsce 11 lat i wszystkie czofowe agencje istniejq na nim witasciwie od poczqtku, podczas
gdy w pozostalych podmiotach kompetencje SEM majq zwykle znacznie krétszq historie.

Z drugiej strony, rozwijajqcy sie obszar programmatic powoduje, ze agencje SEM, ktére
kupujq powierzchnie reklamowqg w takim modelu wiasciwie od zawsze, znajdujg nowe
miejsce dla siebie na rynku, przejmujqc np. realizacje kampanii wizerunkowych.

Patrzqc na komunikacje marketingowq naszych Klientow widze, ze nasze dziatanie w jej
fragmencie nie wpfywa negatywnie na skutecznos¢ i realizacje celéw marketingowych.
Kluczem do sukcesu jest umiejetne zdefiniowanie celéw i zakresu wspdipracy, wtedy suma
doswiadczeri podmiotow wyspecjalizowanych z nawiqzkq rekompensuje brak jednego
punktu kontaktu.

Maciej Gatecki
CEQ, Bluerank
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Google — oprécz modyfikacji algorytmu wyszukiwarki — ostatnio
wprowadzifo tez zmiany w wyszukiwarce Google Play. Na czym
polegaty i jaki przyniosty efekt?

Google nie pozwala nam sie nudzi¢. Ostatnie modyfikacje algorytmu wyszukiwarki, to nie
Jjedyne zmiany — nowosci pojawily sie rowniez w wyszukiwarce Google Play. Jakie to zmiany?

Unowoczesniona wersja oficjalnego Sklepu Google z aplikacjami trafita na smartfony
z Androidem. Zmiany dotyczq warstwy wizualnej interfejsu. Ekran gtowny podzielony
Zzostat na dwie zaktadki: ,Aplikacje i gry” oraz ,Rozrywka’; wprowadzono réwniez kilka
drobniejszych poprawek w wyglqdzie butonéw.

Précz zmian w warstwie graficznej Google wprowadzit do swojej aplikacji dwie nowe
funkcjonalnosci: mozliwos¢ kupowania aplikacji dla innego uzytkownika Android oraz
dzielenia sie aplikacjq w ramach wczesniej utworzonej rodziny. Wprowadzone zmiany
rozszerzajq znacznie zakres mozliwosci uzytkowania aplikacji, a takze wptywajq na
budowanie pozytywnego wizerunku marki poprzez promowanie idei dzielenia sie.

Prawdziwq rewolucjq jest jednak mozliwosc tworzenia kodéw. Deweloperzy mogq w ten
sposob generowac klucze na aplikacje jak i na dowolnq zawartos¢ dostepnq w ramach

mikroptatnosci. Pojawita sie réwniez opcja ustawienia daty waznosci kodu, a takze okreslenie

w jaki sposéb dany kod ma regulowac cene produktu. Dzieki wprowadzonym zmianom
zwieksza sie spektrum mozliwosci promocyjnych — deweloperzy dotrq do znacznie szerszego
grona potencjalnych odbiorcéw marki.

Obserwujqc reakcje internautow, w tym przede wszystkim developerdw, przyznaje, ze Google
i tym razem nie zawiodfto uzytkownikow, dostarczajqc im atrakcyjne wizualnie i uzyteczne
rozwiqzania.

Kornel Duleba

dyrektor zarzadzajacy, Semahead

Jakie zmiany w wynikach wyszukiwania moze przynies¢ wzrost roli
algorytmu Rank Brain, ktéry od dluzszego czasu zapowiada Google?

RankBrain to bedzie absolutny przetom w SEO, ale z jego znaczenia jeszcze niewiele 0s6b
zdaje sabie sprawe. Uczenie maszynowe, na ktérym opiera sie RankBrain sprawia, ze
algorytm uczy sie sam na podstawie danych i nieustannie doskonali. Mozna zaktadac, ze

w przysztosci bedzie to absolutnie dominujqcy element algorytmu wyszukiwarki, a to z kolei
niewgtpliwie oznacza to ostateczne juz zakoriczenie ery BlackHat SEO. Oczywiscie nie wiemy,
czy algorytm osiggnie ten poziom juz w 2016 roku, ale i tak jedno jest pewne - branze SEO
czekajq ciekawe czasy i kolejne rewolucje.

Maciej Wozniak
Partner w Agencji Whites
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Google wprowadzit reklame na Gmailu i rozwingt reklame TrueView
na YouTube. Jakie wyzwanie postawit tym samym przed specjalistami
od SEM?

Udostepnienie reklam na Gmailu dla wszystkich reklamodawcéw tworzqcych kampanie
kierowane na siec reklamowq AdWords to wazny krok, utatwiajqcy dotarcie do pozqdanej
grupy docelowej i zainteresowanie jej konkretnym produktem lub ustugq. Format ten
pozwala, w bardzo prosty sposob, dotrzec do uzytkownikdw naszej strony lub internautéw
odwiedzajqcych wskazane witryny. Zdaniem wielu specjalistow SEM bardzo dobre wyniki
kampanii uzyskiwane sq w oparciu o kilkustopniowe dziatania. Na poczqtku wazne

jest, aby sporzqdzi¢ odpowiedniq strategie, poZniej ustawic wtasciwe targetowanie

i wreszcie dopasowac do niego adekwatne tresci reklamowe. Spore znaczenie dla wyglqdu
naszych reklam moze miec zastosowanie niestandardowych elementéw reklamowych
zaimportowanych do AdWords z pliku HTML. Jednym stowem - szerokie mozliwosci
targetowania i niskie stawki to zdecydowane plusy tej formy reklamy, niemniej jednak klucz
do sukcesu stanowiq regularne testy i optymalizacja.

Wazna aktualizacja nastqpita réowniez w reklamach TrueView w serwisie YouTube. Google
wzbogacifo to medium o interaktywne karty informacyjne. Za ich pomocq mozemy
zamieszczac informacje o firmie i dostepnych produktach, umozliwiajgc dodatkowo
dokonanie zakupow przez klikniecie w reklame wyswietlanq po prawej stronie oglgdanego
filmu. W tym wypadku istotne jest umieszczenie wideo i dodatkowych kart w adekwatnym
kontekscie, tak, aby zacheci¢ uzytkownika do jeszcze wiekszej interakcji z filmem, kanatem,
strong, czy markq. Dzigki temu mozemy jeszcze bardziej angazowac naszych widzéw

i oczekiwac od nich jeszcze wiecej.

Rafat Sierpinski
SEO/SEM Manager w agencji KAMIKAZE
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Jakie zmiany wprowadzone przez wyszukiwarke Google okazaly sie
dla polskiego rynku najbardziej znaczqce?

Cykliczne zmiany algorytméw Google, m.in. Pandy i Pingwina, znaczqco wpfywajq na wyniki
pozycji w najpopularniejszej wyszukiwarce w Polsce. Dla przedsiebiorstw dziatajqcych

w branzy internetowej, jakiekolwiek rotacje w wynikach wyszukiwania majq powazne
kaonsekwencje dla ruchu uzytkownikéw w witrynie, ktory z kolei bezposrednio przektada sie
na wielkos¢ przychodow. Aktualizacje algorytmow przynoszq wiec odpowiednio zyski lub
straty. Wyznaczniki algorytméw, takie jak wymaog responsywnosci, oryginalnosci wszystkich
tekstow oraz przejrzystosci struktury strony to jedne z wielu usprawnien, ktére w ostatnim
czasie sq sukcesywnie wdrazane na polskich witrynach.

Co wiecej, rynek internetowy w Polsce zaczyna doceniac pozytywne skutki pozycjonowania
metodq White Hat SEO, ktéra wykonywana jest naturalnie i zaktada wczesniej wspomniane
dziatania w celu zwiekszania pozycji. Ryzyko, jakie niesie ze sobg pozycjonowanie witryn
innymi technikami jest coraz czesciej rozumiane przez klientow, ktorzy rezygnujq z tego
typu ustug. Klienci korzystajqcy z metod White Hat, usprawniajqcy swoje witryny pod kqtem
aktualizowanych algorytméw, nie tylko podnoszq swoje pozycje w wyszukiwarce, ale co
najwazniejsze, czyniq je przyjaznymi uzytkownikom. W rezultacie zmiany wytycznych
Google’a nie sq wytqcznie kwestiq aktualizacji kodu witryny, ale przede wszystkim Zrédfem
Jjakosciowych zmian na stronach, ktére podnoszqc poprzeczke web developerom majq
niebagatelny wplyw na ich koricowy odbidr. W ten sposob gigant z Mountain View wyznacza
nowe standardy polskiego internetu.

Jedrzej Zarychta

performance marketing specialist w agencji interaktywnej KERRIS
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