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Interaktywnie.com to specjalistyczny portal informacyjny
skierowany przede wszystkim do osob pracujacych w branzy
internetowej oraz tych, ktorzy sie nig pasjonuja.

To bogate merytorycznie internetowe medium tematyczne
z codziennie aktualizowanymi, autorskimi newsami, raportami
branzowymi z rynku polskiego | miedzynarodowego,
prognozami, wywiadami oraz komentarzami ekspertow.

Redakcja przygotowuje cykliczne, obszerne, profesjonalne
raporty branzowe, dystrybuowane do dedykowanej grupy
odbiorcow. Wsréd nich sg specjalisci  zarejestrowani  w
Interaktywnie.com. Sg to szczegotowe opracowania dotyczace
poszczegodlnych segmentéw rynku internetowego i zmian, ktére
na nim zachodza.

Statystyki serwisu*:
* 117 670 Unikalnych Uzytkownikéw / miesigc
* 253 962 odston stron / miesigc
*Zrédto: Google Analytics, styczeri 2015
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Profil uzytkownika Interaktywnie.com

Zawdéd/branza:
dziat marketingu | AR RDD 21,77% *
portal/wydawca internetowy [l 9,69%
agencja interaktywna - 11,16% o . o
sie¢ reklamowa I 2,03% uzytkown | kOW
dom medio 2,86% . . . .
- Interaktywnie.com podejmuje decyzje
dostawca ustug online | 0,92% 4
dostawca ustug hostingowych | 0,55% IUb ma giOS doradczy W Za kre5|e
agencja reklamowa 3,97% o : s
oo v B lokowania budzetu reklamowego badz
agencja full service || 3,32%
agencia PR [l 3,04% wyborze firmy, ktéra zrealizuje dziatania
marketing w wyszukiwarkach [ 2,49% .
dostawca rozwiazan e-commerce | 2,31% marketl ngowe‘
dostawca rozwiazan e-mail marketingu | 0,46%
projektowanie interakcji (usability) I 1,66%
marketing szeptany | 1,11% .
freelancer [l 6,83%
student [l 5,26% Wyksztalcenie wyzsze
nie pracuje - JE10% Kadra zarzadzajaca i przedsiebiorcy
inne [N 13,46%
Spedjalisci i ludzie wolnych zawodow
Mieszkaricy duzych miast (powyzej 200 tys.)
Liczba pracownikéw w firmie: Korzystaja z internetu diuzej niz 5 lat
-5 36,47% Korzystaja z internetu codziennie lub prawie codziennie
6-30 _ 20,930 Zrédfo: ,Megapanel PBI/Gemius, préba: sierpier; 2012".
3150 8,43%
51-100 N 7,95%
101 i wiecej _ 25,95% * Badanie przeprowadzone w dniach 11 grudnia 2012 - 7 stycznia 2013 roku na uzytkownikach Interaktywnie.com
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1. Szczegotowe analizy i prognozy dla branzy — na portalu, a w szczegolnosci w naszych raportach
znajduja sie obszerne teksty i zestawienia tabelaryczne, ktore wnikliwie analizuja rynek.
Przygladamy sie branzy interaktywnej przez pryzmat mobile, social mediow, e-commerce, pracy
agencji, wideo w sieci czy bezpieczenstwa.

2. Unikalne rankingi i zestawienia — jako jedyni w Polsce
przedstawiamy zestawienie przychoddw agencji interaktywnych
oraz cyklicznie w wielkim rankingu oceniamy sklepy internetowe.

3. Komentarze ekspertow — nasze teksty sg oparte na wiedzy
i doswiadczeniu profesjonalistdw z branzy, ktérzy w merytoryczny
sposbéb wyjasniajg najtrudniejsze kwestie i w fachowy sposob

K

doradzajg zarbwno konsumentom, jak i firmom.

4. Zawsze aktualne — zawsze odnosimy sie do aktualnych
wydarzen i trendéw w Polsce i na swiecie.

5. Szeroki zasieg — wsparcie najwiekszych polskich serwisdw internetowych: Gazeta.pl, WPpl, Interia.pl
gwarantuje nam dotarcie do milionéw polskich Uzytkownikdw internetu, a promocja raportéw mediach
branzowych Marketer+, Marketing w Praktyce daje mozliwos¢ dotarcie do branzy marketingowe;.
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6. Prezentacje firm — na portalu eksponujemy prezentacje agencji interaktywnych, firm ustugowych

i produktéw internetowych, ktore skutecznie wspierajg dziatanie wielu przedsiebiorstw.

7. Najwyzsza jakos¢ publikacji — dzieki doswiadczonym i dociekliwym redaktorom Interaktywnie.com
artykuty oraz raporty sg profesjonalnie tworzone przez kompetentny zespét, jednoczesnie zas pozostaja

stylistycznie przystepne dla czytelnika spoza branzy.

8. Zawsze bezptatnie — artykuty, wywiady oraz raporty udostepniamy zupetnie za darmo w formie PDF do

pobrania.

9. Atrakcyjna forma graficzna — doktadamy wszelkich staran, aby tresci prezentowane na portalu oraz

raporty byty estetyczne, przejrzyste i czytelne.

10. Cyklicznos¢ — utrzymujemy scista regularnos¢ w publikowaniu tresci ujetych w state cykle, a nasze
raporty ukazuja sie srednio dwa razy w miesigcu. Kazdy z nich dedykowany jest innej dziedzinie branzy

internetowe).
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Tomasz Bonek
prezes zarzadu i redaktor naczelny

*Z mediami zwigzany jest prawie od 20 lat, najpierw z prasa
codzienng, nastepnie telewizja, a pézniej internetem.

*Przez jedenascie lat tworzyt i kierowa - jako redaktor
naczelny - redakcja portalu Money.pl oraz serwisow life-style
Grupy Money. Byt cztonkiem Rady Dyrektorow tej firmy,
ktéremu podlegaty takze zespoty public relations i
marketingu.

«Jest wspotautorem poradnikéw o biznesie internetowym,
wydanych naktadem Wolters Kluwer: ,Biznes w internecie”,
.Biznes na Facebooku”, ,Internet dla seniora”.

*Od lat wdraza i rozwija z sukcesem nowe przedsiewziecia
internetowe i wyktada na Uniwersytecie Wroctawskim. To
takze ekspert od reklamy natywnej, content marketingu,
mediow spotecznosciowych, strategii PR w sieci,
doswiadczony trener i autor szkolen.
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Marta Smaga
Dyrektor ds. Rozwoju

*Obecnie cztonek zarzagdu w firmie Tomasz Bonek Marta
Smaga Spdtka z 0.0., zajmujacej sie kompleksowa realizacja
projektow internetowych.

*Wczesniej, przez 10 lat, najpierw jako project manager, a
nastepnie dyrektor dziatu rozwoju i technologii, odpowiadata
za najwieksze projekty internetowe Grupy Money.pl, od
opracowania ich strategii, przez implementacje w Internecie,
pozyskiwanie ruchu z Google, po rozwdj pozwalajacy na
osiggniecie zyskow.

*Razem z Tomaszem Bonkiem wydata serie poradnikow
biznesowych, ktore ukazaty sie naktadem Wolters Kluwer. Na
Uniwersytecie Wroctawskim prowadzi zajecia z zarzadzania
projektami internetowymi, webdesignu, PR-u w internecie.
Od lat jest publicystka Interaktywnie.com.
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Bartosz Chochotowski

«Z branzg internetowg zwigzany jest od dziesieciu lat,
natomiast z mediami od 18. Obecnie prowadzi firme
zajmujaca sie tworzeniem wysokiej jakosci kontentu na
potrzeby mediow oraz roznych instytucji, przede
wszystkim finansowych.

*Przez dekade zajmowat sie redagowaniem najwiekszego
medium finansowego w Polsce - byt zastepca redaktora
naczelnego portalu Money.pl. Prowadzi réwniez zajecia
na Uniwersytecie Wroctawskim. Studentow uczy
dziennikarstwa internetowego oraz PR-u w internecie a
takze dziennikarstwa ekonomicznego. Prowadzi rowniez
konferencje oraz szkolenia.

«Codziennie czyta setki e-maili od PR-owcéw, poszukuje
informacji na stronach internetowych firm i urzedéw.
Efektem wieloletnich obserwacji sg autorskie wnioski
oraz dziesiagtki praktycznych porad, dotyczacych tego, jak
za pomoca internetu kontaktowac sie z klientami,
kontrahentami, udziatowcami, dziennikarzami, aby
osiggnac pozadany efekt.
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Barttomiej Dwornik

*Dziennikarz i manager, od dwudziestu lat w branzy
medialnej i interaktywnej. Zarzadza projektami
internetowymi w firmie Tomasz Bonek Marta Smaga
sp. z 0.0., poprzednio przez ponad osiem lat byt
redaktorem i zastepca redaktora naczelnego
Money.pl, a po przejeciu portalu przez Grupe
Wirtualna Polska, wicenaczelnym serwiséw
ekonomicznych Grupy.

*Pracowat jako reporter i redaktor dolnoslaskich
dziennikow, oraz jako project manager i front-
endowiec w agencji interaktywnej Internet Designers.
Realizowat projekty dla takich marek jak Siemens,
Lucas Bank (dzis Credit Agricole), Europejski Fundusz
Leasingowy, Cityboard Media czy Eurocamp.
Odpowiadat tez za internetowg strategie i PR marki
turystycznej Bergson.
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Kaja Grzybowska

«Z mediami internetowymi zwigzana od czterech lat.
Wspotpracowata z redakcjami takich serwiséw jak
Onet.Biznes.pl, Wyborcza.biz i NewConnect.info.

*Pracuje réwniez jako copywriter, przygotowujgc
teksty reklamowe dla kilku agencji marketingowych.
Ukonczyta filologie polskg i rosyjskg na
Uniwersytecie Wroctawskim oraz studia
podyplomowe z zakresu komunikacji spotecznej.

W Interaktywnie.com zajmuje sie prowadzeniem
serwisu oraz koordynuje prace nad raportami.




zawartosc
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Zamowienia i kreacje reklamowe przyjmujemy do

8.04.2016
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Raporty interaktywnie.com sg wcigz unikalnym na polskim rynku, autorskim wydawnictwem
redaktorow portalu grupy Money.pl, publikowanym w formie plikow PDF z mozliwosciag
bezptatnego pobrania.

Kazdej publikacji raportu towarzyszy obszerny tekst promujacy wydawnictwo umieszczany

w serwisie interaktywnie.com oraz na portalach partnerskich.

Wydawnictwa sg intensywnie promowane w formie reklam display, publikacji newséw oraz za

posrednictwem e-maili wysytanych do baz subskrybentéw portali partnerskich.

Kazdy raport to rowniez niezréwnane narzedzie do zaprezentowania firmy przed
potencjalnymi klientami w bardzo konkretnym kontekscie tematyki danego wydawnictwa.
Obecnos¢ w raporcie buduje eksperckos¢ firmy i pozwala zaprezentowac sie silnie

ztargetowanej grupie czytelnikow.
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Rozdziat |

*Czym samorzad musi dysponowac, aby moc prowadzi¢ promocje — poradnik dla gmin, powiatéw i
wojewodztw.

«Jednostka samorzadu terytorialnego musi mie¢ opracowana strategie promocji, mie¢ dedykowang
osobe do tego zadania itp. Najwyzsza Izba Kontroli ostro skrytykowata samorzady za braki formalne w
dziedzinie promocii.

» Poradnik zawiera informacje, jak gmina musi by¢ przygotowana, aby pomysinie przejs¢ kontrole oraz
co musi miec¢, aby skutecznie sie promowac.

Rozdziat Il

«Jak samorzad powinien sie promowac, jakimi narzedziami powinien dysponowac:

strona internetowa — dlaczego BIP nie wystarczy, jak promowac atrakcje regionu w internecie, na jakie
frazy powinna pozycjonowac sie strona, co na niej nalezy zamieszczac i jak dotrze¢ z nimi do jak
najszerszego kregu odbiorcow?

estrategia promocji — to nie tylko dokument, ktory by¢ musi. Dobra strategia pomaga w rozmowach z
agencjami, opracowanie przetargu czy zapytania ofertowego; tatwiej dzieki temu okresli¢ oczekiwania a i
agenciji tatwiej dopasowac swoje dziatania do oczekiwan samorzadu;

*inne ciekawe mozliwosci promowania samorzgdu w internecie.
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Rozdziat 11l

*Ranking budzetéw — ktory samorzad wydaje na promocje najwiecej:
tabela z zestawieniem budzetow wojewodztw;
tabela z zestawieniem budzetéw miast wojewodzkich.

Rozdziat IV

« Kto potrafi sie dobrze promowac - case study: najlepsze kapanie samorzgdowe w Polsce i zagranica.

Rozdziat V

*Przedstawiciele branzy subiektywnie oceniajg mozliwosci wspotpracy z samorzgdami, dzielg sie swoimi
doswiadczeniami, oceniajg procedury przetargowe oraz kompetencje samorzgdowcow.
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PAKIET

Sponsor na wytacznos¢

- jeden sponsor raportu

Sponsor ztoty

Sponsor srebrny

ZAWARTOSC CENA NETTO

logotyp na oktadce raportu z aktywnym linkiem

logotyp wraz z aktywnym linkiem na kazdej stronie raportu

tekst promocyjny w raporcie (7500 znakoéw ze spacjami, max 4 obrazki)
2 x 1 petna strona reklamy w raporcie z aktywnymi linkami

N . ! 9 600 zt

wizytéwka firmy w raporcie

logo na wszystkich kreacjach reklamowych promujacych raport

mozliwos¢ opublikowania niestandardowej reklamy w raporcie wg wtasnego

pomystu

logotyp na oktadce raportu z aktywnym linkiem

logotyp wraz z aktywnym linkiem na kazdej stronie raportu

tekst promocyjny w raporcie (7500 znakow ze spacjami, max 4 obrazki) 8 400 7

2 x 1 petna strona reklamy w raporcie z aktywnymi linkami

wizytowka firmy w raporcie

logo na wszystkich kreacjach reklamowych promujacych raport

logotyp na oktadce raportu z aktywnym linkiem

tekst promocyjny w raporcie (7500 znakow ze spacjami, max 4 obrazki)

2 x 1 petna strona reklamy w raporcie z aktywnymi linkami 7300
o ) ! zt

wizytowka firmy w raporcie

logo na wszystkich kreacjach reklamowych promujacych raport

logotyp na oktadce raportu z aktywnym linkiem

tekst promocyjny w raporcie (7500 znakow ze spacjami, max 4 obrazki)

1 petna strona reklamy w raporcie z aktywnymi linkami 6 100 zt

wizytowka firmy w raporcie
logo na wszystkich kreacjach reklamowych promujacych raport

Pakiet niedostepny (sprzedany)



cennik reklam

Formaty statyczne w PDF

1/4 strony
1/2 strony (pion)

1/2 strony (poziom)
2/3 strony

1 strona + logo na wszystkich kreacjach promujacych raport

2 strony + logo na wszystkich kreacjach promujacych raport

Artykut promocyjny w raporcie (do 7500 znakéw + max 4 obrazki)
oraz wizytowka firmy

Wizytowka firmy - cata strona A4 (logotyp i nazwa firmy, adres
firmy, e-mail, strona www, telefon, wybrani klienci, opis dziatalnosci
firmy (max 300 znakéw)

Wizytowka firmy - /2 strony A4 (logotyp i nazwa firmy, adres firmy,
e-mail, strona www, telefon, wybrani klienci, opis dziatalnosci firmy
(max 300 znakow)
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Cena Netto

1 500 zt

1900 zt

1900 zt

2 200 zt

2 700 zt

4 000 zt

3 300 zt

2 000 zt

1 000 zt

Cena Netto z URL'em

1 800 zt
2 280 zt

2 280 zt
2 640 zt

3240 zt

4 800 zt



wizualizacja form reklamowych w

raporcie

Specyfikacja reklam:

* rozdzielczos¢ 300 dpi

- format .tif, .eps, .pdf, .ai, .cdr
(w przypadku formatow .eps, .cdr, .ai wszystkie

czcionki nalezy zamienic na krzywe)

1 strona

297 x 210

1/2 strony

1485x 210
(pion)

2/3 strony

184 x 210
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1/4 strony

148,5x 103 48

1/2 strony

207 x 103,48
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ZAPRASZAM DO WSPOLPRACY

Kontakt:

Biuro Reklamy Interaktywnie.com
e-mail:

Interaktywnie.com Sp. z o.0.
Ul. Otawska 17/6, 11l pietro

50-123 Wroctaw

Tel: 71 /302 75 35

NIP: 898-215-19-79,

REGON: 020896541
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