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Rynek reklamy wideo na swiecie i w Polsce
Pawet Musiat

Formaty reklamowe wideo i modele rozliczen
Kaja Grzybowska

Wideo w content marketingu
Barbara Chabior

Reklama wideo w internecie. To nie moda, to juz koniecznos¢
Jarostaw Zulpo

Te wskazniki warto analizowac. Jak przygotowac skuteczng kampanie wideo
Kaja Grzybowska

TvOD i SVoD - kiedy serwisy telewizji na zyczenie zawojuje reklama?
Barbara Chabior
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Szybka $mier¢ prasy drukowanej, a wkrotce i telewizji.
Wideo przenosi sie do internetu

Instagram TV, nowa aplikacja Instagrama, ktéra pozwala na dodawanie dtuzszych materiatéw wideo,
zadebiutowata kilka miesiecy temu i wyglada na to, ze odniesie sukces. Oprécz marek takich jak BBC, ITV i Sky
News, ktore wykorzystaty te platforme tradycyjnie, do publikowania tresci newsowych i publicystycznych, nie
zabrakto eksperymentow.

IGTV pozwala na publikowanie pionowych filmdw trwajgacych maksymalnie 10 minut (w samym Instagramie
maksymalny limit to jedna minuta), ale najbardziej popularni nadawcy maja do dyspozycji az godzine, z czego
korzystaja nierzadko do$¢ osobliwie. Jednym z najbardziej oryginalnych debiutéw byt materiat Netfliksa, w ktérym
aktor, Cole Sprouse, znany z serialu,Riverdale”.. uwodzicielsko zajadat cheesburgera. | cho¢ niewiele byto w tym
bezposrednich nawigzar do marki, w przypadku tej nikogo to nie zdziwito.

Ale to wcale nie poczatek wideo rewolugji. Trzeba sobie uswiadomi¢, ze ramowki, a wiec przywigzanie odbiorcy
do harmonogramu emisji, odchodza do lamusa. Kto tego nie zrozumie, przegra walke o widza. Nadeszta bowiem
era wideo na zadanie dostepnego u operatoréw cyfrowych, poprzez aplikacje instalowane w telewizorach oraz
w specjalnych serwisach internetowych - w tym przede wszystkim na Youtube.

Do tego dochodzg jeszcze znane juz od dawna rozmaite filmiki kragzace po Facebooku, wiralowo rozchodzace sie po
sieci. | mamy szat na ogladanie, w dowolnym miejscu, w dowolnym czasie, na dowolnym urzadzeniu. Bo przeciez
internauta staje sie coraz bardziej leniwy i nie chce mu sie czytac - woli obejrzec.

Jak to zjawisko wykorzysta¢ w marketingu. Z pewnoscig pomoze Ci lektura tego raportu oraz oferta firm, ktére
postanowity sie w nim zaprezentowac. Polecam zapoznanie sie z tym, co proponujg 4E, ASAP&ASAP Communication,

ICBM Polska, MOVlads, NuOrder, OX Media, VideoMill, ViralSeed, WoodPecker Motion Pictures.

Tomasz Bonek, prezes zarzadu i redaktor naczelny Interaktywnie.com


https://pl-pl.facebook.com/TomaszBonek

https://twitter.com/tomasz_bonek

https://pl.linkedin.com/in/bonek


4e produkcja filmowa

ul. 42 Putku Piechoty 8 sebastian@4e.com.pl
15-181 Biatystok www.4e.com.pl
+48 508 178 033

Szukasz agencji do produkcji filmowej lub wykonania animacji? Potrzebujesz
materiatu na YouTube lub do TV? Przeslij nam zapytanie.

Realizujemy filmy, spoty, animacje 2d, 3d, explainer videos,
white boards, employer branding videos, itd.

Pracujemy zaréwno na powierzonych scenariuszach jak rowniez zaczynajac od koncepdiji.

Obstugujemy réwniez mate i srednie budzety.

Obejrzyj skrot z realizacji na youtube: https://goo.gl/dy6nnK

Aflofarm, Gaspol Energy, Legrand, EDF, Pringles, Sokétka Okna
i Drzwi, Agata Meble, Polsat, Kronospan, Caparol
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ASAPRASAP

COMMUNICATION

ASAP&ASAP Communication

ul. Putawska 233/lok. G pisztu@asapasap.pl
02-715 Warszawa www.asapasap.pl
+48 503 075512

Kreatywna agencja digital typu full-service. Mocna specjalizacja w produkcjach filmowych
i video - zardwno wysokobudzetowych jak i niskobudzetowych (produkcja i petne
kompetencje in-house, facznie z rezyserig). Rowniez kompleksowe strategie i kreacje

ATL, social media i BTL oraz zakup mediéw digital, w tym kampanie performance.

Biedronka, Beckers, Volvo Trucks, Ceneo.pl, Jeronimo Martins, Dacia (Renault), Roche
Diabetes Care, Biocodex, Renault Trucks, Boehringer Ingelheim i My Fitness Place
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Mmeda

OX.

creative marketing strategies
OX Media
ul. Swieradowska 47 brief@oxmedia.pl
02-662 Warszawa www.oxmedia.pl
+48 696 42 88 82

Specjalizujemy sie w strategii, kreacji i digitalu. Od 8 lat tworzymy projekty dla najwiekszych
marek, a kazda nasza realizacja to innowacyjne rozwiazanie. Nie jestesmy tylko kreatywni,

ale i efektywni. Stawiamy na projektowanie strategii digital, kampanii marketingowych,
kreatywnych stron www, dedykowanych landing page'y, social media, interaktywnych wideo,
ktore spetnia indywidualne potrzeby Twojej marki. taczymy kompetencje strategiczno-
marketingowo-technologiczne i jestesmy tym, czego potrzebuje Twoja marka, aby wyréznic¢
sie na rynku. Nie powiemy Ci, ze jeste$my najlepsi, niech zrobig to nasze projekty.

Zainteresowany? Wyslij brief na brief@oxmedia.pl

Volkswagen, NIVEA, Porsche, Tyskie, Agata Meble, OKNOPLAST, Bols, Eurobank, SONY, Jean
Louis David, SMS Audio, Grupa GPEC, Adriana Furniture, Philipiak Milano, Hammer
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= videomill

VideoMill - Nakrecamy Video Marketing

ul. Al KEN 95 info@videomill.pl
02-777 Warszawa www.videomill.pl
+48 885 551 555

Tworzymy interaktywny, spersonalizowany video storytelling. Tysigce widzéw oglada tysigce
unikalnych filméw stworzonych w czasie rzeczywistym. Chcesz zobaczy¢ wiecej? Napisz do nas!

strategia komunikadcji, koncepcja kreatywna, produkcja, personalizacja, interaktywnos¢, emisja,
programmatic video

PZU, Sephora, Oriflame, Allegro, Orange, Skoda


http://www.oxmedia.pl
http://www.videomill.pl
mailto:brief%40oxmedia.pl?subject=
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viralseed

ViralSeed Sp. z o.0.

ul. Miriska 38/200 support@viralseed.com
54-610 Wroctaw www.viralseed.pl

Jestesmy siecig natywnej reklamy video na YouTube.

Specjalizujemy sie w video seedingu - publikacji video na zewnetrznych i targetowanych

stronach i profilach spotecznosciowych naszych zweryfikowanych i zaufanych Wydawcow.

Promowane przez nas filmy zyskujg jedynie niewymuszone (click-to-play) i organiczne
obejrzenia od zaangazowanych w tres¢ widzéw, co wptywa na pozytywny odbidr marki
i produktu.

Porsche, VW, Skoda, Audi, P&G, Sony, Play, Nokia, Shell, Pepco
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RYNEK REKLAMY WIDEO
NA SWIECIE | W POLSCE

Pawet Musiat
redaktor Interaktywnie.com

redakcja@interaktywnie.com



W 2018 roku Polacy spedza $rednio
49 minut dziennie ogladajac
materiaty video w internecie.
Swiatowa $rednia wyniesie
natomiast 67 minut dziennie,

0 11 minut dtuzej nizw 2017 roku
— wynika z raportu Online Video
Forecasts 2018 opublikowanego
przez agencje mediowa Zenith.
Tymczasem w minionym roku
wydatki na reklame online wyniosty
prawie 4 mld zt - to 0 337 min zt
wiecej niz rok wczesniej. Najwiekszy
udziat we wzroscie osiggneto wideo
online oraz reklama w social media.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

W roku 2017 reklama cyfrowa w Polsce
osiggnetfa wartosc 3,96 mld zt, co oznacza
wzrost 0 9,3% w stosunku do roku
wczesniejszego. Kluczowy wptyw na
zwiekszenie wydatkow miata reklama
wideo, odpowiedzialna za 38% wzrostu,
oraz reklama w social media (36% wzrostu).
Rok 2018 moze zakonczyc¢ sie wynikiem
na poziomie przekraczajagcym 4,3 mld zt -
wynika z analizy Adex przygotowane;j
przez |AB.

Do 2020 roku przecietny
konsument na Swiecie bedzie
ogladat wideo online przez
84 minuty dziennie.

Prym w tym zakresie bedg wiedli Chinczycy
—w 2020 roku przecietny mieszkaniec
Chin spedzi 105 minut dziennie ogladajac

wideo w sieci. Na drugim miejscu plasuja
sie Rosjanie (srednio 102 minuty dziennie),
a tuz za nimi mieszkancy Wielkiej Brytanii
(Srednio 101 minut dziennie).

W Polsce sredni czas oglagdania online
wideo wzro$nie w 2020 roku do 60
minut dziennie — to 0 20 minut wiecej
w poréwnaniu z ubiegtym rokiem.

Dynamicznie roénie liczba uzytkownikow
platform SVOD, oferujgcych w modelu
subskrypcyjnym interesujgce, wysokiej
jakosci tresci w jezyku polskim.
Jednoczesnie nie spada popularnos¢
serwisow AVOD, w ktorych materiatom
wideo towarzysza reklamy. Tak szybki wzrost
konsumpcji rozmaitych filmow w sieci
wptywa na to, jak marki planujg kampanie
telewizyjne i OLV.
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- Z szacunkow wynika, ze ponad potowa najwiekszych
reklamodawcow w Polsce wykorzystuje wideo w internecie,

by dobudowac zasieg kampanii telewizyjnych i dotrzec¢

do konsumentoéw, ktorzy rzadko ogladaja telewizje lub w ogdle
nie majq telewizora (a jesli maja, to stuzy im do ogladania tresci
wideo), w tym do mtodszych grup.

Najwiecej moga na tym zyskac marki z szerokimi wiekowo
grupami odbiorcéw, z kategorii FMCG, retail czy OTC -
zaznaczyta w artykule opublikowanym w Interaktywnie.com
Anna Bartoszewska, dyrektor generalna Zenith.

Na $wiecie konsumpcja online wideo wzrosta o 11 minut
dziennie w 2017 roku i wedtug prognozy Zenith do 2020
bedzie rosta Srednio 0 9 minut dziennie kazdego roku.

To gtownie dzieki niej rosnie globalna konsumpcja internety,
a tempo jej wzrostu przewyzsza dynamike, z jaka rosnie
konsumpcja wszystkich mediow. Oznacza to, ze czas
poswiecany na ogladanie online filmaéw i filmikow rosnie
kosztem konsumpcji tradycyjnych mediow.

Wedtug prognozy Zenith globalne wydatki na reklame online
wideo wzrosty w 2017 roku o 20%, osiggajac wartos¢ 27 mid

dolaréw. W 2018 roku wydatki na ten segment reklamy wzrosng
0 19%, a do 2020 bedg rosty srednio o 17% rocznie, by osiggnac

wartos$¢ 43 mld dolaréw.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Jakie trendy zdominujq rozwdj rynku wideo online?

#wiecej
W 2019 roku ponad 80% catego ruchu w internecie bedzie konsumpcjq tresci video...

#krocej

..aréwnoczesnie tylko materialy contentowe nieprzekraczajgce 2 minut bedq w ogéle
oglqdane. Przy spotach reklamowych czas maksymalny spadnie do 10-15 sekund. Trzeba zatem
zredefiniowac storytelling, aby kazdq historie umie¢ podawac w mikro-porcjach.

#weziej

Szeroki ekran traci znaczenie. W 2019 konsumpcja video na urzqdzeniach mobilnych wyprzedzi
konsumpcje na telewizorach. To oznacza coraz wiecej filmoéw realizowanych w formacie
pionowym. Aktualnym kompromisem jest format kwadratowy.

#taniej

Kazdy ma w kieszeni nieztq kamere. Sprzet klasy semi-pro tanieje i staje sie coraz lepszy. Dobrej
Jjakosci video przestaje by¢ dostepne tylko dla wielkich marek z wielkimi budzetami. Porzqdny
smartphone + program do montazu = niebywatfe efekty.

#zywiej
Rola transmisji video live w social mediach rosnie i bedzie rosta. Juz teraz ponad potowa
odbiorcow konsumuije live video regularnie i liczba ta rosnie.

#dookota
Filmy w technice VR rosnq i bedq rosty. Dla wielu branz to podejscie jest wprost idealne
(np. turystyka) i marketerzy, ktorzy nie dotrzymajq tempa, poniosq konsekwencje.

#minimassmedium

Nadal bedzie rosto znaczenie zasiegow, ktére bedq coraz bardziej osiggalne dla matych
marketeréw z umiarkowanymi budzetami mediowymi. Wartosciowy content video + umiejetne
wsparcie mediowe = milionowe zasiegi nie tylko dla koncerndw.

Jacek A. Redzko
Chief Creative Officer w ASAP&ASAP Communication + twarca filmow
reklamowych + filmowiec dokumentalista



W Polsce wydatki na reklame online
wideo wzrosng w tym roku o 9%.

W pierwszym kwartale 2018 roku wydatki na reklame online
przekroczyty wartos¢ 1 mld zt Byto to o ponad 140 min zt wiecej
niz rok wczesniej, co przetozyto sie na dynamike wzrostu na
poziomie 16,5%.

Po nieznacznym spowolnieniu tempa rozwojowego reklamy
cyfrowej obserwowanym w roku 2017, ktéry zakonczyt sie
indeksem na poziomie 9,3% rok do roku, zaobserwowano znaczne
polepszenie koniunktury. Dobre wyniki finansowe przetozyty sie
na dynamike wynoszaca 16,5%, dzieki czemu juz w pierwszym
kwartale reklama online pozyskata pierwszy z 4 miliardéw ztotych
spodziewanych w 2018 roku.

Warto zauwazyc, ze przetom roku 2018 i 2019 to prognozowany
historyczny punkt zwrotny w obrazie rynku reklamowego,

kiedy to taczne wydatki na wszystkie formaty reklamy cyfrowej
powinny przekroczy¢ wydatki na telewizje. Pierwszy kwartat

z tej perspektywy jest dobrym prognostykiem dla takiego
scenariusza. | tu prym wiedzie reklama wideo wtasnie.

Wraz ze wzrostem popularnosci reklam wideo w internecie zmienia
sie ich format - zauwazajg tez eksperci. Reklamy wideo online, ktére
zaczety od nasladowania formatow telewizyjnej, czyli przerywaty
materiat (instream) zaczety ustepowac materiatom out-stream,

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie
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czyli samodzielnym reklamom wys$wietlanym na powierzchniach
wydawcow lub w mediach spotecznosciowych. - Wideo typu
out-stream staje sie dominujaca forma reklamy wideo online

- Zauwazaja przedstawiciele Zenith. W Wielkiej Brytanii tego typu
reklamy wyprzedzity in-streamy, stanowiac juz 56% wydatkow

na reklamy wideo w 2017 roku.

Najszybciej rosnagcym segmentem rynku online

pozostaje wideo (+13,1% wzgledem 2017 r.).

Analizy Zenith potwierdza tez Starcom. Tak wysoka dynamika,

to w gtownej mierze zastuga mocnego wzrostu wydatkow

na reklame wideo na Facebooku. Po wytgczeniu przychodow

serwisu spotecznosciowego wzrost wynosi okoto 4,8%.
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&
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DIGITAL
kategorie w Q1 2018

® DISPLAY
WIDEO

POZOSTAEE

Udziat poszczegdinych kategorii reklamy w wydatkach na reklame digital w | kw. 2018
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Wartos¢ budzetéw telewizyjnych wzrosta w pierwszym
kwartale 2018 r.az 0 87,4 mIn zt, czyli 0 9,6%. Popyt

na reklame telewizyjng byt w pierwszych trzech miesigcach
roku bardzo duzy. Stacje mocno podniosty ceny reklam,
szczegOlnie w zakupie cennikowym, a mimo to nie miaty
problemu ze sprzedazg posiadanych zasobow. Analitycy
Starcomu szacuja, iz poréwnujac rok do roku, srednie CPP
wzrosto az 0 8,1%, przy czym w styczniu i lutym wzrosty
wyniosty odpowiednio 14,6% oraz 10,1%.

Serwisy nalezace do najwiekszych
nadawcéw emituja juz srednio 9,5
minuty reklam na godzine programu.

Jak pokazuje analiza Wavemaker, pod wzgledem
viewability, Player, Ipla i TVPpl utrzymujg sie jednak

wCigz w czotdbwce najwyzej notowanych. Narasta clutter
reklamowy w serwisach VOD najwiekszych nadawcow

- TVP, Polsatu i TVN. Z ok. 7 minut na godzine wiosna

ub.r, ich obtozenie wzrosto do $rednio 9,5 minuty

na godzine - pokazuje analiza Wavemaker prowadzona

od marca do czerwca i obejmujgca po kilkadziesigt godzin
programow emitowanych w Player.pl, Ipla.tv oraz na TVP.
pl. Oznacza to, ze obtozenie reklamowe w VOD zbliza

sie juz do tego telewizyjnego. Wypetnienie ustawowego
limitu reklamowego na antenach gtwnych nadawcow
komercyjnych siega 100 proc., a wiec 12 minut na godzine.



LICZBA MINUT NA GODZINE PROGRAMU WM
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Nizsze jest w TVP1 i TVP2, ktére nie mogg tak swobodnie zarzagdzac
swoim czasem i przerywac programow telewizyjnych reklamami —
ich nadawca robi to jednak swoim serwisie TVPpl.

VIEWABILITY RATE WYBRANYCH SERWISOW Z WIDEO ,,, ™

93.6% 93,4% 92,4% 56 6%

73,0%
Qipla player Veh)  ©Youlube n
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Mimo rosnacego clutteru, TVPpl, Player oraz Ipla plasujg
sie na szczycie rankingu serwisow emitujacych reklamy

z najwyzszym viewability, pokazujg dane Gemius AdReal
podsumowujace maj 2018 r.

Statystyki Gemius AdReal bazuja na liberalnej definicji
viewability wypracowanej przez |IAB — zaktada ona,

ze wideo musi sie znajdowac w polu widzenia uzytkownika
na minimum 50 proc. okna playera przynajmniej przez

2 konsekutywne sekundy.

Szybko rosnace obtozenie reklamowe na
razie nie przektada sie wyraznie na wzrost
poirytowania uzytkownikéw serwiséw VOD.

Badanie VideoTrack Wavemaker z jesieni ub.r. potwierdzito,
ze wsrod medidw wideo, to telewizja budzi wcigz najwiekszg
irytacje jako medium reklamowe (55 proc. badanych
zdecydowanie lub raczej denerwujg spoty w TV). Reklamy

w serwisy VOD sg denerwujgce dla 49 proc. e-widzéw,

a reklamy w Youtube - dla 47 proc. Co ciekawe, to Youtube
internauci postrzegali w badaniu VideoTrack jako najbardzie]
obtozony reklamami serwis wideo, a sposrod serwisdow
najwiekszych nadawcow polsatowska Iple. W tej drugiej
kategorii skazania badanych nie sg zgodne z tegorocznym
wyliczeniem agendji, ktére pokazato, ze najwiecej reklam na
godzine w okresie od marca do czerwca pokazywat Player.pl.



Telewizja utrzymuje silng pozycje na rynkach CEE.

Czas ogladania wsrod mtodych widzow stopniat nieznacznie

w pierwszym potroczu — w Polsce o 5 proc. Efekt SVOD znacznie
mocniej odbija sie na rynkach Europy Zachodniej, szczegolnie
Skandynawii, a rekord spadkoéw bije Norwegia — pokazuje analiza
Wavemaker.

Na rynkach Europy Srodkowo-Wschodniej telewizja dos¢
skutecznie odpiera konkurencje ze strony internetowego wideo.
Spadek czasu mtodych widzow poswiecanego na ogladanie
linearnej TV wyraza sie tu niskimi jednocyfrowymi wartosciami,
natomiast w szerokich grupach demograficznych spadki

sg praktycznie pomijalne - pokazuje analiza agencji mediowej
Wavemaker.

W regionie CEE telewizje najdtuzej ogladajg Rumuni. Od stycznia
do czerwca b.r. poswiecali na to srednio 330 minut dziennie (grupa
44) - dokfadnie tyle samo co w roku ubiegtym, podczas gdy mtodzi
widzowie (13-29 lat) 220 minut, a wiec o 6 minut krécej

niz w pierwszym potroczu 2017 roku.

Pod wzgledem dtugosci dziennego czasu ogladania Polacy plasujg
sie na trzecim miejscu w rankingu CEE, za Wegrami. 263 minuty

w grupie ogolneji 122 minuty wsrod 13-29 latkdw, oznacza,

ze podobnie jak w wiekszosci rynkow CEE, lekkiego spadku

(7 minut) doswiadczyt czas ogladania mtodych polskich widzow.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Wyjatkiem na mapie CEE okazujg sie Litwa — tam dynamika
zmian w 1. pétroczu 2018 roku jest zblizona do rynkéw Europy
Zachodniej. Litewscy 13-29 latkowie spedzali przed telewizorami
0 13 proc. mniej czasu niz rok wczesniej.

- To wiasnie w mtodych grupach, tych, ktére najczesciej siegaja

po alternatywne zrodfa tresci wideo, najczesciej widac niepokojace
sygnaty dla tradycyjnej TV. Ostatnie potrocze byto pod tym
wzgledem faskawe dla nadawcow w regionie CEE — komentowata
w Interaktywnie.com Izabela Albrychiewicz, prezes Wavemaker.

- Pewien wptyw na jej losy moga miec¢ zapowiedziane polskie
produkcje Netfliksa. Lokalne seriale sg kotem zamachowym

dla sprzedazy subskrypcji w VOD - dodafa.

Rynek abonamentowych serwiséw na zyczenie, z szeroka ofertg
wysokiej jakosci tresci, juz teraz mocno przebudowuje wzory
ogladania na rynkach Europy Zachodniej, w szczegoInosci
Skandynawii.

Wsréd mitodych widzow (13-29 lat) od kilku potroczy nastepuja
tam wyrazne spadki czasu ogladania i dziennego zasiegu

telewizji. W | potowie 2018 . tylko co trzeci mtody Szwed wigczat
telewizje codziennie (dla porownania — w Rumunii ten wskaznik
siega wcigz 56 proc.) i ogladat telewizje tylko przez 49 minut.
Najwiekszy spadek zaliczyli za$ Norwedzy — tam czas ogladania

w miodej grupie skurczyt sie az o 29 proc., zmienita sie jednak takze
metodologia pomiaru telewizji, co nalezy uwzglednic¢



przy poréwnaniu. Zmiana popularnosci telewizji na rynkach CEE

i Europy Zachodniej jest wyraznie skorelowana z popularnoscia
alternatywnych zrédet wysokiej jakosci programow. Tam, gdzie
serwisy SVOD (takie jak Netflix czy Amazon Prime) staty sie ustuga
masowa, linearna telewizja traci wiecej. Dane firmy analityczne;
Dataxis pokazujg, ze w ub.r. na rynkach nordyckich popularnos¢
subskrypcyjnego wideo wzrosta do 68 proc. w gospodarstwach
domowych wyposazonych w telewizor. Dla poréwnania — w CEE
ten odsetek siegat 5 proc. (analiza Dataxis uwzglednia kraje ujete
we wczesniejszej analizie Wavemaker).

- Telewizja traci obecnie gtownie na rzecz platform zamknietych
dla reklamodawcow, a wiec takich, ktore nie sg w tym obszarze
jej konkurencja. Zabierajg jednak telewizji czas i zasieg, a wiec jej
kluczowe benefity jako medium reklamowego. W Szwecji udziat
telewizji w torcie wyniesie wg GroupM tylko 16 proc. w tym roku,

jeszcze cztery lata temu TV stanowita tam jedng czwartg inwestydji.

Na rynkach CEE, tak jak i jej konsumpcja, udziat telewizji jest dos¢
stabilny. Prym wiedzie Rumunia, gdzie ok, 60 proc. budzetéw
marketerzy wcigz inwestujg w reklame TV — mowita Iteraktywnie.
com Izabela Albrychiewicz.

YouTube jest niekwestionowanym
liderem i testuje nowe rozwigzania.

YouTube, oprécz walki z teoriami spiskowymi i dezinformacja,
uruchomit dwie nowe sekcje, ktére maja pomoc w promowaniu
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wartosciowego contentu. W ,Breaking News" publikowane bedga
materiaty wideo dotyczace najwazniejszych i najnowszych
wydarzen, a w,Top News" najbardziej aktualne tresci dotyczace
konkretnego hasta. Serwis podaje, ze nowe sekcje pojawia sie

na razie na 17 rynkach (m.in. w USA, Francji, Wtoszech i Japonii),

ale w ciggu najblizszych miesiecy ich liczba bedzie sie zwiekszac.
W komunikacie dostepnym na stronie YouTube'a nie podano
jednak, ktore konkretnie redakcje bedg wspoétpracowac z platforma.

Oprécz, Top News"i,Breaking News"YouTube testuje tez funkcje,
dzieki ktérej bedzie mogt wspomaéc dziennikarstwo lokalne.
Platforma argumentuje te decyzje tym, ze to dziennikarze lokalni
sq zwykle pierwsi na miejscu zdarzenia. Ta funkcja na razie jednak
dostepna jest wytgcznie w USA.



Komentarz

Magda Kolankiewicz
dyrektor generalna Starcomu

W pierwszym kwartale wartos¢ wydatkow reklamowych wyniosta 2,1 mld zt. Rynek wzrdst o 8,6% i ma za sobq najlepszy
pierwszy kwartat od 2008 . Jest to efekt swietnej koniunktury gospodarczejw calym 2017 r. oraz na poczqtku biezqcego
roku. Kwartalna dynamika wzrostu PKB juz od poczqtku 2017 r. utrzymuje sie powyzej 4%, a po trzech miesiqcach 2018
r.wyniosta +5,1%. Wynagrodzenia rosnq z kazdym kwartatem, stopa bezrobocia notuje kolejne minima. W efekcie
systematycznie rosnie konsumpcja prywatna. Reklamodawcy widzgq, ze portfele konsumentéw sq zasobne, dlatego
intensyfikujq dziatania reklamowe, by przekonac do wybierania ich produktéw.

Wydaje sie, iz rynek reklamy z opéZnieniem zareagowat na sytuacje gospodarczq w kraju. W pierwszej potowie 2017
r. mozna byto zadawac sobie pytanie dlaczego wydatki reklamodawcéw rosnq tak wolno mimo swietnej koniunktury
gospodarczej. Reklamodawcy potrzebowali czasu, by utwierdzic sie w przekonaniu, Ze przy tak dobrej sytuacji
gospodarczej inwestycje w reklame bardzo szybko sie zwracajq.

Jesli chodzi o klasy mediéw, rok swietnie rozpoczqt sie dla telewizji, ktora w pierwszym kwartale zwiekszyta udziat w torcie
reklamowym. W ostatnich latach czesto méwito sie, iz znaczenie telewizji w komunikacji marketingowej bedzie malato.
Biezqcy rok zaprzecza tym prognozom. W pierwszych trzech miesigcach reklamodawcy wydali w tym medium az 87 min
zt wiecej niz w tym samym okresie 2017 r., a udziaft telewizji w rynku wzrdst o 0,4 pkt proc. z47,4% do 47,8%. Stacje mocno
podniosty ceny reklam, a mimo to nie mialy najmniejszego problemu ze sprzedazq posiadanych zasoboéw.

Niezmiennie pod wzgledem tempa wzrostu kréluje internet. Reklamodawcy wydali na reklame online 689 min zi, co
przetozyto sie na dynamike +11,2%. Udziat reklamy online w torcie mediowym wzrdst do 33%, a najszybciej rosngcym
segmentem, podobnie jak w poprzednich kwartatach, byly media spotecznosciowe.

Dobra kondycja rynku reklamy w pierwszym kwartale to w duzym stopniu zastuga inwestycji reklamowych dwéch
najwiekszych sektoréw, czyli produktéw farmaceutycznych oraz handlu, ktére wzrosty odpowiednio 0 9,2% i 14,6%.
Bardzo pozytywnym zaskoczeniem jest sytuacja w branzy finansowej. Sektor, ktory w ostatnich dwdch latach mocno
redukowat budzety, w pierwszym kwartale biezqcego roku na reklame przeznaczyt az 23,9% wiecej niz przed rokiem.

Prognozy na kolejne kwartaty dotyczqce sytuacji gospodarczej oraz nastrojéow konsumentéw sq bardzo dobre.

NBP szacuje, iz polska gospodarka urosnie w catym roku o 4,2%. Dodatkowym impulsem dla rynku reklamy bedq
mistrzostwa Swiata w pitce noznej, ktére odbedq sie w czerwcu i lipcu - z tego wzgledu prognozujemy, iz wzrost wydatkéw
reklamowych w cafym 2018 r. wyniesie od 7,0% do 7,5%.

Komentarz opublikowany w Interaktywnie.com 30 maja 2018 r.
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Przysztosc to interaktywnosc! Potwierdzit to Facebook
niedawnym przejeciem teamu i technologii Vidpresso . Materiaty
interaktywne pozwalajq na wprowadzenie w swiat marki

i przemycenie duzej ilosci informacji w formie rozrywki, w ktorej
konsument sam wybiera sciezke i interesujqce go tresci (www.
jestem.fryzjeremba.pl).

Ewolucja ma jasny kierunek - z biernego konsumowania
contentu w strone wspoéftworzenia i wspétuczestniczenia,
w ktérym najwazniejsze sq:

« Emogje - klucz do percepcjii zapamietywania (Allegro - English
for beginners).

« Dogtebne poznanie potrzeb odbiorcy - personalizacja - wspdiny,
insiderski jezyk, ktéry mamy z odbiorcami.

« Zaangazowanie - nieustannie rozwijanie dtugofalowej relacji
zodbiorcq.

Dariusz Szpak
Co-owner/Creative, OX Media



W najblizszym czasie bedziemy obserwowac dynamiczny wzrost emisji video, szczegélnie
w kanatach mobilnych. Widac takze, ze coraz wiekszq role odgrywa parametr viewability.

Jednak problemem we wnioskowaniu o skutecznosci reklam video online nadal
pozostaje wiasnie wskaznik viewability (szczegdlnie w przypadku desktopow), na temat
ktérego spor co do metodyki liczenia do tej pory nie zostat zazegnany. Paradoksem

jest fakt iz padczas gdy w internecie bada sie wskazniki widocznosci i petnych

abejrzer, to w przypadku tv dane te sq w dalszym ciggu niemierzalne, a budzety na tv
nieporéwnywalnie wyzsze.

Natomiast ciggly rozwéj technologii i coraz wieksza dostepnos¢ telewizoréw potgczonych
zInternetem sktania do przypuszczen, ze w ciqgu kilku nastepnych lat bedziemy
Swiadkami przeniesienia modelu programmatycznego z Internetu do telewizji. Wiedza
na temat tego jakie programy oglgda dany odbiorca, w jakich godzinach jest aktywny,
kiedy zmienia kanat podczas emisji reklamy, pozwoli na lepsze dopasowanie przekazu
reklamowego. Wzbogacenie reklamy o aktywny link czy materiat interaktywny daje
marketerom niesamowite mozliwosci interakcji z odbiorcami.

Michat Wilk
Media Analyst Supervisor, MOVlads

Paulina Kotak
Clients Relations Supervisor, MOVlads

Jacek Pecko
Head of Technology, MOVlads
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GDZIE | JAK REKLAMOWAC SIE PRZEZ CONTENT WIDEO

Kaja Grzybowska

redaktor Interaktywnie.com

kg@interaktywnie.com




Wideo online to - obok mediéw
spotecznosciowych - jeden

z gtownych motoréw napedowych
rynku reklamy internetowe;.

W 2017 roku osiggneto 12,6 proc
udziatéw, wykazujac sie znowu
najwieksza dynamike wzrostu -
wynika z najnowszych badan IAB
Polska. O ile jednak dawniej wideo
W internecie oznaczato pomijalny
pre-roll na YouTube, o tyle dzisiaj
formatdw, modeli rozliczen,

a nawet platform jest znacznie
wiecej. Jak wybrac te, ktére najlepie]
zrealizujg cele kampanii?
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Gros budzetow przeznaczanych

na reklame internetowgq trafia do tandemu
Google - Facebook, a jesli méwimy o wideo
najwiekszym beneficjentem wzrostow
nieodmiennie pozostaje YouTube.
Facebook, cho¢ depcze mu po pietach,

w tej kategorii pozostaje nowicjuszem,
ktory stawia na realizacje zupetnie

innych celow. Wideo na YouTube - dzieki
wyszukiwarce i systemowi ochrony

praw autorskich przycigga tworcow
profesjonalnych i potprofesjonalnych,
ktorzy na YouTube budujg kariery. Facebook
to wcigz domena viralowych filmikow,

na ktére wpadamy z polecenia lub catkiem
przypadkiem. Ani jednego, ani drugiego
nie powinno sie jednak lekcewazy¢

w planowaniu strategii marketingowe;j.

YouTube nie jest juz jedynym miejscem
prowadzenia kampanii wykorzystujacych
wideo online, ale wcigz gtéwnym.
Platforma Google z jej 1,5-miliardowa baza
uzytkownikow, ktorzy spedzajg nawet
dwie godziny dziennie na oglagdaniu
filmikéw, nie da sie ignorowac nawet
wtedy, gdy kwestie zwigzane z brand safety
pozostawiajg wiele do zyczenia. A w 2017
roku skandali na tym tle nie brakowato.
Kiedy reklamy marek nalezacych

m.in. do Protcer&Gamble pojawity sie

w towarzystwie materiatow o charakterze
erotycznym, badz wspierajgcych terroryzm,
spowodowato to - oprocz tego, ze

bojkot YouTube'a - takze (i wreszcie)
szerokg dyskusje na temat koniecznosci
monitorowania kontekstu, w jakim



wystepuja tresci komercyjne. Nawet wtedy jednak nikt nie mogtby Jak reklamowac sie na YouTube?
pomyslec, ze pozycja YouTube'a zostanie zagrozona.

Najpowszechniejsze sg reklamy z grupy TrueView, obstugiwane

Effectiveness of Select Video Marketing z panelu Google Ads, czyli inStream i Discovery. In-Stream
m:ﬁgmggzc:cn%?gles According to Marketers to reklamy wyswietlane zaréwno w YouTube, jak i w sieci partneréw
% of respondents wideo Gogole, przed, w trakcie lub po zakonczeniu filmu, ktére
YouTube uzytkownik moze pomingc¢ jg po 5 sekundach; reklamy Discovery
EEEN 8.7% wyswietlajg sie w YouTube (na stronach poszczegdinych filmow,
Facehook obok powigzanych filméw i na stronie gtéwnej), skfadaja sie

58.5% 9.0%

Webinar z tekstu i obrazu miniatury zaczerpnietego z wideo.

37.9% = 56% 56.5%

Instagram W przypadku inStream ptatnosc uiszcza sie wtedy, gdy uzytkownik

BEE. 8.9% - obejrzy 30 sekund filmu (lub catos¢, jesli jest on krotszy),
Linkedin
28.1% 9.6%

Twitter

Facebook Live

25.8% B8.7%

Interactive video

16.2% «3.7% 80.2%

3s60-degree video

Kampanie uidéo{,. ,r

9.6% «5.9% 84.5% .
virtual reality y
9.2% «4.5% 86.3%
snapchat

= 3.1%+ 8306
M Effective M Not effective W Haven't used this platform

Note: n=359, numbers may not add up to 100% due to rounding
Source; Wyzowl, "The State of Video Marketing 2018," Jan 24, 2018

234913 www.eMarketer.com
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albo kliknie w link. W przypadku Discovery tylko wtedy,
gdy uzytkownik postanowi obejrze¢ reklame i kliknie miniaturke.

To jednak nie wszystko. O reklamie na YouTube warto bowiem
myslec jak o produkcji filmowej. W tej analogii formaty TrueView
sg filmem, ktory trzeba sprzedac, a tzw. reklama w przerywniku
(Bumper Ads) teaserem, ktoéry ma w tym pomoc. Za te krétkie,
bo zaledwie 6-sekundowe filmiki, ktérych nie da sie pomingc,
rozlicza sie w modelu CPM, czyli ptacimy za tysigc wyswietlen.

YouTube oferuje wiele narzedzi w ramach grupy TrueView w dobrze znanych formatach:
In-Stream, Discovery oraz Out-Stream, ktére mozemy uzupemic o rozszerzenia takie jak
dodatkowe ekrany koricowe czy naktadki z CTA. Najciekawsze jednak, z punktu widzenia
brand manageréw, powinny stac sie, niedoceniane do tej pory, karty produktowe oraz
bannery umozliwiajqce przeniesienie na landing page czy strone produktu - to one realnie
pozwalajq na konwersje i przedtuzenie czasu spedzonego z markq.

Po ostatniej konferencji Google to wtasnie konwersja i monetyzacja dziatari na portalu
zyskaty na znaczeniu. Google postanowito zrobic ukton w strone reklamodawcow, ktérzy
szukajq narzedzia do generowania leadéw w ramach YouTube’a, udostepniajqc nowe rodzaje
kampanii wideo. TRUEVIEW FOR ACTION - majqce poprawic skutecznos¢ kampanii dzieki
personalizacji poszczegélnych elementéw komunikatu oraz TRUEVIEW FOR REACH -

dla reklamodawcdw, ktérym zalezy na rozpoznawalnosci marki i szerokim zasiegu
komunikatu. Taki kierunek rozwoju zupetnie nie dziwi - portal ma spory potencjat
sprzedazowy. Spotecznosc, jakq zbudowat, poszukuje w ramach YouTuba nie tylko rozrywki,
ale takze porad dotyczqcych produktow, recenzji czy tutoriali - to ogromne pole do
zagospodarowania dla marketingowcow.

Dariusz Szpak
Co-owner/Creative, OX Media
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Kolejng mozliwoscia jest reklama typu Out Stream, czyli reklama
przeznaczona na urzadzenia mobilne, ktéra odtwarzana jest

w witrynach partneréw i w aplikacjach. Reklamy Out-Stream
rozpoczynaja sie z wytgczonym dzwiekiem, a reklamodawca ptaci
w modelu za tysigc wyswietlert (vCPM) tylko wtedy, gdy wiecej niz
potowa reklamy jest widoczna na ekranie przez co najmniej dwie
sekundy.

Reklamy wideo, nie tylko na YouTube, przez dtugi czas uchodzity
za dobre do realizacji gtownie celdw wizerunkowych, ale ostatnia
konferencja Google Marketing Keynote przyniosta delikatng
korekte tego kierunku.

TrueView w kampaniach produktowych wzbogaca reklamy

wideo o elementy interaktywne, kierujgc odbiorcéw bezposrednio
do produktéw i podajgc informacje przyblizajace uzytkownikdw

Alg00
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do realizacji zakupu. Wykorzystujg one dane produktow

w Merchant Center do generowania kart produktowych.

W reklamie wideo moze pojawic sie jednoczesnie maksymalnie

6 kart produktowych. Kampania TrueView for Action moze z kolei
zwiekszy¢ liczbe konwersji dzieki dodaniu do reklam wideo
niestandardowych CTA (np.,Dowiedz sie wiecej” czy ,Zarezerwuj").

Wideo na Facebooku? To dobry pomyst, ale...

Kiedy Mark Zuckerberg umiescit wideo na szczycie swoich
priorytetéw, w mediach rozgorzaty dyskusje, czy Facebook bedzie
w stanie zagrozi¢ niepodzielnemu panowaniu YouTube'a. Dzisiaj

Analizujqc liste najpopularniejszych wideo na polskim Facebooku wyraznie widac, ze sq to
zgota zupetnie innego charakteru materiaty, anizeli te na YouTube. Tutaj na szczycie plasujq
sie wideo w kategoriach know-how i entertainment, ktére widz obejrzy (bo ,natknie” sie na
nie nieintencjonalnie) prawdopodobnie tylko raz: kulinarne, motoryzacyjne i parentingowe
czy szybkie fit-tutoriale. | o ile jeszcze niedawno sugerowano tworzenie znacznie krétszych
niz dla YouTube tresci (z racji mniejszego skupienia na oglgdanym materiale), tak obecnie
widzimy tendencje do wydftuzenia czasu trwania publikowanego contentu z nastawieniem
na przykucie uwagi widza na dfuzej niz 1 minute. Wideo tutaj odtwarzane najczesciej jest bez
dzwieku i w formacie autoplay w trakcie scrollowania strony przez uzytkownika. Koniecznym
jest zatem stworzenie contentu, ktory przekaze naszq informacje rowniez niemym obrazem
(np. stosujqc subtytuty, hasta call to action, prostq fabufe), majgc na uwadze, ze pierwsze trzy
sekundy filmu sq decydujqce o ztapaniu zainteresowania samego widza.

Gabriela Dudkiewicz
Partnership Manager, ViralSeed
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trudno uznac to zagrozenia za realne, bo tez reklamy wideo

na Facebooku (a takze na Instagramie) rzadzg sie zupetnie innymi
prawami, docierajg do zupetnie innych odbiorcéw, przez co
wymagaja tez zupetnie innego podejscia.

Wideo na Facebooku (podobnie jak wszystkie inne tresci) tapie
widza w biegu i nie gwarantuje nawet 5 sekund, ktére w czasie
scrollowania news feeda wydaja sie wiecznoscia. O zainteresowanie
uzytkownika na Facebooku trzeba walczy¢ od poczatku: ciekawa
miniaturg, chwytliwym opisem, CTA czy innymi elementami,

a potem - oczywiscie - zajmujaca trescig. Mamy okoto 2-3 sekund,
wiec prezentacja nazwy firmy czy logo wydaje sie kiepskim

Srednia diugos¢ filméw na YouTube jest niemal 10 razy wigksza niz na FB, zatem przekaz
wideo na Facebooku musi by¢ juz od podstaw skonstruowany catkowicie inaczej niz na
YouTube. Arcywazne sq pierwsze sekundy filmu, w ktérych trzeba zatrzymac uzytkownika
zeby obejrzat wiecej niz trzy sekundy, ktore Facebook liczy juz jako wyswietlenie. Facebook
nie jest platformg, na ktdrej tatwo bedzie zdobyc ruch za pomocq dtugiego wideo, na ktérym
ktos bedzie prowadzit tutorial. Trzeba miec¢ koncept na krétkq, angazujqcq kreacje. Bardzo
podabnie bedzie w przypadku Instagrama, gdzie uzytkownik réwniez szybko scrolluje

i ciezko jest skupic jego uwage na wideo. Juz podczas definiowania grupy docelowej wideo
powinno sie wybierac kanaly, na ktorych bedq prowadzone dziatania. Twitter daje mozliwos¢
dotarcia do innych os6b niz np. Snapchat. Wszystkie te platformy sq skuteczne, jezeli chodzi

o marketing wideo, lecz trzeba dostosowac kreacje i plan opierajqc je na trendach panujqcych
na tych portalach.

Krzysztof Zach

Programmatic Specialist, Semahead



pomystem. Facebook pozwala na zastosowanie znanej z reklamy
graficznej karuzeli, dzieki ktorej kilka reklam bedzie wyswietlanych
w osobnych, ale sgsiadujacych ze sobg oknach.

Promujac reklame wideo na Facebooku nalezy obrac za cel
wyswietlenia film, dzieki czemu Facebook pokaze naszg kampanie
osobom bardziej sktonnym do jej obejrzenia. Domyslny typ oferty,
zalecany dla kampanii majacej na celu zwiekszenie oddziatywania
marki to CPM.

Gdzie wiec najlepiej korzystac z formatu wideo? Tak zwany dtugi
ogon zapewnia YouTube, ktéry ma tez ogromny wptyw na SEO;
Facebook - jesli nasz film zyska popularnosc - zapewni nam

zasieg, podobnie jak Instagram - ktory teraz wykazuje sie ogromng
dynamikg wzrostu. Twitter i Snapchat w Polsce nadal nie sg
reklamowo eksploatowane, ale - jesli zalezy nam na specyficznych
grupach odbiorcéw - warto pomyslec¢ takze nad tymi platformami,
nawet jesli miatyby by¢ uzupetnieniem gtoéwnej, zasiegowej
kampanii.
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WIDEO W CONTENT
MARKETINGU

Barbara Chabior

redaktor Interaktywnie.com

redakcja@interaktywnie.com




Materiaty wideo funkcjonuija jako
rozszerzenie artykutdbw na portalach
internetowych, swietnie
sprawdzaja sie w roli instrukcji

czy poradnikow. No i naturalnie
mogq niezwykle skutecznie
wspierac sprzedaz, czynigc to

W sposoOb znacznie doskonalszy
niz tradycyjna telewizyjna reklama,
dziatajaca jednostronnie. Wideo
marketing w swoim zatozeniu jest
interaktywny - sie¢ daje bowiem
przestrzen na reakcje na przekaz,
na interakcje.
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Po co opowiadac, jak mozna pokazac?
Materiaty wideo sg wszechobecne

w internecie. Doskonale funkcjonuja

w kampaniach reklamowych. Przeciez jeden
obraz moze wystarczyc¢ za sto stow. Rzecz

w tym, by kampanie content marketingowa,
opartg na ruchomym obrazie, zaplanowac

z gtowa.

Odbiorcy majg mozliwos¢ komentowania,
wyrazania opinii, dyskutowania, dzieki
czemu jest miejsce na dialog i swoistg
komunikacje pomiedzy reklamodawca

a odbiorcg, czyli klientem realnym

lub potencjalnym.

Wideo marketing ma jeszcze wiele
dodatkowych zalet - nie ogranicza

sie jedynie do filmowego materiatu
wizualnego, ale moze réwnoczesnie
przekazywac dodatkowa pule wiedzy -

na przyktad linki do informagji

o produktach, prezentacje wariantywnych
wersji oferty, adresy sklepdw, propozycje
subskrypcji newslettera czy zaproszenie

do wypetnienia formularza zapewniajgcego
drobne profity w okolicznosciach zakupow.

A jesli reklamowy klip, dzieki kreatywnosci
jego tworcow, okaze sie szczegdlnie udany,
moze zaczgc zy¢ wiasnym zyciem i jeszcze
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Wiedza i rozrywka

Wideo w stuzbie content marketingu moze przybierac rézne \ :
formy. Moze by¢ po prostu prezentacjg produktéw lub ustug 2
w codziennym uzytkowaniu. Jednoczesnie taki pokaz moze |
by¢ recenzjg, omowieniem waloréw, zaakcentowaniem _ : :
wielofunkcyjnosci oferowanego towaru. Takie spoty, | 44
zamieszczane w sieci, to najprostszy, najpopularniejszy \ {4
i najrozsadniejszy sposob na produkcje wideo. Zapoznaje { ﬁ ' o 0 D P E C K E R
ewentualnego nabywce z oferta, pobudza zainteresowanie, _ (] ! . 8
sktania do zastanowienia sie nad wlasnymi potrzebami w tym 1 B MOTION PICTURES

zakresie.
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Te iskierke zainteresowania fatwo podsycic kolejnym rodzajem
produkgji wizualnej, zwigzanej z produktem. Mozna tworzy¢ filmy
instruktazowe, dotyczace uzytkowania produktu oraz poradniki
zwigzane z asortymentem oferowanym przez firme. Najwiecej
intuicyjnych kontekstéw prowokujg naturalnie produkty
spozywcze - mozna multiplikowac kolejne przepisy, poradniki
kulinarne, kuchenne tutoriale.
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Mozna jednak poszukiwac innych metod na wizualng kreacje 0
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. . . . HOTELS & RESORTS E}\., 5 BANK
na wkroczenie do serca firmy odpowiedzialnej za produkt
I Amica CIRCLE
T aeae o tivimg: PANATTONI 0



http://woodpeckermp.pl/

- pokazanie marki,od kuchni” pozwala na zaprezentowanie jej
ludzkiego oblicza, nawigzanie emocjonalnej wiezi i skrocenie
dystansu.

Réwnie atrakcyjnym bonusem dla klientéw bedg tez animacje
oraz humorystyczne przekazy filmowe odnoszace sie
do produktu.

Cywilizacja obrazkowa

Wideo wywotuje w odbiorcach emocje trudne do osiggniecia

za pomoca stowa pisanego. | to wcale nie dlatego, ze przekaz
sfowny nie ma takiej mocy jak obraz - po prostu zmienia sie
percepcja - kolejne pokolenia internautéw inaczej gospodarujg
odbiorczg $wiadomoscig, potrzebuja krystalicznych komunikatéw,
zajmujacych niewiele czasu i uwagi. Tekst wymaga wiekszego
skupienia, zatem nic dziwnego, ze w przestrzeni online stawiamy
na komunikacje obrazkowa.

Niezmiernie wazne w planowaniu kompleksowej strategii
kampanii wideo marketingowej bedzie wiec odpowiednie
dobranie tych wizualnych znakéw - to one pracowac beda

na powodzenie przedsiewziecia. Przemowig do odbiorcy,
albo nie wptyng na nawigzanie komunikacji. A to, by taka wiez
z klientem zyskac wtasnie na wizualnej ptaszczyznie, bedzie
dla marketeréw sprawg zycia i Smierci.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

- Wideo stanowi jeden z najwazniejszych elementéw strategii
marketingowych marek na catym swiecie - zwraca uwage Adam
Gotub, CEO Videomill. - Wedtug badan Cisco, do 2021 roku

82% ruchu konsumenckiego w internecie bedzie generowane
wtasnie poprzez wideo. Dane te pokazuja, jak istotne miejsce
zajmuje ono w marketingu. Z tego powodu obowigzkowa

jest trafna strategia, ktéra przedstawi spojny obraz marki

w prezentowanym wideo, a do tego wzbudzi zainteresowanie

i doprowadzi do interakgji z klientem.

Akcja - reakcja - interakcja

Planowanie kampanii to kluczowy moment. Nie sposéb
przystepowac do dziatania bez zadania sobie kilku istotnych
pytan. Niezmiernie wazne bedzie uswiadomienie sobie, do kogo
kierujmy naszg produkcje, kto bedzie ogladac¢, komentowac

i - oby! - udostepniac przygotowane wideo.

Nie sposdb tez nie przeanalizowac, jakie przestrzenie sieci sg
naturalnym srodowiskiem naszego potencjalnego odbiorcy,
jakich platform, urzadzen i aplikacji uzywa.

Dariusz Szpak, co-owner/creative director w OX Media
radzi, by przy planowaniu kampanii wideo w content
marketingu wyznaczyc nie tylko cele strategiczne, grupe
docelowa i zwigzane z nig insighty, forme i technologie



umozliwiajaca realizacje celéw projektu, ale rowniez wskazac
placementy, w ktérych konsumpcja naszych materiatéw bedzie
najbardziej efektywna i pozwoli zbudowac dtugofalowg relacje
z uzytkownikiem.

Najlepszym sposobem na wideo w stuzbie content marketingu
jest opowiesc, narracja, historia. Ale jeszcze doskonalszg metoda
na wciggniecie w taka fabute odbiorcy bedzie zaangazowanie jego
emodji i wyobrazni.

- Najlepszym sposobem zaangazowania odbiorcy jest
umozliwienie mu budowania witasnej fabuty wideo - podpowiada
Adam Gotub, CEO Videomill. - To nieszablonowe podejscie jest dosc¢
nowe i otwiera przed klientem rézne mozliwosci poznania marki.
Odbiorca nie otrzymuje gotowego story, tylko poprzez angazujaca
opowies¢, sam buduje historie i poznaje firme ze swojego punktu
widzenia. Dzieki temu, kazda spedzona przed filmem minuta
zwieksza Swiadomosc i pozwala jeszcze doktadniej poznac marke.

Zdaniem eksperta prawdziwosc tej opinii najlepiej obrazuje
przyktad kampanii Orange Love, ktéra miata w przejrzysty,
angazujacy sposob wyjasnic istote kazdego z pakietu i przedstawic
jego wybor jezykiem korzysci.

- W tym celu zostato wykorzystane interaktywne wideo, ktérego

historie odbiorca sam projektowat. Przy produkcji kampanii zostato
nagranych kilkanascie scenariuszy oraz 300 najpopularniejszych
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imion i miejscowosci - opowiada Adam Gotub. - Nastepnie
materiat zostat zmontowany oraz dopasowany do grup
docelowych w postaci segmentéw, w ktérych byto az 50
kombinacji filméw interaktywnych. Klienci poswiecili

na angazujgcg zabawe z markg Orange az 176 godzin.

W interakcje tatwo wciggnac¢ odbiorce poprzez zaoferowanie
udziatu w konkursie polegajagcym na nakreceniu swojego
filmiku, spotu, teledysku, animacji. Mozna zyskac ciekawe
materiaty, ktore jednoczesnie zyskuja branding organizatora
konkursu.

Jednak nie materialny aspekt jest tu wazny - to nie 0szczednosc¢
na produkgji sie liczy, lecz osobiste zaangazowanie klientow.

Czarowag, nie zatowac

Ale nie nalezy liczy¢ tylko na amatorskie sity. Produkcje wideo,
zastosowane w kampanii content marketingowej mogg osiggac
swoj cel zarobwno wowczas, gdy bedga rozbrajaty brakiem rutyny

i techniki, jak i wéwczas, gdy za ich przygotowanie wezmg

sie doswiadczeni fachowcy. Dlatego zawsze warto poswiecic
srodki na takie dziatanie. Zwifaszcza ze, jak zauwaza Dariusz
Kabsch, CEO&Producer w Woodpecker Motion Pictures, budzety
produkgji digitalowych w stosunku do budzetow telewizyjnych
zaczynaja sie wyrownywac. Jest to konsekwencja tego, ze
rownolegle wydatki na media w tv i w internecie sie rownowaza.



Warto wiec przekonywac do inwestycji tego typu.

- Kwestig, ktdrg wcigz warto omawiac z klientami jest to, dlaczego
mieliby zainwestowac np. w zaangazowanie w produkcje bardziej
doswiadczonego operatora, rezysera, montazysty, lepszej kamery,
drozszych obiektywow, czy tez lepszego studio postprodukcyjnego
- zwraca uwage Dariusz Kabsch. - Wielu zleceniodawcow moze
sobie wyrobi¢ poglad na wybranie odpowiednich opcji po
zaprezentowaniu im juz powstatych dzieki nim realizacji. Dzieki
temu moga sie przekonad, na jaka jakos¢ produkcji moga liczy¢

po zainwestowaniu w nig odpowiedniej sumy.

Do ciebie méwie

Dobry wideo content powinien uwzglednia¢ wykorzystanie
mozliwosci wspotpracy z viogerami, influenserami. Wygrywa
ten, kto przestaje byc reklamodawcg, a staje sie kreatorem

i inspiratorem.

Mozna tez postawic¢ na wiasng minifabute, ktéra moze wzruszyc

do tez, tak jak to byto w przypadku powiesci Allegro o walce o wiez
z wnukiem lub o balu. Mozna stworzy¢ miniserial, jak zrobita to
Skoda, opowiadajac o losach kobiet, pokonujacych zyciowe zakrety
w samochodach jednej marki.

Jednak najtrafniej dotrze¢ mozna do serc i umystow ludzi,
gdy zaufa sie w dziatanie personalizacji.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Adam Gotub: - Bedzie ona elementem, ktory jeszcze bardziej
wyrozni wideo na tle innych tresci. Taki przekaz wptywa
pozytywnie na emocje odbiorcow, buduje zaufanie oraz nic¢
porozumienia na linii marka - klient, ktéry oczekuje czego$
wyjatkowego, skierowanego tylko do niego. Wideo mozna
personalizowac na rézne sposoby. Najpopularniejsza forma
jest oczywiscie umieszczenie imienia odbiorcy w filmie. Jednak
dzisiejsza technologia daje mozliwos¢ zebrania szerokich danych
o uzytkowniku i dostosowaniu pod niego wideo w oparciu

0 ostatnio zakupione produkty, zainteresowania czy miejsce
zamieszkania. Przyktadem takiej realizacji jest swigteczna wideo
kampania Skody, realizowana przez Videomill, przy ktérej klienci
spedzili facznie ponad 648 godzin.

- Wedtug badan Raptmedia, formy interaktywnego

i spersonalizowanego wideo angazujg konsumenta

do 16 razy bardziej niz tradycyjny content - dodaje Dariusz Szpak.

- Wprowadzajg uzytkownika w sprytnie osadzony storytelling,

w ktérym staje sie wspottworcg materiatu, a marka moze przemycic
w formie zabawy benefity zwigzane z produktem czy ustuga.
Przyktadem takich dziatan jest interaktywne wideo na stronie www.
jestem.fryzjerembo.pl lub kampania Choose Your Wild Toyoty.

Ekspert podkresla, ze przy tworzeniu contentu wideo najwazniejsze
jest potgczenie trzech akcentow: emocjonalnego scenariusza
zgodnego z DNA marki, skutecznego zaproszenia uzytkownika do
dalszego eksplorowania $wiata brandu i niedopowiedzenie historii.



Taki niedosyt sprawia, ze odbiorca czuje sie prawdziwym
partnerem, nie jest topatologicznie indoktrynowany.

- Swietnie sprawdzajg sie struktury contentowe krotkie,
lecz planowane seriami, prezentujace tresci precyzyjnie
dobrane do konsumentow, przez co wzbudzaja
zainteresowanie i nawigzujg dtugofalowa relacje

z odbiorcg - dodaje Dariusz Szpak. - Coraz czesciej

na rynku pojawiajg sie réwniez projekty contentowe,

w ktoérych materiat wideo wystepuje w formie
interaktywnej i jest pierwszym elementem styku
uzytkownika z markg na stronach www.

Oko w telefonie

Projekty kampanii content marketingowych opartych
na wideo muszg uwzglednia¢ fundamentalng zmiane
naszego stylu zycia w ostatniej dekadzie - coraz rzadziej
czujemy potrzebe zasiadania przed komputerem,

bo wszystkie przestrzenie, jakie otwieralismy poprzez
wigczenie ekranu, zyskujemy siegajac po telefon.

To, na co powinno sie zwracac¢ uwage, planujac
kampanie content mobile opartg na wideo, to - jak
wskazuje Dariusz Szpak z OX Media - przede wszystkim
customer journey uzytkownikdw oraz sposob
konsumpcji owych tresci.
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Co warto wiedziec, kiedy zlecasz produkcje wideo

Rynek produkgji reklamowych w Polsce na przestrzeni lat dojrzat. Slogan “dobrze, tanio i szybko” ustepuje
starannym przygotowaniom produkdji. Klienci coraz czesciej dopasowujq jakos¢ produkcji wideo do jakosci
swajego produktu, czasy oferowania najwazniejszym graczom na rynku przystowiowego “tv marketu” skoriczyly sie
bezpowrotnie. Jakos¢, na ktérq sktadayjq sie: portfolio wykonawcdw, klasa sprzetu filmowego, jakos¢ realizacji zdjec¢
i poziom wykonywanej postprodukcji, jest bardzo wazna.

Klienci coraz lepiej rozumiejq, Zze czas na przygotowanie i wykonanie poszczegélnych faz produkdji jest réwnie
wazny. Czeste zaniedbanie fazy poczqtkowej, czyli preprodukdji oraz fazy koricowej, czyli postprodukcji, powodujg,
Ze pojawiajq sie na rynku materialy niedopracowane.

Juz faza kreacji powinna miec wiecej wspolnego z szyciem na miare dobrego garnituru niz seryjnq produkcjqg.

Doswiadczeni zleceniodawcy zaczynajq dostrzegac, ze najlepszy skrypt fabuly moze narodzi¢ sie raczej na drodze
udanego dialogu pomiedzy nimi a producentem.

Szytq na miare koncepcje warto najpierw przepracowac z klientem, a nastepnie ze scenarzystq i rezyserem
w oparciu o budzet. Kreacja musi by¢ dobra, nawet jesli nie posiadamy srodkéw na miare hollywoodzkich produkgji.
Nieraz jeden dobry pomyst, ktory bedzie oddawac istote produktu czy marki klienta, moze “zrobic” cate wideo.

Odpowiednie przygotowanie shootboardu, harmonogramu zdje¢, harmonogramu realizacji zdjeciowej, a takze
doboru personelu powoduje, iz cata produkcja jest realizowana przy maksymalnym ograniczeniu sytuacyjnych
ryzyk, ktére czyhajq na producenta i klienta w kazdym rogu wprawionej wtasnie w ruch, dynamicznej machiny.
Im lepiej przygotujesz caly proces, tym lepiej go przeprowadzisz, gotowy na kazdq ewentualnosc.

Kazdy dom produkcyjny lubi pozytywnie zaskoczyc swojego klienta - wizjq, efektami, konceptem fabuty,
nieprzecietnq technikq realizacji zdjec - uzywajqc niestandardowych metod. By¢ moze jednak wazniejsze jest to, aby
kazdy kolejny etap wspétpracy byt ptynny i przewidywalny. Wiqczenia zleceniodawcy w projekt p6zniej procentuje,
daje mu lepsze zrozumienie, spokdj - poczucie kontroli nad catym procesem i znacznie czesciej, niz w przypadku
starego typu relacji producent - klient, moze przerodzic sie w dfugofalowq wspofprace.

Dariusz Kabsch
CEO&Producer, Woodpecker Motion Pictures



- Abstrahujac juz od CTA, w ktorym chcemy zacheci¢ uzytkownika
do kolejnych krokow, ktore moga przyblizy¢ go do zakupu naszego
produktu, trzeba wzig¢ pod uwage réwniez sposob dystrybucji
dobr. Nadal wiele grup konsumentow nie decyduje sie na zakup
poprzez urzadzenia mobilne, dokonujac transakcji e-commerce

w wiekszosci na komputerze - zauwaza ekspert. - Trzeba zwroci¢
wiec uwage na to, jaki cel bedzie miata kampania mobile - czy

ten rodzaj bedzie odpowiedni dla moich odbiorcéw? Wideo musi
sie rowniez oczywiscie doskonale wpasowywac na poziomie
predkosci tadowania, formatu i tresci, dopasowanych do szybkiego
przeglagdania materiatu na urzadzeniu mobilnym.
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Wideo stanowi jeden z najwazniejszych elementdw strategii marketingowych marek na
calym Swiecie. Zajmuje wazne miejsce w marketingu. Z tego powodu obowigzkowa jest
trafna strategia, ktora przedstawi spéjny obraz marki w prezentowanym wideo, a do tego
wzbudzi zainteresowanie i doprowadzi do interakgji z klientem.

Najlepszym spasobem zaangazowania odbiorcy jest umozliwienie mu budowania wtasnej
fabuty wideo. To nieszablonowe podejscie jest dos¢ nowe i otwiera przed klientem rozne
mozliwosci poznania marki. Odbiorca nie otrzymuje gotowego story, tylko poprzez
angazujqcq opowiesé, sam buduje historie i poznaje firme ze swojego punktu widzenia.
Dzieki temu, kazda spedzona przed filmem minuta zwieksza jego sSwiadomos¢ i pozwala
jeszcze doktadniej poznac marke.

Elementem, ktory jeszcze bardziej wyrézni wideo na tle innych tresci, jest personalizacja. Taki
przekaz wplywa pozytywnie na emocje odbiorcow, buduje zaufanie oraz ni¢ porozumienia na
linii marka - klient, ktory oczekuje czegos wyjgtkowego, skierowanego tylko do niego.

Podsumowujqc, przy planowaniu kampanii wideo powinnismy okreslic¢ jej cel, wyzwanie oraz
grupe docelowq. Naturalnie, po ich wyznaczeniu przychodzi czas na kreatywne przekazanie
idei oraz realizacje pomystu.

Adam Gotub

CEO Videomill
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Formy wideo do wykorzystania w strategii marketingowej

> Demonstracja produktu (explainer video)
Po takg formute siegajg najczesciej firmy, ktére dziatajg w branzy nowych technologii,
bowiem najprostszym sposobem na wyjasnienie mechanizmdw dziatania
nowych produktéw i ich przeznaczenia jest pokazanie tego.

> Referencje (testimonials)
Decyzje zakupowe czesto opieraja sie na referencjach - poleceniach, ktére znalez¢ mozna w sieci.
Ktos, kto dzieli sie pozytywnym doswiadczeniem, opowiada o swojej satysfakcji wynikajacej
z udanego zakupu, skorzystania z fachowej ustugi bez trudu przekona innych. Najtatwiej
o wiare, ze przekaz nie jest spreparowany, gdy bserwujemy twarz zadowolonego klinta.

> Poradnik (tutorial video)
Wideo poradniki moga demonstrowac dziatanie produktu, ale moga takze stanowi¢
rodzaj wyktadow, lekgji, pogadanek wykorzystujacych mozliwosci prezentacji pewnych
mechanizmow dziatania. Filmy szkoleniowe moga wiazac sie ogdlnie z branza, byc
sposobem na dzielenie sie specjalistow i autorytetéw swoim doswiadczeniem.

>  Webinar
Podobna formute - poradnika, szkolenia, wykfadu lub warsztatu - wykorzystuje takze webinar,
jednak jest on transmisjg na zywo online. Moze by¢ narzedziem pomocnym w budowie
popularnosci marki. Dodatkowym atutem moze byc tez potaczenie go z czatem.

>  Wideo blog (vlog)
To forma powszechna juz w sieci, przybierajaca rézne przejawy, siegajgca po nieograniczone
srodki i techniki. Najczesciej viogi sa poradnikami, stuzg wskazéwkami w zakresie mody, kosmetyki,
kulinariéw, ale moga rowniez spetniac funkcje rozrywkowa i bazowac na watkach komicznych.

> Animacje
Przychodzi z pomoca tam, gdzie opowiadanie historii wesprzec trzeba inng technika
niz realna relacja filmowa. Animacja ufatwia przedstawienie skomplikowanych
procesow, syntetyzuje i podsumowauje przekazang wiedze.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie
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ARTYKUL PROMOCYIJNY

REKLAMA WIDEO

W INTERNECIE. TO
NIE MODA, TO JUZ
KONIECZNOSC

Jarostaw Zulpo
Head of projects & video online product owner, Wirtualna Polska Media




W branzowej prasie czytamy,

ze wideo jedli chodzi o format
trenduje w kierunku 360°, idzie

w VR, ze po raz kolejny mamy rok
mobile i jak to wideo przejmie
Internet w 2019 roku. To wszystko
poniekad prawda. Faktycznie,
wideo jest pochtaniane obecnie
przez ttumy, lecz nakfady na
produkcje w tych nowych formach
sg jeszcze zbyt duze i nie przynoszg
wymiernych korzysci. Co wiecej,
na chwile obecng mamy coraz
wiecej narzedzi, aby w ciggu
dwach tygodni wyprodukowac

i przetestowac reklame wideo

za kilkaset dolarow, skierowang juz
do konkretnej grupy docelowe;.
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Co do roku mobile to faktycznie

- zauwazany jest juz punkt przeciecia

i na naszym rynku i mobile odstonowo
wazy nieco wiecej niz desktop.

Jesli moéwimy o wideo, jak pokazuja
predykcje Cisco, do 2020 roku 80% catego
internetowego ruchu mobilnego bedzie
stanowic¢ wideo i ten wskaznik jest bardzo
obiecujacy.

Za sprawa m.in. Snapchata czy Facebooka
obserwujemy znaczny wzrost transmisji

na zywo, blogi zamieniajg sie we vlogi, a video
na dobre weszto do branzy ecommerce

i wspiera doswiadczenia zakupowe.

Nie bez znaczenia staje sie tez fakt, ze
operatorzy telekomunikacyjni wytgczaja

z rozliczania za mobilny ruch internetowy,
generowany poprzez konsumpcje wideo
w kluczowych platformach streamingowych
i VOD (np. Netflix, Showmax czy WP Pilot)

Z punktu widzenia marek, obserwujemy
wzrost zainteresowania formatami branded
content, czy nawet branded series, gdzie
marki wykraczajg poza filmy zwigzane z ich
podstawowymi ustugami i tworzg tresci
epizodyczne, odnoszgce sie do potrzeb

ich konsumentow.

Formaty reklamowe wideo
i modele rozliczen

Pre-roll to nadal jedna z najczesciej
wybieranych form reklamowych,
gdzie coraz wiekszym zainteresowaniem



cieszg sie short-formy (np. bumper adsy) i reklamy skip-owalne.
Obie wybierane sg z uwagi na matg inwazyjnosc i lepszy UX.
Pierwsze (krotkie formy) wymagaja wiekszej kreatywnosci ze
strony marketingowcow, dzieki czemu istnieje wieksza szansa,
ze taka reklama nie zostanie pominieta.

Formy pomijalne natomiast, dodatkowo s3 efektywniej
rozliczane, bowiem model rozliczen TrueView daje mozliwosc¢
opfaty wytacznie za petne odtworzenie spotu.

Z punktu widzenia rynku open/rtb, materiaty, ktére wykazuja
najwiekszg ilos¢ pominiec, paradoksalnie cieszg sie najwiekszym
popytem reklamowym, gdyz pominiecia $wiadczg o wysokiej
intencjonalnosci konsumpdji tych klipow.

Trudno tu tez nie wspomniec o instreamie, ktory emitowany
jest w placementach display-owych (gtownie jako intext) - tutaj
z kolei jej skutecznos$¢ uzalezniona jest gtownie od kontekstu.

Wracajac w tym watku do modelu rozliczen, obecnie trendem
staje sie widzialno$¢ mierzona wskaznikiem IAB (2sek spotu

i 50% powierzchni), nie mniej jednak jestem przekonany,

ze trend bedzie zmierzat w kierunku parametru viewable view
time czyli rozliczenia miarg ilosci nie tylko widzialnego, ale

i zarazem obejrzanego spotu. Podsumowujac, bedzie to mix
TrueView oraz Viewability.
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Wideo w content marketingu.

Wyjdzmy od tego, ze dobrze realizowany content marketing

to idealny pokarm dla ruchu organicznego, jesli jest uzupetniony
o odpowiednio przygotowany format wideo, stanowi istny
dopalacz dla naszego inbound marketingu.

Obecnie, juz samo wideo odpowiednio tagowane catkiem nieZle
sobie radzi w organiku, za$ okraszone dobrg trescig wokot, stanowi
idealny duet.

Jesli nie wykorzystujesz w swoich dziataniach content
marketingowych form wideo, musisz by¢ swiadomy, ze tracisz
istotng czes¢ tortu jaki masz na wyciggniecie reki. Obok wynikow
organicznych w Googlu, to Youtube jest drugim co do wielkosci
graczem, a zrodfa te doskonale sie przenikajg generujac najwiekszy
poziom konwersji.

Nie mniej jednak, nie nalezy opiera¢ sie wylacznie na tych
kanatach. Obecnie, tresci wideo w serwisach kontentowych

czy niusowych odgrywajg coraz wieksza role w dystrybugcji i celach
realizowanych kampanii, stajg sie coraz bardziej popularne. Poprzez
dbanie o kontekstowos¢, lepkosc”i ekspozycje (viewability)
zwieksza sie ich intencjonalno$¢, dzieki czemu Swiadomos¢
uzytkownikow iich che¢ do konsumpcji wideo sukcesywnie rosnie.



Wideo staje sie bardziej atrakcyjne, angazujace, co przektada sie
na zasiegi kampanii, dlatego witasnie serwisy sg rowniez
doskonatym obszarem do lokowania budzetow.

Content marketing to proces tworzenia odpowiednich i unikalnych
tresci, ktére majg z czasem zmienic¢ zachowanie odbiorcow
docelowych.

Wykorzystujac marketing tresci wideo, mozesz zacheci¢ wiecej
0s0b do zakupu produktu, wieksza grupa bedzie sie
z nim utozsamiac.

W poréwnaniu do innych rodzajow tresci, tresci wideo daja
potencjalnym klientom jasnos¢, w podejmowaniu ostatecznych
decyzji zakupowych. Daje to pewng przewage nad konkurencja,
poniewaz wysoka jakos¢ klipéw wideo wymaga naktadow
produkdji.

Obecnie, trendem sg storiesy, i nie chodzi gtownie o te, ktdre znamy
z Instagrama czy Snapa, oczywiscie te kanaty sg niepodwazalnym
liderem tych form, nie mniej jednak obecnos¢ storiesow w formie
wideo mozna juz zaobserwowac m.in. zaréwno w publishingu,
ecommerce jak i na rynku turystycznym. Bezapelacyjnie jest to
forma, przyjazna, nieinwazyjna i co najwazniejsze,

angazujgca uzytkownika.
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Chociaz istnieje wiele powodow, dla ktérych uzytkownicy lubig
udostepniac filmy wideo, jednym z najsilniejszych jest to, ze t3czg
sie z odpowiednimi tre$ciami wideo na poziomie emocjonalnym.
Tworzac materiaty odwotujgce sie do emocji docelowych
odbiorcow, nie tylko dajesz im powdd do konsumpgji, ale réwniez
do tego by rozpowszechniac je w swoich spotecznosciach.

Czynniki brane pod uwage podczas
planowania reklamy wideo. Jak
przygotowac skuteczng kampanie

Obecnie klient jest Swiadomy i wymagajacy, nie wystarczy sam
bezwzgledny zasieg. Liczy sie co prawda,ile’, ale gtéwnie ma
znaczenie dla nich komu"i,jak skutecznie” serwujemy tresci
reklamowe. Zatem BigData, profilowanie i wiarygodne systemy
pomiarowe to klucz do sukcesu. Waznym tez aspektem jest
brandsafety, bowiem szanujaca sie marka jest uczulona na
obecnos¢ w niekorzystnym otoczeniu.

Obecnie, agencje i domy mediowe korzystajg z wtasnych
systemow pomiarowych tj. Meetrics czy Sizmek i nierzadko
rozliczenia odbywaja sie poprzez system, z ktérego korzysta
klient. Wydawca chcac by¢ transparentny, podejmuje te forme
wspotpracy ze swoimi kluczowymi partnerami. Oba wspomniane
systemy pomiarowania sg na te chwile pionierami w tej branzy,



zich ustug korzystajg najwieksi (od niedawna, pomiar widzialnosci
na Youtube i serwisach Wirtualnej Polski jest realizowany przez
system Meetricsa).

Wydawca chcac byc¢ atrakcyjny na rynku musi zadbac zarébwno

0 segmentacje uzytkownikow (dla celéow profilowania),
tagowanie tresci (na potrzeby brand safety) ale przede wszystkim
stale dbac o parametry ogladalnosci swoich tresci. Obecnie
najwazniejszymi niewatpliwie s viewability, TrueView oraz
wysoki poziom intencjonalnosci obejrzen.

TVoD kontra SVoD

Rozwoj ustug subskrypgji takich jak Netflix, Amazon Prime, HBO GO
czy Showmax, zmienit sposob, w jaki konsumowana jest zawartosc
telewizyjna. Platformy te stworzyty pokolenie konsumentow,
ktorzy oczekujg, ze beda ogladac to, co chcg, kiedy chcg, gdzie
chcg ina czym chcg, okreslani sg mianem ,koneserdw tresci’,
ktérych definiuje sie jako mtodych ludzi w wieku 20 -35 lat,

z wiekszych miast i dochodem powyzej sredniej. Sg nastawieni na
technologie, sg trendsetterami zaangazowanymi w tresci, ktorzy
eksploruja dostepne zasoby ustugodawcow.

Stwarza to wyzwanie dla tradycyjnych kanatow telewizyjnych

i tworcow tresci, ktoérzy zdajg sobie sprawe z faktu, ze ich udziat
w rynku jest utrudniony przez wzrost SVOD.
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Nie mniej jednak rynek ustug TVOD, ma odbiorcow,

dla ktorych gtéwne zrodto to telewizja tradycyjna, a po ustugi
na zagdanie siegajg sporadycznie. Nierzadko ten sposob
konsumpcji jest pierwszym etapem w kierunku ustug w modelu
subskrypcyjnym, uzytkownik nabiera doswiadczen i zaufania
dla tej formy.

Uzytkownik TVOD to réwniez ten, ktory szuka konkretnej
pozycji/tytutu, tak wiec czesto uzytkownicy tych modeli
biznesowych sie przenikaja.

Mimo wszystko, warto zaznaczyc, ze klasyczna telewizja ma sie
catkiem nieZle i bedzie sie miata nieZle jeszcze bardzo dtugo!
Zmienia sie jej sposob konsumpcji i doskonale zaczyna sie
przenikac z onlinem np. w formie mobilnych rozwigzan second
screen, ale nie jako alternatywa, lecz jako uzupetnienie formatu
telewizyjnego nadajac zupetnie nowego doswiadczenia

w telewizji linearnej.

Jako wydawca, ktory w swoim portfolio posiada rowniez
telewizje mamy okazje obserwowac trend simulcastingu,
gdzie uzytkownicy cenig sobie wielokanatowos¢ i konsumuja
telewizje na rozne sposoby w zaleznosci od aktualnej potrzeby.

Tego typu podejscie, rozwigzania i doswiadczenia zwiekszajg
konsumpcje dajac jednoczesnie nowe narzedzia marketerom.
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Do niedawna zarezerwowana

dla duzych marek reklama wideo
demokratyzuje sie i z kazdym
rokiem zajmuje coraz wiecej
miejsca w digitalowych budzetach
takze mniejszych firm. Jak jednak
przygotowac jg tak, by przyniosta
pozadane efekty? Jak zwykle -
planujac, mierzac i optymalizujgc.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Wideo, obok mediow spotecznosciowych,
wyrasta na nowego czempiona reklamy,
ale - jednoczesnie - to one stajg obecnie
przed najwiekszymi wyzwaniami.

Pierwszym z nich jest brand safety.
Mozna by sie zastanawia¢, dlaczego
kwestia bezpieczenstwa marek podjeta
zostata dopiero teraz, gdy (zwfaszcza
przy contencie generowanym przez
uzytkownikow), problem istniat od
zawsze. Faktem jest, ze dopiero po
aferze z koncernami takimi jak Procter

& Gamble czy Unilever, YouTube zajat sie
tym tematem. Problemu oczywiscie nie
rozwigzat, ale wystat w przestrzen sygnat,
ze bardzo sie stara, co dla profesjonalizacji

catego segmentu wideo online okazato sie
miec niemate znaczenie.

Podobnie jak przyjecie (wreszcie)
jednolitego standardu viewability przez IAB
Polska, dzieki ktéremu tatwiej kontrolowac
jakos¢ oferowanej powierzchni reklamowej,
a finalnie zwiekszy¢ zaufanie do reklamy
online. Mimo ze powinno i mogto zostac

to zrobione juz dawno, dopiero teraz IAB
Polska zdecydowato sie przyja¢ model
wypracowany przez amerykarnskie MRC
(Media Rating Council) i stosowany przez
IAB US, American Association of Advertising
Agencies i Association of National
Advertisers. Uznaje on wysSwietlenie za
zrealziowane (widzialne- ang. viewable),
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jezeli co najmniej 50 proc. pikseli pozostaje w widocznym obszarze
okna przegladarki przez minimum jedng sekunde w przypadku
reklamy graficznej lub przez minimum dwie sekundy w przypadku
reklamy wideo. Mozna oczywiscie polemizowac, czy taka reklama
faktycznie jest zauwazana, ale lepszy taki standard niz zaden.
Wedtug badan IPG Media Lab, Cadreon i Integral Ad Science

7 2015 roku wiasnie takie minima zapewniajg realizacje celdow
marketingowych, takich jak poprawa wskaznika znajomosci
reklamy.

Potowa reklam jest niewidoczna

Z raportu,Viewability Benchmark Report” przygotowanego przez
firme Meetrics, wynika ze Polska w drugim kwartale br. znalazta
sie na ostatnim miejscu europejskiej klasyfikacji pod wzgledem
widocznosci reklam online.

Widocznos¢ reklam w Polsce

» Srednia dla wszystkich badanych rynkéw
w Europie wyniosta 61 proc.

» Odsetek wyswietlonych banerow reklamowych spetniajgcych
minimalne wytyczne dotyczace widocznosci spadt na polskim

rynku do 50% wobec 52%, osiggnietych w pierwszym kwartale.

» Viewable Viewtime (Sredni czas kontaktu
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z reklama )w pierwszym kwartale wyniost 20,6
sek., w drugim juz tylko do 19,1 sek.

> Wzrosto Viewability reklam wideo — do 51 proc. w I
kwartale (podczas gdy w | kwartale wyniosto 49 proc.).

» Sredni czas kontaktu z reklamg wideo wynidst 14
sekund (wobec 14,9 sekundy kwartat wczesniej).

Najlepsze wskazniki wéréd formatow reklamowych osiggnety na
polskim rynku w Il kwartale br.:

» Halfpage (67 proc.i 35,3 sek.),
» Skyscraper (59 proc. i 24,8 sek.).

W podsumowaniu europejskim kolejnosc¢ czotéwki jesli chodzi
o formaty reklamowe jest inna:

» Sitebar (Viewability - 81 proc,, Viewtime — 41,2 sek.),
» Skyscraper (75 proc. i 29,6 sek.),
» Halfpage (71 proc.i 31,6 sek.).
W Niemczech ten wskaznik wynidst 62%, we Francji 63%, w Wielkiej

Brytanii 58%, we Wtoszech 56%, w Szwecji 64%, w Szwajcarii 52%.
Najlepszy wynik ponownie odnotowano w Austrii - 73%.



Widocznos¢ reklam wideo w Polsce jest rowniez ponizej Sredniej
miedzynarodowej, choc réznica ta nie jest az tak duza. Polski rynek
0sigga tu wskaznik 51 proc,, podczas gdy miedzynarodowa $rednia
to 53 proc. (zas $redni czas Viewability reklam wideo w Polsce to

14 sekund, przy sredniej dla badanych rynkow europejskich

na poziomie 14,6 sekundy).

Gemius: dane o viewability wybranych
formatow reklamowych w polskiej sieci

Dane w sekundach o viewability time (jak diugo reklamy byly widoczne w polu widzenia uzytkownika)
Dane w procentach o viewability rate (jaki odsetek reklam zostal wyswietlony w polu widzenia uzytkownika)
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- Jesli chodzi o Viewability, polski rynek startowat rok temu
z poziomu sredniej europejskiej, z wynikiem 57 proc. Minat
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rok i niestety nie widac¢ poprawy, a wrecz odwrotnie, obecnie
plasujemy sie mocno ponizej tej sredniej. Trudno wiec méwic

0 pozytywnym trendzie. Potrzebna jest praca u podstaw, nad
wydajnoscig wszystkich formatow reklamowych i wszystkim
powaznym uczestnikom rynku powinno zaleze¢ na tych zmianach,
by podniesc viewability do przekonujgcego poziomu, a co za

tym idzie ROl zwigzany z kampaniami internetowymi. Sytuacja,

w ktorej doktadnie potowa serwowanych reklam nie jest widoczna,
daleka jest od komfortowej, przede wszystkim z punktu widzenia
reklamodawcow - méwi Tomasz Pigtkowski, Country Manager,
Meetrics Polska.

Czy faktycznie jednak wskaznik widoczosci w Polsce spefania swojg
role. Mozna mie¢ watpliwosci.

Viewability jest zdecydowanie jednym z wazniejszych wskaznikéw, jakie mozemy
wykorzystac oceniajqc skutecznos¢ kampanii. Przewagq kampanii wideo jest mozliwos¢
pomiaru takze pefnych obejrzen spotu (Completion Rate). Rynek zdecydowanie zbliza sie

do momentu, gdy wyznacznikiem jakosci reklamy bedzie pochodna tych dwdch wskaznikow,
czyli CR liczony jedynie dla wideo w obszarze widocznym.

Ten wskaznik da nam gwarancje, ze reklama byta widoczna i w cafosci obejrzana
przez odbiorce.

/\
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Uil > Jacek Pecko

Head of Technology, MOVlads




- Informacje dotyczace niskiej widocznosci reklam, problemow

z botami czy brand-safety zaburzyty wiare klientow

w wiarygodnosc reklamy digitalowej - mowit Michat Szczur,
Manager, Client Leadership z Mindshare. - Dzi$ wiemy, ze
kupowana przez nas powierzchnia reklamowa musi by¢ doktadnie
ewaluowana na poziomie kazdorazowego zakupu, a w modelu
programatycznym znaczenie muszg zyskac Trusted Marketplace
skupiajgce tylko zbadane i pewne inventory. Dla agendji

coraz wazniejsza staje sie optymalizacja pod wskaznik vCPM,

a W przysztosci wrecz rozliczanie po vCPM.

Podczas planowania kampanii wideo nalezy przede wszystkim okreslic cel dziatar
oraz precyzyjnie scharakteryzowac grupe docelowq. Musimy dotrze¢ do wtasciwych
uzytkownikéw i wzbudzi¢ u nich zainteresowanie brandem, produktem lub ustuggq.

Dlatego niezwykle istotne jest stworzenie spotu wideo, ktdry bedzie na tyle interesujqcy

dla target group, aby zechciata go obejrze¢. Warto pamietac, ze na potrzeby kampanii wideo
online zazwyczaj trzeba przygotowac inny spot niz do kampanii TV. Po pierwsze krétkie spoty,
po drugie dynamiczne i co najwazniejsze angazujqce. A to z kolei determinuje odpowiedni
dobor komunikacji do naszej digitalowej grupy docelowe;j.

Oczywiscie pamietajmy takze o odpowiednim doborze formatu (wybor warunkujq mi.in KPl),
czasu realizacji oraz okresleniu budzetu.

Przy planowaniu kampanii wideo nie mozna tez zapomniec¢ o odpowiedniej jakosciowej
selekcji miejsc emisji oraz o precyzyjnej i ciqgtej optymalizacji dziatan.

Paulina Kotak
Clients Relations Supervisor, MOVlads
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Wyboér platformy a grupa docelowa

Po skandalu zwigzanym z przektamywaniem statystyk viewability

na Facebooku, kiedy okazato sie, ze marketerzy ptaca za,puste
przebiegi’, proby ustandaryzowania metod pomiarowych, nie powinny
nikogo dziwi¢, ale nie powinny tez przystaniac innych aspektow
zwigzanych z kampaniami wideo.

Walka o ich skutecznosc zaczyna sie bowiem na dtugo przed emisja

i cho¢ nadal wiele firm lekcewazy koniecznos¢ przygotowania
odpowiedniej strategii, to mnogos¢ formatow, platform i modeli
rozliczeniowych wymusza juz zmiane tego podejscia. | nie chodzi tylko
o pietnowany (i do niedawna powszechny) zwyczaj przenoszenia

1:1 reklam telewizyjnych do sieci, bo nawet film przygotowany

z mysla o YouTube, niekoniecznie sprawdzi sie na Facebooku, a ten na
Facebooka nie musi trafi¢ do odbiorcow na Twitterze.

Wskazniki skutecznosci i narzedzia analityczne

Jesli jednak dokonamy juz wyboru platformy, nie pozostaje nam nic
innego, jak zacza¢ mierzyc¢ efekty naszych dziatart. W podstawowym
zakresie nalezy zwraca¢ uwage na:

> wyswietlenia (pokazujg, ile osob wyswietlito reklame,)

» obejrzenia (liczone sg wtedy, gdy uzytkownik obejrzy
minimum 30 sek. lub wejdzie z nig w interakcje),
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wspotczynnik obejrzen (liczba obejrzen / liczba wyswietlen)
To podstawowy wskaznik skutecznosci kreacji. Wysoki oznacza,
ze Twoje wideo dtugo utrzymuje uwage potencjalnych
klientow, niski - moze oznaczac konieczno$¢ wprowadzenia
zmian w kreacji lub zawezenia grupy docelowej,

sredni koszt obejrzenia, czyli CPV (Srednia kwota ptacona
za obejrzenie). Wysoki wspotczynnik obejrzen sprawia
zwykle, ze reklama wygrywa wiecej aukcji i ma nizszy CPV,
CO 0znacza wiecej obejrzen przy nizszych kosztach,

klikniecia, czyli interakcje,

wspotczynnik klikalnosci, czyli CTR (liczba
klikniec / liczba uzytkownikow).

Zaréwno jednak YouTube, jak i Facebook udostepniajg narzedzia,
ktore nie tylko duzo pokazujg wiecej, ale tez pomagaja oceniac
i optymalizowac nasze kampanie.

Na udostepniane liczby warto jednak patrze¢ pod jak najszerszym
katem, uwzgledniajac nie tyle matematyczne wartosci, ale tez
specyfike grupy docelowej, ktérg - w przypadku obu platform -
mozna okresli¢ bardzo precyzyjnie na na podstawie |lokalizacji,
wieku, zainteresowan i innych aspektow.

internecie

Oprécz standardowych dla wideo wskaznikow efektywnosci t.j. wspotczynnika petnych
obejrzeni, warto sprawdzic miejsca docelowe gdzie wyswietlajq sie reklamy. Wzrastajqgca
w niesamowitym tempie ilos¢ tresci wideo powoduje, Zze content ten nie zawsze jest
prawidfowo sklasyfikowany. Nawet wykluczanie konkretnych tematéw i kategorii nie jest
gwarantem, ze reklama wyswietli sie wiasciwym odbiorcom.

Spoty wideo majq czesto dobre statystyki, ale gdy przyjrzymy sie wspomnianym raportom
czesto okazuje sie, ze duzo petnych obejrzen przypada np. przed tresciami dla dzieci. Jak
wiadomo dzieci sq zupetnie innymi odbiorcami niz dorosli. Czesto nie potrafiq lub nie sq
Swiadome, Ze mogq poming¢ nieadekwatne dla nich reklamy. Duza liczba wyswietlen plasuje
sie takze przed muzykg, jednak czesto jest to efektem mechanizmu autoodtwarzania lub
playlist automatycznie tworzonych przez algorytm YouTube pod preferencje uzytkownika.
Powoduje to, iz reklama wyemituje sie miedzy utworami, gdy uzytkownik nawet nie znajduje
sie przy urzqdzeniu z ktérego odtwarza klip na YouTube. Generuje to petne obejrzenie, ale nie
angazuje uzytkownika w przekaz.

Michat Wilk

Media Analyst Supervisor, MOVlads
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Jeszcze dekade temu trudno

byto przypuszczac, ze na naszych
oczach umierac bedzie tradycyjna
telewizja. Wszystko, czym byta
kiedys, zastgpita skutecznie siec.
To z niej czerpiemy wiedze

o Swiecie, informacje, poznajemy
komentarze i opinie i wchodzimy
w Swiat fabularnych opowiesci.
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Kilka lat temu definitywng smier¢ telewizji
w znanej ludzkosci od wielu dekad

postaci, na dodatek jeszcze przed 2030
rokiem, ogtosit Reed Hastings, prezes
Netfliksa, obrazowo przywotujac przyktad
konia, ktory byt,dobry i przydatny do
momentu, w ktérym pojawit sie samochod”.
| faktycznie, to, co czyni kierowany przezen
serwis wyraznie potwierdza zasadno$¢ tego
stanowiska.

Wolnosc... ale czy bez reklamy?

Serwisy z telewizjg na zyczenie juz dzis
daty wolno$¢ rzeszom uzytkownikow. Teraz
wielu widzoéw zapomniato juz, jak zyto sie
w zniewoleniu ramowki, kontrolowaniu

czasu tak, by zasigsc przed ekranem
telewizora na czas, w porze wskazanej przez
program telewizyjny. Zasigs¢ lub przezornie
uruchomic nagrywanie.

Nie skaczemy juz po kanatach,

tylko przegladamy biblioteke tresci,
zaoferowanych przez operatora serwisu
i ogladanie mozemy zacza¢ w dowolnej
chwili.

Czy oznacza to koniec bezwolnego
chtoniecia reklam, przypisanych kazdej
interesujgcej pozycji w klasycznej telewizji?
Czy marketerzy powinni sktadac bron

i uznac, ze pozostaje im tylko tamta dawna
przestrzen?



Niektore ptatne serwisy sg przeciez pozbawione reklam.

- |dea serwisow subskrypcyjnych, ich wazny wyrdznik i benefit

to unikanie reklam - zwraca uwage Marta Pichlak-Miarka, manging
director annalect w Grupie OMD. - Wtasnie po to wykupujemy
abonament, aby nie atakowano nas reklamami. Przeciez gdyby
serwisy te wprowadzity reklamy nie obnizajac abonamentu,

nie dajac nic w zamian, strzelityby sobie w stope. Dlatego
podstawowym problemem przyprawiajgcym reklamodawcow

o bol gtowy jest to, ze tych ,eyeballs przed ekranem svod”

nie mozna juz odzyskac. Ale to oczywiscie wcigz nie jest

masowe zjawisko w Polsce.

Jednak w wielu przypadkach, ogladajac w sieci filmy fabularne,
seriale, dokumenty i programy kabaretowe, nie uciekniemy od
reklam, bo serwisy VOD tez je emituja, podobnie jak klasyczna
telewizja.

Serwisy VOD pozwalajg ogladac materiaty wideo na komputerach

i sprzetach mobilnych. To jednak nie jedyny sposéb, by
konsumowac tresci udostepnianie w modelu na zadanie - mozna
je uruchomic na starych, dobrych telewizorach. No, moze
niekoniecznie starych, bo to wiasnie nowoczesniejsza wersja
aparatu TV, telewizor Smart TV, pozwala na instalowanie aplikacji,
przystawek typu set-top box i przesytanie obrazu z innych urzadzen
na duzy ekran metoda przewodowg i bezprzewodowa. Nie,

nie sposoéb uwierzy¢ w to, ze wszechobecna w naszym zyciu
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reklama mogtaby nagle dostac szlaban na przestrzen rekreacji,
jaka stanowi obcowanie z tre$ciami przypisanymi dawniej emisji
telewizyjnej.

Kto daje nam filmy

Ogladanie na zadanie jest przeciez mozliwe od czasu pojawienia
sie magnetowidow, jednak dawno juz udato nam sie zapomniec,
jak ktopotliwe jest przektadanie kaset w urzadzeniu, czy przewijanie
tasmy. Nie inaczej byto w przypadku innego nosnika nowsze

j geneacji - ptyt CD i DVD.

Dopiero w erze cyfryzacji sygnatu audiowizualnego, wraz z rozwojem
szerokopasmowego dostepu do sieci raz telefonii trzeciej generacji
wszystko sie zmienito - od dostepu do danych, poprzez szybkosc¢

i tatwosc¢ zdobywania pozgdanych tresci, po dezawuacje archiwizadji.

Nic wiec dziwnego, ze nowa telewizja na zyczenie to dzi$
goracy temat.

Wedtug raportu Kultury Legalnej, serwisy SVoD zmienity
przyzwyczajenia mtodych widzow - pfatne serwisy wideo

z oryginalnymi produkcjami spowodowaty odptyw mtodej widowni
od tradycyjnej telewizji. Trend ten wyraznie wida¢ w Europie
Zachodniej, natomiast na rynkach Europy Srodkowej i Wschodnie;
telewizja - jak twierdzg autorzy raportu - nie utracita jeszcze
dominujacej pozycji.



Szczegolnie dynamiczny odptyw widzoéw zaobserwowaé mozna

na rynkach skandynawskich gdzie juz przed dwoma - trzema latami
nastapit znaczacy spadek zainteresowania tradycyjng telewizjg. Tam
szczegolnie popularny jest Netflix. W Niemczech zauwazalny wzrost

nastapit po premierze pierwszych niemieckich produkcji na platformie.

Nie udato sie natomiast we Francji - to skutek przepisdw prawa
niezezwalajgcych na emisje filméw w serwisach streamingowych
przed uptywem 36 miesiecy od ich kinowego wydania.

- Plany wzmacniania lokalnych tresci i wspotpracy z operatorami
telekomunikacyjnymi pozwolg Netflixowi rosng¢ przez nastepne
dwa lata. Amazon Prime Video, ktory rozszerzyt swoja oferte na wiele
miedzynarodowych rynkéw pod koniec 2016 roku, bedzie jednak
silnym konkurentem dla Netflixa - powiedziata Shelleen Shum,
dyrektor ds. prognoz w eMarketer.

Prawie 765 milionéw ludzi na catym swiecie skorzysta z platform
streamingowych co najmniej raz w miesigcu - wynika z analiz
eMarketera.

W krajach nordyckich najmocniej kurcza sie odsetki mtodych ludzi,
ktérzy ogladaja ,tradycyjng” telewizje codziennie przynajmniej przez 5

minut. Na Wegrzech robi tak wciagz 53% telewidzow w wieku 13-29 lat,

podczas gdy w Szwecji juz tylko 28%.

Najwiekszy, bo az 18% spadek dziennego zasiegu zaliczyta
zas w pierwszym potroczu zesztego roku Norwegia.
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Zmiany, o ktorych mowa, nie dotykajg w podobnym stopniu
starszych grup wiekowych. Czas ogladania telewizji tradycyjnie
jest tam dtuzszy, nie widac tez tendencji jego topnienia. Odptyw
widowni, jak podkresla raport Kultury Legalnej, musi by¢ $cisle
skorelowany z popularnoscia ptatnych serwiséw na zyczenie
oferujgcych wtasne produkcje, przede wszystkim serialowe,
szczegolnie popularnych wsrod mtodziezy i mtodych dorostych.

W Polsce jeszcze, wedtug danych z IV kwartatu zesztego roku,
niespetna kilkanascie procent internautow korzystato z serwiséw
subskrypcyjnych takich jak Netflix, Showmax czy Amazon Prime.
Odsetek ten rosnie sukcesywnie z uwagi na efekty dziatan
reklamowych, bezptatnych promogji (np. Showmax - Play)

oraz wzrastajacej atrakcyjnosci oferty.

Marta Pichlak-Miarka, ktéra zbadata problem rynku wideo

w konfrontacji z mtodym odbiorca, uznaje, ze VoD rozwija sie
na wszystkich wymiarach - roénie jego popularnos¢ wsrod
uzytkownikow, natomiast reklamodawcy przestajg traktowac
e-wideo jako opcjonalne uzupetnienie kampanii w TV. Wedtug
badan ekspertki w tej sferze funkcjonuje wiele nieprawdziwych
mitow. Uwaza ona, iz uzytkownicy serwiséw SVOD to nie ci sami
ludzie, ktorzy porzucili ptatng telewizje. W Polsce, wedtug tego
raportu, jest juz ponad milion 0séb, ktoére korzystajg z serwisow
SVOD ( Netflix, HBO). Ustuga SVOD kupowana jest w Polsce jako
dodatek do pfatnej telewizji, a jej uzytkownicy wcale nie rezygnuja
z tradycyjnej formy ogladania telewizji, a korzystanie z filmow



i seriali na platformach SVOD nie odbywa sie kosztem ulubionych
filmow i seriali w tradycyjnej telewizji.

Natomiast juz jedna trzecia mieszkarcow Wielkiej Brytanii ptaci

za dostep do platform SVOD, cho¢ popularnosc serwisow jak Netflix
czy Amazon Prime nie stanowi zagrozenia dla linearnej telewizjj,
lecz jedynie poszerza oferte dla mitosnikéw telewizji.

Nowe czasy

Wspdtczesny romans z telewizjg ma coraz mniej wspolnego

z tym, co nasi rodzice i dziadkowie ogladali na srebrnym ekranie,
a i dzisiejsze zjawisko, ktére mozna zdefiniowac tym okresleniem
z przesztosci, w niczym nie bedzie przypominac tego z nastepnej
dekady. Co nas czeka w nieodlegtej przysztosci?

Programy telewizyjne, rozrywka, reklamy zostang oddane w rece
odbiorcow i bedg przez nich kontrolowane. Rzadzi¢ tym bedzie
kompletne zwrdcenie sie w strone potrzeb konsumentow. Brzmi
nieprawdopodobnie? Czy naprawde bedziemy mieli wptyw na to,
jaka sieczke bedg nam wktadali do gtowy reklamodawcy?

Juz teraz serwisy nalezace do najwiekszych nadawcow emitujg,

wedtug analizy Wavemaker, Srednio 9,5 minuty reklam na godzine
programu. W czotowce utrzymuijg sie Player, Ipla i TVPpl,
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ale i serwisy Polsatu i TVN ambitnie gonig lideréw. Analiza
Wavemaker, bedaca efektem badania obtozenia reklamowego
w VOD wykazuje, ze zbliza sie ono juz do tego telewizyjnego.

Przeprowadzone niedawno badania VideoTrack agencji Wavemaker
potwierdzity, ze gdy telewizja budzi wcigz najwiekszg irytacje jako
medium reklamowe (55 proc. badanych zdecydowanie lub raczej
denerwuja spoty w TV), to rosnagce obtozenie reklamowe serwisdéw
VOD juz nie budzi tak negatywnej reakgji. Reklamy w serwisy VOD
sg denerwujace dla 49 proc. e-widzoéw, a reklamy w Youtube - dla
47 proc.

Z badan VideoTarget wynika, ze w Polsce stycznosc¢ z materiatami
wideo ma ponad 25 min internautéw, a 50 proc. z nich oglada je
w serwisach VoD.

Jak informuje Piotr Chrzanowski z Video Target, pod koniec
zesztego roku tresci wideo uzytkowato juz 92 proc. polskich
internautow. Potowa z nich to uzytkownicy serwiséw oferujacych
wideo na zyczenie (VoD).

Rosnie wiec znaczenie wideo online takze dla reklamodawcéw,
zatem marketerzy coraz czesciej przywigzujg wage do jakosci tresci
i reklamy wideo. Uzytkownicy jednak nadal chetniej siegaja po
wideo online bez reklam, najchetniej tez darmowe.



TVoD/SVoD

Terminy te obejmuja aspekt,VOD’, ktoéry oznacza wideo na zadanie.
Typowa ustuga VOD pozwala uzytkownikom odtworzy¢ dowolng duzg
kolekcje filméw w dowolnym momencie. Przyktadem tego sg firmy takie
jak Imagen, YouTube i Netflix. Te platformy VOD umozliwiaja odbiorcom
wybieranie tego, co chcg ogladac i kiedy. Gtéwne modele biznesowe
powigzane z VOD dotyczg sposobu komercjalizacji tresci .

TVoD - (ang. Video on Demand wideo na zadanie, ogladanie

na zadanie) to ustuga zezwalajaca na ogladanie nadawanego materiatu
filmowego lub stuchanie nadawanego nagrania dzwiekowego

w wybranym przez kogo$ czasie, pézniejszym niz czas emisji.

Omnichannel storytelling

Potgczenie mocy kanatow online i offline sprawia, ze storytelling
moze by¢ rownoczesnie ogladany na réznych ekranach, a wiec
przekaz moze trafia¢ do odbiorcoéw réznych przyzwyczajeniach.
Daje to szanse na ciekawe kombinacje w kampaniach stawiajacych
na interaktywnos¢ i zaangazowanie widza. Spoty reklamowe
moga by¢ emitowane w klasycznej telewizji, w sieci, w mediach
spofecznosciowych, w ktorych moga doczekac sie nowych wersji,
ktére powstang na skutek ingerencji kreatywnych internautéw.
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