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Reklama wideo w internecie - must have marketingu
Kaja Grzybowska

Wideo marketing potrafi wiecej, niz umiesz sobie wyobrazi¢. Zobacz do czego mozesz go wykorzystac!
Damian Defratyka

Najbardziej angazujgce wideo z punktu widzenia content marketingu
Przemystaw tawrowski

Wideo a content marketing. Jak promowac sie nowoczesnie?
Aleksandra Pietrzyk-Zawadzka

Pomiar i prowadzenie skutecznej kampanii opartej o wideo
Kaja Grzybowska

Samodzielna produkcja wideo. Wszystko co musisz o niej wiedziec
Przemystaw tawrowski
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Swiat oszalat. Na YouTube najchetniej
ogladamy reklamy

YouTube co miesigc udostepnia ranking najpopularniejszych filméw
zamieszczonych na tej platformie. Zgadniecie, jakie zwyciezyly w styczniu?
Gwarantuje, ze bedziecie zaskoczeni. Ot6z prym wiedzie dobrze przygotowany
content marketing.

Pierwsze miejsce zajeto wideo Toyoty z Rajdowych Mistrzostw Swiata. Na drugie trafit spot
Studia Tymbark, ktory ciekawie przedstawiat to, jak pokazujemy swoje zycie na Instagramie.
W zestawieniu pojawity sie tez az dwa filmy,Urodomaniaczek by Hebe” - podium

zamknat wtasnie jeden z nich, zawierajacy przerézne triki urodowe. Na czwartym miejscu
znalazta sie natomiast reklama Kuchni Lidla, z ktérej dowiadujemy sie, do jakich polskich,
tradycyjnych specjatow podobne sg buteczki bao. Ostatnia pozycja przypadta kolejnemu
wideo ,Urodomaniaczek by Hebe’, tym razem z poradami dotyczacymi zimowe;j

pielegnacji skory.

Dzisiejszy marketing w sieci, oprocz programmaticu, opiera sie coraz bardziej na produkcji
ciekawych filmow, a nie spotow reklamowych, o czym m.in. przeczytacie w tym raporcie.

Dobrze wiedza to firmy, ktére postanowity sie w nim zaprezentowac: ISTV Media, JAMEL,
M8 Production House, NuOrder, VideoTarget, we killed tv

Zapraszam do lektury

Tomasz Bonek, prezes zarzadu i redaktor naczelny Interaktywnie.com
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ISTV

ISTV Media JAMEL

ul. Przemystowa 12 E-mail: kontakt@istv.pl ul. Liczmanskiego 7/3, E-mail: hello@jamel.pl
30-701 Krakow Strona www: www.istv.pl 80-322 Gdarisk Strona www: www.jamel.pl

Telefon: +48 503 850 310 Telefon: +48 58 741 89 41
Dom produkcyjny. Wspétpracuje z polskimi oraz zagranicznymi agencjami reklamowymi JesteSmy agendja interaktywnga z Gdanska k. Warszawy. Nasze kluczowe kompetencje to
i markami. Zajmuje sie kompleksowa realizacja plandw zdjeciowych. Skupia najlepszych wideo (takze to personalizowane), kampanie, serwisy www, social media, branding, boty.
tworcow: rezyserdw, operatoréw, montazystow czy specjalistow od postprodukgji. W ciagu 15 lat mielismy przyjemnos¢ pracowa¢ m.in. dla: Allianz, Deloitte, Comarch, Generali,
Kompleksowo tworzy od podstaw reklamy: zaréwno do telewizji jak i do Internetu: spoty Masterlease, ERGO Hestia, Jysk, KPMG, LOTOS, LPP, Netto, Rzeczpospolita, Wakacje.pl.

TV, content digitalowy, animacje, billboardy sponsorskie, video 360, VR i wiele innych.

Bosch, BP, Idea Bank, Empik, Milka, Allegro, Gatta, Dafi
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M8 Production House Sp. z 0.0.

ul. Gréjecka 194/51B E-mail: hello@m8house.com
02-390 Warszawa Strona www: M8house.com
Telefon: +48 518 86 87 83

M8 Production House w branzy filmowej dziata juz od ponad 11 lat.

Produkujemy krétkie, komercyjne i wysokojakosciowe dzieta
audiowizualne (filmy, animacje i tre$¢ VR do Internetu i TV).

Wspotpraca B2B: ING Bank, Nestle, Unilever, APN Promise, K2, UPC.
Zapraszamy do wspotpracy,

Mateusz Bereziewicz
CEO & Executive Producer - M8 Production House Sp. z o0.0.
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online video partner

VideoTarget sp. z 0.0.

ul. Grzybowska 2/34 E-mail: kontakt@videotarget.pl
00-131 Warszawa Strona www: www.videotarget.pl
Telefon: 606 156 989

Spotka swiadczy ustugi innowacyjnej sieci reklamy wideo. To intuicyjna platforma do zarzadzania
tre$ciami wideo w serwisach www, pozwalajgca na planowanie dziatan reklamowych, a takze
realizacje kampanii zaréwno bezposrednio, jak i poprzez najwieksze platformy programmatic.
Platforma pozwala na budowanie wiedzy o zachowaniu uzytkownikéw, monetyzacje

tredci wideo, publikowanych na serwisach oraz na sprzedaz i wymiane kontentu wideo.

Group M, Group One, Gremi Media, Infor Biznes, Infinity Media, Medicover


http://www.videotarget.pl
https://m8house.com/
https://m8house.com/
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we killed tv

ul. Przeskok 2 E-mail: kontakt@wekilledtv.pl
00-113 Warszawa Strona www: wekilledtv.pl
Telefon: +48 512 990 911

we killed tv to unikatowe potaczenie nowoczesnej grupy mediowej z agencja content
marketingowa. Oferujemy kompleksowe kampanie reklamowe, bazujace na branded
content, obejmujace pomyst i kreacje, produkcje (w szczegdlnosci video) oraz ich
emisje we wszystkich swoich kanatach tematycznych, ktére co miesigc docierajg do 14
milionéw Polakow. we killed tv to lider raportéw Sotrendera w wielu kategoriach.

> produkgcja contentu (video, artykuty)

> dystrybucja contentu (emisja, amplifikacja)

> viral video

> rozwigzania dla e-commerce (sprzedaz przez video)

> format 9:16 (Instastory)

> tworzenie spotecznosci dedykowanych dla marek (influenceréw “bez twarzy”)

CEDC, Red Bull, Sokotéw, UberEats, InPost, Domino’s Pizza,
Cin&Cin, UberEats, Jan Niezbedny, Hochland
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REKLAMA WIDEO
W INTERNECIE = MUST HAVE
MARKETINGU

Kaja Grzybowska

redaktor Interaktywnie.com

kg@interaktywnie.com



Wartosc¢ polskiego rynku
reklamowego wzrosnie w 2019
roku 0 4,2% i siegnie 7,919 mld

7t netto, jak prognozuje agencja
mediowa Zenith. | mimo ze wydatki
polskich marketerow bedzie
napedzat gtownie programmatic,
to wtasnie popyt na miegjsce

emisji wideo wydaje sie caty czas
niezaspokojony.
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Liczba materiatéw wideo caty czas rosnie

i zmeczenia marketeréw tg formga reklamy
nie widac. Z szacunkow Zenith wynika,

ze Polacy spedzaja $rednio juz 49 minut
dziennie ogladajac materiaty wideo

w internecie, a to i tak mniej niz wynosi
$rednia. Swiatowym uzytkownikom zajmuje
to 67 minut dziennie, czyli o catych 11
minut wiecej, nizw 2017 roku — wynika

z raportu,Online Video Forecasts 2018"

Na tym trendzie najbardziej korzystaja
giganci. Do Facebooka i Google’a w 2018
roku trafito juz 66 proc. Swiatowych
budZetéw przeznaczonych na reklame
cyfrowg i - biorgc pod uwage, ze 65

proc. firm zwiekszyto wydatki na wideo
online - widac, ze to wtasnie ta kategoria

cieszy sie najwiekszym wzieciem.

A Facebook i Google sg hotubione przez
reklamodawcow, poniewaz - oprécz zasiegu
- dajg mozliwos¢ bardzo precyzyjnego
kierowania reklam. Inne kanaty, takie jak:
LinkedIn, Pinterest, Snapchat i Twitter,
pochtfaniajg 11% z ogoétu budzetdw, bo ich
zasieqg jest znacznie mniegjszy.

Ale nie tylko media spotecznosciowe sg
beneficjentem tych wzrostéw. Jak podaje
Zenith, dynamicznie roénie rowniez

liczba uzytkownikow platform SVOD, czyli
takich, ktore oferujg dostep do filméw

i seriali w modelu subskrypcyjnym.
Znaczy to nie mniej, nie wiecej tylko tyle,
ze nasza sktonnosc do ptacenia za tresci
wysokiej jakosci rosnie, ale chec,ptacenia”
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za dostep wiasnym czasem, czyli oglagdaniem reklam, nie spada.
Serwisy AVOD, w ktérych materiatom wideo towarzyszg przekazy
marketingowe, nie majg sie na razie czego obawiac.

Poki co, wydaje sie, ze wideo online dopiero sie rozkreca. Juz ponad
potowa najwiekszych reklamodawcédw w Polsce wykorzystuje ten

=,
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DIGITAL
kategorie w Q1 2018

30,9%

B DISPLAY
WIDEO

POZOSTALE
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format, by dotrze¢ do mtodszych konsumentdw, ktorzy tradycyjng
telewizje ogladajg rzadko lub wecale, a bedzie ich - jak prognozuja
eksperci - przybywac. Segment ten - wedtug agencji Starcom

- rosnie najszybciej na rynku reklamy internetowej (+13,1%
wzgledem 2017 ).

Jakie trendy zdominujq rozwdj reklamy wideo w internecie
w najblizszych latach?

Dalszy rozwdj reklamy wideo bedzie oparty o nowe mozliwosci technologiczne, czylitqczenie
formatéw wideo, gféwnie wideo 360 z mozliwosciami, ktdre juz dzis daje nam rzeczywistos¢
wirtualna oraz rozszerzona. Takie potqczenie sprawia, ze zyskujemy praktycznie
nieograniczony potencjat rozwiqzan reklamowych, za pomocq ktérych mozemy ksztaftowac
emocje i decyzje konsumenta, rowniez te zakupowe, tak istotne z punktu widzenia
skutecznego wykorzystania formatow reklamy wideo w e-commerce.

Dodatkowo, marketerzy juz dzis powinni pomyslec jakiego rodzaju contentu wideo oczekujq
ich klienci i dostarczy¢ im go, w jak najbardziej atrakcyjny i angazujqcy sposéb. Istotna bedzie
mozliwosé personalizacji przekazu wideo pod konkretnego uzytkownika i np. wysytanie

go poprzez email czy social media. Content wideo nalezy wiqczy¢ do statej komunikacji
marketingowej, w postaci cyklicznych webinaréw, transmisji live, generujqgcych wysoki
poziom zaangazowania klienta.

Jednoczesnie, nalezy réwniez zwrdci¢ uwage na trend skracania dfugosci trwania spotéw
reklamy wideo online. Widac, ze nastepuje odejscie od 15’ czy 30’ spotow, na rzecz krétszych,
kilku sekundowych. Ma to obecnie miejsce gtdwnie w serwisach spotecznosciowych np.
Facebook czy YouTube, ale zdecydowanie rozprzestrzeni sie na serwisy www, szczegdlnie te,
ktdre opierajq sie o kilkuminutowe redakcyjne tresci wideo.

\. Piotr Chrzanowski

CEQ, Videotarget.pl



Gdzie warto reklamowac sie przez
content wideo w sieci?

Najwieksze budzety trafiajg do YouTube'a i Facebooka,

ale to rowniez tymi platformami wstrzasaty ostatnio przerézne
skandale. Na tyle gtosne, ze reklamodawcy raz po raz, grozili
ich bojkotem. I nic dziwnego, marki, ktorych reklamy pojawity
sie przy tresciach pedofilskich lub wspierajacych terroryzm
musiaty zdecydowanie zareagowac i YouTube, mimo ze tez nie
zwlekat, wyszedt z tego kryzysu posiniaczony.

Okazato sie bowiem, ze za szybujgcymi zasiegami, oprocz
oczywistych korzysci, kryja sie tez niebezpieczenstwa,

a YouTube nie ma dos¢ skutecznych narzedzi, by je catkowicie
wyeliminowac. Tworcy, a to przeciez oni sg paliwem
napedzajacym popularnos¢ platformy, nie zawsze bowiem
Czujq sie odpowiedzialni za tworzone materiaty. Dla znacznej
czesci to zwyczajna, czasem dziwnie pojmowana, rozrywka,

z ktérg marki nie chcg byc¢ kojarzone.

Brand safety to jednak nie jedyne zmartwienie
reklamodawcow. Oprocz nich rynek boryka sie z wadliwymi
metodami emisji i niedostateczng kontrole widocznosci
reklamy. Gdzie wiec warto reklamowac sie przez content
wideo? Mimo wszystko, prym wcigz wiedzie YouTube, o czym
Swiadczg statystyki.
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Kto oglada filmy na YouTube

» Liczba widzow w wieku od 18 do 34 latiod 18 do 49 lat,
ktérzy ogladaja YouTube (nawet jedli liczy¢ tylko wersje
na urzadzenia mobilne), jest wieksza niz w przypadku
jakiejkolwiek telewizji kablowej w Stanach Zjednoczonych.

» Ponad potowa wszystkich wyswietlen
w YouTube pochodzi z urzadzern mobilnych. YouTube
ma swoje wersje lokalne w ponad 88 krajach.

» YouTube jest dostepny w 76 jezykach, dzieki czemu moze
z niego korzysta¢ 95% wszystkich uzytkownikéw internetu

Ponadto, platforma Google daje twdrcom coraz to nowe
mozliwosci budowania relacji z widzami, co sprzyja tworzeniu
zaangazowanych spotecznosci.

You Tube z roku na rok oferuje coraz lepsze mozliwosci dla
marketingowych kampanii w internecie. To najpopularniejsze

na $wiecie medium wideo juz nie tylko moze Swietnie przystuzyc
sie budowaniu $wiadomosci i wizerunku produktow. Obecnie
mozna tam rowniez prowadzi¢ bardzo skuteczne dziatania

efektywnosciowe - mowit w Interaktywnie.com Lech Wyrzykowski.

- Od pewnego czasu dostepne sg narzedzia, ktére pozwalajg na
youtubowa kampanie video rozliczang za efekty. Dzieki formatom



reklamowym takim jak TrueView for Shopping (umozliwia
wyswietlanie reklam z mozliwoscig przejscia na strone produktu)
lub TrueView for Action (wyraznie zaakcentowana opcja Call

to Action w trakcie i po zakoriczeniu wyswietlania reklamy)
reklamodawcom o wiele fatwiej sktoni¢ uzytkownika do dokonania
konwersji.

Pozostatych platform, a zwifaszcza Facebooka i Instagrama,
nie nalezy jednak lekcewazy¢, ze wzgledu na ich zasieqi,
zwiaszcza ze to czesto tam rodzg sie intencje zakupowe.

Most popular social networks worldwide as of July 2018, ranked by number of
active users (in millions)

2196

Sources Additional information
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Znaczenie wideo rosnie na wszystkich platformach.

Budzety przeznaczane na reklame cyfrowa

Rok 2016 Rok 2017 Rok 2018
YouTube 15,00% 15,00% 16,00%
Display 16,00% 15,00% 14,00%
Facebook/Instagram 27,00% 28,00% 28,00%
Wyszukiwarkd 28,00% 30,00% 31,00%
(Google + Bing)
Inne: Linkedin, Pinterest, 14,00% 12,00% 11,00%

Snaphchat, Twitter

Zrédto: Salesforce ,Digital Advertising 2020 Insights into a new era of advertising and media buying”

O skutecznosci reklamy wideo decyduje szereg czynnikow,

ale jedno wiadomo na pewno - uwage uzytkownika trzeba
przykuc juz w pierwszej sekundzie. I nie chodzi wcale o to,

ze pre-rolle mozna bez problemu poming¢. Formatow jest dzisiaj
znacznie wiecej, ale zaden nie zadziata, jesli uzytkownicy

nie dadza mu szansy.

W ciggu ostatniego roku - jak wskazuje Salesforce - 65% firm
zwiekszyto wydatki na ten sposob reklamowania swoich produktéw.
Co ciekawe, ro$nie zwtaszcza liczba reklam wideo w segmencie B2B
(65% versus 59%), co wynika konwergencji preferencji nabywcow
biznesowych w zakresie korzystania z mediow.

Rynek wyraznie idzie w strone wideo, ale wraz ze wzrostem
naktadéw, bede rosty wymagania marek zaréwno w kwestiach



zwigzanych z bezpieczenstwem, jak i skutecznoscia. Czas pokaze,
czy giganci, ktdrzy na te kwestie przez dtugi czas nie zwracajg
nalezytej uwagi, poradzg sobie z tymi wyzwaniami.

IDC szacuje natomiast, ze do 2020 roku, uzytkownik platform
streamingowych bedzie korzystat z trzech subskrypcji ustug,
takich jak m.in. Netflix czy Amazon Prime. Stosunkowo niskie

Jakie mozliwe sq formaty reklamowe wideo i modele rozliczer?

Zgodnie z ostatnimi wytycznymi IAB z 2014 roku, rozrézniamy podziat na wideo linearne,
nielinearne i wideo towarzyszqce. Kreacje reklamowe linearne to najczesciej takie, ktore
przerywajq odtwarzanie contentu wideo. Wyrézniamy pre-roll, ktére wystepujq przed
gtéwnym wideo, mid-roll, ktére sq w trakcie i post-roll, ktére wyswietlajq sie po wideo, ktdre
chcemy obejrze¢ np. na YouTube.

Nielinearne materialy reklamowe wideo sq zwykle serwowane jako swego rodzaju naktadka
na content wideo. Z definicji powinny nie powinny one przerywac konsumpgji gtownego
materiatu. Reklamy towarzyszqce jak nazwa wskazuje wystepujq razem z kreacjq wideo.
Mogq przybrac formy tekstowe, statyczne, rich media lub naktadki, ktore wyswietlajq sie
réwnoczesnie z gtéwnym contentem.

Najczestszq formq reklamy wideo sq pre-rolle in-stream wystepujqgce na YouTube. Jezeli
chodzi o modele rozliczeri rozré6zniamy CPV(cost-per-view), CPM (cost-per-mille) oraz od
niedawna réwniez CPA(cost-per-action) w formatach specjalnych jak TrueView for Action

na YouTube. Jednakze najbardziej popularnymi modelami sq CPV i CPM. Oczywiscie koszty
bedaq sie rézni¢ w zaleznosci od grup docelowych i targetingu. Im szerszy targeting, tym nizsze
koszty.

Krzysztof Zach
Programmatic&PPC Specialist, SEMAHED
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ceny za ustugi, w potgczeniu z produkcjg wiasnych tresci sktaniajg
konsumentow do wiekszej liczby subskrypcji. IDC w styczniu

2018 roku przeprowadzito badania, ktore pokazato, ze abonenci

w Stanach Zjednoczonych srednio korzystajg juz z dwoch platform
streamingowych. W Niemczech, Chinach i Korei Potudniowej liczba
subskrypcji byta jeszcze wyzsza.

Konsumenci bedg coraz czesciej odchodzi¢ od tradycyjnych
ustug ptatnej telewizji na rzecz rozwigzan OTT (over-the-top —
subskrypcja kanatow przez Internet), ktore bedg przypominaty
w coraz wiekszym stopniu pfatng telewizje. W tym sensie, ze
najlepsi dostawcy ustug obok udostepniania wtasnych tresci,
bedg tez agregatorami innych kanatéw i ustug. To tez potezny
rynek reklamowy.

Na YouTube uzytkownicy najchetniej
ogladaja.... reklamy

To stwierdzenie moze zaskakiwac, ale faktycznie nie mija sie
z prawda. Chodzi jednak nie o klasyczne spoty, ale rozmaite filmy
przygotowane przez marki, czyli content marketing.

YouTube Ads Leaderboard to comiesieczne zestawienie
spotow reklamowych najchetniej ogladanych przez polskich
internautéw. Ranking 5 filmow jest ustalany w oparciu

o0 algorytm uwzgledniajacy parametry zaangazowania widowni
(czas ogladania, liczbe polubien i udostepnien filmu), liczbe



obejrzen oraz tego jaka cze$¢ filmu zostata obejrzana. Zestawienie
przygotowywane jest przez polski zespot YouTube i dotyczy tylko
klipow, ktore byty elementami kampanii reklamowych na YouTube.

| tak w styczniowym rankingu youtubowej popularnosci rankingu
zwyciezyto wideo Toyoty z Rajdowych Mistrzostw Swiata. Zwyciezca
styczniowego zestawienia wygrat takze mistrzostwa WRC. W filmie
Yaris WRC: Mistrzostwo Swiata w kategorii producentéw” mozemy
zobaczy¢, w jakim stylu zespot TOYOTA GAZOQ Racing zdobyt
pierwsze miejsce w najciezszej rajdowej rywalizacji swiata.

Film Studia Tymbark, ktory zajat drugg pozycje, ,Instagram

Vs rzeczywistosc (gos¢: Julia Kostera)', porusza zagadnienie wazne dla
mtodziezy. Jas Dabrowski, Zuzia Borucka oraz Julia Kostera pokazujag
w nim, ze wizerunek kreowany w mediach spotecznosciowych czesto
znacznie odbiega od rzeczywistosci.

Na podium znalazto sie takze wideo,Urodomaniaczek by Hebe, Nasze
sprawdzone tricki urodowe”. Justyna z Kasig zaprosity do udziatu

w odcinku jedng z najbardziej znanych YouTuberek zajmujgcych sie
tematykga urody, Agnieszke Grzelak, i wspolnie zaprezentowaty swoje
ulubione triki dotyczace makijazu.

Czwartg pozycje zajeta Kuchnia Lidla z reklamg BULECZKI BAO

Z KACZKA | Karol Okrasa & Kuchnia Lidla. Karol Okrasa, poza
zaprezentowaniem przepisu, uzmystawia nam takze, ze buteczki bao
to nic innego jak polskie, tradycyjne: kluchy na fachu, pyzy, parzuchy
czy buchty drozdzowe.
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Do styczniowego zestawienia trafit takze kolejny film
,Urodomaniaczek, Zimowa pielegnacja skory” Z reklamy
dowiadujemy sie jak wazna jest odpowiednia pielegnacja skory
zima i jakie kosmetyki w tym celu wybrac.

W jakim kierunku bedzie rozwiat sie segment video online
w nadchodzqcych latach?

Rozwdj wideo w internecie jaki obserwujemy od paru lat to dopiero poczqtek.

Wraz z galopujgcym postepem nowych technologii, nowych platform czy aplikadji,

wideo dostosowuje sie do zmieniajqcych sie formatéw i wymogoéw. W tym takze narzedzi
na jakich kansumuje sie te tresci. Kazda produkcja wideo do internetu musi uwzglednia¢

tg roznorodnos¢. Pod kqtem produkcyjnym oznacza to, ze jeden materiat wymaga
przygotowania w réznorodnych formatach i dtugosciach: inaczej ten jako TVC (spot do TV),
ainaczej na Facebook, YouTube, Instagram czy InstaStories. NaleZzy pamietac, ze ten ostatni
format moze byt problematyczny ze wzgledu na kadrowanie, filmowanie w pionie.

Wtedy ciezko doktadnie, precyzyjnie umiescic¢ w kadrze kilku bohateréw. Tracimy tez miejsce
na pokazanie lokacji i scenografii — warto to miec z tytu glowy i szukac innych rozwiqzarn,
aby catosc byta atrakcyjna i efektywna.

Ale to nie wszystko. Wideo dominuje w internecie (takze m.in. poprzez rozwdj Influencer
Marketingu - blogi, vlogi), a jego forma musi coraz bardziej zachecac, przyciqgac
iangazowac widza. Walka o widza w internecie odbywa sie na poziome atrakcyjnosci:
interaktywnosci, VR, jakosci i aktualnosci. Dlatego wciqz w internecie bedziemy oglgdac
live streamingi, relacje na zywo (biezqgco moderowane). Z pewnosciq rozwinie sie
Augmented Reality, AR, czyli technologia tqczqca Swiat rzeczywisty z wirtualnym,

ktdra angazuje widza. Wart obserwadji jest takze mechanizm 360 stopni, ktory

nie powiedziat jeszcze ostatniego stowa.

Kamil Janik
ISTV Media



ARTYKUL PROMOCYIJNY

WIDEO MARKETING POTRAFI
WIECEJ, NIZ UMIESZ SOBIE
WYOBRAZIC. ZOBACZ

DO CZEGO MOZESZ

GO WYKORZYSTAC!

Damian Defratyka
Zatozyciel CEO w we killed tv



O tym, ze video marketing

jest bohaterem terazniejszego
marketingu nie trzeba nikomu
mowic. O tym, ze bedzie on
superbohaterem przysztosci tej
branzy - warto wspomniec.

Tak, jak prawdziwy superbohater
posiada on bowiem “mega-moce’,
dzieki ktorym za jego pomocg
mozemy 0siggnac o wiele wiece),
niz przynosi na mysl pierwsze
skojarzenie.
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1.Video marketing sprzedaje

To jedno z tych podstawowych zatozen
video marketingu, na ktérym zwykle
najbardziej zalezy markom i firmom.

Dedykowany produktowi materiat video ma

sprzedawac. Wydaje sie proste, ale to tylko
pozory. Konstrukcja dobrze sprzedajace;
reklamy video to skomplikowany proces,
ktory sktada sie z wielu elementéw.
Gtownym z nich jest zrozumienie potrzeby
odbiorcy i pokazanie mu, ze proponowany
produkt jg zaspokaja. Jeszcze skutecznie]
dziafa skupienie sie na problemie, ktory
potencjalny Klient mogtby rozwigzac dzieki
promowanemu produktowi. Przyktadem
takich dziatarh moze by¢ reklama video
wyprodukowana przez Kochamy Zwierzaki,
spotecznos¢ dedykowang mitosnikow

zwierzat stworzong przez we killed tv.
Promowanym produktem byta rekawica
do czesania zwierzat, ktéra idealnie
wyczesuje siers¢, przy okazji jednoczesnie
masujac pupila. Nie musze wspominac,
ze psy i koty zaczety traktowac, wczedniej

nieprzyjemne czesanie, jak ulubiony rytuat.

Jak skutecznie pokazac to w reklamie
video? Po prostu! Doktadnie tak, jak
opowiadalibysmy o tym znajomym, ktorzy
takze majg psa czy kota. Kilka kluczowych
informacji dotyczacych parametréw

i ceny produktu byto dodatkiem do filmu,
na ktérym pokazane zostaty zwierzeta
wiascicieli strony, z zadowoleniem
wyczesywane wspomniang rekawica.
Efekt? Prawie 2700 sprzedanych
egzemplarzy - tylko dzieki tej jednej
reklamie!



2.Video marketing kreuje

Wizerunek marki oraz jej produktéw to rzecz 'swieta’ Czesto

od niego zalezy odniesienie sukcesu. | to wtasnie na marketing
wizerunkowy firmy wydajg najwieksze budzety. Jednak sztuczne
reklamy, w ktérych pompatycznie méwimy o marce lub
nadmiernie wychwalamy cechy produktéw nigdy nie spotykaja
sie z aprobatg i zaangazowaniem odbiorcow. Jak zrobic to lepigj?
Chociazby wzorujac sie na Pysznosciach, najwiekszej spotecznosci
kulinarnej w Polsce, ktora reklamowane produkty marek takich
jak Hochland, Sokotow, czy Jan Niezbedny, osadza w tym, co robi
najlepiej - w video przepisach. Daje swoim odbiorcom to, na co
czekajg, a wiec kulinarne inspiracje. Jednoczesnie podpowiada
jakie produkty, jakich marek, powinny znalez¢ sie w kuchni
pasjonata gotowania. Taki natywny branded content w video
moze wygenerowac niesamowite efekty! Przepis na “sniadaniowe
calzone” opublikowany 23 lipca na profilu Pysznosci, jednoczesnie
promowat nowy produkt marki Hochland, ser BURGER & TOAST

i stat sie viralem. Ponad 1,5 miliona wyswietlen, prawie 2,5
tysigca udostepnien i 11 600 wejs¢ na strone www z przepisem
i osadzeniem produktéw marki. Pod filmem znalazto sie takze

Ta rekawica zmieni czesanie
pupila w przyjemnos¢

video marketing “{e 283 komentarzy, ktére pozytywnie oceniaty zarbwno przepis,
—— I killed jaki sam produkt. Marka wykreowata tym samym Swiadomos¢
sprzedaje tv

0 nowym asortymencie wsréd odbiorcow, pozytywna ocene
nowego sera i catkiem sporg rozpoznawalnos¢ produktu wsrdd
konsumentéw.Jednoczes$nie moze pochwali¢ sie viralowg reklama
na Facebooku, ktérej efekty jeszcze dtugo bedg procentowac.


https://wekilledtv.pl/realizacje/rekawiczka/
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3.Video marketing jednoczy

Nadal niewiele firm, stron i marek wykorzystuje video marketing
posrednio, w formie, w ktorej jest on subtelniejszy, a gtownym

jego celem jest nie zarabianie, a budowanie zjednoczonej grupy
odbiorcow. To wiasnie tak pozyskana “publicznos¢” w przestrzenii
mediéw spotecznosciowych jest najbardziej wartosciowa. Dlaczego?

Bo jednoczac sie w jakiejs stusznej sprawie, ludzie angazujg sie w nig -
komentujg, udostepniaja, dzielg sie contentem ze swoimi znajomymi.
Jednoczednie zaczynajg darzyc tworce filmu pewnym zaufaniem

i sympatig - skoro angazuje sie w cos tak istotnego, warto zostac

na jego stronie dtuzej, zagladac czesciej. Tak byto w przypadku filmu
opublikowanego przez kanat Popularne, ktory dotyczyt dziatalnosci Jurka
Owsiaka. W kryzysowym momencie, gdy twdrca WOSPu postanowit
opuscic swoje stanowisko, profil Popularne opublikowat film informujacy,
ze bez wzgledu na to, czy Jurek zdecyduje sie powrdci¢, czy jednak
zostanie przy podjetej decyzji, mamy za co mu dziekowac. Proste

video, pokazujace historie jego dziatalnosci, zachecajace do szczerego
podziekowania za wszystko, co zrobit osiggneto niebagatelne wyniki.
Prawie 17 tysiecy udostepnien, ponad 1,4 miliona wyswietlen

i 533 komentarze, petne niesamowitych emocji. Czy post

zadziatat wizerunkowo - tak. Czy zjednoczyt ogromnga grupe ludzi

w jednej sprawie? Zdecydowanie. A czy miat warto$¢ marketingowg?
Niezaprzeczalnie. Tylko to jedno video sprawito, ze stronie przybyto okoto
3000 nowych obserwujacych, a obecni odbiorcy na nowo uaktywnili sie
na profilu. Popularne zrobito co$ o wartosci spotecznej, co jednoczesnie
miato marketingowy sens, subtelnie wpleciony w kontekst dziatania.


https://wekilledtv.pl/realizacje/hochland/
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4.Video marketing edukuje

Video marketing nie zawsze musi by¢ bezposrednio traktowany
jako narzedzie promocgji. Za jego pomoca jesteSmy tez w stanie
edukowac, co przekfada sie na potezne efekty, szczegdlnie

w przypadkach kiedy swiadomos¢ konsumentéw o danym
problemie do rozwigzania, czy produkcie jest jeszcze znikoma.
Dzieki btyskawicznemu obiegowi informacji, na ktéry dzisiaj
pozwalajg media spotecznosciowe, ludzie stajg sie coraz bardziej
swiadomi - to wiasnie dlatego obserwujemy aktualnie wzmozony
wzrost zainteresowania zdrowg zywnoscig, superfoods czy
dbaniem o zdrowy styl zycia. Takie podejscie do publikowanych
tresci buduje rowniez zaufanie i zaangazowanie - kluczowe
wartosci w marketingu. To dzieki tym wartosciom, odbiorcy

do ktérych kierujemy nasza komunikacje, bedg traktowaty nas
powaznie i z pewng dozg kredytu zaufania. Przyktadem takiego
wykorzystania video i edukowania odbiorcow jest akcja kanatu
Popularne wraz ze Stowarzyszeniem ZUPEENE DOBRO. Jej zadanie?
Edukacja odbiorcow w kwestii marnowania jedzenia za pomoca
postawienia w lokalnym miejscu food-sharingowej lodéwki,

w ktdérej mozna byto zostawic jedzenie dla 0sob potrzebujacych.
Przekaz filmu byt prosty - nie wyrzucaj, dziel sie. Ttumaczyt skale
marnowania zywnosci i zachecat odbiorcéw do podobnych
inicjatyw w swoich miejscowosciach. Efekty? Ponad 3 miliony
wyswietlen, prawie 50 tysiecy udostepnien i ponad 1000
komentarzy. Do tego poszerzenie wiedzy na temat problemu
marnowania jedzenia i zwrdcenie na niego uwagi uzytkownikow


https://www.facebook.com/popularnie/videos/402059327199560/
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Facebooka. Film kanatu Popularne byt omawiany w wielu
ogolnopolskich i lokalnych mediach, a sama marka zyskata
pozytywny feedback i nowe grono odbiorcéw. Nie wspominajac
o tym, ze w lodéwce przez caty czas jej funkcjonowania az do dzis
udato sie zebrac¢ okoto 10 ton zywnoscil

Badaj, kre¢, tworz, publikuj, obserwuj

W skrocie, tak wiasnie powinien wygladac proces tworzenia
idealnego marketingowego video, bez wzgledu na to, jaki skutek
ma osiggnac i w jakiej kategorii tresci ma sie znajdowac:

Trzeba wiedzie¢, o czym opowiada¢ odbiorcom. Zrozumiec,

czego potrzebujg lub moga potrzebowac i jak to koresponduje

z naszym celem. Da¢ im gotowe rozwigzanie, wartosciowa tres¢,
cos$ z czym beda sie identyfikowac. Potem pozostaje tylko nawigzac
komunikacje i podtrzymywac wypracowane zaangazowanie. Warto
pamietac, ze kazda publikacja to nowe pole do nauki i testow,

a na btedach uczy sie najlepiej. Tak wiasnie powstaje superbohater
przysztosci marketingu - video - skuteczny, niebanalny

I 0 nieograniczonych mozliwosciach.


https://wekilledtv.pl/realizacje/foodsharing/

NAJBARDZIEJ ANGAZUJACE
WIDEO Z PUNKTU WIDZENIA
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Wideo-poradnik, webinar,
storytelling czy dzien z zycia firmy.
Takie na przyktad formy moze
przyja¢ materiat wideo stosowany
w ramach kampanii content
marketingowej. Ze wzgledu na
coraz wiekszg popularnos¢ wideo
W internecie, zastosowanie tej
formy promogji niedtugo stanie sie
niezbednym elementem strategii
marketingowej firm.
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Dwuptaszczyznowe podejscie do
mozliwosci przekazywania tresci sprawia,
ze wideo w content marketingu staje sie
coraz bardziej atrakcyjng i jednoczesnie
tatwiejsza w odbiorze forma w stosunku
do przekazu operujgcego tylko na dzwieku
(podcasty) lub tekscie (artykuty na stronie
internetowej).

Z kolei content marketing opiera sie
najczesciej na publikacji uzytecznych

z punktu widzenia uzytkownika informacji,
czego efektem ma by¢ przyciggniecie go
do danej witryny internetowej. Content
marketing z jednej strony ma za zadanie
budowac trwate relacje z potencjalnym
klientem, a z drugiej dzieki interesujacej

i unikalnej tresci, wywalczyc jak najwyzsze

miejsce w wynikach wyszukiwania,
w reakcji np. na konkretne hasto wpisane
w przegladarce.

Wzrost popularnosci
materiatow wideo

Patrzac na statystyki ogladalnosci
materiatéw wideo w internecie nie mozna
oprzec sie wrazeniu, ze s3 one przysztoscig
rowniez dziatari content marketingowych.
Wedtug badania Mindshare, az 83 procent
uzytkownikow internetu co najmniej raz
w tygodniu oglada jakiekolwiek materiaty
wideo w sieci. Co wiecej, statystyki pokazuja
rowniez, ze Polacy ogladajg w internecie
gtéwnie krotkie filmy, co jest korzystne

z punktu widzenia content marketingu.
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Analiza Mindshare pokazata, ze 65 procent internautéw oglada
wideo, ktérych dtugosc nie przekracza 20 minut.

Wedtug specjalistow, imponujace bedzie rowniez tempo
rozwoju tego rynku w kolejnych latach. Z raportu firmy PwC
wynika, ze polski rynek wideo w internecie do 2021 roku
bedzie sie rozwijat w tempie przekraczajgcym 10 procent
rocznie, a czes¢ tego wzrostu bedzie dotyczy¢ krotkich

tresci wideo majgcych na celu prowadzenie dziatan content
marketingowych. Wnioski z badania firmy Cisco ida jeszcze
dalej. Wedtug nich do 2021 roku, 82% ruchu w internecie bedzie
generowane przez tresci wideo. Popularnos¢ wideo potwierdza
rowniez fakt, ze zyjemy obecnie w kulturze, w ktérej dominuje
przekaz obrazkowy.

Zrédta sukcesu

Prostota konsumpcji oraz kompleksowos¢ przekazu stoi

za potega tresci wideo. Po co bowiem cos opisywac, jezeli

obraz jest wart tyle, co tysigc stéw. Publikacja tekstu content
marketingowego prezentujagcego poradnik, np. o tym, jak upiec
sernik wymaga od odbiorcy wiekszego skupienia i uruchomienia
wyobrazni, z kolei tre$¢ wideo o tej samej tresci bedzie nie tylko
tatwiejsza do zrozumienia, ale takze bedzie wymagata uzycia
znacznie mniejszej liczby stow, bowiem czes¢ elementow
przekazu wystarczy jedynie pokazac na ekranie, reszte
dopowiedziec¢.
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Najbardziej angazujace wideo z punktu
widzenia content marketingu. Na co zwracac
uwage przy ich tworzeniu?

Form klipdw wideo stosowanych w ramach content marketingu
moze by¢ co najmniej kilka. Kazdy z wymienionych przykfadow
trafia do uzytkownika, ktéry w danej chwili ma inne potrzeby.

O tym, jakie wideo angazuje najbardziej decyduje medium i tematyka

Czym innym jest film z przepisem kulinarnym publikowany na Facebooku, a czym innym
jest explainer video skierowane do pracownikéw korporacdji. Jest jednak kilka zasad, ktorych
zastosowanie skutecznie przyciggnie uwage odbiorcy. Po pierwsze - dynamika. Nie ma nic
gorszego niz film, ktory nudzi uzytkownika. Kluczowe sq szczegélnie pierwsze sekundy.

To one decydujq o tym, czy odbiorca zostanie z naszym przekazem do korica. Po drugie -
humor. Usmiech na twarzy widza to jeden z najbardziej namacalnych dowodéw na jego
zaangazowanie. Tu potrzebne jest jednak wyczucie. Nie kazdy temat mozna przedstawic¢

w zabawnej formie. Po trzecie - storytelling. Opowiadana historia powinna spetnia¢ kilka
kryteriéw: budzi¢ emocje, by¢ autentyczna i rozwiqzywac problem odbiorcy. Z jednq
historig nie dotrzemy do wszystkich, dlatego tak wazne jest okreslenie grupy docelowej
przed rozpoczeciem prac nad scenariuszem. Czwartym elementem jest dtugosc. Nie istnieje
idealna dtugos¢ wideo. Mozna jednak przyjqc, ze najbardziej angazujqce formy to te
mieszczqce sie w przedziale 30-90 s. Ostatnim ogniwem jest personalizacja. Konsumujqc
wideo doceniamy, ze dana tres¢ zostata przygotowana specjalnie dla nas. Potwierdzajq to
zaréwno badania (79% os6b twierdzi, ze ich zainteresowanie jest w stanie wzbudzic jedynie
przekaz zindywidualizowany), jak i doswiadczenia naszej agencji. Filmy i animacje, w ktérych
wykorzystalismy mechanizm personalizacji, osiqgajq znacznie wyzsze wskazniki (CTR, OR,
VTR) niz tresci pozbawione elementéw indywidualizacji.

Natalia Ulatowska-Wtadzirnska
Head of Strategy, JAMEL Agencja Interaktywna



Podobnie, jak w przypadku artykutow content marketingowych
waznym jest, aby przekazywana tres$¢ byta przydatna i unikalna.
Jak podaje serwis business2community, 63 procent konsumentow
uwaza, ze firmy, ktére korzystaja z wideo jako Srodka promodji,

wie jak trafi¢ do klienta.

Wideo-poradnik

Taki materiat pokazuje najczesciej, jak krok po kroku wykonac
dang czynnosc. Najlepszym przyktadem tego typu wideo sg
poradniki kulinarne. Autor lub autorka prezentuje w nim, jakie
sktadniki naby¢, a nastepnie przygotowuje dang potrawe. Tego
typu forme mozna z powodzeniem zastosowac nie tylko w branzy
gastronomicznej, ale takze budowlanej (poradniki majsterkowicza
dotyczace domowych napraw lub remontéw), motoryzacyjnej
(poradniki dotyczgce wymiany czesci eksploatacyjnych).

Zamiast sposobow wykonania lub naprawy czegos, wideo-
poradniki moga rowniez dotyczy¢ samych czynnosci np. poradnik
dotyczacy wychowania dzieci, radzenia sobie ze stresem

czy prawidtowego robienia ¢wiczen na dang grupe miesniowa.
Popularne sg tez filmy dotyczace podrézowania, w ktérych autorzy
albo przedstawiajg miejsca, ktore warto odwiedzi¢, albo przekazujg
przydatne informacje dotyczgce podrdzy do konkretnego miasta.

Nalezy pamietac, ze z punktu widzenia content marketingu,
w kazdym z poradnikéw wideo mozemy zastosowac produkty
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danej firmy. Dziatanie to moze przybierac rézne formy.

Od wstawienia logo producenta, poprzez stowng zachete

do odwiedzenia strony internetowej producenta, po wstawienie
linka bezposrednio w materiale. Jest to skuteczna forma reklamy
dla danej firmy, gdyz widzowie ogladajacy dane wideo,

sg najczesciej zainteresowani danym tematem, bo dotarli

do niego np. wyszukujac interesujgca ich fraze stow do Google,
a w ten sposob beda mogli dowiedziec sie na ten temat wiecej.
Przyktadowo, sktadniki i narzedzia do wykonania potki moga
by¢ dostepne w sklepie internetowym, do ktorego link
umieszczono w opisie filmu.

Poradnik zakupowy

Réwnie popularne sg poradniki zakupowe, pomagajgce
uzytkownikom w dokonaniu wyboru konkretnego urzadzenia
lub przedstawiajgce dane urzadzenie - jego cechy, wady oraz
zalety. Tego typu wideo content marketingowe mozna stosowac
w kazdej, nawet najbardziej niszowej branzy. Dotyczy to m.in.
tresci typu: jak wybra¢ odpowiedni odkurzacz; test stuchawek
bluetooth; unboxing konkretnego modelu smartfona.

Ten rodzaj wideo jest szczegdlnie przydatny w erze
dynamicznego rozwoju ecommerce. Konsumenci bowiem
kupujac przez internet, nie majg mozliwosci dokfadniejszego
obejrzenia produktu, a jedynie mogga doktadnie przestudiowac
jego specyfikacje. Poradniki zakupowe pozwalajg zobaczyc,



jak urzadzenie sprawdza sie w realistycznych warunkach, a do
tego moze zosta¢ poddane ocenie eksperta. O skutecznosci
tego przekazu $wiadczg dane serwisu business2community,
wedtug ktorego 84 procent badanych internautow przyznato,
ze kupito dany produkt wtasnie po obejrzeniu filmu na jego
temat w internecie.

Storytelling, filmy wizerunkowe

Wideo tego typu nie ma na celu przedstawienia konkretnego
produktu, lecz zaprezentowanie firmy. Produkcja jest podobna
do reportazu i moze pokazywac historie cztowieka lub grupy
ludzi, najczesciej w sposéb wzruszajacy lub pouczajacy.

Tu gtéwng role grajg emocje. Celem jest pokazanie ustugi lub
produktu, z ktérym na swojej drodze stykaja sie bohaterowie
filmu. Jednym z najpopularniejszych tego typu wideo jest to
stworzone kilka lat temu przez popularny serwis aukcyjny,
Allegro. Na state w kulturze zagoscity rowniez spoty z Mikotajem,
tworzone przez producenta jednego z najpopularniejszych
napojow na $wiecie, Coca-cole.

Tworzenie tego typu filmu ma na celu wypromowanie danej
marki, poprzez pokazanie wartosci jakimi kierujg sie jej tworcy.
Konsumenci w ten sposéb utozsamiajac sie z nimi, utozsamiajg
sie rowniez z marka. Wazne jest, aby obecnos¢ marki w filmie nie
byta zbyt nachalna.
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Webinary

Firme mozna promowac réwniez poprzez webinary, czyli wideo
nagrywane live, w ktérych oprocz przedstawianej tematyki,
internauci mogg zadawac pytania na zywo. Eksperci firmy firmy
zajmujacy sie tematem, ktéry moze zainteresowac potencjalnych
klientow, udzielajg im porad. W ten sposob zwieksza sie wiez
konsumentéw z dang firma lub produktem. Moga oni rowniez

w ten sposéb rozwiac swoje watpliwosci u zrodfa lub wchodzic
w dyskusje.

Waznym jest, aby pamietac, ze nagranie odbywa sie na zywo,
zatem konieczne jest solidne przygotowanie oraz dbatos¢

o sprawy techniczne, jak odpowiedniegj jakosci obraz i dzwiek.
Z kolei opublikowany p&zniej zapis nagrania moze postuzyc
jako wideoporadnik.

Codzienna praca

Bardzo ciekawym sposobem na promocje content marketingowa
firmy jest publikacja filmu pokazujagcego codzienng prace danej
organizacji. Przyktadem mogg by¢ wideo pokazujgce proces
produkcyjny danego przedmiotu. Ten rodzaj wideo bardzo dobrze
opanowali producenci samochodow. Wprawdzie szczegotéw
dotyczacych produkcji tam nie zobaczymy, ale film ten przyciggnie
osoby chociaz troche zainteresowane dang marka lub danym
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tematem. Nie nalezy réwniez zapominac o relacjach z wydarzen,
w ktoérych bierze udziat firma.

FAQ, czyli pytania i odpowiedzi

Na stronach czesto mozna znalez¢ zaktadki prezentujgce
odpowiedzi na najczesciej zadawane przez uzytkownikéw pytania.
Przekazywang w tym miejscu tre$¢ mozna réwniez zastgpic
materiatem wideo, ktéry pomoze rozwiac¢ watpliwosci klientow.
Nalezy jednak pamietac, aby odpowiadat on na faktyczne problemy
i potrzeby uzytkownikow.

Gdzie publikowac content marketingowe wideo?

Najbardziej naturalnym miejscem umieszczenia filmu jest serwis
YouTube, ktéry wedtug badan Gemius/PBI, niezmiennie jest
jedng z najpopularniejszych domen wyszukiwanych co miesigc
w polskim internecie. Wedtug najnowszych danych, w lipcu

2019 roku serwis odwiedzito prawie 19 mlIn internautow. YouTube
mozna nazwac odpowiednikiem wyszukiwarki Google stuzacej
do odnajdywania pozadanej tresci wideo.

Oprocz tego, wideo warto publikowac na stronie firmy lub
produktu, ktérego dotyczy. W ten sposodb podniesiona zostanie
rowniez pozycja strony w wyszukiwarce ze wzgledu na bardzie
bogaty content.
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Wideo content marketing w kontekscie SEO

SEO, czyli z ang. Search Engine Optimization, opiera sie na takim
tworzeniu tresci i stron, aby wyszukiwarka w ramach danej frazy
lub stowa kluczowego, pozycjonowata je jak najwyzej. W przypadku
materiatow wideo nalezy pamietac o kilku kluczowych elementach
takich jak, stowa kluczowe, tytut oraz meta opis. Wszystkie te
elementy muszg oddawac to, co faktycznie prezentuje wideo.
Oprécz tego dobrze, aby tytut filmu zaczynat sie frazg dotyczaca
danego tematu, ktora jest czesto wpisywana wyszukiwarce.
Dobrym narzedziem pomagajacym dobrac stowa kluczowe jest
Google Trends, a takze Google Ad Planner w Golgle Ads.
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WIDEO A CONTENT ,
MARKETING. JAK PROMOWAC
SIE NOWOCZESNIE?

Aleksandra Pietrzyk-Zawadzka

dyrektor dziatu Branded Content Video w Wirtualnej Polsce



Wideo online rosnie w site,

a wraz z nim zainteresowanie
wsrod reklamodawcow,
marketerow i producentow

wideo. Na najwazniejsze elementy
w planowaniu kampanii opartych
na wideo uwage zwraca Aleksandra
Pietrzyk-Zawadzka, dyrektor

dziatu Branded Content Video

w Wirtualnej Polsce.
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Najbardziej angazujace wideo przycigga
organicznie odbiorce, budzi emocje, jest
dopasowane do widza, a z punktu widzenia
marketingu jest takze zoptymalizowane
kosztowo (koszty produkgji vs. zasieq).
Teoretycznie brzmi tatwo, ale wdrozenie
kampanii content marketingowej oparte;
na wideo wymaga wiedzy statystycznej
(Swiadomos¢ grupy docelowej),
kreatywnosci w projektowaniu tresci,

a przede wszystkim szacunku do
odbiorcow. W swiecie przepetnionym
informacjami, bodZcami i formatami
wideo zdobycie uwagi i czasu widzéw

to istotne wyzwanie na najblizsze lata.

By zdoby¢ zainteresowanie, nie wystarczg
juz niskobudzetowe realizacje. Coraz
wieksze znaczenie ma jakos$¢ materiatow,

a tym samym nawigzywanie wspotpracy

z producentami telewizyjnymi i filmowymi,
tworzenie dedykowanych produkgji
branded content oraz holistyczne
planowanie emisji na wielu powierzchniach

Wedtug raportu Cisco do 2020 roku 82%
ruchu w internecie bedzie generowato
wideo. W latach 2017-2022 udziat wideo
w intrenecie wzrosnie siedmiokrotnie.
Kluczowym dla zaangazowania odbiorcow
oraz najlepszej produkcji bedzie wiec
analiza danych. Do kogo chcemy mowic

i jaka historie opowiedzie¢ tej grupie?

Czy i gdzie nasi odbiorcy konsumuija tresci
wideo? Okreslenie grupy docelowej

oraz mozliwosci emisji, ktore oferuje rynek
(portale horyzontalne, stacje telewizyjne,

28



serwisy VOD, social media, serwisy streamingowe) to podstawa
przy planowaniu kampanii content marketingowej z elementami
wideo. Uwzglednienia w analizach coraz czesciej bedzie wymagac
tez sposob emisji: wertykalny czy horyzontalny.

Drugim wyzwaniem jest nomenklatura, ktéra budzi emocje.

Sita wideo w digital content marketingu jest mozliwosc¢
zastosowania miksu formatow produkcyjnych, ktore sg
dopasowane do powierzchni emisji. Do wyboru mamy

m.in. pre-rolle, czyli formy standardowe, ale zangazujaca trescia,
branded content video, lokowanie produktow, sponsoring

oraz personalizowane powierzchnie pod emisje wideo np.

w portalach horyzontalnych. W pakcie warto pomyslec¢ rowniez

0 VOD, czyli retransmisji wysokobudzetowych produkgji filmowych
i telewizyjnych, social wideo, ktére w krétkiej formie moga zastapic
pisanego newsa lub kreacje display.

Site kampanii buduje sie przez taczenie oferty online i offline.
Branded content video w portalach horyzontalnych pozwala
podazac za uzytkownikiem po catej Sciezce zakupowej, dajac
marketerom unikatowe mozliwosci. W ten sposdb poprzez wideo
wzbudzamy zaangazowanie, opowiadamy historie produktu,
inspirujemy. Cele, jakie mozemy wyznaczy¢ w wideo online

to m.in. ogladalnos¢ materiatow do konca, obejrzenia lokowania
produktow czy odtworzenia z dzwiekiem. Materiaty wideo majg
zapewniong szerokg dystrybucje z poziomu wysokozasiegowych
stron gtownych oraz jakosciowego uzytkownika (np. wideo
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embedowane w ramach artykutu natywnego z mozliwoscia
przekierowania na landing page Klienta). Serwisy VOD z kolei

to lokowanie produktéw, branding stron, sponsoring, czyli Swietnie
miejsce do redystrybucji dziatan telewizyjnych i nowe mozliwosci
monetyzacji dla wydawcow TV.

W zakresie content marketingu opartego na wideo efektywnosc
telewizyjng mozna realizowac z powodzeniem w online.

Na etapie planowania strategii stajemy przed wyborem
lokowania w produkcji TV z satysfakcjonujagcym AMR, a kampania
z influencerami opartg o portale, YT czy social media. W TV
stawiamy na zasieg i wizerunek, w online na wizerunek, dziatania
performance i optymalizacje kosztow produkcji. Najlepszym
rozwigzaniem jest media mix, ktory stawia na Swiadomos¢
odbiorcy. To dzieki niemu powstaty najlepsze kampanie kontent
marketingowe wideo, o ktorych wszyscy rozmawiaja.

Dobor ekipy produkcyjnej to klucz do sukcesu realizacji content
marketingowych kampanii wideo. Na etapie planowania

strategii powinnismy uwzgledni¢ produkcje kilku formatow

do wykorzystania w zdywersyfikowanych kanatach dystrybucji.
Majg one najwiekszg szanse na obnizenie budzetu przeznaczonego
na wytworzenie kontentu oraz zmniejszenie kosztow dotarcia

do uzytkownika. To pole do popisu dla marketerow i producentéw,
dziata na korzys¢ wytwarzanych tresci komercyjnych, a tym samym
odbiorcow. Jakosciowo produkcje digitalowe nie odbiegajg juz

od realizacji TV, czy nawet filmowych. Szczegdlnie, ze coraz czesciej



produkcjg zajmujg sie ci sami tworcy, korzystajacy z réznych
filmowych srodkéw wyrazu w zaleznosci od formatu, ktéry ma
powstac.

Najlepiej zaplanowana strategia, zakup mediéw w media miks

z doskonatym zasiegiem i w dobrej cenie nie zadziata, jezeli tres¢
nie bedzie budzita emocji w odbiorachSercem strategii content
marketingowych wideo sg ,kreatywni geniusze’, ktorzy potrafig
stworzy¢ materiat przynoszacy jakosciowych odbiorcow (liczba
rozpoczetych streamow vs. ogladalnose do konca; zasieg). Warto
rowniez przeanalizowac portfolio producenta wideo oraz przyktady
prac cztonkéw zespotu zdjeciowego, spotkac sie z dziatem kreacji
i wspolnie nakredli¢ potrzeby komercyjne. To podstawy, ktére
zabezpieczg nas przed niespodziankami, np. niedopasowaniem
materiatu na etapie preprodukdji.

W trakcie planowania zdje¢ zadawajmy sobie pytania. Co moze
sie nie udac i co chcemy na koniec osiggna¢? Na kazdym etapie
tworzenia strategii uwzgledniajmy osoby z dziatu produkcji wideo.
Tylko wtedy ,excel”i oczekiwania marketingowe majg szanse
przyblizy¢ nas do emocji widzow i zapewnic opinie tworcow
.jakosciowego contentu”. Dodatkowo: Do kogo méwimy?

Co méwimy? Czy kazdy pomyst z USA bedzie sie ogladat w Polsce,
biorgc pod uwage naszg strukture spoteczng? Czy dziatanie
contentowe bedzie inwazyjne dla uzytkownika i poczuje

sie oszukany nadmiarem reklamy? Czy dostarczymy wiedzy,
wzbudzimy u$miech, rados¢, ktére beda kojarzyty sie z marka?
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Jako$¢ wynika wiec z dialogu pomiedzy marketerem i tworca
(rezyserem, producentem kreatywnym, influencerem).

Uzytkownicy sg coraz bardziej mobilni i elastyczni. Dostep do

treSci ma by¢ natychmiastowy. Badania Deloitte wskazujg na

cztery kluczowe kierunki rozwoju wideo do 2030 roku. S3 to tzw.
Juniwersalny supermarket” (szybki dostep, personalizowane tresci,
dystrybucja w online); angazujacy content (oczekiwania jakosci
Jtelewizyjnej” w online); zmiana roli nadawcow (wysoko budzetowe
inwestycje w produkcje, dystrybucja online); zagubienie

w roznorodnosci (brak dominujgcego gracza; roznorodnos¢ emisji,
produkgji, formatéw reklamowych).

Nowoczesna promocja korzysta z rozwigzan wideo itgczy swiaty
online i offline. Efekty bedg przynosi¢ kampanie, ktére zostang
przemyslane pod potrzeby widzow. Interaktywny storytelling
angazuje i pozwala ograniczy¢ coraz mniej efektywne tresci
produktowe.
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Dawniej byta dobuddwkg

do reklamy telewizyjnej, na ktérg
mogty i nadal moga pozwoli¢ sobie
jedynie najwieksze marki. Teraz,
dzieki mediom spotecznosciowym,
gdzie zamiast wycyzelowanej
formy, ceni sie pomyst

i spontanicznos¢, reklama wideo
stafa sie osiggalna rowniez dla
matych i srednich firm. Te jednak
nie mogg pozwoli¢ sobie na brak
efektywnosci. Dlatego musza
wszystko doktadnie mierzyc i liczy¢
koszty oraz przetozenie na zysk.
Promocja w sieci jest

do tego idealna.
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|IAB, organziacja probujaca
standaryzowac rynek reklamy, kilka lat
temu przyjefo standard wypracowany
przez amerykanskie MRC, ktory
uznaje wyswietlenie za widzialne
(viewable), jezeli co najmniej 50%
pikseli pozostaje w widocznym
obszarze okna przegladarki przez
minimum 2 sekundy w przypadku
reklamy wideo (czas odtwarzania
filmu reklamowego).

Wedtug badan reklamy, ktére
spetniajg standardy MRC, skuteczniej
realizujg cele marketingowe

takie jak poprawa wskaznika
znajomosci reklamy, ale w Polsce z tg
widocznoscia ciggle bywa roznie.

Wedtug raportu firmy Meetrics ,,Viewability
Benchmark Report’; wskaznik Viewability
reklam online w Polsce po trzech kolejnych
kwartatach wzrostow (i osiggnieciu

w | kwartale br. rekordowego poziomu

59 proc.) odnotowat w Il kwartale

br. minimalny spadek (o jeden punkt
procentowy), jednak wobec spadkow

w innych krajach pozycja polskiego rynku

na ich tle relatywnie sie wzmocnita.

W obszarze widocznosci reklam wideo wyniki
dla Polski wyniosty w Il kwartale br. 60

proc. i 15,8 sekundy. Z kolei sredni wskaznik
Viewability dla reklamy wideo dla wszystkich
monitorowanych krajow europejskich
wyniost w Il kwartale br. az 77 proc., a czas
kontaktu z reklamq wideo - 21,3 sekundy.
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Meetrics po raz pierwszy zestawit tez rankingi najpopularniejszych
przyczyn stabej widocznosci reklam w poszczegdlnych krajach.
Wyniki dla polskiego rynku sg podobne do sredniej europejskiej.

Najczestszg przyczyng stabej widocznosci reklam w Polsce jest
przyczyna okreslana jako “Below the Fold” (czyli wyswietlenie
reklamy na dole, w niewidocznej czesci strony www — obejmuje
to az 43 proc. niewidocznych reklam ogotem).

Na drugim miejscu jest "Above Highest Position (czyli
wyswietlenie reklamy u gory strony www, jednak zbyt
wysoko by w danym momencie byta ona widoczna dla
uzytkownika - 15 proc.), a na trzecim — zbyt krotki czas
kontaktu z reklamg (14 proc.).

- Publikacja przyczyn niewidocznosci reklam pokazuje jak wiele
jeszcze mozna poprawic. Az 43 proc. z reklam niewidocznych,
to reklamy, ktére nigdy nie pojawiajg sie na pierwszym ekranie,
a mimo to klient ptaci za odstone. Warto tez zwrdéci¢ uwage,

ze sporej czesci reklam - 14 proc. - uzytkownicy nie zdazg

nawet zauwazy¢ ze wzgledu na zbyt krétki kontakt ze strong
internetowa lub zbyt wolne tadowanie sie reklamy. Warto

zatem zwracac¢ wiekszg uwage na to czy reklama jest dobrze
zoptymalizowana pod wymagania infrastruktury internetowej,
zwiaszcza mobile. To zdecydowanie moze pomaoc w osiggnieciu
lepszych efektow kampanii reklamowej - dodaje Hubert Switalski,
Country Manager w Meetrics.
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Skuteczna kampania wideo, czyli jaka?

Firmy zainteresowane reklamg wideo, zwykle kieruja swoje
pierwsze kroki na YouTube'a. | nic dziwnego, bo tam maja

do dyspozycji szereg ciekawych opcji marketingowych.
Najpopularniejsze reklamy typu TrueView dostepne sg w dwoch
formatach - inStream i Discovery. W przypadku inStream ptatnosc
uiszcza sie wtedy, gdy uzytkownik obejrzy 30 sekund filmu

(lub catosg, jeslijest on krétszy) albo kliknie w link; w przypadku
Discovery tylko wtedy, gdy uzytkownik postanowi obejrzec¢
reklame i kliknie miniaturke.

Firmy moga jednak wykorzystac réwniez tzw. Bumper Ads, czyli
reklamy w przerywniku. To reklamy niemozliwe do pominiecia, ale
trudne, bo trwajace zaledwie 6 sekund. Warto je wiec potraktowac
je jak teasery przyciggajace uzytkownikow do gtownej produkgiji.
Oprécz tego, sg tez reklamy typu Out Stream, czyli przeznaczone na
urzadzenia mobilne i reklamy niepomijalne o dtugosci to 15

lub 20 sekund.

Wybdr formatu jest kluczowy dla ogdinej skutecznosci
kampanii, bo kreacja reklam w przerywniku rzadzi sie zupetnie
innymi prawami niz kreacja dtuzszych materiatow i dobrze jest
wykorzystywac te zaleznosci w planowaniu catej kampanii.

Jaka jednak powinna byc¢ kreacja wideo? Najwiekszym grzechem
na YouTube jest nuda, reklamy powinny by¢ wiec krotkie



i angazujace od pierwszej chwili, ale uniwersalnej recepty naich
skuteczno$¢ nie ma. Czasem warto od razu przejs¢ do rzeczy,
np. pokazujac produkt, ale sprawdzaja sie takze materiaty, ktére
,zahaczajg" uwage jakims niedopowiedzeniem... Trzeba znalez¢
sposob, ktory najlepiej wpisze sie w oczekiwania odbiorcow,

a - zeby to zrobic - warto zebrac o nich jak najwiecej informadjii. ..

testowac swoje zatozenia.

Oproécz ciekawej kreacji, liczy sie tez forma. By nie ,wyskakiwac

z lodowki’, trzeba zadbac o odpowiedni capping i rozsadnie
korzystac z narzedzi remarketingowych, a ponadto stworzy¢
odpowiednie zaplecze w postaci landing page’a i przygotowac
chwytliwy, ale nie clickbaitowy tytut. Powinien on zawierac stowo
kluczowe, bo YouTube to tez wyszukiwarka i opisywac faktyczng
zawarto$¢ materiatu. Podobnie zresztg jak opis pod filmem,

ktory jest pomocny nie tylko dla uzytkownika, ale takze dla
robotéw pozycjonujgcych Google.

Wskazniki skutecznosci kampanii wideo
Owszem, wideo to juz nie tylko YouTube, ale... wcigz przede
wszystkim. By wiec skutecznie mierzy¢ skutecznos¢ kampanii
wideo, warto wiec zaprzyjaznic sie z ekosystemem Google,

czyli YouTube Analytics i Google Ads.

YouTube Analytics przeznaczony jest dla oséb udostepniajgcych
filmy wideo i agreguje trzy rodzaje informacji: o zarobkach
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(obejmuja raporty na temat szacunkowych zarobkow

i skutecznosci reklam); o czasie ogladania, czyli dane na temat
zaangazowania odbiorcow, oprocz liczby wyswietlen; sg

tam informacje na temat zrédet wizyt i czasu, jaki spedzajg
uzytkownicy przy danych tresciach; a takze raporty dotyczace
interakgji (w tym raporty o subskrybentach).

Wszystkie dane mozna filtrowac ze wzgledu na typ urzadzenia,
tredci, obszar geograficzny lub lokalizacje, data lub przedziat
czasu, rodzaj odtwarzania (na zywo lub na zgdanie) itd. ale - by
analizowac skutecznos¢ contentu - warto skoncentrowac sie na
kilku kluczowych wskaznikach, do ktérych naleza:

> wyswietlenia

To informacje o liczbie 0sdb, ktére obejrzaty reklame.
Jej zwiekszanie powinno byc¢ gtéwnym celem

dla kampanii wizerunkowych, zwiekszajgcych
swiadomosci marki. By zyskac petny obraz, warto ten
wskaznik zestawic z informacja na temat czestotliwosci
wyswietlen, ktora méwi ona o tym, ile razy reklame
zobaczyt jeden uzytkownik w danym czasie.

> obejrzenia

W odréznieniu od wyswietlery, informuja o liczbie osob, ktore
obejrzaty minimum 30 sekund lub klikneto w dang reklame.



> wspotczynnik obejrzen

To podstawowy wskaznik efektywnosciowy,

ktéry informuje o zaangazowaniu odbiorcow. Oblicza
sie go dzielac liczbe obejrzen lub interakcji przez liczbe
wyswietlen. Niski wspotczynniki obejrzen swiadczy

o tym, ze kreacja, nie dziafa na uzytkownikow. Wysoki
obniza natomiast koszt obejrzenia, bo daje szanse

na wiecej wygranych aukcji mimo nizszej stawki.

sredni koszt obejrzenia (CPV)

To cena, jaka trzeba zaptaci¢, gdy uzytkownik zobaczy

30 sekund reklamy lub w nig kliknie. Jesli jest wysoki,
0znacza, ze trzeba wiecej ptacic¢ za dotarcie. By go obnizy¢
warto zadbac¢ w pierwszej kolejnosci o warstwe kreadji,
rozwazy¢ zmiane dtugosci reklamy i jej struktury (powinna
angazowac w pierwszej sekundzie), ale tez zastanowic sie
nad zmiang kierowania reklamy; by¢ moze w szerszej grupie
docelowej, spotka sie z wiekszym zainteresowaniem.

» ogladalnos¢ reklam wideo
To informacja, ktéra pokazuje, czy reklama angazuje

odbiorcow przez caty czas, czy moze w miare trwania
filmu (po jego 25%, 50%, 75%), odbiorcy sie wykruszaja.
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» klikniecia

W kampaniach sprzedazowych to priorytet. Jezeli
gtéwnym celem reklamy jest przekierowanie
uzytkownikow do np. do sklepu, klikniecia sg kluczowe.

> wspotczynnik klikalnosci

Oblicza sie go dzielac liczbe kliknie¢ przez liczbe
uzytkownikow, ktérym zostata wyswietlona.

> zZaangazowanie

Mozna je mierzy¢ dwojako: $ledzac liczbe klikniec
w interaktywne elementy np. zajawk albo
analizujac, czy uzytkownik po obejrzeniu reklamy
decyduje sie na subskrypcje kanatu, dodanie
filmy do playlisty, dodanie polubienia, itp.

Reklama na YouTube to ogromny potencjat, ale warto pamietac,
ze to wcigz takze medium spotecznosciowe, a nie telewizja.
Ostatecznie o skutecznosci reklamy zdecyduje uzytkownik i to
jego potrzeby, oczekiwania i emocje trzeba wzig¢ pod uwage
przy tworzeniu kreacji. Jedynym skutecznym sposobem na to,
by go nie znudzi¢, jest state $ledzenie jego zainteresowan

i... niekonczaca sie optymalizacja wiasnych tresci.



Jak w Google Analytics
monitorowa¢ kampanie wideo

Informacje o danych kampanii wideo

Uzycie automatycznego tagowania do uzyskania
doktadnych danych

Aby uzyskac¢ doktadne dane w Analytics, uzyj
automatycznego tagowania w kampaniach reklam
wideo TrueView. Kampanie otagowane samodzielnie
(niestandardowe) nie s3 widoczne w raporcie Kampanie
wideo. W innych raportach Google Ads w przypadku
kampanii reklam wideo TrueView otagowanych
samodzielnie wyswietlana jest niedokfadna liczba kliknie¢
i brakuje danych TrueView (np. wartosci procentowych
Klikniecia do witryny i Procent odtworzenia).

Réznice w danych miedzy Analytics a Google Ads

Konwersje z kampanii reklam wideo TrueView sg roznie
przypisywane w Analytics i w Google Ads. Raport Kampanie
wideo przypisuje konwersje na podstawie bezposredniego
klikniecia reklam wideo TrueView typu In-Stream, natomiast
Google Ads dla wideo przypisuje konwersje na podstawie
wyswietlonych reklam.

—
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W raporcie Kampanie wideo moze tez pojawic sie duza
rozbieznos$¢ miedzy kliknieciami witryny (ktore nie sg
podstawg do naliczania przychodu) a sesjami widocznymi
w innych raportach Google Ads. Reklamy wideo TrueView
s bardziej skupione na marce niz reklamy w wyszukiwarce,
a takze czesto generuja tyle samo posrednich,

co bezposrednich odwiedzin w witrynie. Dlatego zalecamy
sprawdzanie tez innych danych konwersji poza kliknieciami
witryny i sesjami.

Dostepnos¢ danych

Google Ads nie bedzie importowac celdw i transakgji
przypisanych do kampanii wideo.

Wybierz grupe danych, ktora odpowiada Twoim celom
reklamowym

Aby wybrac grupe danych do analizy, uzyj karty Eksplorator.
Poza grupami podobnych danych, np. Korzystanie z witryny,
mozesz tez wybrac Klikniecia witryny oraz Zaangazowanie.

Jesli gtéwnym celem Twoich kampanii TrueView jest szybkie
zwiekszenie ruchu w witrynie poprzez zdecydowane
wezwanie do dziatania w reklamie wideo, moze Cie
zainteresowac grupa danych Klikniecia witryny.



Zawiera ona dane o kosztach i przychodzie, m.in. Posortuj tabele wedtug najwazniejszych danych

Platne obejrzenia, Klikniecia witryny oraz RPV (przychod

z obejrzenia). Kliknij nagtowek kolumny, aby posortowac tabele wedtug
danych, ktére sg dla Ciebie najwazniejsze. Na przykfad, jedli

Jesli Twoim gtownym celem jest budowanie swiadomosci widok domysiny to grupa danych Klikniecia witryny, kliknij

marki, uzyj grupy danych Zaangazowanie. Wskazuje ona, nagtowek kolumny ROAS, aby posortowac dane wedtug

jak uzytkownicy angazowali sie w rozne kampanie. Na zwrotu z naktadow na reklame

przyktad dane Wideo odtwarzane 100% podajg procent

uzytkownikow, ktérzy obejrzeli caty film. Zastanow sie nad optymalizacjg kampanii, grup reklam
lub reklam, ktére osiggajg wyniki ponizej Twoich celéw

Wybierz wymiar do analizy reklamowych. Mozesz takze rozwazyc¢ inwestycje w kampanie

0siggajace lepsze wyniki.
Domyslnie raport wyswietla Kampanie jako Wymiar
podstawowy. Zmien na Tres¢ reklamy lub Wideo, by zobaczyc
wszystkie dane dla tego wymiaru. Aby podzieli¢ dane
na kolejne kategorie, mozesz tez doda¢ wymiar dodatkowy,
np. Kategoria urzadzenia.

Zrédto: Google.com
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Wedtug szacunkéw, juz w 2019 roku
az 80 procent ruchu internetowego
majg generowac tresci wideo.
Tworzac materiat filmowy w ramach
strategii marketingowej oprocz
pomystu na wideo, nalezy zadbac

0 jego odpowiednig jakosc

m.iN. poprzez zastosowanie
odpowiedniego sprzetu

oraz zgodnosc z zasadami

prawa autorskiego.
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Jak wskazuja dane Zenith, w 2018 roku
statystyczny internauta poswiecit na
ogladanie tresci wideo 67 minut, czylio 11
minut wiecej niz rok wczesniej. To pokazuje,
jak perspektywicznym kanatem komunikagji
marketingowej i elementem strategii

firmy bedzie w przysztosci rynek tresci
wideo. Na co zatem nalezy zwrdéci¢ uwage
tworzgc film promocyjny czy wideo content
marketingowe?

Zdefiniowanie celow kampanii
oraz miejsca promocgji

Przed rozpoczeciem procesu tworzenia
filmu warto zastanowic sie, jaki cel chcemy
0siggna¢. Czy tworzone wideo jest
bezposrednig reklama firmy, produkty,

czy raczej trescig content marketingowa.
Kolejnym elementem jest miejsce promocji.
Tworzone produkcje warto umiesci¢ na
swojej stronie internetowej, jednakze
naturalnym wyborem bedzie réwniez serwis
YouTube, ktory jest jedng z najczesciej
wybieranych domen nie tylko w polskim
internecie.

Film w serwisie YouTube mozemy zamiescic¢
jedynie wowczas, kiedy posiadamy w nim
konto. Wybierajac jego nazwe, warto
nawigzac¢ do nazwy firmy lub produktu,
ktérego bedg dotyczy¢ wrzucane tresci.
Warto od samego poczatku sprecyzowac,
do czego ma stuzyc¢ dany kanat na YouTube
tak, aby uzytkownicy wyrabiali sobie

o nim odpowiednie zdanie, a algorytm



odpowiadajacy za pozycjonowanie filméw w wyszukiwarce,
umieszczat je jak najwyzej, w reakcji na wpisanie odpowiedniego
hasta. Dla serwisu YouTube kluczowa jest rowniez regularnosc
zamieszczania nowych filmow. Zdecydowanie lepszym
rozwigzaniem jest wiec publikowanie tresci rzadziej, ale w miare
rownych odstepach czasu - nie nalezy wrzucac trzech filméw

w krétkim okresie czasu, a nastepnie robic¢ dtugg przerwe. Wowczas

kanat taki jest lepiej promowany przez sam serwis.

Przygotowanie scenariusza

Zanim rozpocznie sie proces przygotowania scenariusza trzeba sie
zastanowi¢, czym dane wideo ma zainteresowac widza. Jezeli film

ma na celu promowanie sklepu internetowego sprzedajagcego
gadzety elektroniczne, z pewnoscig warto bedzie stworzy¢ film
prezentujacy np. najciekawsze modele stuchawek bluetooth.
Na pewno potencjalnych widzéw zainteresuje pokaz urzadzen,
ktore sg najkorzystniejszym wyborem pod wzgledem stosunku
ceny do jakosci.

Jezeli temat filmu zostat okreslony, wéwczas mozna przejs¢ do
tworzenia scenariusza. Warto wypisac sobie kilka podstawowych
punktow, na podstawie ktorych, krok po kroku, cata produkcja
zostanie zrealizowana. Oczywiscie, w zaleznosci od preferendji,
mozna rowniez napisac caty tekst, ktory bedzie wypowiedziany
w trakcie filmu. Nalezy sie rowniez zastanowic, w jaki sposéb
zamierzamy promowac firme lub produkt, ktérego film dotyczy.

aporty interaktywnie.com - Wideo w marketingL

Starannie przygotowany scenariusz i koncepcja kreatywna to
podstawa dobrego przygotowania dzieta audiowizualnego,
ktdre generuje pozqdany rezultat w wybranym polu eksploatacdji.

Wazne jest, aby od samego poczqtku wspdipracy z klientem, dbac o odpowiedniq
komunikacje i unikanie asymetrii informacji. Dobrze zbudowany BRIEF, a péZniej jego
odpowiednie omdwienie jest do tego idealnym narzedziem.

Dzieta audiowizualne mozna podzieli¢ na filmy, animacje i tresci wirtualnej rzeczywistosci
(VR). Odpowiedni dobdr sprzetu i ekipy bezposrednio wplywa na jakos¢ koricowq dziefa.
Wiekszos¢ spotéw reklamowych realizuje sie za pomocq takich kamer jak RED czy tez ARRI
Alexa, nie wyklucza to jednak mniej wyrafinowanego sprzetu przy mniejszych budzetach
lub innych preferencjach klienta wzgledem oczekiwanego profilu obrazu i gtebi ostrosci.

Badania rynku wskazujq, ze o ponad 144% wzrasta zaangazowanie Internautéw

po obejrzeniu filmu, dlatego tez tak wazna jest odpowiednia produkcja tresci i jej

dobre sprofilowanie wzgledem komunikagji. Uzycie nowoczesnej technologii tj. uje¢

z profesjonalnego drona, dodatkowo wplywa na zwiekszenie dynamiki produkgji i finalnej
konwersji z dzieta. Jednakze, do takich produkcji sq potrzebne dodatkowe uprawnienia - nie
tylko sama licencja pilota drona tj. UAVO, ale réwniez wczesniejsza formalna zgoda na przelot
od réznych instytucji zarzqdzajqcych dangq strefq powietrzng.

Jakosciowe materiaty wideo w poréwnaniu z innymi formami przekazu tresci
marketingowych majq znacznie wiekszq site przekazu. Nie ging one tak tatwo w szumie
informacyjnym, a atrakcyjna i przystepna forma sprawiajq, Ze sq one chetniej wybierane
przez potencjalnych odbiorcow. Wszystko to sprawia, ze jest to efektywne narzedzie promogji
firmy na wielu ptaszczyznach - z ktérego zdecydowanie warto skorzystac.

Mateusz Bereziewicz
CEO & Executive Producer, M8 Production House Sp.z 0.0.



Logotyp moze pojawic sie na poczatku, jednakze skuteczniejsza
forma promodji jest jego pozycjonowanie w trakcie filmu,
kilkakorotnie, np. w przypadku poréwnania stuchawek
bezprzewodowych trzeba wspomnie¢, ze dany produkt mozna
naby¢ w sklepie internetowy, ktéry jest autorem danego wideo.

Probne i wlasciwe nagranie

Nie nalezy sie nastawiac, ze wszystko uda sie zrobi¢ genialnie
za pierwszym razem. Z tego wzgledu warto najpierw przejs¢
przez nagranie probne. W ten sposéb oswoimy sie z kamerg,
a oprocz tego dowiemy sie, jakie ujecia sg dla uczestnika filmu
i produktu najbardziej korzystne. Nalezy tez popracowac

nad poprawng dykcjg i mimikg twarzy. Po tym wszystkim czas
na wiasciwe naganie.

Mozna tez zleci¢ produkcje profesjonalnej agencji, ktéra zatrudni

wyszkolonych lektorow, scenarzystow, operatorow i montarzystow.

Sprzet

Jesli film produkujemy sami, warto zadbac o dobry sprzet

do nagrywania wideo. Cos czego uzytkownicy najczesciej nie
wybaczaja, to zta jakosc obrazu lub dzwieku. Jezeli tworzymy
wideoblog, ktéry z zatozenia nie jest technicznie fantastyczny,

a ma sprawiac¢ wrazenie naturalnego i spontanicznego przekazu,
to wystarczy smartfon, a z kamerg dobrej jakosci. Upewnijmy sie
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jednak, jak aparat w telefonie radzi sobie z ujeciami wewnatrz
budynkow, gdyz wtasnie ten element najczesciej sprawia sporo
probleméw. Do telefonu najlepiej dokupic statyw lub gimbala,
w zaleznosci od potrzeb.

Oczywiscie wideo do internetu mozna takze nagrywac aparatem
lub kamera. Jednym z pomystéw je tez inwestycja w drona,

ale najpierw nalezy przemysle¢, czy do realizacji danego wideo jest
on niezbedny. Tego typu urzadzenie moze kosztowac nawet kilka
tysiecy ztotych.

Chcac zadbac o dzwiek najlepiej zaopatrzyc sie w zewnetrzny
mikrofon, gdyz smartfon lub aparat zwykle kiepsko radzg sobie

z czystym nagrywaniem dzwiekow. Oprécz tego mozna zaopatrzyc
sie w dodatkowy akumulator oraz karte pamieci.

Trzeba pamietac, aby podejs¢ do tego tematu rozsadnie.
Jezeli nagrywane sg pierwsze wideo, nie ma co inwestowac
w drogi sprzet. Lepiej rozpocza¢ skromniej, a mozliwosci
techniczne rozwija¢ stopniowo.

Oprogramowanie

Kolejnym elementem uktadanki jest oprogramowanie stuzace
do montazu produkgji wideo. Czotowym narzedziem do obrobki
filmow jest Adobe Premiere Pro, ktéry daje praktycznie
nieograniczone mozliwosci. Oprécz tego dostepny jest réwniez



iMovie (stworzony z myslg o osobach korzystajgcych z Macow)
czy Filmora. Wsréd darmowych narzedzi mozna wymienic
m.in. HitAlm. Podobnie jak w przypadku sprzetu, by¢ moze

w przypadku oprogramowania na poczatku lepiej skorzystac

z darmowych narzedzi.

Podktad muzyczny

W tym przypadku nie tylko mozna, ale rozsagdnym jest korzystanie
z darmowych plikdw muzycznych. W internecie jest sporo tego
typu portali, ktére pozwalajg bezptatnie pobrac muzyke, ktéra

z powodzeniem moze postuzy¢ za podktad muzyczny do filmu.
Sa to np. Free Music Archive, Jamendo Music czy Font-music.

Bez problemow kazdy znajdzie tam cos dla siebie. Pamietajmy, ze
wykorzystanie ze znanych utwordw jako podktaddw muzycznych
bez zgody autora godzi w prawa autorskie i prawdopodobnie
YouTube szybko zablokuje mozliwos¢ obejrzenia danego wideo.

Koszty i licencje
W przypadku standardowych wideo content marketingowych,
majacych na celu podniesienie rozpoznawalnosci firmy lub

produktu, koszt jego stworzenia determinuje zastosowany sprzet
i skomplikowanie uje¢ oraz montazu. Oczywiscie inaczej sprawa
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wyglada, jezeli do jego nakrecenia firma zatrudni agencje
marketingowga. Wowczas koszty sg zupetnie inne, ale i efekt
bardzo profesjonalny - cata odpowiedzialnos¢ za jego produkcje
zostaje tez przeniesiona na firme zewnetrzna.

Tworzac film nalezy pamietac o kwestiach licencyjnych. Zwykle
dotyczy to sciezki dzwiekowej, o ktérej juz wspomnielismy.
Najlepiej kupowac pliki z licencjg Creative Commons,

ktora pozwala okreslone wykorzystanie danego materiatu.

Trzeba sie rowniez zastanowi¢ nad oznaczeniem wiasnego filmu
odpowiednig licencja.

Korzystanie z ustug profesjonalistow

Biorac pod uwage zazwyczaj brak kompetencji w firmie

i koniecznos¢ inwestycji w sprzet do samodzielnej realizacji
przedsiewziecia, warto rozwazy¢ wspodtprace z agencjq
rozwigzanie takie moze okazac sie znacznie tanszg opcja.
Jezeli sie na to zdecydujemy, woéwczas warto doktadnie
przemyslec i sprecyzowac agencji interaktywnej, jakie sg
oczekiwania dotyczace produkcji. Kluczowym elementem jest
grupa docelowa, tresc jaka chcemy przekazac oraz jaki ma byc
finalny efekt danej kampanii wideo.
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