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Reklama wideo w internecie - must have marketingu
Kaja Grzybowska

Daj widzom wybér, “Panie rezyserze kochany”
Adam Gotub

Wiasny kanat na YouTube jako skuteczne narzedzie marketingowe marki
Kaja Grzybowska

Czy to koniec telewizji jaka znamy?
Anna Michatowska, Jedrzej Wojtalak

Pomiar i prowadzenie skutecznej kampanii reklamowej opartej o wideo
Przemystaw tawrowski

Streaming jako najmodniejsza forma marketingu poprzez wideo
Przemystaw tawrowski
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Chcesz prowadzi¢ nowoczesng kampanie marketingowa?
Wykorzystaj wideo!

Nie ma co owija¢ w bawetne. Internet cudownie zmienia sie z roku na rok. Nie jest juz, jak
dziesie¢ lat temu, medium obrazkowym! Sie¢ to teraz przestrzen do ogladania wideo.
To moja refleksja.

A teraz fakty - dane.

W 2019 roku 87 procent internautow ogladato tresci wideo w internecie co najmniej raz w tygodniu.

To o 4 pkt. procentowe wiecej niz rok wczesniej. Najbardziej popularne sg krotkie tresci, ktorych
dtugosc nie przekracza 20 minut. Diuzsze wideo oglada 56 procent badanych, a na kolejnej pozycji
rankingowej plasujg sie serwisy VoD z wynikiem przekraczajagcym 30 procent.

Dzisiejszy marketing w sieci, oprocz SEO, kampanii PPC i programmaticu, opiera sie coraz bardziej
na produkcji ciekawych filméw, a nie tylko spotéw reklamowych, o czym m.in. przeczytacie

w tym raporcie.

Dobrze wiedzg to firmy, ktére postanowity sie w nim zaprezentowac: 4e, ExplainVisually,
NuOrder, Videomill

Zapraszam do lektury

Tomasz Bonek, prezes zarzadu i redaktor naczelny Interaktywnie.com
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4e - Filmy Animacje

ul. 42 P. Piechoty 8 E-mail: sebastian@4e.com.pl
Biatystok Strona www: 4e.com.pl
Telefon: +48 508 178 033

Pomagamy firmom i markom komunikowac sie z rynkiem w CIEKAWSZY sposéb.

Realizujemy filmy wizerunkowe, filmy na targi, animacje reklamowe, explainery,
white board'y, filmy instruktazowe.

Zapewniamy kompleksowa realizacje od koncepdji i scenariusza po przekazanie
gotowych plikdw.

Doradzamy jak skutecznie zorganizowac w firmie wideo marketing z wykorzystaniem
Facebooka, YouTube.

Legrand, Aflofarm, Gaspol Energy, Sokétka Okna i Drzwi, Kronospan, Pringles,
Mapei, Tikurilla, Lindab
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ExplainVisually

Chmielna 20/8 E-mail: czesc@explainvisually.pl
00-020 Warszawa Strona www: www.explainvisually.co
Telefon: 607 300 250

Specjalizujemy sie w opowiadaniu o ztozonych rzeczach w prosty sposéb.

Codziennie pomagamy firmom zwieksza¢ sprzedaz, angazowac pracownikow
w strategiczne projekty oraz edukowac nt. standardéw i procedur.

Najczesciej realizujemy te cele za pomoca animadji, filméw, infografik, prezentadji
oraz warsztatow i szkolen.

IKEA, Carlsberg, Orange, CENEO.pl, TAURON, Credit Agricole, ING, Pfizer, Mylan,
Nestle Health Science, Revolut, 3S Grupa PLAY, PARP, Bain&Co, PGE, Komisja Europejska
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~ % videomill

VideoMill Sp. z o.0.

al. KEN 95 E-mail: adam@videomill.co
02-777 Warszawa Strona www: videomill.co, videommerce.com
Telefon: 885551555

VideoMill - Nakrecamy Video Marketing od strategii kampanii, poprzez produkcje wideo
i efektywna emisje w digitalu.

Videommerce - Video Growth Platform (marka wiasna VideoMill), wspiera MSP w sprzedazy,
marketing i customer experience poprzez tworzenie interakcji widza z filmami.

Allegro, Orange, Skoda, PZU, Warta, Proama, Idea Bank, Mola, Tymbark, Meed Projects,
Coty, Bosh, Canon, Oriflame, Sephora
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REKLAMA WIDEO
W INTERNECIE = MUST HAVE
MARKETINGU

Kaja Grzybowska

redaktor Interaktywnie.com

kg@interaktywnie.com



Wideo online zmienito nawyki
zwigzane z konsumpcjg mediow

na catym Swiecie i przetasowato
budzety marketingowe we wszystkich
niemal branzach. Nic dziwnego.

Czas, jaki odbiorcy poswiecaja na
ogladanie filmoéw i filmikow zwiekszat
sie 0 32% rocznie w latach 2013-2018.
Wedtug agencji mediowej Zenith,

w tym roku spedzimy na tym

84 minuty dziennie, a za rok by¢
moze nawet 100.
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Coraz wieksze rozmiary wyswietlaczy,
szybsze urzadzenia, wieksze mobilne
pakiety danych, a przede wszystkim coraz
lepszy content wideo sprawiajg, ze zmiany
sg nieuniknione. Zreszty, juz sie dzieja.

W Chinach i Szwecji, jak podaje Zenith,
czas spedzany na oglagdaniu wideo w sieci
juz przekroczyt 100 minut dziennie,

ale reszta krajow btyskawicznie nadrabia
ten dystans. Do 2021 roku do tej dwojki
dotaczg Kanada, Indie, Meksyk, Wielka
Brytania i Stany Zjednoczone.

Ta zmiana nawykow konsumentow
nieuchronnie pocigga za sobg zmiany

w budzetach marketerow. Zenith
prognozuje, ze wydatki na reklamy wideo
online osiggng 61 miliardéw dolaréw

do 2021 roku, podczas gdy wydatki

na reklame w telewizji majg spas¢ z 183
miliardow dolaréw w 2019 roku do 180
miliardéw dolaréw w 2021 roku. Wydatki
na wideo online wzrosng zatem do
rownowartosci jednej trzeciej catego rynku
telewizyjnego w 2021 roku.

Eksperci, nie bez podstaw, sg wiec
przekonani, ze reklama wideo zdominuje
nastepnga dekade. Juz teraz jednak kolejka
chetnych, by czerpac z niej zyski robi sie
bardzo dtuga i coraz czesciej pojawiajg

sie opinie, ze clutter czai sie za rogiem,

o ile juz nie mamy z nim do czynienia.
Marketerzy, by uniknag¢,displayowego
scenariusza’, ktory zakonczyt sie masowym
wykorzystaniem adblockow - musza wiec
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bardzo uwazac, aby tworzyc reklamy, ktore widzowie
postrzegajg jako wartosciowe i trafne.

Jakie mozliwosci daje wideomarketing w sieci

Platformy, udostepniajgce mozliwos¢ publikowania wideo,
obserwujac rynkowe zapotrzebowanie, wyszty do wydawcow
z szeroka ofertg narzedzi reklamowych i nie ograniczaja sie
do tych budujacych wizerunek. Coraz wiecej z nich idzie

w kierunku, tak lubianej przez przywigzanych do liczb
marketerow, reklamy efektywnosciowej.

Nie tak dawno, YouTube, ktory - jesli chodzi o wideo, wcigz wiedzie
prym w internetowym krajobrazie, udostepnit nowe narzedzia

do monetyzowania ruchu przez tworcow. Wérdd nich znalazta sie -
oczywiscie - opcja umozliwiajaca sprzedaz gadzetdw bezposrednio
na kanale, opcja ptatnej miesiecznej subskrypcji i Super Chat
YouTube - ustuga, ktéra pozwala widzom pfaci¢ za przypinanie
komentarzy do transmisji na zywo. Dzieki temu, niszowi tworcy,
ktorzy dotychczas zarabiali na gtownie na wspotpracy z markami,
publikujac sponsorowane materiaty lub sprzedajac gadzety, ksigzki
czy ustugi, moga takze czerpac zyski niejako z wewnetrza serwisu.

You Tube zresztg, jako lider, z roku na rok oferuje coraz lepsze
mozliwosci reklamowe. Dzieki formatom takim jak TrueView
for Shopping (umozliwia wyswietlanie reklam z mozliwoscia
przejscia na strone produktu) lub TrueView for Action (wyraZnie
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zaakcentowana opcja Call to Action w trakcie i po zakonczeniu
wyswietlania reklamy) reklamodawcom o wiele tatwiej skfonic
uzytkownika do dokonania konwers;ji.

Wskazniki dotyczqce oglgdalnosci i skutecznosci wideo w sieci.

Oczywiscie monitorowane wskazniki rozniq sie w zaleznosci od wybranych celéw czy kanatow.
Inne oczekiwania mamy wobec reklamy na YouTube, a inne wobec virala na TikToku.
Moim zdaniem najbardziej uniwersalnych jest tych 5 elementéw:

1) Kto oglqda video.
Czy oglqdajq je odbiorcy, na ktérych nam zalezy? Jezeli celujemy w zamoznych 40-latkéw,
a 95% wyswietlen nabili gimnazjalisci, to kampania moze nie przynies¢ rezultatow.

2) Jak dtugo.
Czy nasi odbiorcy sq zainteresowani tym video? Jezeli zwykle wytqczajq nasz 2-minutowy
film w pofowie, to albo warto film skroci¢ albo go udoskonalic.

3) Jaki jest engagement.
Czy nasi odbiorcy podbili nam bezpftatnie zasiegi za pomocq swoich share’éw, like'éw
czy komentarzy?

4) Konwersja.
Czy nasi odbiorcy zrobili to, co chcielismy? Naszym celem mogq by¢ polubienia, subskrybcje,
przejscia na strone docelowg, zapisy do formularza czy zakupy.

5) LTV (Life Time Value)

Ile zaangazowania czy konwersji wsréd odbiorcow zrealizowalismy przez caly cykl zycia
video. To jest wazny wskaznik, poniewaz mozemy tworzy¢ video pod konkretnq kampanie
lub tzw. evergreena. Evergreenem moze byc np. produktowy explainer video, ktory potrafi
pracowac na siebie kilka lat.

Maciej Budkowski,

Managing Director, ExplainVisually



Najpopularniejsze formaty reklamowe na YouTube:

» TrueView for Action: Optymalizacja TrueView for Action

pozwala dodac przycisk wezwania do dziatania do reklam
typu inStream. Ptacimy, gdy ktos kliknie w nasze wezwanie.

TrueView for Reach: W kwietniu 2018 roku Google wprowadzit
TrueView for Reach, czyli nowy rodzaj optymalizacji reklam
TrueView na podstawie celéw kampanii. TrueView for

Reach umozliwia wigczenie cen CPM (koszt za 1000) dla
krotszych reklam. By kwalifikowac sie do tego rodzaju
optymalizacji, reklama musi mie¢ od szesciu do 30 sekund.

Bumper Ads: Reklama w przerywniku (Bumper Ads) to reklama
niemozliwa do pominiecia, ale nie tak znowu intruzywna,

bo trwa zaledwie 6 sekund. Warto potraktowac ja jak teaser,
ktéry ma przyciggna¢ uzytkownikéw do gtéwnej produkdji

- bez wzgledu na to, co miato nig by¢. Za Bumper Ads rozlicza
sie w modelu CPM, czyli ptacimy za tysigc wyswietlen.

Reklama Out Stream: To reklama przeznaczona na urzadzenia
mobilne, ktéra odtwarzana jest w witrynach partneréow
i w aplikacjach. Rozpoczynajg sie z wytgczonym dzwiekiem,

a reklamodawca pfaci w modelu za tysigc wyswietlen
(vVCPM) tylko wtedy, gdy wiecej niz potowa reklamy jest

widoczna na ekranie przez co najmniej dwie sekundy.
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> Reklamy niepomijalne: Reklamy tego typu muszg byc
wyswietlone w catosci, zanim rozpocznie sie odtwarzanie
Twojego filmu. Moga pojawia¢ sie przed filmem, w jego trakcie
lub po zakonczeniu. Zaleznie od regionalnych standardow
ich maksymalna dtugos¢ to 15 lub 20 sekund. Kiedys byt
30, ale YouTube uznat, ze to jest jednak zbyt nachalne.

Reklamy displayowe: Reklamy banerowe o wymiarach
300 x 250 lub 300 x 60 s3 wyswietlane na prawo od filmu,
nad listg proponowanych pozycji lub - w przypadku
wiekszych odtwarzaczy - ponizej filmu. Kampanig

mozna zarzadzac z poziomu panelu Google Ads.

Overlay Ads, czyli nakfadki reklamowe: Czesciowo
przezroczyste reklamy graficzne lub tekstowe w rozmiarze
468 x 60 lub 728 x 90 widoczne w dolnych 20% okna filmu.

Wideo online to jednak nie tylko YouTube. Swiat reklamy wideo
zmienia sie bardzo dynamicznie i wszystko wskazuje na to,

ze to dopiero poczatek trendu, ktéremu ksztatt bedg nadawaty
przede wszystkim urzadzenia mobilne. Udziat smartfonéw
wptynie bowiem na to, jak bede wygladaty reklamy.

Badania wskazuja bowiem, ze mobilni uzytkownicy czesciej
ogladaja dtugie reklamy wideo niz te trwajgce tylko szes¢ sekund.
Gdy ogladaja przez szes¢ sekund, 72% uzytkownikéw nadal sie
angazuje, co z kolei skfania marketerow do wydtuzania przekazow.




Dtugos¢ reklam wideo regulowana jest jednak indywidualnie przez
kazda z platform, a to moze rodzi¢ konfuzje, bo wideo mozna juz
publikowac na kazdej. Gdzie wiec osiggniemy najlepsze rezultaty?
Odpowiedz nie moze sie spodobac, bo brzmi oczywiscie:

to zalezy. A zalezy oczywiscie od celu, jaki chcemy osiggnac.

Celem reklamy wideo moze by¢ zbudowanie wizerunku,
zwiekszenie zaangazowania czy tez - o czym pisalismy wyzej

- zwiekszenie konwersji.

Mimo mnogosci platform udostepniajacych wideo, trudno jednak
nie zacza¢ od YouTube'a, ktdry dzisiaj jest juz drugg co do wielkosci
wyszukiwarkg internetowa na Swiecie. | to wtasnie rozni go od
wszystkich innych.

Uzytkownicy YouTube'a wpisujgc w pasek wyszukiwania konkretne
frazy kluczowe wprost wyrazajg swoje intencje, a wiec filmy, ktére
sie im wyswietlajg nie sg przypadkowe. Marki, ktére sie przy nich
reklamujg, mogga wiec liczy¢ nie tylko na szczere zainteresowanie,
ale takze wykorzystywac dane tworzgc powigzania miedzy
wyszukiwaniami w YouTube a okreslonymi stowami kluczowymi.
Zestawiajac to z profesjonalizacjg materiatdw dostepnych na
YouTube, mozna powiedzie¢, ze serwis dziata juz jak telewizja.
/reszty, jego ostatnie ruchy nie pozostawiaja watpliwosci, ze to
wtasnie w niej widzi konkurenta, ktéremu chce odebrac¢ budzety.

Zaledwie w maju, pojawit sie bowiem program YouTube Select,
ktérego celem jest ujednolicenie istniejgcych produktow dla
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reklamodawcow premium. Podobnie jak w przypadku Google
Preferred, ktéry zostanie wycofany do korica 2020 roku, celem
YouTube Select jest zapewnienie reklamodawcom dostepu
do bardziej wyselekcjonowanej i jakosciowo lepszej grupy
tworcow i wydawcow.

Rodzaje formatéw reklamowych na YouTube

Youtube oferuje wiele typdw kampanii wideo, réznigcych sie

od siebie m.in. czasem trwania, modelem rozliczen, umiejscowieniem
czy tez mozliwoscia (lub brakiem) pominiecia - dlatego swoje dziatania
mozna idealnie dopasowac pod cele biznesowe i posiadany budzet.

Reklamy In-Stream niemozliwe do pominiecia

W reklamach niemozliwych do pominiecia mozna wykorzystac
maksymalnie 15-sekundowe filmy. Wyswietlaja sie one

przed innymi filmami, w ich trakcie lub po nich. Rozliczamy

sie tutaj w modelu CPM (za 1000 wyswietlen).

Reklamy wideo Discovery

To reklamy, ktére wyswietlajg sie w wynikach wyszukiwania

i na stronach odtwarzania filméow w YouTube. Jest to typ
reklamowy, ktéry ma stuzy¢ odkrywaniu nowych tresci

przez uzytkownikdw — ale zwigzanych tematycznie z ich
zainteresowaniami, a dokfadniej trescig wyszukiwang na portalu.




Reklama Discovery sktada sie z miniatury obrazu i maksymalnie
3 linii tekstu. Po kliknieciu uzytkownik moze zostac przeniesiony
do konkretnego filmu lub kanat YouTube. Sugerowanym
modelem rozliczen jest tutaj CPV (za obejrzenie).

Bumper Ads

Nazywamy je tez reklamami w przerywniku. Rozliczane

sg w modelu CPM (1000 wyswietlen). Wideo musi trwac
maksymalnie 6 sekund. Niestety nie mamy tutaj mozliwosci
zbierania widzow na nasze listy marketingowe w Google Ads.

Jest to idealny typ reklamowy, jezeli zalezy nam na szybkim
dotarciu do jak najwiekszej liczby uzytkownikow.

Reklamy Out-Stream

W przeciwienstwie do wszystkich powyzszych typow, reklamy
Outstream nie s3 wyswietlane na YouTube. Kierowane

53 na strony partneréw Google i aplikacje, a dziafaja

jedynie na telefonach wielofunkcyjnych i tabletach.

Jezeli chodzi o model rozliczenia — ptacisz za 1000 widocznych
wyswietlen Twojej reklamy wideo (vCPM).“Widocznych” - czyli gdy co
najmniej 50% Twojej reklamy (min. 2 sekundy) zostanie odtworzone.

Reklamy w banerze masthead
Reklama wyswietla sie na gtownej stronie YouTube. Rozlicza¢
sie mozemy albo w modelu CPD (za dziert wyswietlania),
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albo CPM (1000 wyswietlen). Aby méc skorzystac z tego typu
promocji, nalezy wczesniej zarezerwowac interesujace nas miejsce.
Kampanii nie uruchamiamy sami z poziomu panelu Google Ads.

Drogi typ reklamowy, zarezerwowany z reguty dla najwiekszych graczy.

taczenie Google Ads z Kanatem YouTube

Sugerujemy potaczyc¢ konto Google Ads z kanatem YouTube.
Dzieki temu zbierzemy wiekszg ilos¢ danych i utworzymy listy
remarketingowe. W przysztosci bedziemy mogli uwzgledni¢ je
w targetowaniu, przez co osoby, ktére widziaty konkretny film,
zobaczg jego kolejng czes¢ lub inng rganizowang przez

przez nas akcje.

Dodatkowe mozliwosci:

Oznaczenie momentéw

YouTube oferuje reklamodawcom bardzo przydatng
funkcje, dzieki ktérej zmierzymy, do jakiej konkretnie
sekundy naszego filmu dotarli odbiorcy - Momenty.

Takim momentem moga by¢ np. logotyp, zdjecie produktu,
nazwa badz opis produktu lub wezwanie do dziafania.

Sekwencje
Reklamy In-stream, a takze Bumper Ads mozna taczy¢ w sekwencje.
Dzieki temu reklamodawca jest w stanie wyswietlac wybrane




filmy w odpowiedniej kolejnosci, np. na zasadzie storytellingu.
Prosciej: mozemy nagrac kilka filmikow, ktore tacznie opowiadaja
jedng historie. Tylko i wytgcznie jezeli uzytkownik obejrzat min. 30
sekund filmu, zostang mu wyswietlone kolejne czesci kampanii.

Jest to opcja warta uwagi, poniewaz przy dobrze
przygotowanych filmach bedziemy mogli zaintrygowac
naszych odbiorcow, a w efekcie - zwiekszymy szanse na
zrealizowanie przez nich waznych dla nas konwersji.

Warto zauwazy¢, ze reklamy Bumper Ads, ktére ustawimy
w sekwencji, sg rozliczane w CPV, a nie standardowo w CPM.

TrueView for Shopping
Bardzo ciekawa opcjg jest TrueView for Shopping, czyli
kampania In-stream wykorzystujaca feed produktowy.

Po wybraniu odpowiedniego pliku produktowego
uzytkownik moze wybrac¢ do 10 pozycji ze swojego
asortymentu lub skorzystac z opcji filtrowania.

Wybrane produkty wyswietlg sie pod filmem lub po prawej stronie.
TrueView for Action
Najbardziej forsowanym przez Google formatem dla

e-commerce jest TrueView For Action, czyli kampania
zachecajgca do zrealizowania konwersji.
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Ten format charakteryzuje sie wyswietlanym pod filmem wezwaniem
do dziatania i mozliwoscig kierowania do wybranej przez
uzytkownika strony docelowej. Dzieki bardzo dobrze widocznemu
CTA i mozZliwosci przejscia bezposrednio z reklamy wideo do

landing page’a (np. z promocjami lub wyprzedazami), format ten
wydaje sie bardzo atrakcyjnym wyborem dla e-commerce.

Banery towarzyszace
Mozesz doda¢ do swoich reklam wideo w tzw. baner towarzyszacy.

Opcja ta zapewnia ciggta obecnos¢ marki po zakonczeniu filmui.
Uzytkownik tez w kazdej chwili moze klikng¢ w baner i przejs¢ na nasza
witryne. Banery towarzyszace dzielg sie na graficzne i $ciany wideo.

Ekran kohcowy

Jesli reklamujemy co najmniej 25-sekundowe wideo,

w ostatnich 5-20 sekundach filmu mozemy umiesci¢ tak
zwany ekran koricowy. Dzieki niemu zachecimy widzéw do
obejrzenia innego filmu lub subskrybowania kanatu. Ekrany
koricowe mozemy ustawic¢ z poziomu YouTube Studio.

Krzysztof Janosiewicz
Starszy Spedcjalista PPC z agencji Sempai

Petna wypowied? przeczytasz w serwisie Interaktywnie.com
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Facebook to zupetnie inna para kaloszy. Reklamy tam emitowane
moga liczy¢ na najwieksza liczbe odbiorcow i to nie tylko ze
wzgledu na zasieg samego Facebooka. Platforma tworzy bardzo
szczegotowe profile odbiorcow, co umozliwia precyzyjne
targetowanie przekazu tak, by mégt on,chwyci¢” uwage odbiorcy
podczas scrollowania news feeda. Facebook pozwala wiec dotrzec
do odbiorcow, ktérych intencja jest jeszcze nieokreslona i - jesli
wszystko pojdzie tak, jak powinno - pomaga jg wykonac.

Instagram, w poréwnaniu do starszych kolegow, nie jest moze tak
powszechny, ale - zwtaszcza dla marek modowych i kosmetycznych
od dawna jest juz niezbedny. Dzieki potgczeniu z Facebookiem,

ma takie same jak on mozliwosci analityczne, ale pozwala dotrzec
do mtodszej grupy docelowej. | o ile kiedys$ byt on skoncentrowany
gtéwnie na zdjeciach, po debiucie Instagram Stories ciezar
przesunat sie w strone wideo.

Mozliwosci emisji reklam wideo bynajmniej jednak nie sg
ograniczone do tych trzech platform. Mimo ze to witasnie one
gwarantujg najwieksze zasiegi, wybor platformy nie powinien by¢
podyktowany ogolnymi raportami, ale wewnetrznymi analizami,
ktére pozwolg precyzyjnie zidentyfikowad, gdzie najwiecej czasu
spedza konkretna grupa docelowa.
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Wez prosze swojg wizytowke, popatrz
na nig i zapamietaj ten moment,
poniewaz to ostatni raz kiedy na

niej widnieje Twoje poprzednie
stanowisko. Od dzisiaj powinno by¢
tam napisane “Rezyser Sprzedazy’,

nie jakis tam Sales Director, tylko
prawdziwy Rezyser, jak w Twoim
ulubionym filmie. Dlaczego? Bo po
przeczytaniu ponizszego artykutu
zaczniesz tworzy¢ interaktywng fabute
sprzedazy swoich produktow i ustug.
Jestes gotowy? A wiec zaczynamy...
Cisza na planie.
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PROLOG - Badz jak Netflix

Nie odkryje ponownie Ameryki, jezeli
zdradze Ci pewien sekret - kiedy
umozliwisz istocie ludzkiej wybor to

z psychologicznego punktu widzenia
tapiesz jg w sidfa atencji i zaangazowania.
Juz od malenkosci wybieralismy znajomych
do gry i zabawy, kolor skarpetek do reszty
odziezy, a nawet co zjes¢ najpierw podczas
Swigtecznej kolagji.

O mozliwosci wyboru bardzo

dobrze wie Netflix, ktory skutecznie

i z niewyobrazalnym sukcesem kontynuuje
produkcje w trybie interaktywnym.
Najstynniejsze z nich to “Czarne lustro’,

Ty kontra dzicz” czy “Carmen Sandiego:

Kras¢ albo nie kras¢”, w ktorych wcielasz
sie w bohatera serialu i w jego imieniu
podejmujesz czasami nawet bardzo
ryzykowne decyzje.

Pewnie juz zastanawiasz sie, jak mozesz
wykorzystac taka interaktywnosc¢ w swojej
firmie? Cisza na planie. AKCJA!

AKT | - Troche danych

Interaktywne video jest nowym formatem
mediowym, ktéry rewolucjonizuje rynek
videomarketingu, jaki dzisiaj znamy.

W skrocie: widz bierze czynny udziat

w ogladanym filmie poprzez wybieranie
(klikanie) w interesujgce go w danym
momencie informacje i tresci.



Zgodnie z badaniami Mobile Marketera, interaktywne video
podnoszg ogladalnose filmoéw o 47%, zwiekszajg intencje
zakupowe az 9. krotnie i konwertujg na poziomie 119%.

A jak sprawdza sie interaktywno$¢ na naszym rodzimym rynku?
Catkiem niezle. Video Asystentka Idea Banku o imieniu Konwersja
zwiekszyta czas spedzony na stronie o 58%, podniosta jako$¢
leaddw 0 50% i podwoita konwersje w poréwnaniu

do statycznych formatéw Landing Page.

Fot. Video Asystentka Konwersja zostata wyrézniona srebrng nagrodq Innovation Award 2020. Wejdz na strone Idea
Banku i przekonayj sie jak dziata interaktywne video.
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AKT Il - Zastosowania
E-commerce

W kampaniach sprzedazowych i retargetingowych idealnie
sprawdzi sie, kiedy pofgczysz swojego feeda produktowego

z video. Klient Twojego sklepu podziekuje Ci za mozliwos¢ wyboru
interesujgcego go produktu, poznaniu jego cech, zastosowan,

co w efekcie prowadzi¢ bedzie do zwiekszenia Twojej sprzedazy.

Bankowos¢

Nie ma nic lepszego niz wyobrazenie sobie przez klienta biorgcego
kredyt na co zamierza przeznaczyc srodki. Wakacje, remont, a moze
nowe auto? Niech sam wybierze bezposrednio z filmu.

Czy Twoje leady sg niskiej jakosci, a konwersja z nich zupetnie Cie
nie satysfakcjonuje? Stworz interaktywny formularz, ktory wyjdzie
naprzeciw oczekiwaniom Twoich Klientow i dopytujac ich ustali,
czego tak naprawde szukajg i potrzebuja.

Biznes

Zapewne masz swoj lub widziates firmowy film, w ktérym
szefostwo opowiada jakie cudowne majg produkty lub ustugi.

| tak, w kotko, jeden i ten sam film przez 10 lat... Czy taka produkcja
moze jeszcze zyskac nowe zycie? Oczywiscie, ze tak!



Wystarczy, ze dodasz swoj fan page do filmu, tak - Twoj kanat
Social Media, a kiedy dodasz nowy post pojawi automatycznie
w Twoim filmie.

Ustugi

Zastanawiasz sie czasami jak przedstawic swojg rozbudowang

i skomplikowang oferte w dodatku przeznaczong do réznych grup
odbiorcéw? Nic prostszego! W krétkich filmach mozesz zobrazowac
kazdy wariant oferty i pokazac je wybranej grupie w interaktywnej
oraz dostosowanej do niej formie.

Badania

Tak doktadnie tak, jak czytasz. Nie naukowe eksperymenty,

tylko badania Twoich Klientow. Projektujac rozne Sciezki
interaktywnej podrézy dla swoich odbiorcow mozesz sprawdzi¢,
ktore opakowanie najbardziej spodoba sie Twoim Klientom
(zanim oczywiscie wypuscisz je na rynek), jakie sktadniki/smaki/
zapachy powinny sie w nim znalez¢ oraz ile s3 gotowi za niego
zaptaci¢. Wszystko w lekkiej i przyjemnej formie video.

SAAS

Nowoczesny user onboarding, czyli powitanie nowego
klienta, nigdy nie byt prostszy. Nagraj kilka filmikow

o funkcjonalnosciach, korzysciach i cechach swojej aplikacji,
serwisu czy platformy. Dodaj filmy do interaktywnego widoku
panelu, a klienci sami klikajgc wybiorg co ich interesuje

lub w czym majg problem w danym momencie. Im lepiej

to przygotujesz tym mniej czasu Twoi pracownicy bedg
przeznaczac¢ na edukowanie klienta jak korzysta¢ z Twojego
Zaawansowanego systemu.

EPILOG - Interaktywny Storytelling
Juz od kilku lat odchodzimy w realizowanych kampaniach

video od linearnego (pasywnego) prezentowania filmu na rzecz
interakcji widza z filmem oraz personalizacji tysiecy wersji video



dopasowanych do danych widza. Buduje to zaufanie, zwieksza
swiadomos¢ marki i produktéw, co w rezultacie podnosi sprzedaz.

Wiasnie dlatego stworzylismy Videommerce.com,
samoobstugowa platforme video wspierajgcg Ciebie i Twoja

firme w sprzedazy, marketingu i Customer Experience. Zapamietaj
prosze 3 najwazniejsze rzeczy jakie mozesz sam zrobi¢ bez
koniecznosci zatrudniania i angazowania masy 0sob. A wiec

jako Rezyser Sprzedazy zaprojektujesz swoj film, stworzysz
interaktywne Sciezki nawigacji i szybko udostepnisz filmy

z naszych serwerow.

Projektowanie filméw w Videommerce Studio

Masz juz swoj film? Swietniel Wystarczy, ze go wgrasz i mozesz
zaczg¢ budowac jego interaktywnosc. Jezeli jednak borykasz

sie z brakiem kontentu video to Videommerce jest idealnym
miejscem dla Ciebie. W Studio bedziesz mégt stworzyc film od
podstaw, tj. dodac i zanimowac napisy, wgrac swoje zdjecia, wybrac
licencjonowane filmy stockowe i muzyke, a nawet nagrac wtasna
narracje do Twojego dzieta. Jako Tworca video bedziesz miat petng
kontrole co i gdzie umiesci¢ oraz jak ma finalnie wygladac film.

Tworzenie interaktywnych sciezek w Videommerce Interactive

O niesamowitych efektach jakie daje interaktywne video pisatem
juz wezesniej. Teraz przekonaj sie jak to nowe medium dziata
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w praktyce. Dodaj post, film, zdjecie z Twojego ulubionego kanatu
Social Media i bedziesz w kontakcie ze swojg spotecznoscia.
Oznacz produkt kolorowym hotspotem, dzieki czemu przykujesz
uwage widza. Powieksz baze kontaktéw w swoim CRM wpinajac
formularz na swoim filmie. Mozliwosci interakcji widza z video
jest jeszcze wiece]!

Stworz interaktywnos¢ \ / videommerce
dla swojego filmu Interactive

. Zostai Rezyserem
/_ dajac widzowi wybér prowadzac go przez
K — Zbieraj leady

nielimitowane $ciezki interaktywnosci
iframe z formularza na filmie
Przyciagaj uwage
«— widza i oznacz najwazniejsze
/ elementy w filmie
Zaangazuj widza
-—
\ najnowszym postem i przekieruj
> \ go do Social Media

e =
\ V \ \ Dodaj interaktywne elementy

do filmu z Youtube, pliku .mp4
lub stworzonego w Videommerce Studio

\\ videommerce.com
1

Sprzedawaj

produkty bezposrednio
z filmu




All-in-one Video Interactive App

Create [~

Oszczedzaj czas i tworz
swoje filmiki w oparciu
o0 gotowe szablony.

@ ..

Share

Zaangazuj swojg spotecznosc
udostepniajac jej swoje
+  filmiki w Social Media,
" poprzez e-maile
0 lub wiadomosci MMS.
K
\

Advertise
Zréznicuj formaty video
i daj sie zobaczy¢ tam
gdzie sg Twoi klienci.

""" Edit
Dodawaj zdjecia, teksty,
animacje, narracje czy
muzyke - to Ty masz petng

kontrole nad swoim filmem.

Publish

Wzbogac swoja strong,
osadzajgc na niej
utworzone przez

siebie filmiki.

o

Personalize

Tee-aa Buduj dtugotrwate ~

relacje z klientami
poprzez personalizacje
tresci dla kazdego z nich.

\
Record \
Pozwol widzowi zobaczy¢ \

prawdziwego Ciebie ‘l

i uzyj swojej kamery 5

internetowej, aby nagra¢ [
1

swoj przekaz.

Host

Zapewnij szybkie
odtwarzanie filméw z CDN
na catym Swiecie.

g
__.--"" Interact

Tworz nielimitowane
interakcje widza z filmem.

\/ videommerce
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Utrzymywanie i udostepnienie filmoéw
w Videommerce Hosting

Filmy stworzone w Videommerce Studio mozesz pobierac

w formacie mp4 i korzystac z nich kiedy tylko chcesz. Interaktywne
wersje video stworzone w Videommerce Interactive dostepne

sq w postaci kodéw <iframe>, ktére mozesz w prosty sposob
umiescic¢ na swojej stronie internetowe)j, landing page'u kampanii
czy karcie produktu. Nasza platforma zbudowana jest na
infrastrukturze Amazona, dzieki czemu filmy beda sie bardzo
szybko emitowac Twoim widzom w Polsce jak i na Swiecie.

Zatem, Panie Rezyserze kochany....

zacznij sprzedawac wiecej i budowac spotecznos¢ wokot video,

a ode mnie pierwsze 100 0s6b otrzyma 50% tariszy dostep do catej
platformy Videommerce (Studio, Interactive i Hosting). Wystarczy
kontakt do mnie adam@videommerce.com

Zapraszam!
Niech Video Bedzie z Toba!
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YouTube ma ponad dwa miliardy
uzytkownikéw na catym Swiecie,

co czyni go drugg - po Facebooku

- najpopularniejszg siecig
spotecznosciowq i drugg - po Google
- najwiekszg wyszukiwarkg. Serwis ten
nie jest jednak skazany na gonienie
konkurencji, bo - w segmencie
wideo, ktory dzisiaj jest motorem
napedzajgcym rynek reklamy
internetowej - jest zdecydowanie
numerem jeden.
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Platforma oferuje szereg sposobdw
interakgji z uzytkownikami, umozliwiajac
zarOwno nawigzywanie wspotpracy

z influencerami, dziatania content
marketingowe, jaki i reklamowanie
wiasnych produktéw przy wykorzystaniu
formatéw oferowanych wewnatrz serwisu.
Dodanie YouTube'a do arsenatu narzedzi
marketingowych moze wiec okazac sie
bardzo skutecznym sposobem na dotarcie
do tych klientow, ktérych trudno dosiegnac
np. na Facebooku.

Zaistnienie na YouTube nie jest jednak
tatwe z uwagi na ogromng konkurencje.
Wedtug serwisu Statista, od lipca 2015
roku co minute do YouTube trafia 400
godzin filméw, co powoduje ogromny

clutter, przez ktéry trudno sie przebic.

Na sukces w YouTube trzeba wiec solidnie
zapracowac, przygotowujac przemyslang
strategie uwzgledniajgca specyfike tego
wiasnie serwisu. Bo owszem, wideo mozna
publikowac juz niemal na kazdej platformie,
ale kazda z nich rzadzi sie swoimi prawami,
ktore - liczac na zaangazowanie odbiorcow
- trzeba respektowac.

Dziatania content marketingowe na
YouTube mogg jednak sprawdzi¢ sie

w kazdej branzy. Pozwalajg bowiem
budowac wizerunek firmy, docierajac

do widzow, ktorzy, poprzez wpisanie
konkretnych stow kluczowych, wprost
wWyrazaja swojg intencje (nie ma wiec
mowy o przypadkowosci, jaka cechuja sie
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inne platformy spotecznosciowe), a takze - poprzez nawigzywania
wspotpracy z influencerami - zwiekszac rozpoznawalnos$¢ wsrdd
niszowych grup docelowych.

YouTube to - w ogromnych skrécie i uproszczeniu - potgczenie sieci
spotecznosciowej i wyszukiwarki, co, patrzac na pozycje Facebooka
i Google, daje naprawde potezne mozliwosci zwiekszania zarbwno
ruchu organicznego, jak i nawigzywania oraz podtrzymywania
relacji z odbiorcami.

Jak prowadzi¢ kanat na YouTube

Od czego jednak zaczac¢? Oczywiscie od zatozenia firmowego
konta. Kanatem tworzonym przy uzyciu zwyktego konta Google,
moze zarzadzac tylko jedna osoba - wiasciciel konta Google.
Tworzac kanat za pomocg konta marki, mozna jednak jednocze$nie
logowac sie na wielu autoryzowanych kontach Google.

Skorzystaj z konta marki, aby utworzy¢ kanat o innej nazwie niz
nazwa konta Google, ale ktérym mozesz nadal zarzadzac za pomoca

tego konta Google. Dowiedz sie wiecej na temat kont marki.

Zaloguj sie w YouTube na komputerze lub
za pomoca mobilnej wersji strony.

Wyswietl liste kanatow.

Utwodrz nowy kanat lub wykorzystaj istniejace juz konto marki:

Raporty interaktywnie.com - Marketing przez wideo i streaming w internecie

Utwodrz nowy kanat, klikajac Utworz nowy kanat.

Utworz kanat YouTube dla konta marki, ktérym juz zarzadzasz,
wybierajac odpowiednie konto z listy. Jedli konto marki ma juz
kanat, nie mozesz utworzy¢ nowego kanatu — gdy wybierzesz
konto marki z listy, przekierujemy Cie do obecnego kanatu.

Podaj informacje, takie jak nazwa nowego kanatu,
i potwierdz swoje konto. Potem kliknij Gotowe.
Wtedy nowe konto marki zostanie utworzone.

Aby doda¢ menedzera kanatu, wykonaj instrukcje
zmiany wiascicieli i menedzeréw kanatu.

Zrédto: Support Google

Sam kanat to jednak nawet nie poczatek. By cate zamieszanie
miafo sens, trzeba zadbac o tre$ci odpowiednio wysokiej jakosci.
| tu wypadatoby sie na chwile zatrzymac. YouTube bowiem
wyraznie zmierza ku profesjonalizacji. Chce przyciggnac

do platformy marki, ktére sg w stanie nieustannie inwestowac

w podnoszenie jakosci i w ten sposdb podtrzymywac
zainteresowanie serwisem. Czy dla,maluczkich” nie ma wiec
tam miejsca? Bynajmniej!,,Profesjonalizacja” nie oznacza bowiem
jakosci telewizyjnej. Dobre tresci nie muszg by¢ przygotowane
wyszukanym sprzetem i obrabiane przy pomocy drogiego
oprogramowania Wystarczy telefon, przyzwoite

oswietlenie i pomyst.



Wiasny kanat na YouTube'ie jako skuteczne narzedzie
marketingowe marki

Odpowiednio prowadzony kanat na YouTube moze by¢ bardzo pomocny w komunikacji
marki.Wiedzac na co nalezy zwrdci¢ uwage planujac content marketingowe kampanie
wideo oraz jakie wideo angazuje najbardziej mozna osiagna¢ satysfakcjonujace zasiegi

w sieci. Jak tego dokona¢, aby jednoczesnie nadawac cele filmom opartym na stosownym
scenariuszu i produkcji?

Nie da sie ukry¢, ze najwieksza przestrzenia z mozliwoscia umieszczania contentu wideo w sieci
jest YouTube. Korzysta z niej juz ponad miliard uzytkownikéw. To doskonate narzedzie do
komunikacji nie tylko z uzytkownikami, ale i z potencjalnymi klientami. Tu jakosciowe trescitacza
sie z uzytecznosciami medium spotecznosciowego. Dzi$ kazdy moze by¢ influencerem i kazdy
moze tworzyc tresci wideo. Dlatego coraz czesciej marki zakfadaja swoje kanaty jako doskonate
narzedzie do komunikacji z klientami lub uzupetnienie swoich kampanii marketingowych. Zaletg
budowania kanatu marki na YouTube jest fakt, ze to miejsce, gdzie osiggniesz organiczne zasiegi.
Oczywiscie odpowiedni dobdr contentu jest tu bardzo wazny. Youtube zajmuje drugie miejsce na
Swiecie jako najwieksza wyszukiwarka tresci. Widzowie korzystajg z niej poszukujac podstawowych
informadji, instrukgji czy goracych newséw. To miejsce, gdzie w sposéb nienachalny mozna
zareklamowac produkty. Kanat na YouTube moze by¢ punktem wyjsciowym nowych kampanii, ale
takze Swietnym miejscem na aktywacje, wsparcie sprzedazy i e-commerce.

Z badania OnePoll wynika, ze 89 proc. 0séb jest bardziej sktonna kupi¢ produkt po obejrzeniu
dobrej recenzji na YouTube. Decydujac sie na kanat marki, musisz okresli¢ do kogo chcesz méwic
i do kogo dotrze¢. Wybierz grupe docelowa, bo od tego bedzie zalezat sposéb komunikadji.
Opinie s rézne, ale na platformie YouTube najsilniejsza grupa odbiorcéw sa widzowie 13-17 lat,
drugie miejsce pod tym wzgledem zajmuja widzowie w wieku 18-24 lat.

Taida Mréwczynska
Head of Youtube Growth Gazeta.pl

Budujac kanat nalezy pamietac o sposobie komunikadji, jakosci contentu i czestotliwosci
pojawiania sie na kanale. Trzeba réwniez pamieta¢, ze YouTube jest portalem spotecznosciowym,
z whasnymi ,fanpage’ami” (karta spotecznos¢), wkasnymi,Stories” (YT Reels), z bardzo mocno
zaangazowana spotecznoscia, ktdra zywo reaguje na tresci, tam tez musimy by¢. Zaangazowanie
widzéw to réwniez sprawka algorytmu YouTube. Ten pozycjonuje wideo biorgc pod uwage

tzw. watchtime — czyli $redni czas ogladania i sredni czas, gdy materiat przycigga uwage widza.
Im wyzszy jest ten wspétczynnik w procentach, tym lepiej dla naszego kanatu.

Bardzo wazna kwestig jest optymalizacja pod SEO. Zanim opublikujesz odcinek nalezy zrobic¢
research stow kluczowych, przygotowac odpowiedni opis, tytut, zadbac o miniaturke i metadane.
Dzieki tym dziataniom ludzie beda mogli trafi¢ na nasz film, wyszuka¢ go i poznac nasza marke.
Pamietajmy, ze potencjalny odbiorca ma utamek sekundy, zeby zainteresowac sie naszym filmem.
Przykuwajaca uwage miniaturka to potowa sukcesu, a do tego tytut, ktory zainteresuje widza.

Kanaty marek takich, jak Gazeta.pl to gtéwnie newsy i rzetelne informacje. Najwieksza trudnoscig
jest szybka reakcja na to, co sie dzieje i czego ludzie aktualnie szukaja. Zanim powstanie wideo
musimy stworzy¢ scenariusz, nie wazne czy to szybki goracy news, czy dtuzsza forma dokumentu
lub wywiadu. Waznym elementem kanatu sg relacje na zywo - live streamy. To daje duza wiez

z widzem i jest statym elementem przyciagajacym do kanatu w okreslonym dniu i o okreslonej
godzinie. Wtasnie dlatego warto sprawdza¢ w narzedziach raportu kanatu, kiedy nasi widzowie
spedzaja najwiecej czasu na naszym kanale.

Youtube to dzis nie tylko platforma do wrzucania szybkich filmikéw, to platforma z powaznymi

tresciami, rzetelng informacja, doskonatym jakosciowo contentem. Kazdej minuty uzytkownicy

publikuja na platformie trzysta godzin wideo. To miejsce, gdzie kazdy znajdzie co$ dla siebie, nie
tylko krétkie filmiki instruktazowe, petno tu produkgji bardzo podobnych do tych telewizyjnych
o czasie trwania podobnym do filméw pethometrazowych.
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[ wtasnie z tym ostatnim jest najwiekszy ktopot. Marketerzy
zachodzg w gtowe szukajac sposobdw na to, by sie wyrdznic,

a nieliczni wierzg nawet w istnienie cudownego przepisu na viral,
ale - cho¢ warto zadbac o obie te rzeczy - w pierwszej kolejnosci
lepiej skupic sie na zaspokojeniu potrzeb swojej grupy docelowe].
Potem, w miare gromadzenia danych na jej temat, tatwiej bedzie
przekraczac jej oczekiwania i pozytywnie zaskakiwac.

Zanim wiec klikniesz,DODAJ’, odréb zadanie domowe i zastanow
sie, do kogo chcesz mowic i jakie cele zamierzasz osiggnac.
Mozesz zwiekszac¢ rozpoznawalnos¢ firmy, sprzedawac produkty
lub ustugi, albo budowac wizerunek eksperta w danej dziedzinie,
ale - bez wzgledu na cel - filmy musza stanowic¢ konkretng
wartos¢ dla uzytkownika. Musisz wiec zastanowic sie, co go
interesuje, a wiec - kim jest. Kierowanie przekazu do wasko
wyselekcjonowanej grupy to najpewniejsza metoda na to, by
zyskac jej zaangazowanie. O czym zresztg mowi sam YouTube
radzac, by zadbac o specjalizacje, tworzac np. kanat gamingowy,
ktory skoncentrowany jest na jedny tytule badz gatunku gier

czy taki tworzony z myslg o okreslonej grupie demograficznej,
np. mam w wielkich miastach.

To jednak tylko ogdlne wytyczne, ktére - bez danych obrazujacych
prawdziwe potrzeby Twojej grupy docelowej - niewiele Ci dadza.
By rzeczywiscie dotrze¢ do swoich odbiorcow, musisz ich poznac
i zrozumiec¢, a najszybciej zrobisz to korzystajac z odpowiednich
narzedzi. Zwtaszcza YouTube Analytics dostarczy Ci cennych
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Na co nalezy zwrdci¢ uwage planujqc kampanie content
marketingowe oparte na wideo.

Odnoszqc sie do tworzenia tresci wideo, pomine sprawy takie jak dostosowanie sposobu
komunikacji do oczekiwarn grupy docelowej, dobér odpowiedniej formy komunikacji,
mediéw, itd. Zaktadam, ze te marketingowe podstawy sq wszystkim znane.

Wg mnie kluczowym czynnikiem podczas tworzenia tresci wideo (czy tez tresci w innej formie)
jest jej WARTOSC. Jezeli Twoja firma lub marka tworzy tres¢ i oczekuje, ze dzieki temu bedzie
realizowata zatozone cele marketingowe to powinienes pamietac, o tym aby przygotowany
przekaz byt WARTOSCIOWY. Jezeli Twéj potencjalny klient, followers, fan, subskrybent,
otrzyma content, za ktérym stoi prawdziwa WARTOSC - wréci do Twojej marki.

Tworzenie wartosciowego contentu to poszukiwanie odpowiedzi na pytanie: Co maj klient
zyskuje dzieki zamieszczonym przeze mnie tresciom?

WARTOSCIOWA tres¢ to nie tylko dobrej jakosci edukacja, to réwniez rozrywka, to tres¢
angazujqca, sktaniajqgca do zastanowienia i reakgji.

tqczenie realizacji celéw marketingowych marki z tworzeniem WARTOSCIOWEGO
contentu - to umiejetnos¢, ktéra w erze wideo-marketingu jest bardzo cennai i niestety
niezbyt powszechna.

Sebastian Jakubecki

wiasciciel agencji 4e

informadji, wskazujac elementy, ktore sprawiaja, ze ludzie ogladaja
Twoje filmy, a niektére nawet udostepniajg znajomych.

Bedziesz mégt przeanalizowac nie tylko czas spedzony na
ogladaniu Twoich materiatow. Zobaczysz tez, kiedy uzytkownicy



tracg nimi zainteresowanie, ktére fragmenty filmow najbardziej
przyciggajg uwage widzoéw, jakie filmy najdtuzej angazujg widzow
w poréwnaniu z innymi filmami na YouTube o podobnej dtugosci.

Co wiecej, mozesz tez zobaczy¢ wyswietlenia z ostatnich 48 godzin
i ostatnich 60 minut na catym swoim kanale lub w przypadku
okreslonych filmow, co pomoze Ci wykry¢ wzrosty ruchu

i powigzac je z wydarzeniami w czasie rzeczywistym.

YouTube Analytics to prawdziwa krynica informacji, ktére pozwola
Ci zobaczy¢, co naprawde dziata, a co nie, i trudno wyobrazi¢ sobie
wideo marketing z prawdziwego zdarzenia bez tego narzedzia.

O obecnosci na YouTube warto tez mysle¢ podobnie jak

0 obecnosci w wynikach wyszukiwania Google, bo podobnie
jak tam, w YouTube, wazne jest przede wszystkim to, by dac sie
znalez¢. Na co wiec zwraca uwage algorytm, ktory decyduje

o kolejnosci wyszukiwania? Niestety, na bardzo wiele aspektow,
z ktorych jednak kazdy podyktowany jest troskg o do$wiadczenia
uzytkownika. YouTube, podobnie jak Google, nie moze sobie
pozwoli¢ na to, by w wynikach wyszukiwania pojawiaty sie
propozycje, ktére nie odpowiadajg ich intencjom. By pojawiac
sie w na szczycie listy, wyswietlanej w odpowiedzi na dane frazy,
trzeba wiec... zadbac o to, by algorytm wiedziat, na jakich frazach
nam zalezy. Tytuty wideo, opisy, tagi, miniatury i hipertacza

to wazne sygnaty YouTube, ktére mozna i trzeba wykorzystac,
aby uzyskac wiekszy ruch.
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Niemniej istotny jest tytut, ktéry - oprocz tego, ze chwytliwy -
powinien jednoznacznie wskazywac na to, co kryje sie pod linkiem.
|, podobnie jak przy dziataniach optymalizacyjnych skrojonych

pod wyszukiwarke Google, nie warto na site wypetnia¢ go stowami
kluczowymi. Dobry opis, ktéry zawiera jak najwiecej informadji,
sprawdzi sie zdecydowanie lepiej i bedzie wygladat naturalnie.

Jakie wideo angazuje najbardziej

Mimo ze tworzenie dtugich filmoéw wydaje sie sprzeczne z tezg

o krétkim tzw. span attention, czyli czasie skupienia uwagi
internautow, dzisiaj sprawa nie jest juz taka prosta, zwtaszcza

na YouTube. Kiedys rzeczywiscie krétsze filmy byty uwazane za
lepsze, teraz jednak wszystko zalezy od tematu i odbiorcow, ale -
generalnie - warto poeksperymentowac z dtuzszymi materiatami.
Dtuzsze filmy to bowiem dtuzszy czas ogladania, co z kolei
przekfada sie na sympatie algorytmow YouTube'a..

Print screen z 9-minutowej reklamy reklama KFC (Zrédfo: YouTube)
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https://www.youtube.com/watch?v=-kpiqOGpho4&feature=youtu.be&fbclid=IwAR2Q9_UcRhjvDfW7UaA6ZSU_4wGuXxBMauIusAwXGfDzHVFAaMbOJixjIE0

| tutaj jednak zalecany jest zdrowy rozsadek, bo ,lanie wody”
spowoduje jedynie odptyw widzéw. Diugie wstepy, przeskakiwanie
z jednego tematu do drugiego, zbaczanie z kursu, zwyczajnie
nudzi, wiec ogranicz je do minimum, maksymalnie koncentrujac
sie na tym, co chcesz przekazac. By uniknac¢ rozpraszania uwagi

i utrzymywac dynamike, mozna, a nawet trzeba wykorzystac
,kinowe" triki takie jak angazujgca muzyka, czy szybkie ciecia.

A to tylko udawania teze , ze edycja materiatu, ktéry chcesz
opublikowac jest réwnie, o ile nie bardziej istotna

od samego nagrania.

By nie tylko zatrzymac widzow, ale tez - pdzniej - przekonwertowac
ich w klientéw, warto wykorzystac tez natywne funkcjonalnosdi,
ktore oferuje YouTube, np. na ekranach korcowych zamieszczajac
interaktywne grafiki prowadzace do innego filmu, playlisty, kanatu
lub strony internetowej, CTA zachecajace subskrypcji kanatu.
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Mozna dodawac ekrany koncowe w ostatnich 20 sekundach
filmu, warto wiec zaplanowac, gdzie bedg sie one pojawiac i tak

wykadrowac¢ materiat, by byto na nie miejsce, albo tez dodac plansze
7 obrazem lub logo, na ktérej mozna je umiescic¢ ekrany koncowe.

Podsumowanie

Kluczem do sukcesu na YouTube sg widzowie i algorytm,

ale filmy warto tworzy¢ z mysla jedynie o tych pierwszych,
bo liczba klikniec i czas, jaki spedzajg oni na w Twoim kanale,
wystarczy, by automatycznie zaskarbic¢ sobie takze sympatie
algorytmow.
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Tak jak kazdy kolejny rok ma by¢
rokiem mobile, od dtuzszego czasu
mowi sie tez o smierci telewizji.
Trudno sie dziwic — telewizja od lat
nie przeszta oczekiwanej rewoludji,
ktérg widzimy w innych branzach.
Od czasu transferu telewizji czarno
biatej do kolorowej — zmiany byty
raczej kosmetyczne, polepszata sie
jakos¢ odbioru i rozmiar naszych
telewizoréw. Nie widzielismy tez
tektonicznych zmian na rynku
reklamy. Obecny rynek telewizyjny
nie jest adekwatny do dynamicznie
zmieniajgcego sie rynku digitalowego
— mierzalnego, precyzyjnego,
skrojonego pod potrzeby klienta.
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Wedtug Nielsena, przecietny Polak oglada
telewizje przez ponad 4 godziny dziennie.
W przetozeniu na przecietny, 12 minutowy
blok reklamowy na godzine, stanowi to az
godzinng stycznosc z reklamg na dobe.
Dla porobwnania, szacuje sie, ze do 2021
roku $redni czas oglagdania wideo online

w Polsce bedzie wynosit 70 minut dziennie
(+40% vs 2018 rok), a na swiecie nawet
100 minut (dane: Zenith Media). Patrzac
na te dane, nieporownywalna jest skala
dotarcia przekazu telewizyjnego do
przekazu online.

Nadchodza zmiany.

,Cord cutting”- zjawisko szeroko
obserwowane w Stanach Zjednoczonych,

polega na ograniczeniu lub catkowitej
rezygnacji z ustug telewizji kablowych,
badz satelitarnych. Wsrod cord cuttersow
na szczegolng uwage zastuguje grupa
,cord neverséw”. Sg to konsumendi,
przedstawiciele pokolenia Z i Millenialsow,
ktdrzy najczesciej sa po wyprowadzce

z domu rodzinnego i nigdy nie byli
abonentami ptatnej telewizji. Ta ostatnia
grupa jest ciekawa, poniewaz w wiekszosci
wychowata sie w czasach wszechobecnego
Internetu. Zaktadajac swoje gospodarstwa
domowe juz inaczej patrzy na funkcje
telewizora w domu. Owszem, telewizor
jest nadal waznga jego czescig, stanowi on
jednak domowe centrum rozrywki, kolejny
ekran, dzieki ktéremu majg dostep do
aplikacji VOD/OTT. Mtodzi mniej chetnie
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wiazg sie dtugoterminowymi umowami, sg bardziej Swiadomi
swoich wydatkéw — po co mam pfaci¢ za kanaty TV,
ktorych nie oglagdam?

W Polsce zjawisko ,cord cuttingu”dopiero raczkuje. Pomimo,
ze rok do roku spada liczba gospodarstw domowych

z dostepem do telewizji satelitarnej i kablowej, przez
jednoczesny wzrost liczby gospodarstw domowych zmiana
na catosci rynku jest jeszcze mata. Wedtug raportu PRM
Market Experts prognozowane jest, ze w latach 2019 - 2024
liczba abonentéw CATV (sie¢ odbioru i nadawania sygnatow
radiowo-telewizyjnych w sgsiadujacych ze sobg budynkach
mieszkalnych) bedzie zmniejszata sie sredniorocznie 0 2,5%
(CAGR - srednia roczna stopa wzrostu).
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Jak na zmiany odpowiada rynek reklamy?
Po pierwsze, innowacja.

Naturalnym nastepstwem cyfryzacji telewizji linearnej jest jej
potgczenie ze swiatem Internetu. Posrednikami w tej korelacji sa
odbiorniki SMART TV oraz urzadzenia typu STB, umozliwiajace
wzbogacenie przekazu linearnego o zawartos¢ cyfrowa.

Mozliwa jest juz emisja reklam za posrednictwem aplikacji

HBB TV, czy tez wstawianie reklam do cyfrowego streamu
telewizyjnego bezposrednio z adserwera. Wg najnowszego
raportu przygotowanego przez Cyfrowa Polska ,Telewizory

i Monitory Przysztosci”az 71% wszystkich sprzedanych w 2019 roku
w Polsce telewizoréw to SMART TV. Na takie trendy odpowiada
Wirtualna Polska. Jednym z najmtodszych produktow jest WP

Pilot — platforma do odbioru telewizji online. WP Pilot dziata

z comiesiecznie optacang subskrypcja lub jednorazowo optacanymi
pakietami. Sporo kanatéw dostepnych jest bezptatnie, choc
wowczas uzytkownik musi liczy¢ sie z pewnymi ograniczeniami

w ogladaniu (np. limit przetaczania kanatow, limit czasu ogladania).
Zgodnie z badaniem Gemius/PBI w czerwcu 2020 roku z WP Pilot
korzystato 2,3 min realnych uzytkownikow. W kwietniu 2019 roku
jako pionier na polskim rynku WP Pilot wyszedt z ofertg dajaca
mozliwos¢ emisji reklam w modelu DAI (Dynamic Ad Insertion)

na kanale Telewizji WP w ramach serwisu WP Pilot. Taki model
emisji umozliwia zastgpienie tradycyjnego bloku reklamowego,
blokiem cyfrowym. Dane za pierwsze potrocze 2020 roku pokazuija,



ze srednie Viewability spotow emitowanych w tym modelu wynosi
94% (o 20pp wiecej niz w przypadku standardowej reklamy video
in-stream), a VTR (View Through Rate) 87% (czyli ponad 10pp
wiecej niz w przypadku standardowej reklamy video in-stream)

- jest to zatem bardzo wysoki wynik.

Po drugie, personalizacja.

Choc telewizja nie jest w Polsce postrzegana jako medium
precyzyjnego dotarcia, to postepujacy rozwoj technologii takie
myslenie wkrotce zmieni. Istniejg juz mozliwosci wykorzystania
danych z odbiornikéw SMART TV, dekoderéw i STB (set-top box)
do targetowania kampanii z dokfadnoscig do,,gospodarstw
domowych” Jednak trzeba liczy¢ sie z tym, ze koszty
implementacji takich rozwigzan, na potrzeby emisji reklam

nie predko zostang skompensowane przez popyt ze strony
reklamodawcow. Mozliwosci precyzyjnego wycelowania
reklamy cyfrowej, ktéra przykrywa strumien TV i weryfikuje
dane pochodzace z telewizyjnych systeméw telemetrycznych,
jest jednak kuszaca perspektywa. Badania wskazujg, ze az 71%
uzytkownikow woli reklamy targetowane i dopasowane

do ich preferencji (dane: IAB)'. Wychodzac naprzeciw takim
oczekiwaniom, w ramach Telewizji WP w WP Pilot, istnieje
mozliwos¢ dotarcia z reklamami typu DAI do wybranych
segmentow uzytkownikow.
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Po trzecie, interakcja.

Obserwowany wzrost popularnosci zakupdw online w Internecie
(dwukrotny w stosunku do roku ubiegtego), spowodowany
trwajacg pandemia, moze utrzymac trend wzrostowy (dane
IAB)2. Wazne jest zatem umozliwienie uzytkownikom dokonania
zakupu, badz tez doktadniejszego poznania oferty reklamowej
zawartej w przekazach online. Tutaj z pomoca przychodzg
rozwigzania bazujace m.in. na technologii VPAID (Video Player-Ad
Interface Definition). Umozliwiajg one budowanie interakcji marki
z uzytkownikiem, poprzez dodanie do spotow nakfadek

np. z mozliwoscig przekierowania z nich bezposrednio do
koszyka tzw.,shoppable wideo’, a dodatkowo takze emisje
spersonalizowanych kreacji reklamowych. Taka opcja réwniez
dostepna jest w ofercie Wirtualnej Polski. Wsréd nich sg miedzy
innymi spoty interaktywne oparte o technologie VPAID.

Po czwarte, transparentnosc.

Rynek reklamy wideo online, ,Srubujac” coraz bardziej wymagania
jakosciowe parametrow emitowanych spotow, pocigga za sobg
koniecznos¢ zapewnienia kompleksowego opomiarowania
najwazniejszych parametrow i rozliczenia sie tylko za takie odstony,
ktore spetnity zatozenia kampanii. Widoczna i obejrzana reklama,
przektada sie na zaangazowanie i zwiekszenie swiadomosci marki



wsrod uzytkownikow. Odpowiedzig na takie zapotrzebowanie,
sg Nowo powstajgce modele emisji opierajgce rozliczenie
kampanii na podstawie odston spetniajgcych okreslone wartosci
parametrow tj. na przyktad Viewability czy VTR (View Throughu
Rate). Jednym z najbardziej jakosciowych modeli emisji wideo
w Polsce jest oferowany przez WP model,3x100", gwarantujacy
rozliczenie na podstawie odston spotéw odtworzonych w 100%
do konca, niepominietych i widocznych wg standardu 100% / 2
sek. Cho¢ w ofercie WP znaleZz¢ mozna réwniez modele oparte
0 poszczegdlne sktadowe ,3x100" czyli vCPM (Viewable Cost

Per Mille) i CPV (Cost Per View), to jednak wtasnie,3x100" osigga
najlepsze parametry (100% VTR i Viewability) z CTRem Srednio
dwukrotnie wyzszym, niz w przypadku emisji standardowej CPM.
Na etapie planowania kampanii nalezy takze pamietac o tym,

ze parametry emisji roznic¢ sie bedg w zaleznosci od urzadzenia

i Srodowiska konsumpcji materiatdow wideo.

Podsumowujac, gtéwne trendy rozwoju reklamy wideo

opisa¢ mozna czterema najwazniejszymi hastami: innowacja,
personalizacja, interakcja i transparentnosc — z naciskiem

na dwa pierwsze. Tylko Ci wydawcy, ktérzy zadbajg o swoj
rozwoj w tych obszarach, bedg w stanie konkurowac o budzety
reklamowe, ktére w najblizszej przysztosci mogg zostac
relokowane z innych mediow.

Raporty interaktywnie.com - Marketing przez wideo i streaming w internecie
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Juz prawie 90 procent internautow
oglada wideo w internecie,

a najbardziej popularne sg filmy,
ktorych dtugosc nie przekracza

20 minut. Dynamiczny wzrost tego
rynku coraz bardziej sktania firmy
do stosowania kampanii

wideo w swoich dziataniach
marketingowych. Argumentem
przemawiajgcym za tym
rozwigzaniem w oczach podmiotow
poszukujgcych sposobu na
prowadzenie kampanii produktowej
lub wizerunkowej jest takze
mozliwosc skrupulatnego

badania ich skutecznosci

za pomocg wskaznikow.
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Reklama wideo niegdys kojarzona byta
wylgcznie z telewizja. Wedtug badania
firmy Nielsen, $rednio dziennie przed
telewizorem spedzamy 4 godziny 16
minut i 4 sekundy. Wskaznik ten spada
od 2015 roku, kiedy to dziennie
ogladalismy telewizje o prawie 7,5 minuty
dtuzej. W zwigzku z tym, nie ma co sie
dziwi¢, ze marki bardzo czesto rezygnujg
z tej tradycyjnej formy reklamy na rzecz

kampanii wideo, ale prowadzonych w sieci.

» Dynamiczny wzrost rynku tresci
wideo w internecie dodatkowo
zwieksza atrakcyjnos¢ tego przekazu
reklamowego. Wedtug badania
Mindshare, w 2019 roku 87 procent
internautow ogladato tresci wideo

w internecie co najmniej
raz w tygodniu.

» To 04 pkt. procentowe wiecej niz miato
to miejsce rok wczesniej. Najbardziej
popularne sg krétkie tresci, ktorych
dtugosc nie przekracza 20 minut.

» Dtuzsze wideo oglada 56 procent
badanych, a na kolejnej lokacie znajduja
sie serwisy VoD z wynikiem
przekraczajgcym 30 procent.

Whnioski z badania firmy Cisco idg jeszcze
dalej. Wedtug nich do 2021 roku, 82% ruchu
w internecie bedzie generowane przez
tresci wideo. Popularnos¢ wideo potwierdza
rowniez fakt, ze zyjemy obecnie w kulturze,



@ content

stud'o

. e
Conteht Studio

A " Big Data | - Wsparcie redakcyjne
@ﬁwMarketing
M o
Co ntent M a rketl ng 3 60 Szukasz wsparcia w dziataniach marketingowych?

Tresci dla Twojego biznesu +4812 64627 00 | +48793633338 | studiocontentu.pl


http://studiocontentu.pl/

w ktérej dominuje przekaz obrazkowy. Wynikom za 2020 rok
bedzie sprzyjac rowniez izolacja spoteczna wywotana pandemia

z pierwszej potowy tego roku.

Ogladalnos¢ poszczegolnych tresci wideo w internecie

w 2019 roku
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Widocznos¢ reklam

Wedtug badania "Viewability Benchmark Report” wykonanego
przez firme Meetrics, widocznos¢ reklam wideo w polskim
internecie w pierwszym kwartale 2020 roku wzrosta

do poziomu 78 procent. Pod tym wzgledem daleko nam
jednak do sredniej europejskiej, gdzie wynik ten ksztattuje

sie na poziomie 90 procent.

W tym samym raporcie firmy Meetrics mozemy przeczytac

o elementach, ktére powodujg, ze uzytkownicy nie ogladajg reklam
wideo. Najczesciej wskazuje sie na okreslenie “Below the Fold’,

czyli wyswietlenie reklamy na dole, w niewidocznej czesci strony.
Wsréd polskich internautéw wskazato na nig 57 procent badanych,
a tagcznie w catej Europie 41 procent ankietowanych. Wéréd innych
czynnikdw najczesciej wymieniano “Too Little Area’, czyli zbyt mata
powierzchnia wyswietlanej reklamy spowodowana czesto matym
wyswietlaczem w stosowanym przez uzytkownika urzadzeniu.

Umieszczenie reklamy marki we wiasciwym Srodowisku

i kontekscie pozostaje jednym z czotowych wyzwan dla
reklamodawcow. - Obecna sytuacja pandemii i zwigzanego

z nig globalnego kryzysu ma oczywiscie duzy wptyw na branze
i na kampanie reklamowe w internecie. Umieszczenie reklamy
marki we wiasciwym srodowisku i kontekscie, oraz tak by byta
ona naprawde widoczna dla odbiorcéw, pozostaje jednym

z czotowych wyzwan dla reklamodawcéw. Jednoczesnie nasze
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pomiary wskazujg, ze obecny stan rzeczy oznacza wcigz bardzo
duzy potencjat do rozwoju dla catej branzy digital. Trzeba “tylko”
nasili¢ wysitki na rzecz poprawy wskaznikow Viewability, tak by

korzystajac z podstawy jaka dajg wyniki wiarygodnych pomiarow
dbac o efektywng optymalizacje dziatan reklamowych w internecie

— ocenia Hubert Switalski, Country Manager Poland
w firmie Meetrics.

Najczestsze kltopoty z wyswietlaniem reklam wideo przez
europejskich internautéw w pierwszym kwartale 2020 roku
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Mocng strong reklamy wideo jest transparentnosc wynikow.
Wprawdzie kampanie oparte o wideo to nie tylko YouTube, ale
serwis ten pozostaje czotowym graczem w tym zakresie. Z kolei
jego efekty mozemy mierzy¢ poprzez YouTube Analytics.
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Wsréd najwazniejszych wskaznikow pozwalajgcych mierzyc
efektywno$¢ kampanii wideo sa:

» Liczba wyswietlen - pokazuje, ile razy uzytkownicy

wyswietlili reklame. Bez znaczenia jest natomiast fakt,
czy zostata ona przez niego pominieta czy tez nie.

Liczba obejrzen - prezentuje informacje dotyczaca
tego, jak duza grupa uzytkownikéw obejrzata co
najmniej 30 sekund reklamy lub w nig klikneta.

Wspotczynnik obejrzen - jest to wynik dzielenia liczby obejrzen
przez liczbe wyswietlen. W ten sposéb mozemy dowiedziec sie,
czy materiat potrafi utrzymac uwage odbiorcow lub zacheca
ich do interakgji, co wskazuje na efektywno$¢ kampanii wideo.

Sredni koszt obejrzenia (CPV) - pokazuje, ile kosztuje
pojedyncze obejrzenie wyswietlanej reklamy przez co
najmniej 30 sekund. Maksymalny poziom stawki za jedno
obejrzenie mozna regulowac, jednakze jej zbyt niski poziom
sprawi, ze reklama moze by¢ rzadko odtwarzana. Rowniez
skierowanie reklamy do szerszej grupy odbiorcéw moze
obnizy¢ koszt CPV w stosowanym modelu aukcyjnym.

Ogladalnosc¢ reklam wideo - analizujgc ten wskaznik
mozna dowiedziec sie, w jakim momencie najwiecej
uzytkownikow pomija dang reklame. Dzieli sie na

w
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kwantyle (25 procent, 50 procent i 75 procent czasu
trwania reklamy). Pokazuje, jak mocno przekaz angazuje
odbiorce, co jest cenng informacja dla reklamodawcy.

» Liczba kliknie¢ - wskaznik pokazuje, ilu uzytkownikéw klikneto
reklame w trakcie jej odtwarzania. Jest on szczegdlnie
wazny, gdy reklamodawcy zalezy na odwiedzeniu jego
strony przez jak najwieksza liczbe internautow.

» Wspotczynnik klikalnosci (CTR) - jest wynikiem dzielenia
liczby kliknie¢ reklamy przez liczbe wyswietlen reklamy.

» Zaangazowanie - pokazuje liczbe uzytkownikow,
ktorzy polubili dany film, zdecydowali sie na subskrypcje
kanatu po jego obejrzeniu, dodali wideo do playlisty
lub klikneli w jeden z interaktywnych elementow
zawartych w reklamie. Dzielgc otrzymanag liczbe przez
liczbe wyswietlen otrzymamy wskaznik zaangazowania.

Do wymienionych powyzej wskaznikow warto réwniez dodac te
charakterystyczne dla Facebooka. Dotyczy to m.in. liczby wyswietler
reklamy trwajacej 2 sekundy, 3 sekundy, wskaznik Trueplay
(wyswietlenie catej reklamy lub co najmniej 15 sekund).

Aby skutecznie monitorowac wskazane powyzej wskazniki nalezy

skorzystac z analityki. Zarbwno Facebook, jak i Google, czyli wiasciciel
serwisu YouTube takie udostepniaja (Google Analytics, Google Ads).
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Modele emisji oraz rozliczenia reklam

Wsréd modeli rozliczen reklam opartych o wideo nalezy wzigc
pod uwage wspomniany wczesniej wskaznik CPV (z ang. cost per
view). Optata pobierana jest w przypadku obejrzenia reklamy przez
co najmniej 30 sekund lub interakcje (klikniecie). Wartos¢ CPV
zalezy od konkurencyjnosci danej frazy na ktérg kierowana
jest reklama. Ten model rozliczania reklam bedzie odpowiadat
reklamodawcy stawiajgcego sobie cele sprzedazowe oraz
zwiekszenie interakgji z klientem. Firmie takiej bedzie zalezato
na wysokiej jakosci odbiorcy, a zatem przyciggniecia takiego
internauty, ktory w niedalekiej przysztosci mogtby skorzystac
z oferowanych produktéw lub ustug.

W przypadku CPM (z ang. cost per mile) reklamodawca pfaci
za tysigc wyswietlen reklamy. Nie ma zatem znaczenia przez
jak dtugi czas zostata ona wyswietlona na ekranie internauty.
Tak jak w przypadku CPV mozliwe jest ustalenie maksymalnej
granicy kosztu takiej reklamy. Model szczegodlnie przydatny
reklamodawcg chcgcym budowac Swiadomose marki

oraz jej wizerunku wsrod klientow.

Skuteczna reklama wideo. Samodzielnie
czy przy wspotpracy z agencja?

Zastanawiajac sie nad stworzeniem kampanii wideo, jak przy
kazdego tego typu przedsiewzieciu marketingowym, nalezy



okresli¢ cele i oczekiwania. Inaczej bowiem bedzie wygladata
kampania sprzedazowa, a inaczej wizerunkowa. Wazna jest
oczywiscie grupa docelowa. Im jest ona szersza, tym kampania
dotrze do wiekszej widowni, jednakze w takim przypadku
wspotczynnik konwersji bedzie nizszy. Do tego nie nalezy
zapominac o samej tresci reklamy, ktérg uzytkownicy beda
ogladac¢. Czwartym elementem jest dtugosc. Im wideo jest
dtuzsze, tym trudniej utrzymac uwage uzytkownika,

a to natomiast wptywa na skutecznos¢ prowadzonej kampanii.
Odpowiedzenie sobie na tych kilka pytan utatwi wspotprace
pomiedzy firmga, a agencja.

Wybodr agencji nalezy zawezi¢ do podmiotow, ktére maja
doswiadczenie w tworzeniu tego typu kampanii. Warto réwniez
wspomniec, ze pomoc profesjonalistow sprawi, ze praca pojdzie
szybciej i zostanie dobrze wykonana. Dodatkowo doswiadczeni
fachowcy czesto podpowiedzg na co zwrdci¢ uwage w takich
projektach, doktadajgc tym samym do niego swoja

wartos¢ dodana.

Jakie spoty wideo beda najpopularniejsze

Nie ma co polemizowac - jesli chodzi o reklame wideo, prym
wioda dwie platformy - YouTube i Facebook. To one dajg najlepsze
zasiegi i efekty. Nie ma wiec co sie dziwic, ze najwieksze marki
lokujg wiasnie na nich najwieksze budzety. Oto zestawienie
najpopularniejszych reklam wideo na YouTube'ie wtasnie.
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Najchetniej ogladanym spotem w lipcu wedtug zestawienia
YouTube Ads Leaderboard okazato sie wideo marki Tiger Energy
Drink TIGER ROAST EP3 - POTRAFISZ WLECIEC NA 3 PIETRO?

- ABRADAB SPRAWDZA MIKOtAJATEMPKE!, w ktérym raper
Abradab "roastuje” Mikotaja Tempke - najmtodszego w Polsce
zawodnika freestyle motocrossu, ktéry na swoim koncie ma juz
kilkadziesigt trikdw. Wideo jest trzecig odstong serii autorskich
roastow Tigera z udziatem sportowcow. We wczesniejszych
teledyskach udziat wzieli Maksym Riznyk oraz Piotr Sajdak.

Za kreacje reklamy odpowiada agencja Brasil, zas za zakup
mediéw - dom mediowy Starcom.

Drugie miejsce w lipcu to krotki spot sieci komaorkowej Play Tak jak
Kamil Bednarek wybierz Play na Karte! | 100 GB za darmo na lato,

w ktdrej artysta w spiewajacy sposob przedstawia promocje na
lato: 100 GB internetu za darmo przy wyborze oferty Play na Karte.
Reklama jest kreacjg agencji Grandes Kochonos, a za zakup mediow
odpowiada Mediacom.

Na podium znalazt sie takze spot Media Markt Polska Lato

z Zenkiem — Z ekipg do 70% taniej w MediaMarkt, w ktérym
gwiazda muzyki disco polo na melodie swojego przeboju “Przez
twe oczy zielone” $piewa o wakacyjnej promocji w sklepach Media
Markt i obnizkach cen za najtanszy produkt przy rodzinnych
zakupach. Reklama jest jednym ze spotow z serii“Lato z Zenkiem’,
prezentujgcych promocje i rabaty w sklepach Media Markt,
przygotowanych przez agencje Heart&Brain.



Czwarte miejsce to reklama McDonald’s Polska Spoko?!, ktora

w humorystyczny sposéb przedstawia ulepszenia w burgerach
McDonald's. Gtéwny bohater historii, podczas probowania
burgeroéw w restauracji wraz z grupg znajomych, w poetycki
sposob opisuje ich zalety, rozwodzac sie nad kazdym elementem
kanapki. Kreacja zostata stworzona przez agencje DDB Warszawa.
Pigte migjsce to tym razem spot marki Heyah h**** / wiesz_co_
robic¢, stworzony przez agencje Mindshare w ramach kampanii
“Wiesz, co robi¢” Wideo w tajemniczy sposéb, w formie przerwania
i "zhakowania"reklamy odsyta uzytkownikéw na strone z nowa
ofertg Heyah 01.

YouTube Ads Leaderboard to comiesieczne zestawienie

spotow reklamowych najchetniej oglagdanych przez polskich
internautow.  Ranking 5 filmow jest ustalany w oparciu

o algorytm uwzgledniajacy parametry zaangazowania widowni
(czas ogladania, liczbe polubien i udostepnien filmu), liczbe
obejrzer oraz tego, jaka czes¢ filmu zostata obejrzana. Zestawienie
przygotowywane jest przez polski zespot YouTube i dotyczy tylko
klipéw, ktore byty elementami kampanii reklamowych na YouTube.
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Relacjonowanie wydarzen,
budowanie swiadomosci marki,
webinary. To tylko niektore funkcje
marketingowe, jakie moze petnic
streaming wideo. Moda, ktora objeta
streaming wideo sprawa, ze niektore
rozprzestrzeniajg sie w sieci viralowo.
Wedtug prognoz do 2027 roku
wartosc¢ tego rynku moze przekroczy¢
180 mld dolaréw.
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Streaming wideo, zwany rowniez

live streamingiem jest to po prostu
transmisja wideo na zywo. Forma ta,
obok tradycyjnych nagran wideo, bardzo
szybko zyskuje na popularnosci. Jeszcze
kilka lat temu taka mozliwosc¢ uznawana
byta za prawdziwg innowacje. Przyktadem
byto przejecie w 2015 roku przez Twittera
aplikacji Periscope, ktora stuzyta wiasnie
do wideo streamingu.

Potege tego rynku pokazujg dane
przygotowane przez firme On.Live.

W 2016 roku globalny rynek live streamingu
wideo miat wartos¢ 30,29 mld dolardw,

a wedtug szacunkéw w 2021 roku siegnie

poziomu 70,5 mld dolarow.
Dynamiczny wzrost dotyczy zaréwno
Europy i Ameryki Pétnocnej, jak i Azji
i Ameryki Potudniowej oraz regionu
Australii i Oceanii.

Z kolei wedtug prognoz Global View
Research, do 2027 roku globalny rynek
streamingu wideo moze mie¢ wartosc¢
184,3 mld dolarow

Jak prawidtowo wykorzystaé
live streaming?

Celem niemal kazdego streamingu wideo
jest oczywiscie zdobycie jak najwiekszej
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popularnosci wsrod odbiorcéw, a coraz czesciej narzedzie lub ustugi, a osobe. Czesto wykorzystywane przez
to jest wykorzystywane w celach marketingowych. Mozna celebrytow, jako forma kontaktu z fanami.
to zrobic na kilka sposobdw:
» Webinary - jest to rodzaj seminarium prowadzonego

» Relacjonowanie wydarzen - podstawowa funkcjg online. Najczesciej ma charakter szkoleniowy, podczas
marketingowa, jakg moze spetnia¢ live streaming, jest ktdrego uczestnicy zadajq pytania prowadzgacemu
relacjonowanie waznych momentéw z zycia organizacji. na dostepnym w trakcie nagrania czacie.

W ten sposob firma moze sie pochwali¢ tym, jak wyglada

przyktadowy dzien pracy, czym sie zajmuje, czy w sposob > Akcje promocyjne - ma podobny charakter jak

powazny podchodzi do idei odpowiedzialnego spotecznie w przypadku relacjonowania wydarzen. Zastosowanie
biznesu. Inng bardzo rozpowszechniong funkcja, jaka promocji dostepnej wytacznie podczas transmisji jest

spetnia streaming jest relacjonowanie wydarzen zwigzanych dobrym sposobem na przyciggniecie duzej widowni.

z premierg nowego produktu lub ustugi firmy. Jest to

szczegolnie przydatne w czasach, gdy ze wzgledu na pandemie Globalny wzrost wartosci rynku streamingu wideo na swiecie
niewskazane jest gromadzenie sie. Oczywiscie zasadne bedzie w latach 2014-2024

relacjonowanie réwniez podobnego typu wydarzer, waznych
ze wzgledu na profil dziafalnosci firmy. Bedzie uzyteczne
rowniez dla osob, ktore z réznych powoddw nie moga
fizycznie dotrze¢ na spotkanie lub prowadzong prezentacje.

» Budowanie Swiadomosci marki - prowadzenie relacji
na zywo moze mie¢ rowniez na celu budowanie
rozpoznawalnosci marki wsréd klientow.

T T 7 T 2 S|
2022 2023 2024

. - g - oy |
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

» Personal Branding - przykfad ten powiela nieco
poprzedni podpunkt méwigcy o $wiadomosci marki.
Roznica jest jednak taka, ze nie promujemy produktu Zr6dio: On Live

North America Europe Asia Pacific Latin America B wmiddle East & Africa
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Sposoby na pozyskanie uczestnikéw
streamingu wideo

W przypadku streamingu w serwisie YouTube oraz Facebooku,
skuteczno$¢ czatu w duzym stopniu zalezy od popularnosci
profilu na ktorym jest wyswietlane (Facebook - liczba lajkéw,
YouTube - liczba subskrybentéw). W przypadku webinaréw
pomocne moga by¢ formularze rejestracyjne oraz wprowadzenie
ograniczonej liczby miejsc. Takie dziatanie moze dodatkowo
mobilizowac osoby zainteresowane czatem. Ale oczywiscie
bez ptatnej promocji sie nie obedzie. Facebook musi przeciez
zarabiac. Aby wiec zwiekszac zasieqi, trzeba inwerstowac

w kampanie Pay Per Click w Facebook Ads i zapisywac przez
nie potencjalnych widzoéw na uczestnictwo wydarzeniu

jakim bedzie wiasnie streaming. Zadanie to warto powierzyc
wyspecjalizowanej agencji.

Niezaleznie czy jest to streaming wideo czy inna aktywno$¢
marketingowa, do osiggniecia wysokiej popularnosci nalezy
dbac o renome i reputacje marki. Do osiggniecia sukcesu wazna
jest rowniez wspotpraca i interakcja z widzami. Czesto w gaszczu
komentarzy mozna "wytowi¢” te konstruktywne. Do tego nalezy
dodac czas na odpowiedzi na pytania widzow.

Warto pamietac rowniez o punktualnosci. Jezeli streaming

wideo jest wczesniej reklamowany lub ogtfaszany, kluczowe jest
trzymanie sie wyznaczonego terminu. Widzowie, ktérzy czekaja
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na umaowiong transmisje, w takim przypadku mogga czuc sie
zawiedzeni, a nawet oszukani.

Zadbaj tez 0 odpowiedni sprzet. Problemy techniczne nierzadko
mogq zburzy¢ dobre wrazenie mimo ciekawej i merytorycznej
tresci wideo. W przypadku profesjonalnej prezentacji produktow,
relacjonowania wydarzen czy webinaréw warto mie¢ dobry
mikrofon. W przypadku obrazu bardzo czesto obiektyw wyzszej
jakosci smartfona wystarczy.

Narzedzia stosowane w live streamingu

Facebook Live Video - najbardziej popularny serwis
spotecznosciowy od niedawna mocno rozwija obszar wideo.
Dotyczy to rowniez obszaru live streaming, ktory jest mocno
promowany. Poczatkowo opcja byta dostepna wytacznie dla
zweryfikowanych kont typu fanpage, jednakze obecnie moga
z niego korzystac rowniez inni uzytkownicy. Bardzo czesto
jest to narzedzie uzywane do promocji produktow

lub prowadzenia webinarow.

Youtube - obok Facebook Live Video jest to niekwestionowany
lider zarébwno w kwestii wideo jak i live streamingu. Opcja transmisji
na zywo daje mozliwos¢ ciggtego kontaktu z ogladajagcymi,

co dodatkowo zwieksza atrakcyjnos¢ marketingowg narzedzia.
Wygodnym rozwigzaniem jest mozliwos¢ udostepnienia linku do
transmisji, przez co moze on dotrze¢ do szerszej grupy odbiorcow.



Periscope - rozwigzanie stosowane na Twitterze (powigzane

z kontem uzytkownika w tym serwisie) umozliwiajace prowadzenie
transmisji na zywo. Zaletg aplikacji jest jej prostota - dotyczy to
szczegodlnie mozliwosci uruchomienia transmisji. Waznym jest,

ze aplikacja pozwala wytgcznie prowadzi¢ transmisje online.

Nie ma mozliwosci nagrania filmu i wrzucenia go pdzniej.
Dodatkowo, mozna jg ogladac nie pobierajgc aplikacji.

Google Hangouts - pozwala na prowadzenie transmisji na zywo
poprzez konto Google. Do wyboru sg dwie opcje. Live prywatny

i publiczny. W przypadku tego drugiego istnieje mozliwos¢ jego
umieszczenia na swojej stronie internetowej. Nagranie jest rowniez
zapisywane na koncie uzytkownika w serwisie YouTube.

Meerkat - aplikacja pozwala prowadzi¢ transmisje na zywo

na Twitterze. Dzieki wbudowanemu czatowi daje rowniez
mozliwosc sprawnej komunikacji pomiedzy prowadzacym live
streaming oraz odbiorcami. Ciekawa jest opcjg jest rowniez
retransmisja, dzieki ktérej uzytkownik moze przekazywac
ogladang transmisje na swoje konto.

Oprécz wspomnianych powyzej narzedzi do streamowania, nalezy
wspomniec o rozwigzaniach przeznaczonych stricte dla gamerow.
Sg to m.in. Twitch, YouTube Gaming, Facebook Gaming czy

Mixer. Sprawdzi sie tez dobrze zwykty Skype, ktéry mozna podpigc
rowniez np. w streamingu na Facebooku.
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Tak jak do kazdego wystapienia, warto sie odpowiednio
przygotowac takze do streamingu wideo. Oto

kilka krokow, ktore utatwiag Ci przeprowadzenie
skutecznego projektu marketingowego.

1. Okresl cel organizowanego live streamingu -
jego wyznaczeni, czyli okreslenie tego, co chcemy
0siggnac jest bardzo wazne. Celem moze by¢
zwiekszenie swiadomosci marki, sprzedaz produktow,
ich prezentacja lub przeprowadzenie szkolenia.

. Znajdz dobry temat - ciekawy temat, ktéry przyciagniecie
widzow w okre$lonym czasie przed komputery i przede
wszystkim smartfony i tablety to potowa sukcesu.

. Dobra prezentacja - aby utrzymac¢ uwage odbiorcy,
potrzebna jest dobra prezentacja. Przed nagrywaniem solidnie
sie przygotuj tak, aby byta ona ciekawa i merytoryczna.

. Wybierz i zapoznaj sie z narzedziami i ze sprzetem
- w ten sposdb unikniesz problemdw technicznych,
ktére psujg dobre wrazenie.

. Wchodz w interakcje - warto pamietac o widzach, gdyz
dla nich prowadzony jest stream. W przypadku prezentacji
produktow lub webinaru zarezerwuj czas na pytania.




Streaming przez smartfony

Wedtug badania Worldwide Quarterly Mobile Phone Tracker, tylko
w pierwszym kwartale 2020 roku na $wiatowy rynek trafito 275,8
miliona smartfonéw. Producenci elektroniki rozbudzajg wyobraznie
uzytkownikoéw coraz wiekszymi mozliwosciami nowych modeli.
Ewolucja trwa nieprzerwanie od 1973 roku, kiedy na amerykanskim
rynku pojawit sie pierwszy telefon komorkowy.

- Postep technologiczny zmienia zycie kolejnych pokolen.
Pierwszym przetomowym osiggnieciem byta mozliwosc¢

wykonywania pofgczen, pdzniej przyszedt czas na wiadomosci SMS.

Kolejng wielka rewolucjg byto upowszechnienie internetuy,

co przeniosto komunikacje na jeszcze wyzszy poziom. Bardzo
wazng role odegraty w tym urzadzenia mobilne. Obecnie
rozmowce mozna nie tylko ustysze¢, ale tez zobaczy¢. Nawet
niedrogie modele smartfondw zapewniajg wysoka jako$c¢
obrazu podczas potgczen — powiedziat w informacji cytowanej
w Interaktywnie.com Daniel Szoszew, dyrektor ds. sprzedazy

i marketingu Cyfrowego Centrum Serwisowego S.A.

Jednym z najpopularniejszych wspotczesnych srodkow przekazu
i jednoczesnie zrédet informacji s media spotecznosciowe.

Ich najwiekszg zaletg jest aktualnosc i interaktywnos¢. Kazdy
uzytkownik moze tworzy¢ wiasne tresci oraz reagowac na to,

co publikujg inni. Urzadzenia mobile staty sie do tego kluczowym
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narzedziem, poniewaz dajg mozliwos¢ $ledzenia i udostepniania
tredci, zdjec¢ i filméw na biezaco. Dla wielu oséb to nie tylko

forma rozrywki, ale sposéb na zycie. Influencer stat sie zawodem
przysztosci, o ktérym marzga juz najmtodsi. Bycie gwiazda YouTube
jest bardziej pozgdanym zawodem wsrod dzieci ze Standw
Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii niz zostanie astronauta. Media
spotecznosciowe rzgdza sie wiec swoimi prawami, a jednym z nich
jest moc obrazu. Zdjecia staty sie jezykiem swiata wirtualnego,
ktorego wiekszosc z nas jest czescia.

Wedtug raportu Digital 2020 przygotowanego przez WeAreSocial
i Hootsuite w Polsce jest az 19 mIn uzytkownikéw mediow
spotecznosciowych. Popularnosc tego typu kanatéw komunikacji
sprawita, ze jedng z najwazniejszych funkgji smartfona jest aparat
— dodat Daniel Szoszew.

Coraz czesciej ekran smartfona stuzy do ogladania filmow i seriali.
Aplikacje mobilne popularnych serwisow streamingowych daja
dostep do ulubionych tytutéw w dowolnym miejscu. Wybrane

z nich nawet umozliwiajg zapisywanie plikbw w pamieci
urzadzenia, dzieki czemu mozna obejrzec kolejny odcinek serialu
bez dostepu do internetu np. w samolocie. W Polsce kazdego
miesigca 63 proc. internautdw korzysta z wideo za pomocga
mediow strumieniowych. Tego typu serwisy i wypozyczalnie
systematycznie 0siggajg szczyt rankingdw najpopularniejszych

i najbardziej dochodowych aplikacji na urzagdzenia mobilne.



Ogladanie wideo na smartfonie jest nie tylko coraz fatwiejsze, ale
tez przyjemniejsze. Najnowsze modele projektowane sg z mysla

o wygodnym ogladaniu filméw — maja duzy ekran o wysokiej
rozdzielnosci np. HD+. Wszystko to sprawia, ze smartfon zastepuje
juz nie tylko komputer, ale tez telewizor, a nawet sale kinowa.
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Interaktywnie.com to specjalistyczny magazyn dla wszystkich pracujacych
Adres i siedziba redakgji w branzy internetowej oraz tych, ktérzy sie nig pasjonuja. Serwis zintegrowat
takze spotecznosé, klika tysiecy oséb, ktdre wymieniajq sie tu doswiadczeniami,
doradzajq sobie, pisza blogi, rozmawiajg o najnowszych rozwiagzaniach.

. *
iINnferaktywnie.com

Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byt branzowym blogiem. W ciggu trzech pierwszych lat znaczaco

poszerzyt sie zarowno zakres tematyczny jaki i liczba autoréw, ktérzy w nim publikuja. Zostato to docenione przez jury

Interaktywnie.com sp. z 0.0. - . . '
WebstarFestival i uhonorowane statuetka Webstara Akademii Internetu. Oprécz tego wortal jest laureatem Grand Webstara

ul. Otawska 17 lok. 6 - Il pietro 2008 dla strony roku.

50-123 Wroctaw
tel.: 71-302-75-35

o . Dzi$ Interaktywnie.com to nowoczesne internetowe medium tematyczne z codziennie nowymi newsami z rynku
redakcja@interaktywnie.com

polskiego i miedzynarodowego, artykutami, wywiadami oraz oméwieniami najciekawszych stron internetowych.

NIP: 898-215-19-79

Jego redakcja przygotowuje tez cykliczne, obszerne raporty branzowe, dystrybuowane do najlepszej grupy odbiorcéHw.
REGON: 020896541 9 Ja przygotowuje tez cy porty ystry jlepszej grupy

W4rdd nich sg specjalisci zarejestrowani w Interaktywnie.com. Sa to szczegétowe opracowania dotyczace poszczegodlnych

segmentdéw rynku internetowego i zmian, ktére na nim zachodza.
Spotka zarejestrowana we Wroctawiu, kod pocztowy

50-302, przy ul. Jednosci Narodowej 152/177, przez

Raporty promowane sg takze kazdorazowo w najwiekszych polskich serwisach: wp.pl, gazeta.pl, interia.pl.

Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we ) . . . . .
e y yeens Wiecej raportow: www.interaktywnie.com/biznes/raporty

Wroctawiu, VI Wydziat Gospodarczy Krajowego

Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000322917 Wykorzystane do raportu zdjecia pochodzg z banku zdje¢ Pixabay. plxobog @

Kapitat zaktadowy 6 000,00 zt
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