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Dlaczego warto promowac sie w Google i co sprawia, ze ta forma reklamy dla wiekszosci firm bedzie najskuteczniejsza?
Przemystaw tawrowski

Kampania DSA na dtugi ogon - jak wykorzysta¢ Dynamic Search Ads?
Sebastian Budacz

Jak stworzy¢ skuteczng kampanie promocyjng w Google Ads? Gdzie i jak mozna sie reklamowac¢ przez ten system?
Przemystaw tawrowski

SEO B2B, czyli co warto wiedzie¢ o SEO, zanim rozpocznie sie dziatania promocyjne w Google
Mateusz Malinowski

Zanim zaczniesz promowac sie w Google... Poradnik dla firm
Kaja Grzybowska

Zarabiaj nie tylko w Polsce. Zacznij promowac sie przez SEO takze w zagranicznych wynikach wyszukiwania
Irena Zobnidw, Katarzyna lwanich

Strona internetowa przystosowana do promocji w Google... Czyli jaka?
Kaja Grzybowska
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Reklama w Google to najskuteczniejsza forma
promocgji internetowej

Juz prawie 30 mIn Polakéw korzysta z Google. Wigekszo$¢ z nas wykorzystuje
do tego celu smartfony. Googlamy, kiedy czegos$ nie wiemy. Googlamy
znudow i dla rozrywki. | w koricu googlamy, kiedy chcemy cos kupié.

Search Engine Marketing (SEM=SEO+PPC) pozwala wiec na najskuteczniejsze
targetowanie reklamy - dotarcie do tych uzytkownikow sieci, ktorzy w danej chwili
szukajg wybranego przez siebie produktu, badz ustugi. Czego chciec¢ wiecej?

Jesli wiec chcecie skutecznie sprzedawac w sieci, przeczytajcie nasze porady
- artykuty zamieszczone w tym raporcie.

Skorzystajcie tez z ofert agendji, ktére postanowity sie w nim zaprezentowac:
Fabryka Marketingu, Grupa TENSE Polska, Ideo Force, Insightland, Kamikaze Altavia
Group, KERRIS Select, NuOrder, Promotraffic, Quality Factor Agencja Interaktywna,
TBMS, Widzialni.pl, ziednoczenie.com.

Mitej lektury i efektywnej sprzedazy.

Tomasz Bonek, prezes zarzadu i redaktor naczelny Interaktywnie.com
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Promotraffic

Adres Dane kontaktowe
Wadowicka 8a E-mail: oferta@promotraffic.pl
30-415 Krakow Strona www: www.promotraffic.pl

Telefon: 577 997 701

promotraffic ...

y, / PromoTraffic to agencja digitalowa wyspecjalizowana w SEO/SEM dla e-commerce, ktéra pomaga

// V4 zwiekszac przychody sklepdw internetowych na rynku krajowym i za granica.Ponad 60-osobowy
’ zespot ekspertow e-commerce obstuguje szybko rosngce marki polskiej branzy e-commerce. Efekty
pracy agencji zdobywaty European Search Awards, Global Social Media Awards czy SEMKRK Awards.

Wybrani klienci
Sneakerstudio, Minti Shop, Puccini, Kazar, Maczfit, Green Cell, Vision Express, Salomon, Selfieroom.
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FORCE

Ideo Force Sp. z o.0.

Adres Dane kontaktowe
ul. Czeczota 31 E-mail: kontakt@ideoforce.pl
02-607 Warszawa Strona www: www.ideoforce.pl

Telefon: +48 17 860 09 59

Opis dziatalnosci
Pomagamy markom odnosi¢ sukces w Internecie.

Specjalizujemy sie w pozycjonowaniu stron, performance marketingu, social media
marketingu oraz poprawie uzytecznosci. Kompleksowo obstugujemy e-commerce, poczawszy
od opracowania strategii.

Dobieramy najlepsze rozwigzania zwiekszajace sprzedaz oraz nieustannie stuzymy naszg radg, wiedzg
i doswiadczeniem.

Wybrani klienci

PVGE, Meble Wojcik, Marma Polskie Folie, KRONOSPAN, OpakSystem, UCANDO, nazwa.pl, meble.
pl, Tauron, UTH, PayU, wapteka.pl, Dydus, cewe, LOT Travel, Wyzsza Szkofa Informatyki i Zarzagdzania
w Rzeszowie, Melvit, Multifarb, Wolters Kluwer, iParts.pl, Pratt&Whitney, LG, Cobi, Black Red White.
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NuOrder Sp. z o.0.

Adama IdZkowskiego 4 lok.10 E-mail: newbusiness@nuorder.pl
00-442 Warszawa Strona www: nuorder.pl
Telefon: +48 668 130 296

Wspieramy marki w planowaniu i realizacji zintegrowanych kampanii opartych o digital, ATL, Social
Media i dziatania mediowe.
,Przeszto 63% naszego biznesu pochodzi z rekomendadji. Jestesmy z tego dumni”’

Michat Siejak, CEO NuOrder Sp. z o.0.

Amica, Amol, Bayer, Bosch, Continental, Da Grasso, DecoMorreno, Danfoss, eSKY, Kotlin, Kropelka,
Ministerstwo Finanséw, Polpharma, Poxipol, Tarczyn
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TBMS Sp. z 0.0.

Adres Dane kontaktowe
ul. Ofawska 17/6 E-mail: kontakt@tbms.pl
50-123 Wroctaw Strona www: tbms.pl

Telefon: 71 302 75 35
Opis dziatalnosci

> Projektujemy i wdrazamy strony internetowe - m.in. sklepy, landing page, firmowe.

» Swiadczymy ustugi zwigzane z pozycjonowaniem (SEO) i prowadzeniem kampanii w Google Ads.

DIGITAL
MARKETING > Prowadzimy profile w mediach spotecznosciowych.
AGENCY > Specjalizujemy sie w lead generation oraz w content marketingu i SEO/SEM.

> Kompleksowo realizujemy projekty internetowe - od strategii, poprzez wdrozenie witryny,
do pozyskiwania uzytkownikow i monetyzacji.

> Pracujemy dla uznanych marek z branzy IT, FMCG, medycznej.

Agencja marketingu Internetowego TBMS byta odpowiedzialna za wdrozenie polskiej wersji serwisu
Business Insider (od strategii monetyzacji, poprzez budowanie zespotu, do wdrozenia). Od 2017
roku jestesmy certyfikowang agencja obstugujaca IBM w Polsce, a takze partneréw biznesowych tej
globalnej marki (m.in Comarch, Asseco, Sygnity).

Wybrani klienci

IBM, Comarch, Asseco, Sygnity, Marwit, Hasco Lek, Salesforce, Ringier Axel Springer Polska, Onet,
Business Insider Polska, Wydawca Men'sHealth i Women'sHealth
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Fabryka Marketingu Sp. z o.0.

Adres Dane kontaktowe
ul. Ratuszowa 11 E-mail: kontakt@fabrykamarketingu.pl
03-450 Warszawa Strona www: fabrykamarketingu.pl

Telefon: 573 365 690
Opis dziatalnosci
Nazywamy sie Fabryka Marketingu, jeste$my domem mediowym. Naszym zadaniem
jest pomoc w zwiekszaniu sprzedazy dzieki ustugom tj.: Kampanie online, SEM, SEO
czy Influencer marketing. Dziatamy w obrebie Google, Facebooka, Twittera oraz wdrazamy
Analityke internetowa. Mamy na koncie ponad 900 projektow zrealizowanych dla marek
polskich i zagranicznych.

Wybrani klienci

Substral, Wedel, SAR, PLNY LALA, Jean Loui Davis, Ministerstwo Zdrowia, Olej Wielkopolski,
LEIFHEIT, Schneider Electric.
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@ GRUPATENSE

Grupa TENSE Polska sp. z 0.0. sp. k.

Adres Dane kontaktowe
ul. Wolsztyriska 7/3 E-mail: kontakt@grupatense.pl
60-361 Poznan Strona www: grupatense.pl

Telefon: 801 090 075
Opis dziatalnosci
Grupa TENSE pracuje nad budowaniem widocznosci ponad 2000 Klientéw. Bazujac na
kampaniach PPC i SEO dostarcza efektywnych i sprawdzonych rozwigzan. W mysl zasady
,Ze szczytu widac wiecej’, stawia na rozwijanie kazdego, nawet najmniejszego biznesu.
W 2020 r. zdobyfa nagrode za najlepsza kampanie SEO w Global Search Awards. Od 2019 .
w Bauer Media Group.

Wybrani klienci
cukierniasowa.pl, gratisownia.pl, mpuk.pl, allecco.pl, rollcenter.pl, naszlekarz.pl
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(insightland

Insightland

Adres Dane kontaktowe
ul. M. Bacciarellego 93 E-mail: hello@insightland.org
51-649 Wroctaw Strona www: insightland.org
Telefon: +48 691 040 170
Opis dziatalnosci
Zespot ekspertow i analitykdw tworzacy jedyna na polskim rynku agencja SEO specjalizujaca
sie w kobiecym e-commerce. Doradza klientom strategicznie i pomaga budowac,marki
pierwszego wyboru” Z sukcesem realizuje projekty na rynkach Europy oraz w USA.
Jest czescig Hexe Capital - grupy inwestycyjnej z obszaru nowych technologii
oraz digitalizacji przedsiebiorstw.

Wybrani klienci

New Balance | Woélczanka | Limango | Vistula | Wojas | Medicine | Bartek | Reebok | 4 Finance |
CreditStar | Smartney | Creditosi | True Royalty TV | Phonak | Sonova | Winefamly | Wandoo

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Y KAMIKAZE

ALTAVIA GROUP

Kamikaze Altavia Group

Adres Dane kontaktowe
ul.Piotrkowska 262/264, 90-361 t6dz E-mail: hello@kamikaze digital
ul.Spokojna 5, 01-044 Warszawa Strona www: www.kamikaze.digital

Opis dziatalnosci

15 lat doswiadczenia, ponad 60 specjalistow i codzienna praca z najwiekszymi markami
sprawia, ze czujemy sie mocni w planowaniu dziatar komunikacyjnych oraz w ich realizacji
z wykorzystaniem najnowszych technologii. Wiemy, ze nasi klienci potrzebuja szybkosci

i elastycznosci. Szukasz agencji, ktéra podczas codziennej wspétpracy odpowie na coraz to
nowe potrzeby? Jestesmy!

Wybrani klienci

Carlsberg, Semilac, Coty Polska, Kaufland, Danone, Super-Pharm, Empik Music, Orange Polska,
['Oréal Polska, 'Oréal Luxe Baltics, Yves Rocher, Shell, InPost
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KERRIS

select.

KERRIS Select

Adres Dane kontaktowe
aleja Jana Pawta Il 27 E-mail: hello@kerrisgroup.com
00-867 Warszawa Strona www: kerrisselect.com

Telefon: 533 344 366
Opis dziatalnosci
KERRIS Select jest czedcig KERRIS Group - jednej z najszybciej rozwijajacych sie grup

technologicznych i marketingowych na europejski rynku (FT1000, Deloitte Technology Fast 50).

KERRIS Select oferuje kompleksowe dziatania z zakresu performance marketingu.
Agencja byfa wielokrotnie wyrdzniana m.in. Procon Awards, Stevie Awards czy tegoroczng
nominacja Performance Marketing Diamonds.

Wybrani klienci

Bonduelle, SWPS, Resideo (dawniej Honeywell), Romet, Kruszwica, Valeo, Porsche, Tauron,
Elektrownia Powisle, Netia
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Quality Factor Agencja Interaktywna

Adres Dane kontaktowe
Al. Jerozolimskie 1818 E-mail: bok@quality-factor.pl
02-222 Warszawa Strona www: www.quality-factor.pl

Telefon: +48 510 597 105
Opis dziatalnosci
Jestesmy przekonani, ze w efektywnym marketingu internetowym licza sie wiedza,
praktyka, elastycznos¢, i przede wszystkim - wysoka jakos¢!

Nasz zespét to doswiadczeni profesjonalisci i pasjonaci, ze specjalizacjami w zakresie:
SEM, SEQ, Social Media, WWW i innych obszarach.

Dla naszych Klientéw jakos¢ jest gwarancja skutecznych dziatan!

Wybrani klienci
Stuchmed, AWF, Glovex, AB FOTO, Sinterit, Stidzucker Polska, Schneider Electric, EGLO
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widzialni.pl

Widzialni.pl

Adres Dane kontaktowe
ul. Towarowa 35 E-mail: biuro@widzialni.pl
61-896 Poznan Strona www: widzialni.pl
Telefon: +48 61 847 04 58
Opis dziatalnosci
Od niemal 15 lat pomagamy matym, srednim oraz duzym przedsiebiorstwom by¢ widzialnymi
w sieci. To wiasnie doswiadczenie i znajomos¢ branzy SEO sprawiaja, ze grono naszych
zadowolonych klientow caly czas rosnie. Jesli chcesz do niego dofaczy¢, nie zwlekaj
i juz dzis$ wybierz skuteczng agencje SEO - Widzialni.pl.

Wybrani klienci
Top Hi-Fi, Amica, Grupa VW, CIECH S.A, Grupa Gezet, Rowerek.pl.
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zjednoczenie

zjednoczenie.com

Adres Dane kontaktowe
ul. Czyzewskiego 14 E-mail: biuro@zjednoczenie.com
80-336 Gdansk Strona www: zjednoczenie.com
Telefon: +48 58 552 02 23
Opis dziatalnosci
Od 20 lat realizujemy projekty marketingowe dla klientow z réznych branz. Dziatamy
kompleksowo. Przygotowujemy strategie komunikacji, wykonujemy serwisy WWW,
dziatamy w social media, planujemy i realizujemy kampanie efektywnosciowe.

Jestesmy jedna z najlepiej ocenianych przez klientéw agencja w Polsce (badanie
Millward Brown dla Media & Marketing Polska).

Wybrani klienci

Tikkurila (Tikkurila, Beckers, Jedynka), Operon, HJ Heinz (Pudliszki), Urbanek, Velvet Care, Euro
Cash (Faktoria Win), Maspex (Nestea, DrWitt, Alcalia), Bayer, ARTDECO, Browar Amber, Tchibo

Coffee Service, Tamark SA (Target), Oceanic, Samsung, Soraya, Dermika, Ergo Ubezpieczenia

Podrézy, LPP SA (Reserved, Cropp, House).
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DLACZEGO WARTO
PROMOWAC SIE

W GOOGLE | CO SPRAWIA,
7E TA FORMA REKLAMY DLA
WIEKSZOSCI FIRM BEDZIE
NAJSKUTECZNIEJSZA?

' Przemystaw Lawrowski

F\‘ redaktor Interaktywnie.com
pl@interaktywnie.com
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Wedtug szacunkow, z wyszukiwarki
Google globalnie korzysta juz

4 mld oséb. Rdwniez na polskim
rynku to narzedzie marketingowe
jest numerem jeden, do ktérego
miesiecznie zaglada niespetna

30 mIn internautow. Promocyjng
potege tej wyszukiwarki
potwierdza nie tylko jej
popularnosg, ale takze mozliwosci
personalizacji przekazu oraz
dogodnego dostosowania budzetu
w przypadku wykorzystywania
ptatnych wynikéw wyszukiwania.
Nawet jesli mamy do wydanie
bardzo niewielkie pienigdze.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Google jest najbardziej popularng
wyszukiwarka na swiecie. Wedtug danych
Statcounter, w kwietniu 2021 roku 92,26
procent udziatu w tym rynku miata ta
wyszukiwarka. Dane te nie sg niczym
zaskakujgcym, gdyz taki stan rzeczy trwa

od wielu lat. Pozostate wyszukiwarki
wymienione w zestawieniu majg minimalny
udziat w globalnym rynku. Najwiekszym
moze pochwali¢ sie Bing - na poziomie 2,29
procent, natomiast na dalszych miejscach
uplasowaty sie Yahoo (1,52 procent), Baidu
(1,47 procent) oraz Yandex (0,57 procent).

Popularnos¢ Google potwierdzajg réwniez
comiesieczne dane pochodzace z badania
Mediapanel Gemius/PBI. Wedtug notowan
za kwieciert 2021 roku, Google goruje

w kazdej kategorii. Jako wydawce, Grupe
Google odwiedzito w Polsce ponad

28,4 min internautdw, co daje 97,6 procent
wszystkich uzytkownikow sieci w naszym
kraju, ktore korzystaty z internetu w tym
okresie. Z kolei samg domene google.com
odwiedzito prawie 27,5 min internautéw.

Najpopularniejsze wyszukiwarki
internetowe na swiecie

Zrédto: Statcounter
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Najpopularniejsze domeny polskiego internetu
w kwietniu 2021 roku

’ MEDIAPANEL

TOP20 Internet / Websites - Media type: Internet kwiecien 2021
Lp Media channel Uzytkownicy (Real Users)  Zasieg (Internet)

1 pgoogle.com 27 460 944 94,1%
2 facebook.com 22 308 048 76,4%
2 youtube.com 21476016 73,6%
4 allegro.pl 18 809 496 64,4%
5 onet.pl 18031 248 61,8%
6 wp.pl 16 834 392 57.7%
7 wikipedia.org 16 054 848 55,0%
2 interia.pl 14073 912 48,2%
9 ceneo.pl 13 423 320 46,0%
10 obpl 13 281 408 45,5%
11 radiozet.pl 13 134 960 45,0%
12 o2.pl 12 348 288 42,3%
12 google.pl 11899 224 40,8%
14 gazeta.pl 11793 600 40,4%
15 www.gov.pl 11104776 38,0%
16 medonet.pl 10 967 400 37.,6%
17 se.pl 10 742 544 36,8%
18 mediaexpert.pl 10 198 224 34,9%
19 instagram.com 9623 448 33,0%
20 tvn24.pl 9592 344 32,9%

°%s EE ‘HieEmius

Uzytkownicy (Real Users) — liczba 0s0b, ktore odwiedzity wybrany kanat mediowy (wezet) w zdefiniowanym okresie

Zasieg (Internet) — zasieg na populacji uiytkownikow korzystajacych tylko z internetu

Zrédto: Gemius/PBI
Rodzaje promocji w Google

Marketing w najbardziej popularnej wyszukiwarce na swiecie
nazywamy SEM (z ang. Search Engine Marketing) to wszystkie

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

dziatania majace na celu osiggniecie jak najwyzszej pozycji
strony internetowej w wynikach wyszukiwania, w przypadku
wpisania przez uzytkownika odpowiedniej frazy lub hasta.
Wpisywane elementy nazywane sg stowami kluczowymi

i dzieki nim wyszukiwarka wyswietla linki zgodne

z preferencjami internauty.

SEO (z ang. Search Engine Optimization) to natomiast
sktadowa SEM. Celem tych dziatan jest uzyskanie jak najlepszej
widocznosci strony w organicznych (darmowych) wynikach
wyszukiwania Google. Dotyczg one m.in. wprowadzenia

w witrynie internetowej zmian technologicznych

i strukturalnych, a takze prezentacji na niej wysokiej jakosci,
unikatowego contentu. Kluczowe z punktu widzenia SEO jest
wypromowanie strony dla okreslonych fraz kluczowych, ktére
wpisujg do wyszukiwarki przyszli klienci firmy. Uplasowanie
strony na pierwszej stronie w Google zwieksza popularnosc
witryny, co przekfada sie na liczbe odston oraz konwersji.

W ramach SEO nie nalezy rowniez zapominac o pozyskiwaniu
linkow (tzw. linkbuildingu).

PPC to tnatomiast druga sktadowa marketingu w wyszukiwarce.
O ile SEO dotyczyto bezptatnych wynikow wyszukiwania,

to PPC (z ang. pay per click) zwigzane jest z ptatnymi wynikami
wyszukiwania - linkami sponsorowanymi. Mamy tutaj do
czynienia z modelem rozliczeniowymi, w ktorym wydawca
serwisu lub strony internetowej ptaci za kazde klikniecie.

promotraffic -
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Wartosc rynku reklamowego

Wedtug badania IAB AdEx przygotowanego wspolnie przez
IAB oraz PwC, wartos$c rynku reklamy online w 2020 roku
wyniosta 5,198 mld zt, wobec 4,954 mld zt rok wczesniej. Mamy
zatem do czynienia z prawie 5-procentowym wzrostem rok

do roku. Dynamika ta jest jednak nizsza w stosunku do tego,
co obserwowalismy rok wczesniej. W poréwnaniu do danych
za 2018 rok, wzrost rok do roku siegnat wowczas 10,4 procent.

Wydatki na reklame online w 2020 roku

Zrédto: IAB/PwC

IAB/PWC

adex 2020Fy ol i

Wydatki na reklame online
w roku 2020
WARTOSC (MLD zt) | DYNAMIKA (RDR)
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+
| 1!

2019FY 2020FY
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Mimo spowolnienia ogdlnego tempa wzrostu rynku reklamy
online w 2020 roku, znacznie wiekszym wzrostem
charakteryzowata sie reklama w wyszukiwarkach. Wedtug
danych raportu IAB AdEx, udziat tego segmentu wzrést az

0 12,8 procent z poziomu 32 na 34,4 procent, co jest najlepszym
wynikiem w gtownej klasyfikacji badania. Spadkiem natomiast
charakteryzowata sie reklama przez ogtoszenia.

Z kolei z danych Publicis Groupe wynika, ze polski rynek reklamowy
skurczyt sie w 2020 roku o 8,6 procent do poziomu 9 mld zt.
Rezultat jest i tak lepszy niz w samym pierwszym poétroczu.
Wowczas w ujeciu rocznym spadek przekraczat 15 procent.

Wartosc¢ rynku reklamowego w Polsce w latach 2012-2021

Wartosc¢ Rynku

Reklamowego Netto
w latach 2012 - 2020, MLN PLN ﬁ .

Zrédto: Publicis Groupe
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Trzeba jednak zauwazy¢, ze na kurczeniu sie rynku reklamowego
nie ucierpiata branza reklamy internetowej. Udziat tego segmentu
wzrést w ubiegtym roku do 41,1 procent. Jest to efekt nie

tylko wiekszej 0 4,6 procent wartosci tego rynku, ale i spadku
pozostatych segmentow. Procentowo najmocniej, bo o prawie

80 procent, spadty wydatki na reklame w kinach, ktore zostaty
szybko i na dtugo zamkniete. Z kolei wartosciowo najwiecej
stracit rynek reklamy w telewizji, gdzie spadek wynidst 443,1 min zt.
Zatamanie dotyczyto przede wszystkim drugiego kwartatu

2020 roku. Z kolei reklama online wzrosta wolumenowo

w 2020 roku o prawie 161 min zt.

Rynek reklamy w internecie w 2020 roku
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Czy Google Ads i SEO to wystarczajace kanaty
reklamowe do wzrostu e-commerce?

Dobdr media mixu dla e-commerce to powtarzalny i kluczowy proces w strategii wzrostu
e biznesu. Kazdy sklep - zaréwno startujacy, jak i generujacy siedmiocyfrowe przychody

- stale musi analizowac efektywnos¢ swoich wydatkéw reklamowych i podejmowac
decyzje na temat ich relokacji. Aby robi¢ to skutecznie, warto pamietac o kilku kwestiach.

Po pierwsze, trzeba stawiac sobie mierzalne cele. Biznes, ktéry nie zna odpowiedzi
na pytanie, jakie sa jego cele przychodowe, jaka jest jego marza, ktore produkty sa
magnesem na pierwszego klienta, a ktére Swietnie sprawdzaja sie jako uzupetnienie
koszyka, dtugofalowo niewiele zdziata. Moze miec tez problem z efektywnym
doborem mediow i akcentow miedzy dwoma ekosystemami reklamowymi,

jakimi sg Google i Facebook.

Po drugie, warto mysle¢ lejkiem sprzedazy i procesem. Jesli sprzedajemy produkt,

ktéry jest innowacyjny, tworzy nowa nisze, kategorie, odpowiadajaca na potrzebe, jaka
moze byc¢ jeszcze nie zdiagnozowana, musimy dobra¢ kanat reklamowy (np. Facebook
Ads), format reklamowy (np. karuzele), komunikacje oraz kierowanie w taki sposéb,

aby zainteresowac osoby potencjalnie chcace dowiedziec sie czegos wiecej o tej ofercie.

W duzym uproszczeniu: jesli sprzedajemy buty sportowe Nike, to prawdopodobnie
codziennie w wyszukiwarce wielu uzytkownikow szuka butéw Nike, czesto konkretnych
modeli. Wazne jest, aby wyswietli¢ reklame w idealnym momencie: kiedy uzytkownik
szuka oferty.Prawdopodobnie ktos taki jest blizszy dokonania zakupu, zwtaszcza

w przypadku produktu, gdzie nie ma duzego znaczenia, z jakiego miejsca dokona
zakupu. Buty zapewne beda takie same, a oferty roznig przede wszystkim cena,
dostepnos¢, czas dostawy etc.

Podsumowuijac, sztuka polega na nie tylko umiejetnym doborze media mixu,

ale tez real time w oparciu o dane zarzadzaniu nim. Szczesliwie, na rynku jest wiele
narzedzi, ktére pomagaja specjalistom PPC w efektywnej optymalizacji ogromnych
kont reklamowych real time w oparciu o dane rzeczywiste.

Robert Stolarczyk
CEO, Promotraffic
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W ramach reklamy online, najwiekszy “kawatek tortu”zagarneta
reklama display (48,5 procent), a na drugim miejscu uplasowat

sie wiasnie SEM, czyli reklama w wyszukiwarkach (28,2 procent). Wedtug danych Sistrix, pierwszy wynik organiczny w wynikach

Istotnym graczem na tym rynku jest rowniez reklama video. wyszukiwania Google'a jest klikany przez 28,5 procent
uzytkownikow (wedtug wskaznika CTR). Kolejne wyniki
wyswietlania mocno traca. Przyktadowo dziesiaty link wyswietlony
w wyszukiwarce odwiedza $rednio 2,5 procent internautow.

Wedtug danych IAB, najwiekszg aktywnoscig z punktu widzenia

reklamy online, a co za tym idzie rowniez promocji w Google, Popularnos¢ wynikéw wyszukiwania Google wedtug
wykazywat sie handel, ktéry zdominowat prawie 1/5 tego rynku. wskaznika CTR

Reklama w wyszukiwarkach wykorzystywata przed wszystkim
branza zwigzanej z przemystem komputerowym i ustugami
telekomunikacyjnymi - tutaj udziat przekracza 10 procent.
Nieco mniej bo 7-procentowy udziat ma branza motoryzacyjna,
a takze ta zwigzana z zywnosciowa. Z kolei o jeden punkt
procentowy gorszy wynik przypisano branzy finansowej,
odziezowej, a takze rynkowi sprzedazy ksigzek i muzyki.

Aktywnos$¢ sektora handlowego potwierdzajg réwniez dane
Publicis Groupe - na przestrzeni 2020 roku, udziat w rynku wyniost
6,2 procent. Kryzys byt jednak widoczny w innych 12 sektorach.
Ponad 10-procentowym spadkiem wyrdzniat sie sektor reklamy
zywnosci, motoryzacji, napojow i alkoholu, a o ponad 20 procent
spadfa wartos¢ rynku reklamy branzy finansowej oraz turystyki,
branzy hotelarskiej oraz restauracyjnej. Najmniej wydatki ograniczyt
tez sektor telekomunikacyjny oraz branza farmaceutyczna.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach
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Wedtug danych Google w kazdej sekundzie wyszukiwanych jest
ponad 70 tys. fraz, a z tej wyszukiwarki korzysta juz ponad 4 mld
0sob. Z kolei wedtug Blacklink podaje, ze rocznie dokonywanych
jest 3,5 miliarda wyszukiwan w Google, a Spaktoro twierdzi,

ze niespetna 93 procent ruchu w internecie ma swoj poczatek
wiasnie w wyszukiwarce Google.

Warto tez wiedzie¢, ze 63 procent wszystkich procesow
wyszukiwania jest inicjowanych przez urzadzenia mobilne.

Badajac kwestie reklamy w wyszukiwarkach z jednej strony trzeba
zwroci¢ uwage na dziatania nakierowane na osiggniecie jak
najwyzszej pozycji w reakcji na wpisywane hasto.

Przydatne rowniez moze by¢ wyszukiwanie zwigzane z lokalizagja.
Maty przedsiebiorca bedzie bowiem chetnie szukat klientéw wséréd
lokalnych klientow. Wedtug danych serwisu Think with Google,

30 procent wyszukiwan jest zwigzanych witasnie z lokalizacja.

Z kolei 76 procent 0séb, ktére szukajg na smartfonach czegos

w poblizu, dokonuje odwiedzin tego miejsca jeszcze tego samego
dnia. Najpopularniejszg informacja, ktérg szukajg internauci w tym
przypadku sa godziny otwarcia oraz wskazéwki dojazdu.

Warto tez zadbac o tre$ci wideo na stronie, ktére Google chetnie
pozycjonuje w wynikach wyszukiwania.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Google daje rowniez mozliwos¢ targetowania ptatnych wynikow
wyszukiwania, co wptywa na skutecznosc takiej reklamy.
Sprzedawca moze zatem znalez¢ klienta poszukujgcego
sprzedawanego przez niego produktu lub ustugi o okreslonych
cechach demograficznych.

Dlaczego marketing w wyszukiwarce jest tak skuteczny?

Marketing w wyszukiwarce jest skuteczny przede wszystkim ze wzgledu na fakt,
Ze to potencjalni odbiorcy czy klienci okreslajq swoje potrzeby, wpisujqc konkretne
zapytania, stowa kluczowe.

Dziatania w ramach bezptatnych wynikéw wyszukiwania pozwalajq na zwiekszanie
wyswietleri strony www i wykorzystanie efektu skali, szerokiego kontekstu wyszukiwan.

Z kolei ptatne formy marketingu on-line, jak Google Ads, sq wysoce skuteczne ze wzgledu
na mozliwosci precyzyjnego kierowania reklam — wg fraz kluczowych, demografii,
geolokalizacji, zainteresowan, tematéw, miejsc docelowych i innych. Nadrzednymi zaletami
SEM’u sq maksymalna elastycznos¢, ptatnos¢ wytqcznie za wyniki oraz bardzo doktadna
mierzalnos¢ optacalnosci reklam.

Marketing w wyszukiwarce sprawdza sie w kazdej branzy. Cho¢ nie wszystkie typy dziatar
(SEM lub SEO) i rodzaje reklam bedq rownie efektywne dla kazdego biznesu. Warto
zaznaczy, ze sq branze z ograniczeniami lub zakazem prowadzenia reklam w Google Ads.
Wtedy rekomendowane sq dziatania takie, jak SEO Content Marketing. Satysfakcjonujqce
efekty osiqga sie tqczqc ptatne reklamy z inwestycjq w tzw. bezptatne wyniki wyszukiwania.

Reklama w Google idealnie sprawdza sie dla wiekszych i mniejszych reklamodawcéw.

Dla wielu branz jest lub moze stac sie podstawowym kanatem generowania leadéw
lub sprzedazy. Dla niektérych biznesow jest jedynym Zrédtem zwiekszania przychodow.

Marta Kossakowska
CEQ, agencja interaktywna Quality Factor
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Skutecznosé niezalezna od budzetu

Reklama w sieci Google jest jednq z najskuteczniejszych form reklamy online

Promowanie p roduktdw lub ustu g W wyszu kiwarce moze by(’j niezaleznie od budzetu. Wszystkie firmy - od rynkowych monopolistéw do matych

, s rodzinnych sklepéw, B2B oraz B2C, mogq za pomocq narzedzi, oferowanych
skuteczne zarowno z perspektywy segmentu B2B jak i B2C. praezGoogle; skiitecznie budowaé sprzedaz.
Ta sama osoba w J edn € C hwili moze pOt rzebowac n owyc h butéw Mozliwosci reklamy w Google sq bardzo szerokie - od najpopularniejszego formatu
lub korepetycji dla dziecka, a w innym bedzie szukata tanszego -wwyszukiwarce, do reklam banerowych, wideo, w skrzynce odbiorczej Gmail (GSP),

. L . S produktowych i w Google Play. Narzedzie oferuje dotarcie do wiekszosci odbiorcéw
biura lub atra kCYJ niejsze) ofe t’ty telefonu firm owego. Dzi € ki tak w kazdym momencie zainteresowania ustugq lub produktem, kierowane wg typu urzqdzenia,
precyzyjnemu narzedziu jakim jest wyszukiwarka Google mozna zainteresowari, zdarzeri z zycia czy zainstalowanych aplikacji. To wszystko sprawia,

L i A ) i ) ze za pomocq jednego konta reklamowego mozna dotrze¢ nawet do bardzo wqskiej grupy
spetni¢ oczekiwania uzytkownika. | sprzedac mu niemal wszystko. klient6w. Trudno znalez¢ narzedzie, ktére w tak krotkim terminie i tak niskim kosztem
praktycznie zagwarantuje sprzedaz, a takze innq wybranq konwersje.
/ tego wzg | Qd u warto dbac¢ zarowno o dziatania m ajace na ce lu Emisja 15—s'ek.undowego spotuw teIewiz_ji kosztuje minimum kilkadziesiqt tysigcy ztotych
. . . . . . - zasieg takiej reklamy bedzie ogromny, jednak podobny budzet w Google Ads dla ustug,
wypromowanie strony w wynli kach o rganicznyc h ,)a k w inwe stycje na ktdre istnieje wykreowany popyt, dla zdecydowanej wiekszosci matych i srednich firm

wystarczy na caly rok, przy czym Google zagwarantuje stabilny przyptyw odbiorcéw,
gotowych do dokonania zakupu. Dodatkowo Google oferuje bezptatne narzedzia,
pozwalajqce skutecznie mierzy¢ i optymalizowac reklamy, czego pozbawione sq ,tradycyjne”
kanaly reklamowe - prasa, telewizja, radio czy reklama zewnetrzna.

w pfatne wyniki wyszukiwania.

CPC (z ang. Cost Per Click), to parametr, ktory wskazuje na koszt
jednego klikniecia w reklame emitowang w Google. Ale za reklamy
dypu display emitowane w sieci reklamowej Google Display
Network mozna takze ptaci¢ w modelu CPM (Cost Per Miles),

czyli za tysigc wyswietler.

Daniil Khaustov
Performance Marketing Leader, Kerris Group

Budzet reklamodawca ustala indywidualnie, co oznacza, ze moze
na ten cel wydac od nawet kilku do setek tysiecy ztotych.
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Google Ads oferuje
reklamodawcom bardzo
szerokie mozliwosci promodji
swoich produktow czy ustug.
Dzieki wysokiej roznorodnosci
formatéw reklamowych obecnie
niemal kazdy biznes jest w stanie
rozpocza¢ budowe swojej
rozpoznawalnosci w Internecie.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Jednym z najbardziej uniwersalnych
typow kampanii w Google Ads sg te

w sieci wyszukiwania. Przychodzac

do wyszukiwarki uzytkownik posiada juz
konkretng potrzebe, ktorej zaspokojenia
szuka wtasnie m.in. w Google. Dzieki
kampaniom w sieci wyszukiwania jestesmy
w stanie wys$wietlac reklamy na wybrane
przez nas stowa kluczowe i zachecic
uzytkownika, ktory jest juz stosunkowo
blisko wygenerowania konwersji do
odwiedzenia naszej strony internetowe).

Duzy plus tradycyjnych kampanii w sieci
wyszukiwania to fakt, ze posiadamy
petna kontrole nad tym, na jakie stowa
kluczowe chcemy sie wyswietlac.

Dobrg praktyka jest jak najlepsze
dopasowanie reklam oraz docelowego
adresu URL do wyszukiwanego hasta,

stad potrzeba tworzenia wielu grup

reklam i samych tekstow reklamowych.

W przypadku matych witryn internetowych
taki typ promocji moze okazac sie jak
najbardziej stuszny. Co jednak zrobié

w przypadku, gdy jestesmy wiascicielem
sklepu internetowego posiadajgcego
kilkadziesiat tysiecy produktéow?
Oczywiste jest, ze zalezy nam wtedy
najbardziej na sciggnieciu uzytkownika

na podstrone produktowa, gdzie od
dokonania konwersji dzieli go juz bardzo
niewiele. Tworzenie dedykowanych

stow kluczowych i unikalnych reklam
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dla kazdego z tych produktow bytoby niemal katorzniczg praca.
Z pomoca przychodza nam jednak kampanie DSA.

Z tego artykutu dowiesz sie:

czym sg dynamic search ads
jak stworzy¢ dynamiczne reklamy w wyszukiwarce
jaka obrac strategie przy ustawianiu stawek

co mozesz zyskac, korzystajac z reklam dynamicznych.

Dynamiczne reklamy w wyszukiwarce (z ang. Dynamic Search Ads)
sg to kampanie w sieci wyszukiwania, ktdre kieruja reklamy
na podstawie tresci strony internetowej. Mogg bardzo mocno
pomaoc uzupetnic braki w tradycyjnych kampaniach lub stac sie
wiodacym typem promocji wsrdd reklam tekstowych i nie tylko.
Oprocz samego kierowania reklam rowniez ich nagtowki zaciggaja
sie dynamicznie, dzieki czemu mamy pewnos¢, ze reklama jest
bardzo dobrze dopasowana do zapytania uzytkownika.

Przechodzac do konkretnego przyktadu: gdy potencjalny Klient
wpisuje w wyszukiwarce frazy mocno powigzane z hastami

i wyrazeniami czesto uzywanymi w Twojej witrynie, algorytmy
Google Ads uzyja tych haset, by wybrac strone docelowa

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

w Twojej witrynie, generujgc tym samym przejrzysty
i trafny nagtéwek reklamy.

Przyktad, jak moze dziata¢ Twoja reklama
Wyszukiwanie Google, ktore powoduje wyswietlenie
Twojej reklamy:

przyczepa samochodowa

Twoja strona docelowa:

https://unitrailer.pl/product-pol-185-Przyczepka-samocho...
Przyktady podgladu

Komputery

Reklama - [Dynamicznie generowany wyswie... ¥

Przyczepka samochodowa lekka
200x106 z plandeka i stelazem

Tekst reklamy 1

W powyzszym przyktadzie adresem URL na ktory chcielismy
kierowac ruch byt https://unitrailer.pl/product-pol-185-Przyczepka-
samochodowa-lekka-200-x-106-z-plandeka-i-stelazem-DMC-750-
KG-Garden-Trailer-200.ntml?query_id=5. Reklama w kampanii DSA
automatycznie - na podstawie tresci strony - zaciaggnefa nazwe
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produktu do nagtowka reklam dynamicznych. Dzieki

temu posiadamy zarowno bardzo dobrze dopasowang tresc¢
reklamowg do zapytania, jak i kierujemy uzytkownika
bezposrednio na podstrone produktowa.

Kampania DSA jest bardzo prosta w stworzeniu. Aby odnosita
jak najlepsze wyniki musisz jednak pamietac o kilku
kluczowych sprawach.

Dynamiczne cele reklamy
Najwazniejsza czesc kazdej kampanii DSA. Dynamiczne cele

reklamy wskazujg Google Ads, na ktére podstrony chcemy
kierowac ruch.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Google Ads oferuje nam trzy mozliwosci kierowania:

na kategorie z Twojej witryny,
na konkretne strony internetowe,

wszystkie strony internetowe.

Jego wybor zalezy od naszego celu oraz charakterystyki biznesu.

Jesli zalezy Nam na promocji wybranej kategorii sklepu - wybierzmy
pierwszg opcje. Google Ads automatycznie zacigga dane o strukturze
kategorii, dzieki czemu jednym kliknieciem mozemy wybrac
interesujgca nas czes¢ asortymentu. W przypadku checi promocji
jednego lub kilku wybranych produktéw warto skorzystac z drugie;
mozliwosci. Interesujgca jest rowniez metoda trzecia. Uzywana jest
gtéwnie w dwaodch celach - aby dopetniac tradycyjng kampanie

w sieci wyszukiwania oraz znajdowac nowe stowa kluczowe, ktore
0siggaja dobre wyniki, a nie mielismy ich dotychczas na koncie.

Oczywiscie, mozna réwniez przetestowac kazde kierowanie
rownoczesnie i na podstawie zdobytych danych zadecydowac,
ktore z nich jest najskuteczniejsze.

Kolejnym kluczowym czynnikiemn majgcym wptyw na catosc¢
wynikow jest stworzenie reklam ciekawych i zachecajacych
uzytkownika do odwiedzin naszej strony internetowe;j.
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~ Opcje adresu URL. reklamy

Bardzo duzym plusem dynamicznych reklam w wyszukiwarce
jest mozliwos¢ ich znacznie szybszego stworzenia

niz w przypadku standardowych reklam tekstowych.

Do utworzenia reklam dynamicznych potrzebujemy utworzyc
tylko dwa teksty reklamowe - koncowy adres URL oraz nagtowki
generowane sg automatycznie, na podstawie tresci strony.

Rekomendujemy, aby w kazdej grupie reklam znalazty sie

co najmniej trzy unikalne kreacje. Pozwoli to na podniesienie
wyniku jakosci naszych kampanii, co jest bezposrednio zwigzane
z prawdopodobnym obnizeniem CPC, kosztu pozyskania
uzytkownika i dokonania konwersji.

Rozszerzenia w kampanii DSA sg tak samo wazne, jak w kazdej
innej kampanii w sieci wyszukiwania. Pozwalajg nie tylko

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

na zwiekszenie powierzchni naszej reklamy, ale rowniez
daja uzytkownikowi wiekszy wybdr co do podstron witryny,
ktére chce odwiedzic.

GO gle przyczepa samochodowa - 33,100 [EJ $0.14 X [ Q

Reklama - hitps:/www.unitrailer.pld = | 22

Przyczepki samochodowe - nowe przyczepki marki Unitrailer
220322 [Ja260 § 2
Przyczepki samochodowe z DMC do 750 kg UNITRAILER. Dostawa w 24h na terenie cale|

du lub na dziake. S vd2 nasza oferte

Przyczepy jednoosiowe « Przyczepki na resorach * Przyczepy ze stelazem

Warto pamieta¢, aby rozszerzenia byly dobrze

dopasowane do kierowania, ktére wybrali§my. Dobra
praktyka jest rowniez umieszczenie w kampaniach - nie tylko tych
DSA - wszystkich mozZliwych typdw rozszerzen, ktére oferuje

nam Google Ads oraz pasujg do charakterystyki promowanego
biznesu czyli m.in.:

rozszerzen linkdw do podstron,
rozszerzer objasnien,

rozszerzen informacji w witrynie,
rozszerzen cen,

rozszerzen telefonu.
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Cze$¢ wspolna nie tylko kampanii DSA i innych w sieci
wyszukiwania, ale takze wszystkich kampanii na koncie Google
Ads. Jako ze dla niemal kazdej witryny internetowej kluczowe jest
wykonanie przez uzytkownika pozadanej czynnosci (w przypadku
e commerce bedzie to transakcja), najbardziej zachecamy do
skorzystania z maksymalizacji liczby konwersji jako strategii
ustalania stawek. Jest to bardzo dobry wybor na pierwsze
tygodnie dla nowo utworzonych kampanii, jesli zalezy Ci

na leadach czy transakcjach.

W przypadku e commerce bardzo ciekawe moga sie okazac
rowniez dwie inne strategie znacznie mocniej skupione

na performancie - mam tu na mysli maksymalizacje wartosci
konwersji oraz docelowy ROAS lub CPA. Warto jednak zaznaczyc,
ze ich uzycie rekomendujemy dopiero po kilku tygodniach

od uruchomienia kampanii, gdy algorytm bedzie posiadac

juz wystarczajgco duzo danych na temat idealnego profilu
Klienta sklepu. Jesli zalezy nam na uzyskaniu jak najwiekszej
wartosci przychodoéw, bardzo dobrym wyborem bedzie zatem
maksymalizacja wartosci konwersji. Jesli natomiast kampania DSA
ma 0siggna¢ pozadany zwrot z inwestycji lub koszt konwersji
wybierzmy strategie docelowego ROAS-u lub CPA.

Warta poruszenia jest rowniez kwestia budzetu dla kampanii
DSA. Zadbajmy o to, aby w pierwszych dniach swojego
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funkcjonowania kampania DSA nie byta ograniczona ze
wzgledu budzet. Kluczowy jest tu zwtaszcza okres nauki, trwajacy
przewaznie 5 dni. Jest to okres, w ktorym Google Ads definiuje
profile naszych potencjalnie najlepszych uzytkownikéw i aktywnie
poszukuje podobnych do nich, aby wyswietla¢ im dynamiczne
reklamy w wyszukiwarce.

Wybierajgc docelowe CPA jako strategie ustalania stawek
pamietajmy réwniez o tym, aby budzet dzienny wynosit

co najmniej dziesieciokrotnosc okreslonego w panelu Google Ads
kosztu konwersji dla kampanii DSA.

Podsumowujac - jakie sg zatem plusy korzystania z kampanii DSA?

ogromna oszczednos¢ czasu przy pracy na koncie,

wyswietlanie reklam bardzo dobrze dopasowanych do zapytan
uzytkownikow, co ma bezposredni wptyw na podniesienie
prawdopodobienstwa jego przejscia na strone,

kontrola nad reklamami - dzieki réznym typom kierowania
i definiowania dynamicznych celi reklam, mozemy
szczegotowo okresli¢ gdzie chcemy aby trafit

uzytkownik na stronie,

uniwersalno$¢ - kampania DSA moze byc¢ zarbwno swietnym
dopetnieniem tradycyjnych kampanii w sieci wyszukiwania jak
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i stac sie jednym z wiodgcych formatéw reklamowych
na koncie, generujac bardzo dobre wyniki Last Click,

» pozwala na znalezienie nowych stow kluczowych (zwitaszcza
tych long tail), ktérych do tej pory nie byto na koncie
a 0siggajg bardzo dobre wyniki.

Jakie s3 wymagania dla dynamicznych reklam
w wyszukiwarce?

Warto podkresli¢, ze nie kazda witryna bedzie odpowiednia

do uruchomienia tego typu kampanii. Dynamiczne reklamy

w wyszukiwarce najlepiej sprawdza sie w przypadku stron

z prawidtowo stworzonymi tytutami stron HTML i przejrzysta
trescig. Wazne jest rowniez odpowiednio wysokie nasycenie strony
internetowej wysokiej jakosci zawartoscia - jesli ilos¢ tekstu bedzie
zbyt mata, reklamy dynamiczne moga nie zosta¢ utworzone

i kampania DSA nie bedzie generowac wyswietlen ani klikniec.

Podsumowanie
Jesli jednak Twoja strona spetnia wszystkie te wymagania
zachecamy do wykorzystania tego typu kampanii. Dynamiczne

reklamy w wyszukiwarce mogg stac sie bardzo wazng czesciag
kazdego konta Google Ads, réwniez Twojego ;)

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach
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Wedtug badan PowerTraffic,
reklamy w Google Ads o 50 procent
lepiej konwertujg na sprzedaz niz
bezptatne wyniki wyszukiwania.
Odpowiednie targetowanie
grupy docelowej, frazy kluczowe
oraz tresc¢ reklamy, to tylko
niektore elementy sktadajgce sie
na skuteczng reklame w Google
Ads. Jak promowac sie skutecznie
w najwiekszej wyszukiwarce
internetowej Swiata?

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Google Ads pozwala na szybka
modyfikacje kampanii reklamowej,
celem jej jak najlepszego dopasowania
do potrzeb firmy. Dotyczy to tekstu
reklamowego, budzetu czy grupy
docelowej. Nie ma minimalnej kwoty,
jaka uzytkownik musi przeznaczyc

na kampanie. System pozwala réwniez
na biezaco regulowac budzet danych
aktywnosci reklamowych. Dodatkowo
zwroci¢ uwage nalezy na mozliwosce
wszechstronnego targetowania reklamy
tak, aby mogta ona dotrze¢ do bardzo
skonkretyzowanego uzytkownika.
Wsréd mozliwosci personalizaci jest
m.in. pte¢, wiek, miejsce zamieszkania
odbiorcy, a takze jego zainteresowania
i wiele innych.

Kampania wizerunkowa
i sprzedazowa

Wedtug danych Value+ Meter,

dziennie w Google wykonywanych

jest 160 mlIn wyszukiwan. Tak wielka
liczba zapytan generuje zapotrzebowanie
na réznego rodzaju reklamy Google.

Obydwa rodzaje kampanii,
wizerunkowa i sprzedazowa, bedg sie
charakteryzowaty zarbwno odmiennym
podejsciem, jak i sposobem mierzenia
ich efektow.

W przypadku kampanii wizerunkowych

najczesciej z punktu widzenia
reklamodawcy najwazniejsza jest zatem
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Kampania w Google Ads. O czym warto pamietac

Stowa kluczowe

Przy konstruowaniu promocji w Google Ads reklamy powinny by¢ dopasowane
do fraz, ktére autor kampanii chcepromowac. Szczegdlnie dotyczy to nagtéwka,
na ktérego ponad potowa internautdw wytacznie zwraca uwage. Wedtug danych
PowerTraffic, 65 procent reklam w ramach Google Ads ma przekaz ukierunkowany
w kierunku stéw “Kup”lub “Zakupy”

Treé¢ reklamy
Odpowiedni przekaz zawarty w reklamie pozwoli pozyskac klientow. Pamietac
nalezy jednak, ze musi on by¢ dopasowany do strony, na ktérg reklama kieruje.

Wezwanie do dziatania

Call to action to zachecenie i mobilizacja uzytkownika do podjecia jakiegos
dziatania. Uwzglednienie takich stow jak: zobacz, dowiedz sie wiecej, zadzwon,
zarejestruj sie, zwieksza prawdopodobieristwo, ze na strone trafi klient.

Urzadzenia mobilne

Konstruujac reklame w Google Ads trzeba pamieta¢, aby byta ona dobrze widoczna
dla uzytkownikédw smartfondw, ktorych odsetek rosnie z roku na rok. Dotyczy to
takze strony docelowej. Warto réwniez skorzysta¢ z mozliwosci lokalizacji oraz

bezposredniego potaczenia telefonicznego z firma.

Eksponuj promocje
W ramach kampanii Google Ads warto réwniez eksponowac aktualne promocje
oraz specjalne oferty dostepne w sklepie internetowym lub po prostu w firmie.

Prawidlowa pisownia

Tworzac reklame za pomocg Google Ads trzeba przestrzegac ogdlnie przyjetych
zasad redakcyjnych. Niewskazane jest rozbijanie liter spacjami w poszczegélnych
stowach, czy pisanie wielkimi literami. Oczywista sprawa jest rowniez pisanie
zgodnie z zasadami ortografii, a takze brak literowek.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

liczba odston reklamy, a na drugi plan schodzi liczba klikniec.
Istotny bedzie rowniez zasieg reklamy.

Kampanie wizerunkowe sprawdzg sie w przypadku produktow,
co do ktorych decyzja podejmowana jest spontanicznie. Klient nie
wiedzac co konkretnie chce kupi¢ takze offline, na pewno siegnie
po marke, ktéra zna lub kojarzy, niz zdecyduje sie na kompletnie
nieznany mu brand. Tu sprawdzi sie model rozliczeniowy CPM
kampanii i kampanie prowadzone w Google Display Network.

W przypadku kampanii w Google Ads w wynikach wyszukiwania
trzeba zwracac¢ uwage na CTR, czyli stosunek liczby klikniec
reklamy do jej wyswietlen.

Cennym parametrem bedzie réwniez sumaryczna liczba klikniec

w reklamy oraz zasieg reklamy. Oczywiscie w tym kontekscie nalezy
mie¢ na uwadze stowa kluczowe, w reakcji na ktérych wpisanie
wyswietlac sie bedzie reklama.

Kampania sprzedazowa nakierowana jest na mocng interakcje

z internauta. Najwazniejszym aspektem w takim przypadku sg
klikniecia reklamy, ktére w konsekwencji majg doprowadzic¢

do wiekszej liczny konwersji. Taka promocja kierowana jest
najczesciej do wezszego grona odbiorcow i dotyczy oferowanych
przez firme produktow lub ustug. Jak podaje PowerTraffic,
reklamy w Google Ads o 50 procent lepiej konwertujg w stosunku
do bezpfatnych wynikéw wyszukiwania.
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Badajac efektywnos¢ takiej reklamy nalezy wzigc pod
uwage wskaznik konwersji, czyli liczbe pozadanych dziatan
wykonanych przez internautéw na stronie takich jak zakup,
zapisanie sie do newslettera czy pobranie informagji
kontaktowych takich jak telefon czy e-mail. Nalezy rowniez
badac wskazniki stricte kosztowe takie jak CPC, czyli koszt
jednego klikniecia oraz ROAS stosunek przychodow

do wydatkéw na kampanie reklamowa.

Parametry kampanii Google Ads

Prowadzac kampanie Google Ads nalezy wzig¢ pod uwage
nastepujgce wskazniki:

» Liczba klikniec

» Liczba wyswietlen

» CTR, czyli wspotczynnik klikalnosci, pokazujacy odsetek
0s0b, ktore kliknety reklame po jej wyswietleniu

» Konwersje
» CPC - koszt jednego klikniecia
» CPM - koszt tysigca wyswietlen

» Wspotczynnik konwersji

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Koszty kampanii

Sredni koszt jednego klikniecia reklamy Google Ads
w podziale na kraje

United States 1.05%
Norway

Switzerland

United Kingdom

Germany 0.64%

Australia 0.633
Sweden 0.62%
Ireland 0.59%
Canada 0.57%
Austria 0.54%

Denmark 0.49%

Belgium 0.47%
France 0.45%
Netherlands 0.44%
Finland 0.42%

05 015 0.25 0.35 0.45 0.55 0.65 0.75 0.85 0.95 15 1.15
CPC in US-Dollar

Zrédfo: Statista
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Sredni koszt jednego klikniecia w linki prezentowane w kampanii
Google Ads w wynikach wyszukiwania jest bardzo zréznicowany
w poszczegolnych krajach. Wedtug danych serwisu Statista,
najwyzszy jest on w Stanach Zjednoczonych i wynosi 1,05 dolara,
natomiast najnizszy w Finlandii - 0,42 dolara. Co nie znaczy,

ze zawsze jedno klikniecie bedzie tyle kosztowac. W USA mozna
kupic reklame o CPC wynoszgcy zarowno 1 cent jak i kilkadziesigt
dolaréw. Wszystko zalezy od konkurencji. Im wiecej firm chce sie
promowac na te samg fraze, tym jest drozej. W Polsce oczywiscie
rowniez dziata ten sam model licytacji w czasie rzeczywistym.

Wykres pokazuje, oprocz Standw Zjednoczonych, stawki w krajach
europejskich. Warto zwrdécic¢ uwage, ze srednie stawki CPC sg
wyzsze w krajach bardziej rozwinietych, gdzie konkurencja
pomiedzy reklamodawcami jest wieksza.

Jak podaje Value+Meter, sredni wspotczynnik klikalnosci dla reklam
PPC w Google wynosi tylko 2 procent. W przypadku wspdtczynnika
konwersji, serwis WebFX podaje, ze dla reklam w wyszukiwarce
Google jest on na poziomie 3,75 procent. Jezeli chodzi o reklamy
display emitowane w Google Display Network Sredni wspotczynnik
konwersji notowany jest na poziomie 0,77 procent. Z kolei
WordStream podaje, ze Sredni wspotczynnik klikalnosci w Google
Ads to 3,17 procent dla sieci wyszukiwania i 0,46 procent

dla sieci reklamowej.

aporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

GDN, czyli Google Display Network jest siecig reklamowa dostepna
w systemie Google Ads, umozliwiajgca promowanie marki, ustugi
badz produktu poprzez reklamy graficzne i graficzno-tekstowe,
emitowane na stronach partnerow biznesowych Google. Kampanie
takie wyswietlane sg uzytkownikom podczas przegladania

strony badz wyswietlania filmu. YouTube jest to natomiast
najpopularniejszy serwis do wyswietlania tresci wideo. Wedtug
danych Mediapanel, w kwietniu odwiedzito go w Polsce prawie

26 min internautow.

Reklama w serwisie YouTube sprawdzi sie wsréd reklamodawcow
stawiajgcych wytgcznie na reklame wideo, chcacych reklamowac
konkretny produkt. Dzieki odpowiedniemu targetowaniu

oraz skupieniu uzytkownika na reklamie wyswietlanej przed,

po lub takze w trakcie wideo, ma szanse lepiej

wypromowac produkt.

Google Display Network bazuje natomiast na maksymalnym
mozliwym zasiegu promocji, a wiec dotarciu niczym telewizja
do wielu uzytkownikéw. Dzieki temu to rozwigzanie sprawdzi sie
dla przede wszystkim dla uzytkownikéw tworzacych kampanie
wizerunkowe. Mozliwos¢ zobaczenia reklamy przez duza rzesze
internautéw sprawia, ze marka, produkt czy ustuga lepiej zapada
w pamieci uzytkownikow.
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Przewagi Google Ads

Chcac stworzy¢ kampanie Google Ads warto zwrdéci¢ sie o pomoc
Google Ads to system reklamowy, ktory daje duze mozliwosci reklamodawcom, q . y B P 9 €op
w szczegdlnosci mozliwosé promocji marki Klienta z réznymi celami - rozpoczynajqc do uznan €) agendjl.
od wzrostu sSwiadomosci brandu po generowanie leadéw czy sprzedazy.

W zaleznosci jaki cel stawiamy przed kampanig, jej konfiguracja i spos6b mierzenia Doswiadczona a gencja zapewni:
bedzie inny. Dla kampanii wizerunkowych istotniejszy bedzie szeroki zasieg dotarcia
zmateriatem graficznym lub wideo, natomiast przy kampaniach sprzedazowych, gtowny

nacisk bedziemy ktas¢ na wyszukiwarke. Takze wskazniki efektywnosci bedq zupetnie inne. ; : - 2

W przypadku kampanii swiadomosciowych istotna bedzie jak najwieksza liczba skuteczng o ptyma lizacje kampanii pod katem zaréwno
wyswietleri/obejrzeri, mniej istotne (ale nie bez znaczenia) bedq przejscia do strony, efe ktyw NOSCi J ak stow klu czowyc h ,

natomiast podczas generowania sprzedazy, kluczowa bedzie wizyta,

fdrazakonezysieiransakag, zgodnos¢ z najnowszymi trendami i wytycznymi Google, ktére
W przypadku kampanii zasiegowych najczesciej pod uwage bedzie brana siec¢ reklamowa ewolu uj a,

lub YouTube. Oba kanaty dotarcia rézniq sie zaréwno modelami rozliczen jak i kreacjami

reklamowymi. Medium najnizej kosztowym i najszerzej zasiegowym jest obecnie YouTube, spec J alizac J e w prowa dzeniu kam pan i dla konkret nyc h branz

dzieki ktéremu mozemy uzyskac obejrzenia juz od 0,01 zt. o ) ) .
- warto w tym celu sprawdzi¢ portfolio agencjo, aby poznac je

W przypadku wyboru agencji do promocji w Google Ads powinno zwréci¢ sie uwage czy doéwiadczenie w tej dziedzinie

agencja na swoim poktadzie posiada certyfikowanych specjalistow. Zapewni to wysokq
jakos¢ dziatania i w poréwnaniu do prowadzenia kampanii samodzielnie - pozwoli unikng¢ . L, S i o B
podstawowych btedow przy doborze i tworzeniu kampanii. mozliwos¢ obnizenia kosztdw - zatrudnienie agendjl na czas

prowadzenia kampanii jest tarisze w stosunku do utrzymywania
wiasnego dziatu marketingu.

tukasz Lubinski
Performance Marketing Manager, Zjednoczenie
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ARTYKUL PARTNERA

SEO B2B, CZYLI CO WARTO
WIEDZIEC O SEO, ZANIM
ROZPOCZNIE SIE DZIALANIA
PROMOCYINE W GOOGLE

2 ] Mateusz Malinowski
i SEO Director, Fabryka Marketingu
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Dbajgc o rozwoj swojej firmy

w internecie, trudno nie spotkac
sie z terminem ,SEQ” lub
,pozycjonowanie” Jednak bardzo
czesto SEO opisywane jest jako
zbidr zasad, ktérych nalezy po
prostu przestrzegac. W tym artykule
chciatbym zwrdcic Twojg uwage
na to, co w SEO jest kluczem do
zrozumienia wszelkich zasad -

a jest nim korzysc dla odbiorcy.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Kiedy dziatania SEO sa
prowadzone Zle?

Przestarzate praktyki

Algorytm wyszukiwarek musi jako$
zapanowac nad miliardami istniejacych
stron WWW, ktorych w dodatku z dnia
na dzien jest coraz wiecej. Dlatego tez
nie steruje nim bezposrednio zaden
cztowiek ani zespdt. Algorytm musi sam
sie nauczyc, ktore strony sg wartosciowe
dla uzytkownika, a ktére nie. Robi to za
pomoca roznych kryteridw: jakosci linkow
na stronie, szybkosci strony, czytelnosci
tekstu, stowach kluczowych i wielu,
wielu innych.

Przechodzac do sedna: kilka lat temu
algorytm kierowat sie innymi kryteriami
niz dzisiaj; z kolei jedne stracity

na znaczeniu, inne zyskaty, a jeszcze inne
w ogole zniknety z listy. Zatem dziatajac
na podstawie praktyk sprzed kilku lat,
znacznie ograniczamy swoje szanse

na dobrg ocene algorytmu Google’a.
Stosujac sie natomiast do aktualnie
obowigzujacych wytycznych, pokazujemy
mu, ze dbamy o uzytkownika

i zastugujemy na wysokg ocene.

Takich praktyk jest wiele — zaczynajac
od przesycenia strony stowami
kluczowymi, a konczac na kupowaniu
kilkuset kiepskiej jakosci linkow
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prowadzacych do danej witryny. Google co pewien czas publikuje
liste polecanych rozwigzan, ktére warto wprowadzac.

Kiepskie warunki techniczne

Dla specjalisty nie jest zadng tajemnicg, ze warunki techniczne
strony wptywajg na pozycjonowanie w nie mniejszym stopniu

niz tres¢ stron. Dotyczy to zardwno silnika strony, jej struktury,
jakinp. hostingu czy konstrukcji linkdw. Zauwazytem, ze wiekszo$c
0s0b, zwtaszcza tych poczatkujgcych, przy wyborze hostingu
kieruje sie gtownie cena. Z jednej strony jestem w stanie to
zrozumiec¢ — ale jesli zalezy nam na wydajnym pozycjonowaniy,

to wybdr dobrego hostingu ma naprawde niebagatelne znaczenie.

Jezeli hosting ma czeste problemy techniczne, jest powolny,
a firma ma w oczach Google’a niskg wiarygodnosc¢ (na przyktad
ze wzgledu na stabe zabezpieczenia), to mozemy by¢ niemal
pewni, ze bedzie on przeszkodg w osiggnieciu wysokiej pozydji.

Podobnie jest ze strong internetowa. Strona powolna,
przetadowana wtyczkami i stabo napisanym kodem, o nieczytelnej
strukturze (lub, o zgrozo, bez wyraznej struktury) czy bez mapy
strony, to proszenie sie o spowolnienie pozycjonowania.

Niedbatos¢ o uzytkownika

Trzecig wazng rzecza, o ktérej chciatbym wspomniec w kontekscie

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

,ztego SEQ’, jest pominiecie istoty catej sprawy, czyli dbatosci

o uzytkownika. Musimy wiedzie¢, ze wszystkie nasze dziatania
nie sg ani sztukg dla sztuki, ani proba przypodobania sie
jakiemus$ mglistemu algorytmowi. Wszystko, co robimy, zmierza
do jednego celu: utatwienia zycia uzytkownikowi.

Dotyczy to praktycznie kazdego aspektu naszej obecnosci
w internecie: od wspomnianego hostingu (w koricu czym
jest szybkie tadowanie sie strony i bezpieczenstwo, jak nie
korzysciami dla uzytkownika?), przez wartosciowe tresci, az
PO tatwg nawigacje na stronie i czytelne instrukcje odnosnie
do tego, co odbiorca ma na niej zrobic (czyli tak wazny User
Experience).

Jednym zdaniem — podczas tworzenia strony, jej dalszego
prowadzenia oraz pozycjonowania powinnismy kierowac sie
przede wszystkim korzyscig odbiorcy, a nie nasza.

Dla kogos, kto nie ma doswiadczenia lub czasu, samodzielne
pozycjonowanie moze by¢ czasochtonne i trudne. Dlatego tez
nie od rzeczy bedzie powierzenie tego agencji — a przynajmniej
tych bardziej skomplikowanych zadan. Jednak aby wspotpraca
byta efektywna i przyjemna dla obu stron, trzeba pamietac

o kilku zasadach.



Dobry brief to podstawa

Brief to dokument zawierajacy wszystkie informacje potrzebne
do zrealizowania dziatan SEO (lub przynajmniej do rozpoczecia
rozmow na ten temat). Dlatego tak wazne jest, aby byt on
mozliwie doktadny.

Co powinien zawiera¢ dobry brief? Zazwyczaj jest to opis
charakteru firmy i prowadzonego biznesu, celéw firmy, jej zasobow
(np. strony, serwer, wewnetrzny dziat IT....), gtéwnych konkurentow,
grup docelowych, planéw rozwoju i obecnosci w internecie,
mozliwosci budzetowych oraz dotychczasowych dziatart SEO firmy.

Oczywiscie mozesz nie wiedzie¢, jakiej wiedzy potrzebuje agencja
— dlatego w Fabryce Marketingu wysytamy brief z pytaniami, na
ktore nalezy szczegdtowo odpowiedziec.

Jesli cos jest niejasne dla agendji, to przed podjeciem dziatan
specjalista dopyta Cie o szczegdty. Pamietaj: im bardziej rzeczowy
i dokfadniejszy brief, tym lepsza wspdtpraca z agencja.

Podziat zadan
Wspotpracujac z agencjg, warto zrobic jasny podziat obowigzkow
— mozesz na przyktad wykonywac prostsze dziatania, a te bardziej

skomplikowane zostawi¢ agencji. Dzieki temu zyska ona czas, ktory
bedzie mogta przeznaczy¢ na rzeczy niemozliwe do wykonania bez
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odpowiedniej wiedzy i aplikacji. Do prostszych zadan naleza
na przykfad optymalizacja grafik czy wpisywanie metadanych.

Nastaw sie na dtuzszg wspotprace

SEO to zdecydowanie bieg dtugodystansowy, a nie sprint.

Na pierwsze wyniki trzeba poczeka¢ nawet kilka miesiecy, dlatego
badzZ gotowy np. na roczng wspotprace i zwracaj uwage na korzysci
dtugofalowe, a nie doraZzne. W tym czasie badz w ciggtym kontakcie
7 agencja, poniewaz przez caty ten czas moze ona wprowadzac
korekty do ustalonej na poczatku strategii.

Nie ulegaj tez pokusie wspotpracy z agencjami, ktore obiecujg
np. dobre wyniki po kilku tygodniach, gwarantowane miejsce
w TOP3 czy pozycjonowanie za 350 zt miesiecznie.

Tak sie po prostu nie da.

Pozycjonowanie organiczne w dtugiej perspektywie da oczywiscie
bardzo dobre wyniki i jest kluczowe dla widocznosci Twojej firmy
w internecie. Ale co w sytuacji, gdy zalezy Ci na krotkiej promogdji
lub wyprzedazy sezonowej? Czy wtedy trzeba rozpocza¢ dziatania
SEO pot roku wezesniej? Nie — tu pomoga nam ptatne kampanie
PPC, czyli Pay Per Click. Sg to kampanie wyswietlane na gorze
wynikow wyszukiwania (dlatego nazywa sie je takze ,ptatnymi

!

wynikami’,, wynikami sponsorowanymi”itp.).



Oferuja one wiele zalet, ktérych pozycjonowanie nie jest
w stanie nam dac — dlatego warto tgczy¢ SEO z PPC.

Przyktadowo: kampanie PPC dajg natychmiastowe wyniki i znikajg
w moment po ich wyfgczeniu. Z tego powodu rewelacyjnie
sprawdzg sie we wspomnianych juz wyprzedazach sezonowych,
promocjach z limitem czasu czy w sprzedazy pojedynczych
wydarzen lub produktéw, np. koncertéw badz nieruchomosci.

Kampanie PPC sg tez dobrym narzedziem do testowania fraz.

W pewnym sensie mogg wiec przyspieszyC pozycjonowanie —
pomagajac nam w wyborze najskuteczniejszych fraz, ktore pdzniej
bedziemy mogli wykorzysta¢ w standardowym pozycjonowaniu.

Pozycjonowanie to dtugofalowa gra o odbiorce. Jesli bedziemy
grac uczciwie, to otrzymamy nagrode — jednak dopiero po
pewnym czasie i poniesionych kosztach. Nic wiec dziwnego,
ze pojawia sie pokusa, aby osiggnac te wyniki troche wczesniej,
nawet jesli oznaczatoby to oszukiwanie i,granie na kodach”.
Google bardzo mocno bierze to pod uwage i sprawia, ze droga

na skroty jest zdecydowanie zbyt ryzykowna, by brac jg pod uwage.

W przypadku wykrycia nieuczciwych praktyk naktada
na strone filtr lub bana.
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Filtry, czyli tagodniejsza kara

Filtr Google polega na ograniczeniu widocznosci strony.

W zaleznosci od wykrytego oszustwa moze to byc spadek o kilka,
kilkanascie lub nawet kilkadziesigt pozycji, czyli bardzo powazne
ograniczenie. Co ciekawe, sg one naktadane przez pracownikow
Google'a, pracujacych w specjalnych zespotach zajmujgcych sie
,kontrolg jakosci” Wiasciciel strony moze byc¢ poinformowany

o natozeniu filtra za posrednictwem Google Search Console

— ale nie zawsze tak sie dzigje.

Warto wiedzie¢, ze filtr moze by¢ natozony nie tylko z powodu
nieuczciwych praktyk, ale takze wskutek bardzo niskiej jakosci
strony i tresci. Nie traktuj tego jednak w ten sposéb, ze jesli nie
bedziesz sie wystarczajgco sie starat, to spotka Cie kara w postaci
filtra — chodzi o naprawde razgce niedordbki czy tre$¢ tworzong
za pomoca generatorow tekstu.

Ban, czyli najwyzszy wymiar kary

Jesli na stronie bedg powtarzaty sie nieuczciwe praktyki

— to zostanie ona trwale usunieta z wynikéw wyszukiwania,
przez co nie bedzie mozna jej odnalez¢. Bana od Google'a da sie
zdja¢, a strone przywrocic do wynikow wyszukiwania, ale jest to
bardzo zmudny, dtugotrwaty i kosztowny proces.



Dlaczego Google stosuje filtry i bany?

Jak juz byto wczesniej powiedziane, Google dba przede
wszystkim o dobro uzytkownikdw. Trudno sie temu dziwic,
bo gdyby wyszukiwarka dawata niesatysfakcjonujgce wyniki,

to internauci zwyczajnie zaczeliby korzystac z innej. Nie mys$imy

wiec, ze w Google pracujg sami altruisci — to biznes jak kazdy
inny, ale prowadzony w ukfadzie win-win (bo wygrywa tutaj
i firma, i uzytkownik). Google ukréca wiec dziatalnos¢ tych
stron, ktore probujg sitg wepchngac sie na poczatek ze szkodg
dla uzytkownika.

Rowniez i my, wpisujac frazy w wyszukiwarke, oczekujemy,
ze pokaze ona wyniki mozliwie zblizone do naszych intencji,
a pokazane strony bedg miaty tresci najwyzszej jakosci.

Nie jest tak?

Podsumowanie

Oczywiscie pozycjonowanie to bardzo ztozony proces,

o ktérym mozna by napisac ksigzke. Mam jednak nadzieje,
ze te kilka aspektow pozwoli Ci lepiej zrozumied, na czym tak
naprawde polega SEO: na dotarciu do odbiorcy za pomoca
jakosci strony i jej tresci, a nie za pomocy ,sztuczek”.
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Wedtug badania przeprowadzonego
przez Outbrain wyszukiwarki sg
gtéwnym zrédtem uzytkownikow
na stronach z trescig i wyprzedzaja
w tym media spotecznosciowe

o ponad 300%. Z badanie SEMrush
wynika natomiast, ze organiczne
wyszukiwania stanowity az

80% catego ruchu w witrynach
e-commerce. Nie ma wiec co sie
zastanawiac, trzeba promowac sie
w Google.
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SEO jest wiec niewatpliwie narzedziem,
w ktérym firmy - bazujac na konkretnych
przeciez danych - faktycznie widzg szanse
na zwiekszenie zyskow. Ale droga do
sukcesu jest zazwyczaj trudna. Wiekszosc
klientéw nadal nie do korica rozumie,

jak dziatajg algorytmy wyszukiwarki,

a co za tym idzie nie wiedzg, na co moga
liczy¢ wspotpracujac z agencja, co z kolei
nieuczciwe firmy wykorzystuja, obiecujac
im gruszki na wierzbie.

Uwaga na nieuczciwe
agencje SEO

Punktem wyjscia, ktory powinien zapali¢
czerwong lampke sg wtasnie gwarancje,
czyli to, czego klienci - przyzwyczajeni

do tego, ze gdzie jak gdzie, ale w sieci
wyniki sg mierzalne - oczekujg. Wiekszos¢
firm wie tylko tyle, ze musi by¢ w Top3,

ale juz na jakie frazy? Nad tym sie nie
zastanawiajg, podobnie jak nad kwestiami
egzekugji strategii SEQ, ktorej nie sposob
wdrozyc¢ bez ich udziatu. SEO nie jest
bowiem czyms, co wystarczy ,zleci¢”

na zewnatrz. Ale nie w tak zdefiniowanych
gwarancjach mierzy sie sukces dziatan SEO.

Bez znajomosci biznesu i scistej wspotpracy
na linii agencja - firma, kazda strategia
pozostanie jedynie zyczeniowg prezentacjg
w Power Poincie. Klienci czesto tego jednak
nie wiedzg, a nieuczciwe agencje na tej
niewiedzy zeruja. Nie wahajg sie obiecywac
bardzo niby konkretnych efektéw, w bardzo
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przewidywalnym czasie, po to jedynie, by ,ztowi¢" abonenta

i skasowac go za kilka miesiecy pozorowanych dziatar\, zanim
zorientuje sie on, ze cos tu nie gra. Sprawy nierzadko znajduja
swoj finat w sadzie, gdzie klienci prébuja udowodni¢, ze zostali
ordynarnie oszukani, co nie jest znowu takie proste, jesli nie majg
pojecia o tym, co faktycznie powinno zosta¢ wykonane.

Przed podjeciem wspotpracy warto wiec zastanowic sie nad
tym, czego oczekujemy, biorac pod uwage, ze SEO to proces
dtugofalowy, oparty na wzajemnej relacji specjalista-klient,

a przede wszystkim proces wcale nietani. Realnych rezultatow
mozna oczekiwac od kilku tysiecy ztotych wzwyz, co wynika

z koniecznos$ci zaangazowania co najmniej kilku specjalistow,
czasu potrzebnego do realizacji ustugi, kosztow niezbednych
narzedzi, a takze wydatkow zwigzanych np. z optaceniem coraz
drozszych publikacji sponsorowanych.

Trzeba to sobie powiedzie¢ jasno: agencje, ktore obiecujg wiele
za niewiele to prawdopodobnie zwykli naciggacze. Tych jednak,
na szczescie, jest coraz mniej. Wraz ze zmierzchem Black Hat
SEO, czyli praktyk, ktére probujg manipulowac algorytmami
wyszukiwarek, aby zwiekszy¢ ranking witryny w SERP-ach,
naturalnie ich liczba zaczeta sie kurczyc.

Wyszukiwarki dosc jasno wyjasniajg, jakie praktyki sg
sprzeczne z ich warunkami.
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Praktyki niezgodne z regulaminami
wyszukiwarek

Keyword stuffing, czyli nienaturalne zageszczenie stow kluczowych
w tresci. Po wprowadzeniu aktualizacji Rank Brain jest to nieskuteczne,
bo wyszukiwarka duzo lepiej interpretuje naturalny jezyk i bez obaw

mozna stosowac np. synonimy.

Duplicate content. Z powielonym contentem mamy do czynienia, gdy kilka

stron zawiera taka samga lub bardzo podobna tres¢. Kopiowanie tresci z innych

stron jest wiec nie tylko kradziezg, ale jest tez nieskuteczne, bo Google wie,

na jakiej stronie dany content pojawit sie jako pierwszy. Co jedli powielanie tresci

odbywa sie w obrebie jednej domeny np. gdy postanowimy zastosowac ten
sam opis do kilku produktéw, znajdujacych sie na réznych podstronach?

Wtedy warto oznaczy¢ te ,oryginalng” odpowiednim atrybutem.

Niezoptymalizowane grafiki, czyli grafiki bez uzupetnionych atrybutéw ,alt”
(alternatywny tekst, ktory opisuje to, co znajduje sie na obrazku) oraz,title”
(tekst pomocniczy, ktory pojawia sie po najechaniu na grafike kursorem).
Odpowiednie opisywane, a wiec zoptymalizowane obrazki, zostang przez
algorytmy lepiej indeksowane, a tym samym wptyna na lepsze

pozycjonowanie naszej strony.

Pominiete metatagi, cho¢ nie majg bezposredniego wptywu na pozycje

w wyszukiwarce, warto uzupetni¢ zwtaszcza meta_description, bo moze on
skutecznie oddziatywac na uzytkownikéw, w efekcie podnoszac nasz CTR.
Co wiecej, Gdy go zabraknie, Google ,zaciggnie” do opisu przypadkowy

tekst ze strony.
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Klient i agencja SEO: trudna mitos¢

Czy zycie klienta i agencji SEO w petnej symbiozie jest mozliwe? Oczywiscie! Jednak aby tak sie stato,
trzeba zrozumiec sposdb pracy agencji i zwroci¢ uwage na kilka kluczowych kwestii.

Wspodtpraca klienta z agencja, ktéra pozycjonuje jego strone www, nie zawsze jest ustana rézami.
Aby osiagnac¢ wspdlny cel, takze klient musi przestrzegac kilku zasad, ktére utatwia wzajemne porozumienie.

Wymagania wobec agencji

Najlepsza strategia SEO to taka, ktora koncentruje sie na Twoim biznesie. Agencja musi prowadzi¢ dziatania,
ktore przyniosa Ci realng korzysc biznesowa. Twoja strona powinna by¢ pozycjonowana na frazy,
ktore generuja zyski - a nie tylko bezwartosciowy ruch w internecie.

|dealna agencja SEO powinna zapewnic¢ Ci dwdch dedykowanych opiekunéw: doradce klienta
(do pierwszego kontaktu i kwestii formalnych) oraz specjaliste do spraw czysto technicznych.
Gdy co$ jest dla Ciebie niezrozumiate, nie boj sie zadawac im pytan!

Oczekuj od agencji okresowych raportéw z wynikami - np. ze statystykami ruchu na witrynie, dostepu
do monitoringu itd. Dodatkowym atutem bedzie mikroraportowanie prac na stronie, a absolutnym
wymogiem ciggtosc kontaktu z Toba.

Agencja SEO musi takze potrafi¢ szybko reagowac na wszelkie btedy wystepujace w serwisie
- np. przerwy w jego dziataniu. Im dtuzej trwa sytuacja btedu na stronie, tym wieksza szansa
na obnizenie rankingu Twojej witryny!

Formy rozliczen

Istnieje wiele modeli rozliczen z agencja SEO. Najbardziej sprawiedliwy wydaje sie model optaty
statej potaczonej z czescig zmienna zalezng od efektu. Agencja w takim przypadku nie bedzie prowadzi¢
dziatar “widmo', gdyz ma zapewniong ptynnos¢ finansowa. Ale tez nie spocznie na laurach!

Filary wspétpracy z agencja

Wasza wspotpraca powinna by¢ obustronna — powinienes mie¢ wptyw na strategie pozycjonowania
i podejmowane przez agencje dziatania. Ale musisz takze by¢ wsparciem dla specjalisty SEQ.

Pawet Konopinski
Ekspert SEO w Grupie TENSE Polska.
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Czestym btedem popetnianym przez klienta jest przekonanie, ze agencja bedzie catosciowo

zarzadzac jego strong www. Tymczasem administracja serwisem, w tym takze jego aktualizacjami,

to zadanie dla dedykowanego webmastera. Dziatania SEO sg ukierunkowane wyfacznie na zdobywanie
widocznosci i prace nad kluczowymi dla SEO aspektami.

Ze swojej strony wspieraj agencje w dziataniach. Specjalista SEO nieraz musi wykona¢ dziatania
w branzy, ktory jest dla niego catkiem nowa. W takiej sytuacji wsparcie ze strony klienta, ktory
jest ekspertem w swojej dziedzinie, jest nieocenione.

Komunikuj swoje plany dotyczace biznesu lub przebudowy serwisu odpowiednio wczesnie).
Kazda duza zmiana w na Twojej stronie wymusza na specjaliscie SEO zmiane strategii. On takze
potrzebuje czasu, aby sie do zmian przygotowac.

Pamietaj tez o kompromisach. Jesli specjalista SEO proponuje rozbudowe strony o nowe kategorie
lub podstrony ofertowe, to dziata w dobrej wierze. Podtozem wszelkich sugestii, ktore otrzymujesz
od agencdji, jest uprzednia analiza Twojej konkurengji!

Wzajemne zrozumienie

SEO to ustuga dtugofalowa. Nie oczekuj spektakularnych efektow w krotkim czasie, szczegdinie

gdy Twdj biznes startuje od zera, a konkurencja dziata od wielu lat. Oprécz samych czynnikéw onsite,

Google wyznaczajac pozycje w wyszukiwarce uwzglednia réwniez takie czynniki np. rozpoznawalnosé marki.
Jedli jednak dasz specjaliscie czas, wsparcie i przestrzen do dziatania, wyniki dla Twojej firmy

moga by¢ wspaniate!

Pawet Konopinski, Ekspert SEO w Grupie TENSE Polska.

Doswiadczenie w pracy z klientami zdobywa juz od 2014 roku. Najlepiej czuje sie w prowadzeniu kampanii
SEO dla e-commerce i prowadzeniu szkoler. Po godzinach majsterkowicz i pasjonat motoryzadji.
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Jakie kary mogq zosta¢ natozone na strone, za co i czym skutkujq?

Google dqzy do dostarczenia uzytkownikom jak najlepszych tresci. Dba o nich, ale takze o webmasteréw,
przekazujqc im wytyczne dotyczqce tworzenia stron. Jesli nie przestrzegamy tych zasad, mozemy

otrzymac od Google kare w postaci filtra lub bana.

Ban jest najsurowszq karq, a jej efektem jest usuniecie domeny z indeksu. Jest dosc rzadko naktadana,
amozna jq otrzymac m.in. za: ukrywanie tekstu i linkéw, cloaking - wyswietlanie uzytkownikom
irobotom Google innej tresci, tworzenie stron celem wytudzania pieniedzy, doorway page’s - strony

przekierowujqgce na inne strony.

Drugim, Izejszym typem kar Google, sq filtry. Strona moze dostac filtr reczny albo algorytmiczny.
Skutkiem jest spadek pozycji i ruchu w witrynie. W przeciwieristwie do bana, filtr moze objq¢ czes¢ fraz

lub strony, nie catos¢ domeny.

Filtr reczny naktadany jest przez pracownika Google Search Quality Team, natomiast filtr algorytmiczny
automatycznie. O pierwszym mozemy sie dowiedzie¢ z Google Search Console. Drugi nie jest tak tatwy
do wychwycenia. Jesli nasza strona notuje spadki na pozycjach i czasowo zbiegto sie to z aktualizacjq
algorytmu Google, mozemy podejrzewac, ze to wiasnie filtr algorytmiczny.

Zarowno filtr reczny, jak i algorytmiczny mozemy dostac za:

« niskiej jakosci, spamerskie, zduplikowane tresci,

« atak hakerski,

« nienaturalne linki wychodzqce i backlinki,

« korzystaniez SWL,
« ukrywanie contentu,
« petle przekierowar.

Usuniecie kary - bana - jest moZliwe, lecz czaso- i pracochfonne. Wymaga zdiagnozowania problemu,
za ktory zostat natozony i ponownej weryfikacji przez Google.

([

Optymalizacja strony internetowej nie jest fatwym procesem,
a liczne artykuty, dyskusje i wykluczajace sie opinie nie ufatwiajg
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Kamila Lenartowicz

SEO Manager w agencji Kamikaze

zrozumienia jego niuansow. | to sie raczej nie zmieni. Na ostateczng
pozycje rankingowg wptywa bowiem tak wiele czynnikow,

ze wiascicielom stron nie pozostaje nic innego jak testowac rozne
rozwigzania i dynamicznie reagowac na to, co sie dzieje.

Dziatania PPC (ang. pay perc click - pta¢ za klikniecie) i SEO
(ang. search engine optimization) wchodza w sktad SEM

(ang. search engine marketing), ale - mimo ze wykonywane sg
wyszukiwarce i przyswieca im ten sam cel - ich specyfika nie
mogtaby byc¢ bardziej rozna.

PPC, czyli reklamy rozliczane w modelu efektywnosciowym,
sprawdzg sie idealnie do promowania ofert ograniczonych

m.in. (ale nie tylko) w czasie innych kampanii, np. reklamujacych
dang kolekcje produktéw. Sg szybkie, efekt jest gwarantowany,
ale - gdy przestajemy ptacic¢ za emisje, reklamy zwyczajnie znikaja.

SEO rzadza zupetnie inne zasady gry. Po pierwsze, jest bezptatne,
a po drugie wymaga czasu, ale nie gwarantuje efektéw w jakims
konkretnym horyzoncie. Dzieki SEO mozna jednak - oczywiscie

z czasem - zbudowac wokodt marki lojalng i zaangazowang grupe
klientow, co w dtugiej perspektywie zbuduje tez konwersje.

- Dzieki wysokiej pozycji w wynikach organicznych mozemy
budowac wizerunek eksperta w danej branzy i cho¢ droga do
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Co jest najlepsza wizytowka Twojej firmy? Google
Moja Firma

Sam fakt przeniesienia biznesu do swiata online nie sprawi, ze nagle,

jak za dotknieciem magicznej rozdzki, oczy wszystkich uzytkownikéw beda
zwrécone na strone Twojego produktu. Po wybraniu odpowiedniej domeny
(nawigzujacej do nazwy Twojej firmy lub Swiadczonych ustug), zatozeniu
firmowego adresu e-mail oraz stworzeniu prostej strony internetowej (nie musi
by¢ skomplikowana — wazne, zeby dziafata), przychodzi czas na czynnosdi,
ktére pozwolg zwiekszy¢ widocznos¢ Twojej firmy w Internecie. WeZ wiec

do reki wspomniang rézdzke i stwoérz wizytéwke w Google Moja Firma.
Wiekszos¢ internautéw rozpoczyna poszukiwania konkretnej ustugi lokalnej
lub produktu od wpisania pozadanej frazy w oknie wyszukiwarki. W SERP-ach
lokalnych w wiekszosci przypadkow jako pierwsze wyswietlajg sie wiasnie
wizytowki firm, ktére odpowiadajg danemu zapytaniu. Pod wzgledem
biznesowym, bytoby wspaniale, gdyby wizytéwka Twojej firmy réwniez nalezata
do grona ustugodawcow faworyzowanych przez algorytm wyszukiwarek.

Aby Twoja wizytéwka zyskata na popularnosci, wyréznita sie na tle konkurencji
i, Co najwazniejsze, zajefa wysoka pozycje w wynikach wyszukiwania, zadbaj

0 to, aby wszystkie podane informacje byty aktualne, szczegdlnie nazwa firmy,
adres i dane kontaktowe. Obecnos¢ Twojej firmy w Google Maps umozliwi
podjecie dziatari zwigzanych z lokalnym SEO, czyli promocjag witryny w okolicy
zgodnej z podanym adresem. Dodatkowo, statystyki pokazujg, ze firmy,

ktére dotgczajg do swojej wizytowki zdjecia (m.in. gotowych produktow,
Swiadczonych ustug, miejsca pracy), posiadaja wiekszy CTR (ang. click
through rate), a pamietajmy, ze nawet przypadkowe klikniecie moze
zakonczy¢ sie konwersja.

Damian Gebka

Dyrektor Dziatu SEO w Widzialni.pl
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konwersji bywa dtuzsza niz ta generowana przez PPC, to wtasnie
dziatania SEO dajg nadzieje na stabilny wzrost liczby uzytkownikow,
a potem i klientéw - moéwit w Interaktywnie.com jeden z ekspertow.

Dziatania SEO nie majg bezposredniego wptywu na pozycje
reklam PPC i odwrotnie, ale - jako Ze obie formy opieraja

sie na frazach kluczowych - mozna, a nawet trzeba, taczy¢

i optymalizowac oba te dziafania.

- W przypadku poczatkowej fazy dziatari SEQ, kampanie PPC
moga pozyskiwac ruch na frazach long-tailowych do momentu
poprawy pozycji wynikodw organicznych. Dziatania SEO moga
rowniez skupiac sie na stowach kluczowych o bardzo duzej
konkurencji, gdzie stawki za klikniecie reklamowe mogg dochodzic¢
nawet do kilkunastu ztotych. Zaoszczedzony w ten sposob
budzet reklamowy pozwoli na zwiekszenie emisji reklam na frazy
o mniejszej konkurencji. Ciekawg forma taczenia dziatart PPC i SEO
jest takze wykorzystywanie tych samych stow w obu kanatach.
Wysoka pozycja reklamowa i organiczna znacznie zwiekszy
prawdopodobienstwo przejscia uzytkownika na nasza

strone - dodawat ekspert.

Wazne jest rowniez wykorzystanie potencjatu planera stow
kluczowych. To narzedzie, przeznaczone dla optymalizacji
kampanii PPC, umozliwia zbadanie atrakcyjnosci danej frazy
i liczby wyszukiwan, wiec az zal bytoby go nie wykorzystac¢
do planowania tworzenia wartosciowego contentu.






Pandemia sprawita, ze e-sprzedaz
generuje coraz to wieksze
przychody. Wiele firm juz
dostrzegto, ze warto wykorzystac
ten trend i rozpoczac ekspansje
poza Polske. Aby skutecznie
promowac sie za granicg trzeba

oczywiscie zaczgc¢ od wyszukiwarki.

Jak to zrobic¢? Podpowiedzg
specjalisci z Insightland.
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Eksport rosnie

Tylko w ubiegtym roku eksport towaréw

z Polski - wedtug Gtownego Urzedu
Statystycznego - wzrést o okoto 3 proc,,
przekraczajgc bariere 1 bln zt - polskie
firmy nie poddaty sie pandemii, a nasze
marki (np. kosmetyczne, odziezowe

Czy spozywcze) sg coraz bardziej widoczne
na zagranicznych rynkach.

Potencjat tego segmentu rynku odkryty
Katarzyna Iwanich i Irena Zobniow,
zatozycielki agencji Insightland. Pomagaja
firmom zaistnie¢ w swiadomosci

uzytkownikow internetu nie tylko w Polsce.

Pandemia dodatkowo zmobilizowata firmy
do zintensyfikowania dziatant w internecie.
Wiele z nich musiato zweryfikowac swoje
dziatania i znalez¢ te najskuteczniejsze.
Odkryty, ze dtugofalowe i efektywne
dziatania SEO mogg im dac sporg przewage
konkurencyjng. Dotyczy to wszystkich
rynkéw, na ktérych sg obecne.

- O ile w okresie spowolnienia

w gospodarce przedsiebiorstwa

w pierwszej kolejnosci decydowaty sie

na ciecie kosztow mediowych,

to jednoczesnie musiaty zadbac o statg
widocznos¢ w wyszukiwarkach. Ten trend
powinien sie utrzymac, bo konsumenci
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zdecydowanie chetniej korzystajg z e-handlu. Skutecznie
prowadzone i planowane kampanie SEO dajg gwarancje
dtugofalowego efektu, statej, kontekstowo logicznej i skutecznej
obecnosci w wyszukiwarkach - podkresla Katarzyna lwanich,
wspotzatozycielka Insightland.

Potwierdzaja to dane niezaleznych instytucji. Wedtug OECD
e-commerce to obecnie najszybciej rozwijajacy sie segment
handlu. W krajach Europy Zachodniej juz okoto 70 proc.
obywateli kupuje przez internet. Jak szacuje firma konsultingowa
PwC, branza rowniez po pandemii bedzie rosta w tempie

Wroctawska agencja Insightland bedaca czescig grupy Hexe
Capital dziata na rynku od 2018 r. Obstuguje klientow w Polsce,
ale réwniez w pozostatych krajach Europy Srodkowo-Wschodniej
oraz Wielkiej Brytanii, Hiszpanii i USA. To zaréwno firmy

z naszego kraju, jak i zagraniczne przedsiebiorstwa, ktore zaufaty
kompetencjom i doswiadczeniu Insightland.

- Polskie marki, z ktorymi pracujemy czesto rozszerzajg z nami

wspotprace o pozycjonowanie w innych krajach, gdy same
decyduja sie na ekspansje zagraniczna. Z punktu widzenia
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przedsiebiorcow obstuga przez jedng agencje daje oszczednos¢
Czasu oraz zapewnia bardziej efektywnga alokacje budzetow
marketingowych. Jak wskazuje Irena Zobniow, wspotzatozycielka
Insightland, chodzi tu nie tylko o pozycjonowanie w wynikach
wyszukiwania w wyszukiwarce Google dla réznych rynkow

(np. google.es, google.co.uk), ale réwniez o inne wyszukiwarki,

z ktorych korzystajg uzytkownicy w poszczegolnych panstwach.
Wystarczy wspomniec o wyszukiwarce Bing, Yandex (popularnej
w Rosji, na Ukrainie czy Biatorusi) albo o Seznam (korzysta z niej
kilkanascie procent Czechow).

Juz na etapie projektowania kampanii znaczenie ma rowniez
liczba jezykow, ktorych uzywa sie w danym panstwie. To istotne
np. na rynkach wschodnich, na ktérych bez wzgledu na jezyki
narodowe wcigz popularny jest rosyjski.

Zatozycielki Insightland wskazujg, ze wprowadzenie polskiej
marki na obcy rynek wymaga od agencji SEO zupetnie innego
podejscia niz w przypadku pozycjonowania na rodzimym rynku.
- Przykfadowo kampania link building dla polskiego brandu wigze
sie przede wszystkim z innym kosztem, ale rowniez opiera sie

na nieco innych zatozeniach, jesli chodzi o dobor zrédet linkdw

- mowi Irena Zobnidw.


https://www.pwc.pl/pl/media/2021-02-09-analiza-pwc-prognoza-rozwoju-rynku-ecommerce-w-polsce.html

Trzeba réwniez zwracac¢ uwage na rodzaj urzadzen, z ktérych
korzystajg uzytkownicy zarowno podczas szukania produktu,
jak i procesu zakupu oraz finalizacji transakcji. Bo o ile w Polsce
wsréd uzytkownikow wcigz dominujg zakupy na urzadzeniach
desktopowych, to juz np. w Hiszpanii wiekszos¢ konsumentow
od rozpoczecia wyszukiwania po finalizacje transakgji korzysta
z urzadzerh mobilnych. Pod te trendy firmy musza dostosowac
procesy zakupowe na platformach e-commerce. Majg one
rowniez wptyw na dobér odpowiednich narzedzi do kampanii
w wyszukiwarkach, prowadzonych dla danej marki.

Pozycjonowanie marki w réznych wersjach jezykowych
wyszukiwarek wymaga od agencji doskonatej znajomosci

danego jezyka. Dotyczy to zarbwno jego poprawnosci, stylistyki,

jak i niuanséw w zakresie wyrazow i fraz, ktore uzytkownicy
wpisujg, szukajac konkretnego zagadnienia. Ma to bowiem
wptyw na odpowiedni dobdr stéw kluczowych do tworzonego
kontentu i kampanii.

Rzetelne wykonanie tego zadania nie bytoby mozliwe bez
wspotpracy z copywriterami postugujgcymi sie danym jezykiem
jako ojczystym. Kolejng osobg niezbedng do prawidtowe;j
realizacji projektu jest lokalny specjalista SEO, znajacy

specyfike danego rynku.
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- Takie podejscie oznacza, ze w ogdle nie dopuszczamy
mozliwosci, by np. dostownie ttumaczy¢ jeden tekst na rozne
wersje jezykowe. Efekt tej pracy mogtby byc niezrozumiaty

dla lokalnego uzytkownika, ktéry szybko rozpozna, ze tekst nie jest
oryginalny - zauwaza Irena Zobniow. - Nie przyniéstby tez zadnej
korzysci z perspektywy SEQ, a niekiedy mogtby nawet

psuc¢ wizerunek marki.

/ tego powodu agencja Insightland rozbudowata siatke
wspotpracownikow we wszystkich krajach, w ktérych prowadzi
dziatania marketingowe dla klientéw, m.in. w oparciu o ich
wskazowki i analizy podejmowane sg decyzje o narzedziach
uzywanych w kampaniach, harmonogramie publikacji tresci,
budzetach itd.

Zatozycielki Insightland przyznaja rowniez, ze wsparcie agencji
wyspecjalizowanej w obstudze SEO klientéw za granica

moze okazac sie niezbedne podczas planowania wydatkow
marketingowych na poszczegoélnych rynkach.

Wskazuja miedzy innymi, ze warto zwrdci¢ uwage na koszty
tworzenia tresci w poszczegolnych krajach. W Czechach
i na Stowacji ustugi copywriterow sg drozsze Srednio



0 15-20 proc. niz w Polsce. Podobnie wyglada sytuacja w Hiszpanii,
ale juz np. na Ukrainie czy w Rumunii koszt tworzenia tresci

moze byc¢ nawet o jedng trzecig nizszy. Biorgc pod uwage kraje
Europy Srodkowo-Wschodniej, najdrozej jest na Wegrzech,

gdzie copywriterzy wyceniajg swoje ustugi nawet 40 proc.

wyzej niz w Polsce.

Rowniez koszty link buildingu sg mocno zalezne od rynkuy,
o ktérym mowimy. Na przyktad w Czechach i na Stowacji
sg srednio 0 10-15% wyzsze niz w Polsce.

- Wiedza i doswiadczenie w zakresie wydatkow na kampanie
w roznych krajach pozwalajg odpowiednio optymalizowac budzety
klientow - podkresla Katarzyna Iwanich.

Insightland planuje dalej rozwija¢ dziatalnos¢ zarébwno

dla polskich firm wychodzacych za granice, jak i oferowac swoje
ustugi zagranicznym podmiotom. W tym drugim przypadku
perspektywicznym rynkiem jest - wedtug Katarzyny lwanich

- Rumunia, w ktérej przedsiebiorcy coraz bardziej dostrzegaja
potencjat dziatarh marketingowych w internecie i szukaja
wsparcia w tym zakresie.

Zapraszamy do wspotpracy.

Kontakt: https://insightland.org
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Szesc¢ elementow dziatan SEO
na rynku zagranicznym:

Audyt pod katem zatozen i perspektyw obecnosci marki
na nowym rynku

Research rynku, obecnej tam konkurengji, analiza jej widocznosci
w wynikach wyszukiwania

Zdefiniowanie fraz kluczowych na potrzeby kampanii content
marketingowej

Stworzenie zoptymalizowanego contentu on-site i off-site
Zdywersyfikowane kampanie link buildingowe

Szczegdtowa analityka efektywnosci prowadzonych dziatan
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94% ankietowanych firm

| przedsiebiorcow traktuje dziatania
SEQ jako narzedzie promocyjne
pozwalajgce na realne zwiekszenie
zyskow, bo ruch z wyszukiwarki
ma dla nich kluczowe znaczenie.
/nalez¢ sie w TOP 5 wynikow
wyszukiwania na pozadang fraze
nie jest jednak fatwo, a skfonic
uzytkownika do konwersji jest
jeszcze trudniej. Warto jednak

o to powalczyc.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Wiekszos¢ tzw. przeklikow z wynikow
wyszukiwania Google'a trafia bowiem

do stron o najwyzszej pozycji w rankingu
wyszukiwarki. BrightEdge Research
szacuje, ze 76% kliknie¢ generowanych
jest z pierwszej strony wynikow Google,

a pierwszych pie¢ wynikéw organicznych
generuje 53% kliknie¢. Jak jednak dostac
sie na te szczyty? Uniwersalnego klucza
niestety nie ma, a zrozumienie, jak dziatajg
algorytmy wyszukiwarki moze by¢ sporym
wyzwaniem, tym bardziej, ze zasady ciggle
sie zmieniaja.

Na co zwraca uwage Google?

Czynniki rankingowe Google przywykto sie dzieli¢
na trzy grupy:

> Off-site

Obejmuja gtéwnie linkowanie prowadzace do

Twojej strony.

Onsite

Zwigzane z jakoscia udostepnianych tresci.

Techniczne

Dotycza wydajnosci, UX-u i dostepnosci.
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Dobry content nie wystarczy! Jesli strona bedzie tadowata sie
za dtugo, swietny UX nie pomoze, jesli tresci beda miatkie.

Bo choc Google wcigz priorytetuje content, to pozostate
kwestie bynajmniej nie s3 ignorowane.

Content zresztg tez jest doktadnie rewidowany i nasycenie go
stowami kluczowymi niewiele pomoze. Znacznie wiekszy nacisk
potozony jest bowiem na trafnosc i semantyke.

Google doktadnie wie juz, czego faktycznie szukajg uzytkownicy,
gdy wpisujg zapytanie i czy to, co znajdujg, odpowiada ich
oczekiwaniom. Tresci maja by¢ przede wszystkim czytelne

i zrozumiate dla uzytkownikow, ktorzy bez trudu powinni
znalez¢ w nich to, czego aktualnie szukaja. Liczy sie nie tylko ich
merytoryczna wartos¢, ale takze sposob prezentacji. Architektura
informacji jest kluczowa, by uzytkownik w zadnym momencie
sie nie zgubit. Tresci podane w nieprzyjaznej formie najpewniej
zniecheca uzytkownika, co spowoduje zwiekszenie wskaznikow
takich jak CTR czy Bounce Rate. A te tez liczy Google.

Dla wielu marketeréw techniczne SEO moze wydawac sie
zniechecajace, ale znajomosc struktury strony internetowe;

i systemow zarzadzania trescig jest wymagana do wykonania wielu

czynnosci optymalizacyjnych. Sg one jednak zwykle wspolnym

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

efektem dziafari programistéw i SEO-wcdw. Muszg oni szczegdlng
uwage poswiecic szybkosci i stabilnosci witryny, bo rola tych
elementéw, po wprowadzeniu algorytmu Core Web Vitals,

bedzie jeszcze wieksza.

Core Web Vitals to zbidr cech zwigzanych z UX-em, ktore juz
w czerwcu bedg wykorzystywane przez algorytmy Google

do budowania pozycji poszczegdlnych wynikow wyswietlen
w wyszukiwarce. Kazdy czynnik z Core Web Vitals reprezentuje
odrebny aspekt UX:

Largest Contentful Paint (LCP) mierzy wydajnos¢ tadowania
tresci, czyli czas jaki jest potrzebny do petnego zatadowania
sie najwiekszej jednej porcji tresci. Dobry wynik nie powinien
przekraczac 2,5 sekundy (mierzony od rozpoczecia pobierania
strony);

First Input Delay (FID) mierzy czas do uaktywnienia
pierwszego interaktywnego elementu stron. Zalecany jest FID
mniejszy niz 100 milisekund;

Cumulative Layout Shift (CLS) odnosi sie do stabilnosci
tresci www. Aby zapewni¢ dobre wrazenia uzytkownika, strony
powinny utrzymywac CLS mniejszy niz 0,1.
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- Elementy takie jak LCP, TTI czy CLS brzmig co prawda bardzo
zaawansowanie, natomiast w praktyce dotycza one dosyc
podstawowych rzeczy, takich jak: szybko dziatajgca strona,

brak pauz i przestojow w dziataniu aplikacji, dostosowanie

kodu strony do mniejszych (stabszych) urzadzen, zapobieganie
wczytywania zbyt duzych elementéw graficznych, ktére na
urzgdzeniach mobilnych i tak nie zostang poprawnie wyswietlone
- mowit na famach Interaktywnie.com jeden z ekspertow od SEQ.

Nie mozna tez zapominac¢ o mobilnosci. Google korzysta

z indeksowania zoptymalizowanego pod katem urzadzen
mobilnych. Po latach forsowania trendu mobile-first to jednak

nie jest juz zadnym novum. Podstawowym urzadzeniem
uzytkownikow jest dzisiaj smartfon i to wiasnie pod niego musi
byc zoptymalizowana strona. Nie ma wiec mowy o wyskakujgcych
pop-upach, ktére zastaniajg klikalne elementy, o matych
czcionkach, czy niewyraznych buttonach z CTA.

Sporo tego, ale w mysleniu o optymalizacji strony pod

Google'a warto potraktowac wszystkie te czynniki holistycznie

i - zamiast mysle¢ o tym, co lubi Google, zastanowic sie nad tym,
co lubig uzytkownicy. A lubig: tresci wartosciowe i przydatne;
strony dziafajgce szybko, na ktérych elementy, wgrywajac sie,
nie przeskakuja w najmniej oczekiwanym momencie; i intuicyjna
nawigacje. Tylko tyle i az tyle, bo w praktyce dziatania SEO nie sg
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ani fatwe, ani tanie, bo - jak wspomnielismy wczesniej - wymagaja
krzyzujacych sie kompetencji analitycznych, copywriterskich,
designerskich i programistycznych.

Google nie wskazuje zadnej konkretnej technologii ani rozwigzania,
ktére jednoznacznie bytoby przez te wyszukiwarke premiowane
lub odrzucane, ale nie jest tajemnica, ze przez cate lata
wyszukiwarka nie za bardzo lubita sie z JavaScriptem. | jest to

spory problem zwazywszy na to, ze to najpopularniejszy jezyk
front-endowy, bez ktérego trudno sobie wyobrazi¢ jakgkolwiek
nowoczesng strone internetowa.

Rezygnacja z JavaScriptu nigdy nie byfa wiec akceptowalnym
rozwigzaniem. W 2015 roku problem zostat czesciowo rozwigzany
i ogtoszono, ze Google moze renderowac strony internetowe
oparte na JS. Specjalisci SEO pozostali jednak nieufni, a trzy lata
pozniej, John Mueller, starszy analityk ds. trendow w Google,
potwierdzit ich przypuszczenia, stwierdzajac, ze istniejg,,pewne”
witryny obstugiwane przez JS, w ktérych Googlebot bedzie

w stanie obstuzy¢ JavaScript. Stowo ,pewne” mocno rozwidnito
jednak przekaz i nawet Google wcigz zaleca uzywania JavaScriptu
,odpowiedzialnie”. | nic dziwnego, bo to wtasnie miedzy innymi
pliki JavaScript moga spowalniac¢ dziatanie serwiséw, negatywnie
wptywajac na performance i Core Web Vitals. ,Wskaznik FID
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bierze pod uwage w szczegolnosci duze pliki JavaScript, ktore
odpowiadajg za blokowanie gtownego watku przegladarki, a tym
samym negatywnie wptywajg na interaktywnos¢” - mozemy
przeczytaC w raporcie K2 Precise.

Jakiej wiec technologii uzywac? Tak naprawde nie chodzi o to
Jjakiej’, ale jak” Bo, owszem, niegdys za szczegdlnie SEO-friendly
uchodzity rozwigzanie takie jak PWA, czy AMP, ale trudno je

traktowac jak zero-jedynkowa odpowiedz na wszystkie problemy.

Wszystko zalezy bowiem od implementadji, a juz zwtaszcza
performance jest wypadkowa dobrych deweloperskich praktyk
niz efektem zastosowania jednego, konkretnego rozwigzania.

Google stara sie by jego posuniecia byty mozliwie transparentne
i - mimo ze algorytm aktualizowany jest bardzo czesto - przed
kazdym wiekszym update’'m gigant daje wtascicielom stron czas,
zeby mogli sie do niego przygotowac. Tak byto np. z Core Web
Vitals, o ktérych zaczeto sie mowic rok temu. W takim kontekscie
trudno moéwic o, karach” Jesli niezoptymalizowana strona straci
pozycje w wynikach wyszukiwania, to...,mowi sie trudno”.

Sa jednak rzeczy, ktérych Google bardzo nie lubi i nie waha

sie z nimi walczy¢. Wiekszosc to juz praktyki, ktére odeszty
w niepamiec, takie jak: generowanie automatycznych tresci,
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korzystanie z systemow wymiany linkow (SWL), maskowanie
tresci (tzw. cloaking, czyli udostepnianie robotom wyszukiwarek
innej tresci niz tres¢ skierowana do uzytkownikéw), czy ukrywanie
tredci, czy tez tworzenie stron internetowych zawierajacych
ztodliwe oprogramowanie.

Za takie Black Hat SEO Google faktycznie moze kara¢ natozeniem

filtra, obnizeniem pozycji w SERP-ach albo nawet catkowitym
usunieciem z indeksu.
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Interaktywnie.com to specjalistyczny magazyn dla wszystkich pracujacych
Adres i siedziba redakdji w branzy internetowej oraz tych, ktorzy sie nig pasjonuja. Serwis zintegrowat
takze spotecznosc, klika tysiecy oséb, ktére wymieniajg sie tu doswiadczeniami,
i N Te q k TywnTe com doradzajq sobie, pisza blogi, rozmawiajg o najnowszych rozwiagzaniach.
Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byt branzowym blogiem. W ciggu trzech pierwszych lat znaczaco
poszerzyt sie zarébwno zakres tematyczny jaki i liczba autoréw, ktérzy w nim publikuja. Zostato to docenione przez jury
Interaktywnie.com sp.z 0.0. WebstarFestival i uhonorowane statuetkg Webstara Akademii Internetu. Oprécz tego wortal jest laureatem Grand Webstara

ul. Ofawska 17 lok. 6 - Il pietro 2008 dla strony roku.
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polskiego i miedzynarodowego, artykutami, wywiadami oraz omowieniami najciekawszych stron internetowych.

NIP: 898-215-19-79

Jego redakcja przygotowuje tez cykliczne, obszerne raporty branzowe, dystrybuowane do najlepszej grupy odbiorcow.
REGON: 020896541 d Ja praygotowuje tez ¢y y ystry jlepszej grupy

Wsréd nich s specjalisci zarejestrowani w Interaktywnie.com. S3 to szczegdtowe opracowania dotyczace poszczegolnych

segmentow rynku internetowego i zmian, ktére na nim zachodza.
Spotka zarejestrowana we Wroctawiu, kod pocztowy

50-302, przy ul. Jednosci Narodowej 152/177, przez . . Lo . .
Py ) P Raporty promowane sg takze kazdorazowo w najwiekszych polskich serwisach: wp.pl, gazeta.pl.

Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we - . . . ) . . )
e / yeand Wiecej raportow: www.interaktywnie.com/biznes/artykuly/raporty-interaktywnie-com
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Rejestru sadowego pod numerem KRS 0000322917 Wykorzystane do raportu zdjecia pochodza z banku zdjec Pixabay. plxobcg E 7

Kapitat zaktadowy 6 000,00 zt
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