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Marketing w Google - najskuteczniejsza forma promocji dla kazdej firmy. Dlaczego musisz postawi¢ na SEO i PPC?

Takumi [ SEOgroup skuteczni w E-commerce i poza nim

SEO - co kazda firma powinna wiedzie¢, zeby zacza¢ promowac sie w ten sposob?

Budowanie marki globalnej, czyli jak przygotowac sie do wejscia na rynki zagraniczne w SEO?

Kampanie PPC w Google Ads - najszybszy spos6b na pozyskanie klientow firmy

Jak zwiekszy¢ ROAS i nie ptaci¢ posrednikom?

Dobrze zbudowana strona internetowa lub e-sklep jako podstawa marketingu w wyszukiwarce



/

/c/

Reklama w Google to podstawa
internetowego marketingu

Promocja w sieci rzadzi Google, szczegdlnie w Polsce. Nie ma co z tym
polemizowac. Ta wyszukiwarka ,wie” o nas prawie wszystko i doskonale

to wykorzystuje. 22 lata temu zaoferowata w naszym kraju swoje produkty
reklamowe, a ze okazaly sie doskonate, to jej biznes swietnie sie rozwija.

Wedtug prognoz, w tym roku globalne wydatki na reklame online wyniosa
565 mld dolaréw, a w 2026 roku ponad 800 mld dolaréw. Nic wiec dziwnego,
ze SEM w tym roku ma pochtona¢ nieco ponad 200 mld dolaréw z tej kwoty,
natomiast w 2026 roku juz ponad 270 mld dolaréw. Bo to dobra inwestycja,
zwiekszajgca doskonale sprzedaz - bez niej zaden duzy e-commerce

nie moze istniec.

Dobrze wiedzg to agencje, ktore postanowity zaprezentowac sie w tym
ebooku z raportem: Elephate, Grupa TENSE, Kamikaze Altavia Group, NuOrder,
Promotraffic, SEOgroup Interactive, TBMS.

Zapoznajcie sie z poradami ich ekspertow oraz oferta.

Tomasz Bonek, prezes zarzadu i redaktor naczelny Interaktywnie.com
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SEOgroup Interactive SA

al. Zwyciestwa 96/98 E-mail: office@SEOgroup.pl
81-451 Gdynia Telefon: 792 096 969
Strona www: SEOgroup.pl

SEOgroup od 2008 roku zwieksza przychody sklepom i markom na catym Swiecie

z wykorzystaniem marketingu internetowego opartego na dwaéch filarach ustug: SEO360°,
ktérg $wiadczymy jako pierwsi i jedyni w Europie oraz na Performance Marketingu. W swojej
codziennej pracy odwotujemy sie do filozofii Kaizen 77-1 2> i Kendo &lJ18, zatem nigdy sie

nie poddajemy i codziennie udoskonalamy jakos¢ naszych ustug, aby zapewnia¢ maksymalnie
skuteczne rozwigzania, co potwierdzajg nasi Klienci, ktorzy wielokrotnie dzieki tej pracy uzyskujg
wzrost sprzedazy czy generowanych leadéw na poziomie kilkuset procent i wiecej. Efektem
realizowanej przez SEOgroup od lat strategii jest nominacja do najwazniejszego na $wiecie
konkursu branzy, ktérg reprezentujemy — Global Search Awards w kategorii BEST GLOBAL SMALL
INTEGRATED SEARCH AGENCY, gdzie w lipcu 2021 r. zdobyta 2. miejsce. Jestesmy zatem druga,
najlepsza tego typu agencja na swiecie. Mozna powiedzie¢, ze SEOgroup to technologiczny
Shinkansen ¥TE#E marketingu internetowegol

Poréwneo.pl, EXPANDER, Verizon Connect, Akwarystyczny24, OPONEO, Prymus AGD, OXIMO,
Dajar, Toyota, Arka Gdynia, Energa, Sunrise Festival.


https://www.seogroup.pl
https://www.seogroup.pl

%

aporty interaktywnie.com - Marketing w

promotraffic

vyszukiwarkac

h

Promotraffic

Wadowicka 8a E-mail: biuro@promotraffic.pl
30-415 Krakow Telefon: 577 997 701
Strona www: www.promotraffic.pl

Jestesmy 80-osobowg agencjg digital dla e-commerce i b2c. Wspieramy srednie i duze firmy
w optymalizacji i skalowaniu obszaru PPC, SEQ, Social media, Content marketing i marketing
automation. Pracujemy z wiascicielami, dyrektorami, osobami zarzadzajacymi. Efektem naszej
pracy jest zwiekszenie liczby konwersji, obnizenie jej kosztu, budowa $wiadomosci marki,
zarzadzanie relacjg i wizerunkiem w oczach klienta oraz pozyskanie klienta z zagranicy.

Sneakerstudio, Takeda, Intersport, Maczfit, Dax Cosmetics, Puccini, Onninen, Cartoon Network,
Rolmarket, Mintishop


https://ww.promotraffic.pl
https://ww.promotraffic.pl
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TBMS Sp. z 0.0.

ul. Ofawska 17/6 E-mail: kontakt@tbms.pl
50-123 Wroctaw Strona www: tbms.pl
Telefon: 71 302 75 35

Projektujemy i wdrazamy strony internetowe - m.in. sklepy, landing page, firmowe.
DIGITAL Swiadczymy ustugi zwigzane z pozycjonowaniem (SEQ) i prowadzeniem kampanii w Google Ads.

MARKETING

Prowadzimy profile w mediach spotecznosciowych.

AGENCY

Spedjalizujemy sie w lead generation oraz w content marketingu i SEO/SEM.

Pracujemy dla uznanych marek z branzy IT, FMCG, medyczne;.

Agencja marketingu Internetowego TBMS byta odpowiedzialna za wdrozZenie polskiej wersji serwisu
Business Insider (od strategii monetyzacji, poprzez budowanie zespotu, do wdrozenia). Od 2017
roku jestesmy certyfikowang agencja obstugujaca IBM w Polsce, a takze partneréw biznesowych tej
globalnej marki (m.in Comarch, Asseco, Sygnity).

IBM, Comarch, Asseco, Sygnity, Marwit, Hasco Lek, Salesforce, Ringier Axel Springer Polska, Onet,
Business Insider Polska, Wydawca Men'sHealth i Women'sHealth


https://tbms.pl
https://tbms.pl

ELEPHATE

Elephate

ul. Robotnicza 42A
53-608 Wroctaw

E-mail: info@elephate.com
Strona www: elephate.com
Telefon: +48 728 491 552

Elephate dziata na rynku od 2012 r. W swoim unikalnym podejsciu faczy synergie content
marketingu z SEO i digital Public Relations. Agencja realizuje cele biznesowe klientéw poprzez
publikowanie tresci najwyzszej jakosci, zdobywanie wysokich pozycji w wynikach wyszukiwania
Google, wzrost ruchu, oraz budowanie wizerunku i rozpoznawalno$ci marek w sieci. Elephate
byto wielokrotnie nagradzane w plebiscytach, m.in. European Search Awards, European Content
Awards i Power of Content Marketing.

Europejski Fundusz Leasingowy, Nutridome, meble VOX, Domondo, Oponeo, wOkularach.pl

@ GRUPATENSE

Grupa TENSE Polska sp. z 0.0. sp. k.

ul. Wolsztyniska 7/3
60-361 Poznan

E-mail: kontakt@grupatense.pl
Strona www: grupa-tense.pl
Telefon: 61616 11 29

Agencja marketingowa Grupa TENSE pracuje nad budowaniem widocznosci w internecie
ponad 2000 Klientéw. Gtéwna dziatalno$¢ to pozycjonowanie SEO, kampanie GoogleAds

i Facebook Ads, content marketing i tworzenie stron. W my$l zasady ,Ze szczytu widac wiecej’,
stawia na rozwijanie kazdego, nawet najmniejszego biznesu. Firma jest mistrzem swiata i Europy
w pozycjonowaniu (Global Search Awards 2020, European Search Awards 2021). Od 2019 .

w Bauer Media Group.

Cukiernia Sowa, Coccodrillo, Unisono, Venezia, Warta Poznan


https://www.grupa-tense.pl
https://www.elephate.com
https://www.elephate.com/
https://www.grupa-tense.pl

4 KAMIKAZE

ALTAVIA GROUP

Kamikaze Altavia Group

ul. Piotrkowska 262/264, 90-361 +6dz
ul. Koszykowa 61, 00-667 Warszawa

E-mail: hello@kamikaze.digital
Strona www: kamikaze digital

16 lat doswiadczenia, 70 specjalistow i codzienna praca z najwiekszymi markami sprawia,
ze czujemy sie mocni w planowaniu dziatart komunikacyjnych oraz w ich realizacji
z wykorzystaniem najnowszych technologii.

Wspdlnie z naszymi partnerami rozwijamy sie w sposdb zrownowazony - ograniczamy
i kompensujemy swoj $lad weglowy. Otrzymalismy ztoty medal od EcoVadis! Szukasz agencji
kreatywnej z ekologicznym zacieciem? Jestesmy/!

Bricomarche, Raffaello, Carlsberg, Semilac, Coty Polska, Kaufland Polska, Danone, Super-Pharm,
Orange Polska, L'Oréal Polska, L'Oréal Luxe Baltics, Shell

digital / ATL / media / social

NuOrder Sp. z o.0.

ul. Adama IdZkowskiego 4 lok.10 E-mail: newbusiness@nuorder.pl
00-442 Warszawa Telefon: 660 794 957
Strona www: nuorder.pl

NuOrder to doskonata alternatywa dla agendji sieciowych.

Oferujemy te sama jako$¢ strategii i kreacji, podejscie smart do Twojego budzetu, nizsze koszty
i wieksza elastycznosc.

Wspieramy marki w planowaniu i realizacji zintegrowanych kampanii opartych o digital,
potaczony z ATL, Social Media i mediami.

,Przeszto 63% naszego biznesu pochodzi z rekomendadiji. Jestesmy z tego dumni”’

Michat Siejak, CEO NuOrder Sp. z 0.0.

Amica, Amol, Bayer, Bosch, Continental, Da Grasso, DecoMorreno, Danfoss, eSKY, Kotlin,
Kropelka, Ministerstwo Finanséw, Polpharma, Poxipol, Tarczyn


https://kamikaze.digital
https://www.nuorder.pl/
https://kamikaze.digital
https://www.nuorder.pl/

Przemystaw tawrowski
redaktor Interaktywnie.com
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Google od lat nalezy do najbardziej
popularnych wyszukiwarek internetowych.
Wedtug danych serwisu Statcounter,

w kwietniu 2022 roku miata ona 92,07
procent udziatu w rynku wyszukiwarek.
Daleko z tytu uplasowata sie Bing
zwynikiem 3,02 procent, natomiast

trzecia w rankingu jest Yahoo z udziatem
wynoszacym 1,39 procent.

Dane dotyczace popularnosci
poszczegolnych przegladarek prezentuje
rowniez serwis Statista. Wedtug niego
udziat Google w tym rynku to niespetna

86 procent. Druga w kolejnosci jest Bing

z udziat na poziomie 7,61 procent, a Yahoo
moze sie pochwali¢ wynikiem 2,85 procent.
Popularnos¢ Google jest widoczna od wielu
lat co potwierdzajg archiwalne dane.

Globalny udziat najpopularniejszych
wyszukiwarek w latach 2010-2022
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W Polsce popularnos¢ wyszukiwarki Google
prezentujg dane Mediapanel autorstwa
Gemius/PBI. Jest to comiesieczne badanie
obejmujace pasywny poziom konsumpgji
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internetu. Wedtug niego w kwietniu 2022 roku strone google.com

odwiedzito 28,1 mIn polskich internautow, czyli niespetna

94 procent 0sob korzystajgcych z internetu w Polsce.

Najpopularniejsze domeny internetowe wsrod polskich
internautéw w kwietniu 2022 roku

’ MEDIAPANEL

TOP Internet - Websites

kwiecien 2022

Lp Media channel Uzytkownicy (Real Users)  Zasieg (Internet) ATS
1 google.com 28121 580 93.52% 1h 50m 6s
2 facebook.com 23 424 066 77.90% 3h 38m 19s
3 youtube.com 22432626 74.60% 6h 35m 58s
4 allegro.pl 18 465 246 61.41% 1h7m4s
5 olxpl 17 957 862 59.72% A0m 37s
6 wp.pl 17 391 348 57.84% 2h 11m 58s
7 onet.pl 17 352 144 57.70% 1h 59m 23s
& interia.pl 15612 426 51.92% 1h 2m 22s
9 wikipedia.org 13 968 288 46.45% 11m 41s
10 gazeta.pl 12383118 41.18% 26m 18s
11 ceneo.pl 11984 922 39.86% 3m 58s
12 o2.pl 11 800 242 39.24% 34m 56s
13 radiozet.pl 11 028 960 36.68% 8m 49s
14 medonet.pl 10 876 356 36.17% 8m 54s
15 google.pl 10 831 806 36.02% 31m 24s
16 mediaexpert.pl 10 716 300 35.64% 6m 27s
17 se.pl 10 473 300 34.83% 8m 52s
18  businessinsider.com.pl 9 507 942 31.62% 15m 9s
19 weather.com 9317 754 30.99% 1m 23s
20 fakt.pl 9080 910 30.20% 14m 28s

GEMIUS

Wyniki dia ruchu i z iem ruchu z playeréw (stream)

RU - realny uz liczba osob, ktdre odwiedzity co najmnie] jedng odstone w danym kanale mediowym (grupa, domens, aplikacja) ?gé ey

(nie jestto Ktbry jest wid y tresei lub kupujacym dany produkt)

Zasieg v)-p y udziat realnych uzy 6 dany kanat mediowy w populacii wszystkich realnych uzytkownikéw korzystajacyeh tylko z intemetu

ATS - éredni czas jaki realni uzytkownicy spadzaja na danym kanale misdiowym filoraz sumy czaséw realnych uz

Zrédto: Gemius/PBI
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6w liczby tych uz

Na marketing w wyszukiwarkach, znany réwniez jako SEM

(z ang. Search Engine Marketing) skfadajg sie przede wszystkie
dziatania majace na celu osiggniecie jak najwyzszej pozycji strony
internetowej w wynikach wyszukiwania. To natomiast wigze

sie z promocjg strony pod katem konkretnych fraz oraz stow
kluczowych, w reakcji na ktore strona internetowa powinna sie
pojawic¢ w wyszukiwarce.

Ten rodzaj marketingu mozemy podzieli¢ na dwie grupy:

SEO - z ang. Search Engine Optimization czyli czynnosci,
ktorych celem jest uzyskanie jak najlepszej widocznosci

strony w organicznych (darmowych) wynikach wyszukiwania
Google. Zaliczy¢ do nich mozemy zmiany technologiczne

i strukturalne w promowanej witrynie internetowej, tworzenie
wysokiej jakosci oraz unikatowego contentu w pofaczeniu

z odpowiednimi frazami kluczowymi. Waznym w tym wzgledzie
aspektem bedzie réwniez pozyskiwanie linkdw prowadzacych
do witryny (link building).

PPC - z ang. pay per click, czyli dziatania odnoszace sie

do ptatnych wynikéw wyszukiwania (linki sponsorowane).
Nazwa zwigzana jest z modelem rozliczeniowym, w ktérym
wydawca serwisu lub strony internetowej pfaci za reklame
- opfata jest pobierana za klikniecie.

@/L‘ﬂ“f | cando @ promotraffic
Zs
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Kieruj sig na SEO360.pl

Gwarancja

najskuteczniejszego |
dziatania SEO
® }
w kazdym
iy europejskim
Pierwsza kraju!

i jedyna
ustuga
w Europie!

Synergia

Chcesz, aby Twoj biznes online

== M 7ZARABIAL WIECEJ
zardwno w Polsce jak i za granicg?

Rozlegta sie¢
partnerow

Niezaleznie " )
w catej Europie!

od rynku,
czy biznesu!

EUROPEAN 2022
SEARCHAWARDS
FINALIST

Zamow strategie
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Czynnosci wykonywane przez internautow
w ramach wizyty w przegladarce

Organic CTR
33.59%

Zero-Click Searches

64.82%

Paid CTR
1.59%

swscouresy ot @) SIMIlAIWED o s ey SparkToro

Zrédto: SparkToro na podstawie danych Similar\Web
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Jak podaje Google, uzytkownicy dziennie wpisuja hasta i frazy
do wyszukiwarki w liczbie 3,5 miliarda. Raport Digital 2022 Global
Overview Report dodaje rowniez, ze 58,4 procent internautow
przynajmniej raz w tygodniu dokonatoby zakupu ustugi

lub produktu przez internet. To stanowi ogromny potencjat
wizerunkowy i sprzedazowy i umozliwia pozyskiwanie klientow
bezposrednio z wyszukiwarki.

Wedtug danych SimilarWeb, prawie 65 procent szukanych haset
w Google konczy sie brakiem klikniecia, dlatego tak waznym
jest odpowiednie wdrozenie strategii zwigzanej z marketingiem
w wyszukiwarkach. Nieco ponad 33 procent wizyt w Google
konczy sie przejsciem do strony z organicznych (bezptatnych)
wynikéw wyszukiwania, natomiast 1,59 procent pochodzi

z pfatnych wynikow.

Google Ads to skuteczna forma reklamy takze ze wzgledu na jej elastycznosc.
Marketer w fatwy sposéb moze szybko zmodyfikowa¢ kampanie. Dotyczy

to zarbwno parametréw majacych wptyw na typ odbiorcy, do ktérego
dociera - cechy demograficzne takie jak pte¢, wiek, miejsce zamieszkania

czy zainteresowania, jak i budzet. JeZeli bowiem reklamodawca stwierdzi,

ze dotychczasowa skuteczno$¢ kampanii juz zaspokoita jego oczekiwania,
badZ ich nie spetnita, wowczas moze ograniczyc lub zwiekszy¢ budzet. Nie
ma bowiem ani minimalnej, ani maksymalnej kwoty, jaka mozna przeznaczyc
na kampanie. Jedyna barierg jest liczba zapytan o frazy uzywane w kampanii.

@Zﬂ”f | cando @ promotraffic
Zs
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JAK UZYSKAC EFEKT SYNERGII LACZAC
DZIALANIA SEO | PERFORMANCE
MARKETINGU NA PRZYKLADZIE SKLEPU
INTERNETOWEGO?

Skoro ponad 95% uzytkownikéw internetu w Polsce korzysta

z wyszukiwarki Google, a ok. 2/3 deklaruje, ze swoje internetowe
aktywnosci rozpoczyna od wyszukiwarki wtasnie, to w naturalny sposob
prowadzac sprzedaz w internecie powinnismy zrobi¢ wszystko, zeby

w tych obszarach by¢ dobrze widoczni dla potencjalnych odbiorcéw.
W wyszukiwarce Google co do zasady mozna zaistnie¢ na dwa sposoby
- w wynikach organicznych i ptatnych. Zapewniajac sobie dobra
widocznos¢ przy pomocy obu tych kanatéw, osiagniemy efekt synergii

i skali, ktory wptynie pozytywnie na nasze wyniki i biznes w ogole.

Pierwsze miejsce w tzw. w naturalnych wynikach wyszukiwania moze
zgarnac nawet 30% ruchu dla danej frazy. W przypadku sklepéw
internetowych wyniki te moga by¢ rozbudowane o tzw. rozszerzone
elementy opisu, ktére poza linkiem do naszego sklepu internetowego
moga pokazac rowniez cene produktu, jego dostepnosc, a nawet
zdjecie. W przypadku innego typu tresci czy produktéw w naszym
sklepie, to moga by¢ réwniez dane tabelaryczne (daty, charakterystyki,
pytania i odpowiedzi). W celu osiagniecia takiego efektu niezbedna
jest odpowiednia optymalizacja kart produktowych w naszym sklepie.
To wymaga potaczenia mozliwosci technicznych naszej platformy oraz
wiedzy i doswiadczenia zwiazanych z wdrazaniem skutecznej strategii
marketingowej w obszarze wyszukiwarek.

Takie dziatania bedace elementem skutecznej strategii pozycjonowania
warto rozbudowac o formaty reklamowe, ktére Google réwniez ma

w swojej ofercie. Dla sklepu internetowego naturalnym kierunkiem
zainteresowania bedg reklamy produktowe, ktére wyswietla ponad
organicznymi wynikami wyszukiwania zdjecia naszych produktéw

L #\ .- Jakub Grabowski
i ! Performance Marketing Specialist w SEOgroup
<

<

wyszukiwarkach

wraz z ceng i linkiem do naszego sklepu. Odpowiednio sformatowane
feedy produktowe pozwola rowniez na informowanie uzytkownikéw

o zmianach w cenie naszych produktéw, promocjach i bestsellerach.
Dysponujac contentem wideo na temat swoich produktéw mozemy
réwniez przebic sie do swiadomosci uzytkownikéw poprzez reklamy tego
typu na platformie YouTube i w catym ekosystemie Google'a, ktéry coraz
mocniej kfadzie nacisk na formaty wideo.

Dzieki takiemu potaczeniu nasze produkty w wyszukiwarce Google beda
widoczne w réznych miejscach, w réznych formatach, a my bedziemy
mogli towarzyszy¢ naszemu potencjalnemu Klientowi na jego catej
sciezce zakupowej, ktora jak wiemy jest dtuga i wymaga wielu punktow
styku, ktore doprowadza nas do sukcesu w postaci zrealizowanego
zakupu czy zaméwienia.

Jak dziatania SEO wptywaja na skutecznos¢
Performance Marketingu?

W sktad poprawnie profesjonalnego audytu SEO wchodza takze czynniki,
ktére maja kluczowe znaczenie w dziataniach z zakresu Performance
Marketingu oraz Paid Social. Optymalizacja strony pod katem SEO zakfada
takze korekty tytutdw i opiséw poszczegdlnych podstron, nagtowkow
oraz nasycenia ich wybranymi stowami kluczowymi. Chyba zadnej osobie
zajmujacej sie reklama w systemach Google Ads (i pochodnych) nie
trzeba ttumaczy¢ tego, jak wazny, w kontekscie skutecznej i opfacalnej
kampanii reklamowej, jest wynik jakosci. To wiasnie ten wskaznik
utrzymany na wysokim poziomie pozwala na uzyskiwanie mozliwie
najnizszych kosztow CPC. Same dziatania Performance Marketingowe,
nawet przeprowadzone na najbardziej profesjonalnym poziomie,

nie umozliwig nam uzyskania Wyniku Jakosci na poziomie 10/10 dla
wszystkich stéw kluczowych, ktérych zamierzamy uzy¢ w dziataniach.

Kolejnymi elementami audytowanym podczas dziatan z zakresu SEO
jest optymalizacja witryny pod katem wyswietlania na urzadzeniach
mobilnych - zmniejszenie czasu tadowania oraz zwiekszenie jej

Mateusz Szynalewski
Performance Marketing Specialist w SEOgroup

przejrzystosci i czytelnosci na tej platformie. W 2022 roku prowadzenie
dziafary marketingowych, ktére nie uwzgledniajg urzadzert mobilnych,
zakrawa juz o nieodpowiedzialnos¢. Doswiadczony SEOwiec wskaze
klientowi kroki, ktére nalezy wykonac po to, aby komoérkowa wersja
strony byta mozliwie najczytelniejsza i wyswietlajaca sie szybko

i prawidfowo na kazdym urzadzeniu. Jest to kluczowy czynnik,

ktéry umozliwia zmniejszenie do minimum wspodtczynnika odrzucen
uzytkownikoéw, ktorych pozyskujemy za duze pienigdze z kampanii
Performance Marketingowych. Ma to szczegélnie duze znaczenie

w branzach, w ktérych koszty CPC i konkurencyjnos¢ stéw kluczowych
53 bardzo wysokie. UX to podstawa we wszystkich dziataniach Digital
Marketingowych - zaden z klientéw ptacacych powyzej 35 zt za klikniecie
nie chciatby, zeby uzytkownicy zrezygnowali z wartosciowej transakgji

z powodu zbyt dtugiego czasu fadowania witryny, czy tez nieprawidtowo
wyswietlajacych sie tresci.

Profesjonalnie wypozycjonowana witryna, ktéra wyswietla sie wysoko
na kluczowe dla danego biznesu stowa kluczowe, buduje wiarygodnosc
firmy. Kazdy swiadomy klient wie, ze wysokie pozycje w wyszukiwarkach
wymagaja pracy profesjonalistow. Nieswiadomi, z kolei, klienci beda
uznawac firme, ktéra wyswietli im sie “na samej gérze” jako bardziej
profesjonalna i wiarygodng, co z pewnoscig pozwoli nam uzyskac

duzo zaufania “na start” od naszych potencjalnych klientéw.

Ostatnim elementem, na ktéry rzadko zwraca sie uwage, jest to,

ze ruch zebrany ze Zrédet organicznych jest najczesciej bardzo
kaloryczny i jesli nie generuje od razu oczekiwanych przez nas
konwersji, to z pewnoscia pojawig sie one przy kolejnych kontaktach
z nasza marka. Dlatego tez prowadzenie kampanii remarketingowych,
targetowanych na uzytkownikéw pozyskanych z wyszukiwarki
zazwyczaj jest bardzo skuteczne przy niskim koszcie dziatan.

Tylko i wytacznie synergia dziatari SEO i SEM umozliwi nam
stworzenie kompletnego lejka marketingowego i wykorzystanie
100% potencjatu naszego produktu.
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Rosnie rowniez liczba haset wywotywanych gtosowo za pomoca

przetwarzania gfosu na tekst. Na poczatku 2022 roku stanowity one

prawie 25 procent udziatu wszystkich szukanych haset.

Wydatki na reklame online w 2021 roku

WARTOSC (MLD Zt) | DYNAMIKA (RDR)
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Wedtug danych IAB/PwC AdEx, w 2021 roku wydatki na reklame
online w Polsce wyniosty 6,237 mld ztotych. To az 0 20 procent
wiecej w stosunku do wyniku za 2020 rok. Duza czesc tej kwoty
zostata przeznaczona na marketing w wyszukiwarkach, w tym
przede wszystkim w wyszukiwarce Google. Wedtug klasyfikacji
podstawowe] badania, na SEM firmy wydaty w ubiegtym roku
31,8 procent ogodlnej kwoty, co daje niespetna 2 mld ztotych.
Nieznacznie lepszym wynikiem moze sie pochwali¢

reklama display.

Udziat procentowy poszczegdlnych segmentéw rynku
reklamy online w 2021 roku
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Dane dotyczace wydatkéw na reklame online publikuje réwniez
Publicis Groupe. Wedtug tego podmiotu reklama SEM stanowi
drugg site na tym rynku, zaraz po reklamie typu display (grafika).
tacznie w 2021 roku w kategorii digital wydano na reklame
4,489 mld ztotych, z czego 27,8 procent stanowita reklama SEM.
To daje wynik 1,25 mld ztotych. Roznice dotyczace tych danych
wynikajg z metodologii badan podjetych przez te instytucje.

Globalnie natomiast na reklame online w 2021 roku wydano
491,43 mld dolaréw - podaje serwis Statista. To o prawie

25 procent wiecej w stosunku do danych za 2020 rok. Wydatki
na reklame w wyszukiwarkach w 2021 roku wyniosty
tymczasem 182,4 mld dolarow.

Globalne wydatki na reklame online wraz z prognoza
w podziale na segmenty w latach 2017-2026
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Wedtug prognoz, w tym roku wydatki na reklame online wyniosg
565 mld dolaréw, a w 2026 roku ponad 800 mld dolardow.
Zastrzezono jednak, ze prognozy te nie biorg pod uwage wptywu
wojny w Ukrainie. Reklama SEM w tym roku ma pochtong¢ nieco
ponad 200 mld dolardw, natomiast w 2026 roku ma to by¢ ponad
270 mld dolaréw.

Eksperci zwracajg uwage, ze duza czes¢, bo az 232,4 mld
dolaréw wydatkoéw na reklame online wygenerujg Stany
Zjednoczone. Stwierdzono takze, ze w kolejnych latach, duzg
role w rynku reklamy cyfrowej odegra reklama kupowana

w modelu programatycznym.

Wedtug danych badania wykonanego przez IAB/AdEx wsrdd branz,
ktére najwiecej wydaja na reklame cyfrowa, w tym rowniez na
reklame w wyszukiwarce jest handel, branza telekomunikacyjna,
oraz branza komputerowa. W przypadku agencji Publicis Groupe,
oprocz handlu czotowg branzg inwestujgcg w marketing cyfrowy
jest rynek wyrobdéw farmaceutycznych.

Zgodnie z konstrukcja reklamy w wyszukiwarkach, reklamodawcy
ptaca jedynie za klikniecie linku przekierowujgcego na ich strone.
Koszt jednego klikniecia nazywamy CPC, czyli z ang. Cost per Click
rézni sie on w zaleznosci od branzy, a w zasadzie od aktywnosci
konkurencji, gdzyz system Google Ads dziata w modelu aukcyjnym.
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Branze najchetniej wykorzystujace reklame online

do promocgji dziatalnosci
UDZIALY W 2021 ROKU (%)
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Wedtug serwisu World Stream, jednymi z najwyzszych stawek CPC
notujg takie branze jak prawo, ustugi zwigzane z zatrudnieniem,

a takze drobne ustugi konsumenckie. W tych trzech przypadkach
koszt jednego klikniecia wynosi odpowiednio srednio 5,88 dolara,
4,20 dolara oraz 3,77 dolara. Warto dodac, ze sredni koszt CPC
okreslono na 2,32 dolara.

Koszt CPC w podziale na branze

SEARCH

GODGLE DISPLAY NETWORK (GDN)

[ ADVOCACY I AUTO " B2B [ CONSUMER SERVICES I DATING & PERSONALS Il E-COMMERCE [ EDUCATION [ EMPLOYMENT SERVICES
[ FINANCE & INSURANCE [l HEALTH & MEDICAL [ HOME GOODS Il INDUSTRIAL SERVICES [ LEGAL MMREALESTATE ' TECHNOLOGY ' TRAVEL & HOSPITALITY

Zrédto: World Stream
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Obecnos¢ w bezptatnych wynikach wyszukiwania, czyli tzw.

SEO sprawdzi sie szczegdlnie w kilku branzach. Dotyczy¢

to moze w pierwszej kolejnosci branzy prawnej, ktéra ze wzgledu
na uwarunkowania zwigzane z etykg zawodowa, nie moga
korzystac¢ np. z linkdw sponsorowanych. Rozwigzaniem moze
by¢ odpowiednia optymalizacja strony oraz nasycenie ja

na tyle wartosciowymi tresciami, aby Google

pozycjonowat jg wysoko.

Z podobnym problemem zmaga sie branza medyczna,
ktora rowniez w duzej mierze nie reklamuje swoich ustug.
Z tego wzgledu SEO w tym przypadku bedzie

dobrym wyborem.

Na promocje w Google mogga rowniez postawic firmy dziatajace
lokalnie czy swiadczgce ustugi B2C. Te pierwsze bowiem czesto
dysponuja niewielkim budzetem na reklame, a odpowiednie
pozycjonowanie zwigzane w szczegolnosci z lokalizacjg, moze
przynies$¢ dobre efekty i czesto pokonac w tym wzgledzie duzych
ogolnopolskich graczy.

Podobnie sprawa wyglada w kwestii matych firm dziatajacych na
rynku e-commerce. W przypadku branz, w ktorych konkurencja jest

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

duza, koszt reklamy PPC bedzie wysoki i niekoniecznie
da oczekiwane efekty. Lepiej zatem zainwestowac w SEO.

Reklama w Google idealnie sprawdza sie zaréwno w przypadku
wiekszych, jak i mniejszych reklamodawcéw. Dla wielu branz jest
lub moze sie sta¢ podstawowym kanatem generowania leadow.
Dla niektorych bizneséw jest jedynym zrodtem zwiekszania
przychodow.

Marketing w wyszukiwarkach sprawdzi sie zarbwno w promowaniu
dziatalnosci polegajacej na sprzedazy pomiedzy firmami, jak

i firmami a osobami fizycznymi. Pojedynczy uzytkownik mozne
bowiem szukac poprzez Google pomystu na wakacyjny urlop,

ale takze w polu jego zainteresowania bedzie sprzet biurowy

do swojej firmy. Kluczowe w tym przypadku sg zatem intencje
uzytkownikow, ktorych wyszukiwania mogg dotyczyc

zarowno B2B oraz B2C.

Jak podaje serwis buisinnes2community, przegladarki internetowe
generujg trzykrotnie wiekszy ruch niz social media. Do tego

leady kosztujg srednio 0 61 procent mniej w stosunku do e-mail
marketingu. Badanie wskazuje réwniez, ze az 93 procent nowych
doswiadczen z markg pochodzi wiasnie z przegladarki.
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Z danych serwisu business2community wynika, ze 75 procent oséb
jest zdania, ze ptatne wyniki wyszukiwania utatwiaja znalezienie
poszukiwanych informacji.

45,5 procent badanych nie zwraca uwagi na rodzaj linku (pfatny
czy bezpfatny), jaki klika podczas wyszukiwania informacji.

Wedtug Zero Limit Web, pierwsze pie¢ linkéw wynikach wyszukiwania
odpowiada za 67,6 procent wszystkich klikniec.

49 procent marketerdw jest zdania, ze wyniki organiczne wyszukiwarki
daja lepsze efekty marketingowe niz inne kanaty kontaktu z odbiorcami
- podaje Search Engine Journal.

75 procent marketeréw uwaza SEO za bardzo skuteczne
narzedzie marketingowe.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach
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Michat Herok
Founder & CEO w SEO

Wojciech Wtadzinski-Ulatowski
Head of SEO w SEOgroup
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Jak wynika z analiz PwC w 2026 r. warto$¢
brutto polskiego rynku handlu e-commerce
bedzie na poziomie 162 mld zt. Oznacza

to srednioroczny wzrost o 12%. Juz w 2020
r. kanat online miat 14% udziatu w wartosci
sprzedazy detalicznej w Polsce, na co wptyw
miata m.in. pandemia i przyspieszony
rozwoj platform e-commerce. Na tak
wymagajacym i konkurencyjnym rynku,
ktory nie tylko z kazdym rokiem coraz
bardziej sie profesjonalizuje, ale na ktérym
rowniez znaczaco przyspieszyt proces
digitalizacji, wsparcie ekspertow
wyposazonych w wysokiej klasy
kompetencje, staje sie niezbedne,

jesli sklep czy marka dziatajgca w tym
ekosystemie chce osiggnac sukces.

Tymi wtasnie procesami od prawie 14 lat
zajmuje sie agencja digital marketingu

— SEOgroup Interactive SA, ktora zwieksza
przychody markom poprzez kanat
internetowy na catym Swiecie. Spotka

ma swojg siedzibe w Gdyni, a takze oddziaty
w Warszawie i Londynie. Specjalizuje

sie w profesjonalnej obstudze szeroko
pojetego kanatu SEM, ktéry ma najwyzszy
udziat w rynku reklamy internetowej

(34% w 2020 roku) i posiada najwyzsza
dynamike wzrostu (az 13%) Zrédto: IAB
Polska/PwC AdEx. Obstuga tego kanatu
przez SEOgroup oparta jest na dwaoch
filarach: SEO360°, ktorg swiadcza

jako pierwsiijedyni w Europie

oraz na Performance Marketingu.
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Jak moéwi Prezes SEOgroup Interactive SA, Michat Herok: Agencja
w swoich dziataniach nawiqzuje do etosu pracy w Japonii, dlatego
nazywamy siebie Takumi [E= (najwyzszej klasy japoriscy rzemiesinicy).
W swojej codziennej pracy odwotujemy sie do filozofii Kaizen
711> i Kendo ®II3&, zatem nigdy sie nie poddajemy i codziennie
udoskonalamy jakos¢ naszych ustug i procesow, aby zapewniac
maksymalnie skuteczne rozwiqzania, co potwierdzajq Klienci agencji,
ktdrzy wielokrotnie dzieki tej pracy uzyskujq wzrost sprzedazy

czy generowanych leadéw na poziomie kilkuset procent i wiecej.

Odbywa sie to réwniez poprzez szkolenia i edukacje Klientow. Efektem
realizowanej przez SEOgroup od lat strategii jest nominacja do
najwazniejszego na swiecie konkursu branzy, ktdrq reprezentujemy

- Global Search Awards w kategorii BEST GLOBAL SMALL
INTEGRATED SEARCH AGENCY, gdzie w lipcu 2021 r. zdobyliSmy

2. miejsce. Jestesmy zatem drugq, najlepszq tego typu agencjq

na swiecie, na kilkadziesiqt zgtoszeri z catego globu!

Na szczegdlng uwage zastuguje wspomniana ustuga SEO360°,
ktdra mimo ze Swiadczona od lat, w maju 2022 r. doczekata

sie oficjalnej premiery w postaci wyodrebnionego brandu

z dedykowanym landing page’'m i osobng komunikacja.

Jest to pierwsza i jedyna w Europie ustuga zapewniajgca
najwyzsza skutecznosc dziatart SEO niezaleznie od rynkuy,

na ktérym dziata dany biznes.

W odréznieniu od pobieznego podejscia, SEO360° to synergia
wszystkich tradycyjnych dziatan SEO skoncentrowana na petnym

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

i cCiggtym customer journey, ktorego czesciami sktadowymi sg
SEO techniczne potaczone z optymalizacjg tresci jak rowniez UX
+ CRO (optymalizacja wspotczynnika konwersji) oraz najwyzszej
jakosci state linki, pozyskiwane z zewnetrznych serwiséw,

od rzetelnych wydawcow z gwarancjg ich utrzymania nawet

po zakonczonej wspotpracy. Zatem mowa o pozyskiwaniu linkow,
a nie ich wynajmie! Naszym Klientom zapewniamy dostep 24/7
do biezacej analizy danych w oparciu o zaawansowane narzedzia,
catos¢ odbywa sie pod nadzorem dedykowanego Client Success
Managera, ktéry jest gwarantem tego sukcesu. Ostateczng
wartoscig SEO360° jest wzrost Swiadomosci marki, ruchu,
konwersji oraz przychoddw generowanych z tej ustugi, co istotne
- znacznie wiekszy niz w przypadku,zwyktego SEQ". Z tego
powodu ustuga jest szczegodlnie polecana branzy e-commerce,
ale takze innym podmiotom, w tym sektorowi ustug i MSP,

Poréwnanie wzrostu ruchu i przychodéw na stronie
zzastosowaniem SEO360°i ,,zwykiego SEO”
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Wszystkie dziatania w ramach SEO360° sg na biezaco
monitorowane, raportowane i majg jeden cel: zwiekszenie ruchu
oraz przychodow!

Piszac 0 SEO360° nie sposob nie wspomniec o roznicy, ktorg
robi ta ustuga na rynku SEO w kontekscie linkowania poprzez
pozyskiwanie statych linkéw.

Jak moéwi Head of SEO w SEOgroup, Wojciech Wadzinski-Ulatowski:

Link building to jeden z kluczowych punktdw przy prowadzeniu
skutecznych dziatari SEO na rynkach na catym swiecie. Wokdt
tego zagadnienia powstaje wiele dyskusji oraz spordw pomiedzy
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specjalistami. Dotyczq one jakosci, liczby, typow czy tematycznosci
linkow, ktére sq stosowane podczas kampanii SEO. Jak natomiast
wyglqgda zagadnienie utrzymania linkéw po zakoriczeniu wspdfpracy?
Najczesciej mozemy wyrdznic¢ dwie opcje:

State linki - odnosniki, ktdre zostajg po zakoriczeniu umowy

Linki wynajmowane - odnosniki, ktére sq usuwane
po zakoniczeniu umowy

Z perspektywy Google, link mozna uznac za gtos oddany na witryne
przez innq strone internetowq. Gtos ten staje sie znaczqcym
czynnikiem, na podstawie ktorego wyszukiwarka buduje ranking

na konkretne stowa kluczowe. W przypadku statych linkdw, raz oddany
gtos pozostaje i jest caty czas widoczny dla Google. Mozna przyjqc,
ze wyszukiwarka nie obnizy wyniku danej strony dotyczgcego tego
wspotczynnika. W przypadku linkow wynajmowanych, oddany

gtos z czasem zniknie, a to spowoduje, ze Google z uptywem czasu
przeliczy “wartosc” strony internetowej. Taka rekalkulacja niechybnie
wptynie na jej ranking w wynikach wyszukiwania, gdzie w wiekszosci
przypadkow nastepuje spadek pozycji.

Jesli zatem wiasciciel biznesu jest zainteresowany czerpaniem
dtugofalowych korzysci ptynqcych z dziatari SEO, to powinien
wytqcznie pozyskiwac stafe linki, tak jak ma to miejsce w przypadku
naszej autorskiej ustugi SEO360°. W przeciwnym wypadku pieniqdze
zainwestowane w budowanie linkdw bedq docelowo przepalone.
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Jakie sg czesci sktadowe procesu SEO360°7

1. Strategia

2. Analiza

3. Plan Content Marketingowy
4. Estymacje

5. SEOTechniczne

6. Optymalizacja tresci

7. UX+ CRO

8. Link Building

9. Biezaca Analiza Danych

10. Wzrost ruchu i przychodow

SEOgroup na swoim koncie ma juz wiele sukceséw w ramach
realizacji swoich dwdch flagowych ustug: SEO360° i Performance
Marketingu, czego odzwierciedleniem sg nominacje, wyréznienia,
nagrody. Do grona zadowolonych Klientow agencji nalezg miedzy
innymi takie marki jak: Poréwneo.pl, EXPANDER, Verizon
Connect, Akwarystyczny24, OPONEO (dziatania na rynku

francuskim i hiszpariskim), Prymus AGD, OXIMO, Dajar
(dziatania na rynku polskim i niemieckim), Toyota i inne.
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Do kogo skierowana jest ustuga SEO360°?

4.

Do klientow polskich w Polsce.

Do klientow polskich, chcacych dokonac ekspansji
zagraniczne).

Do klientow zagranicznych, chcacych dokonac ekspansji
w Polsce.

Do Klientéw zagranicznych za granica.

Chcesz, aby Twoj biznes online zarabiat wiecej zarbwno w Polsce
jak i za granica? Kieruj sie na www.SEO360.pl i zamow strategie!
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SEO to dziatania majgce na celu osiggniecie
jak najwyzszej pozydji strony w wynikach
wyszukiwania. Niezaleznie od zrédta,
globalnym liderem w kwestii wyszukiwarek
internetowych od lat jest Google,
posiadajacy wiekszos¢ udziatu w tym rynku.
Wedtug danych serwisu Statista, w styczniu
tego roku byto to ponad 85 procent.

Wedtug danych BrightEdge, 65 procent
doswiadczen zwigzanych z marka lub strong
internetowg zaczyna sie od wyszukiwarki,

a 53,3 procent ruchu z wyszukiwarki
pochodzi z bezptatnych wynikow
wyszukiwarki. Dodano réwniez, ze dziatania
SEO generujg dziesieciokrotnie wiekszy

ruch w poréwnaniu z tym pochodzacym

z social mediow. Z kolei serwis Backlink
podaje, ze tylko niespetna jeden procent
uzytkownikow klika w linki znajdujgce sie
na drugiej stronie wynikéw wyszukiwania.
Natomiast serwis Ahrefs dodaje, ze srednio
jedno zapytanie w Google sktada sie

z czterech stow.

To jak waznym i niedocenianym narzedziem
jest SEO $wiadczg dane dotyczace ruchu
pochodzgcego z wyszukiwarki. Wedtug
Ahrefs, az 90,63 procent internautéw

nie uzyskuje zadnego ruchu z Google,
nieco ponad 5 procent badanych moze

sie pochwali¢ od 1 do 10 wizyt, a liczba
powyzej 1000 wizyt zanotowato tylko

0,21 procent badanych.
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seo0360

se0360 pierwsza i jedyna ustuga w Europie

se0360 najwyzsza skutecznos$¢ dziatah SEO

seo0360 niezaleznie od rynku, czy biznesu

seo0360 rozlegta sie€ partneréw w catej Europie
se0360 synergia wszystkich tradycyjnych dziatan SEO

se0360 gwarancja najskuteczniejszego dziatania SEO w kazdym europejskim kraju

Zamow strategie Zobacz wideo
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Liczba wizyt majacych zrédto w wyszukiwarce internetowej
Jak zmierzy¢ zwrot z inwestycji w SEO?

Aby okresli¢ sukces optymalizacji SEO, mozesz uzy¢ wielu wskaznikow w GA czy GSC.
Chodzi na przyktad o monitorowanie ruchu, konwersji czy milionéw innych danych.

Jest jednak jeden parametr, ktéry powinien wyjs¢ na prowadzenie w tej wyliczance.
0 visits (90.63%) - 847,833,932 Jest nim ROL.

@ 1-20visits (5.29%) - 51,533,239 W poréwnaniu do PPC, SEQ jest nieco trudniejsze do zmierzenia. Dziatania polegaja

@ 11100 visits (284%) - 28,248,087 na zdobywaniu organicznej widocznosci, nie ma statych kosztéw za kazde klikniecie.
Aby zmierzy¢ ROI, powinienes najpierw obliczyc koszt inwestycji w SEQ.

. 101-1,000 visits (1.04%) - 10,322,545 Zazwyczaj te koszty Obejmuja:

@ 1001+ visits (0.21%) - 2,094,758 wewnetrzne zasoby SEO (obliczenie kosztow jest proste, gdy pracownik w stu

procentach poswieca sie SEQ. Jesli obowiazki sa rozproszone na kilka réznych
0s0b, na przyktad programiste oraz marketing managera, bedziesz musiat okresli¢
ich stawke godzinowa i pomnozyc¢ jg przez ilos¢ czasu spedzonego na danych
zadaniach.),

inwestycje w budzety mediowe (w budzecie bedziesz musiat zabezpieczy¢ koszt
Zrédto: Ahrefs na pisanie tresci, artykuty do zewnetrznych portali, jak i koszt ich publikacji.),
inwestycje w narzedzia i szkolenia (to czesto pomijana kwestia, co w perspektywie
moze przynies¢ szkody. Miesieczna inwestycja w niezbedne narzedzia do pracy

WpraWdZie obecnosc na piervvszej stronie WyﬂikOW Wyszu kiwania SEOwca wynosi ok. 5-10 tys. ztotych. Do tego trzeba doliczy¢ réwniez szkolenia

Google po wpisaniu wybranego hasta jest kluczowa, to badania podnoszace kompetencje),
pokazujq, 7e uZytkovvnicy niekoniecznie klikajq W pierwszy zasgby agendi (Je§|| vvspo’fpraCUJesz zagendjg, ||c;erj|e stajg sie prostsze,
) T ) ) o ) poniewaz wszystkie powyzsze kwestie moze przejac agencja).
dOWO|ﬂy link. Strona znaJdUcha SIe Najwyzey w rankmgu Po uzyskaniu powyzszych informadji i przy zatozeniu, ze kampania SEO wygenerowata
jest klikana w 49 procentach przypad kAW, 200 tys. Ztotych przychodu, a koszty z tym zwigzane wyniosty 40 tys. ztotych, ROI

obliczamy:
(200 000 zt - 40 000 zt) / 40 000 zt = 4

Kazda wydana ztotéwka na SEO, przyniosta Ci 4 ztote zwrotu.
W zwigzku z tym, ROl wynidst 400%.

Najpopularniejsze trendy wyszukiwania pokazuje Google Trends.
Ranking rézni sie oczywiscie w zaleznosci od kraju, ktérego dotyczy.
Jak podaje serwis Searchenginejournal, wéréd najpopularniejszych
haset za 2021 rok w USA mozemy wymieni¢: NBA, DMX, Gabby
Petito, Kyle Rittenhouse czy Brian Laundrie.

Karol Wéjcik
Head of SEO w Promotraffic
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Serwis Searchenginejournal prezentuje rowniez dane dotyczace
najpopularniejszych haset w roznych kategoriach tematycznych.
Znajdujg sie tam m.in. ulubione potrawy, a takze zapytania
dotyczace wyttumaczenia pewnych zjawisk lub czynnosci.

Z kolei z punktu widzenia COVID-19 znalazto sie rowniez

wiele pytan dotyczacych frazy,jak pomaoc”.

W Polsce wedtug serwisu Benchmark w 2021 roku najpopularniejsze
byty frazy dotyczace tematu spisu powszechnego, Afganistanu

oraz epidemii COVID-19. Duzy ruch generowaty takze hasta
zwigzane z awarig Facebooka oraz wiadomosci polityczne.

Wedtug badan opublikowanych przez serwis Staista, za
najwazniejszy element majacy wptyw na optymalizacje tresci
pod katem SEO uznawane sg tytut, Srodtytuty, nagtowki

czy metaopisy. Wskazato na to 32,8 procent badanych. Z kolei
24,6 procent respondentéw jako skuteczng w tej kwestii
uwaza przede wszystkim unikalng i ciekawag tresc.

Oprécz tego na atrakcyjnosc strony w wyszukiwarce wptywajg

m.in. takie czynniki jak przyjazno$¢ strony wzgledem uzytkownikow
mobilnych, dopasowanie tresci do tematyki strony, sita marki,

liczba linkéw prowadzacych do strony, szybkos¢ tadowania

czy zabezpieczenia znajdujace sie w witrynie.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Czynniki majace wplyw na poprawna optymalizacje

strony pod katem SEO

Depth & accuracy of content
Structured data

Content freshness

Mobile friendly

Brand awareness

Topic relevance

Links

Site speed

Internal linking

Domain authority

Site security

Expertise, authority, and trust (E-A-T)

Social signals

Zrédfo: Statista

32.8%

30.9%

Share of respondents

Nalezy pamieta¢, ze Google “nagradza”tresci angazujace,
merytoryczne i pomocne uzytkownikom. Waznym jest réwniez
regularna publikacja nowej tresci, ktéra pozwoli wyszukiwarce
pozycjonowac dang podstrone, jako nowa tresc.
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W kwestii samej optymalizacji warto wybrac¢ grupe stow
kluczowych oraz te gtowne, wokot ktérych budowana
bedzie cafa tresc.

Zwrd¢ uwage trzeba takze na formatowanie tekstu
- np. na wypunktowania oraz pogrubienia i opisy obrazéw.

Przekierowania uzytkownika z jednej strony do drugiej jest
sygnatem zaufania dla Google. Im wiecej ich jest, tym
szybciej strona uzyska wiekszy autorytet. Linki zwrotne
powinny miec¢ angazujaca forme.

Zbyt mata szybkosc tadowania strony to element, ktéry moze
zniechecic¢ uzytkownika do odwiedzenia strony. Wedtug
serwisu tdmp, maksymalny akceptowalny czas tadowania
witryny wynosi 3 sekundy. Po nich uzytkownicy czesto
odstepuja od obejrzenia witrtyny.

Rowniez kwestie bezpieczerstwa wptywaja
na pozycjonowanie strony w Google - certyfikat SSL
jest niezbedny dla kazdej strony internetowe.

Waznym elementem jest rowniez przyjaznosc strony
wzgledem urzadzen mobilnych. Wedtug GSMA Intelligence,
na swiecie jest juz 5,22 miliarda uzytkownikdéw smartfondw,
co daje wynik okoto 2/3 populadji.

aporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Jak tworzy¢ content, ktéry dobrze oceni Google?

Google dobrze oceni content, ktory zostanie dobrze oceniony przez
uzytkownikéw. Obok waznych aspektow takich jak wiasciwie dobrane stowa
kluczowe i optymalizacja tekstu pod SEO, warto pamietac o jakosci tresci. Ich
merytoryczne opracowanie pozwoli na zbudowanie pozycji marki jako eksperta
i pozwoli zatrzymac uwage Twoich odbiorcow na dtuzej. Wptynie to na wzrost
autorytetu Twojego brandu w oczach publicznosci, a tym samym autorytetu
Twojej domeny w oczach Google.

Warto pamietac, ze nie wystarczy tylko wiedza. Unikalnosc tresci, odpowiednie
dobranie i realizacja tematu dopasowanego do potrzeb i intencji wyszukiwania
konkretnej grupy docelowej to klucz do sukcesu. Dlatego tak wazna jest analiza
Twoich person marketingowych oraz wyszczegdélnienie najbardziej istotnych
dla nich problemdéw, wyzwan i zainteresowan. Im dogtebniej zbadasz profile
grup docelowych, tym celniej dobierzesz odpowiednie dla nich

tematy i komunikaty.

Niemata role odgrywa réwniez kierowanie odpowiednich komunikatéw

do grup na réznych etapach lejka sprzedazowego. Inne tresci s3 istotne

dla oséb robigcych tzw. “wstepny research’, nieznajacych Twojej marki/
produktu/ustugi, a inne potrzeby maja odbiorcy na etapie zakupowym

lub posprzedazowym. Im lepiej zrozumiesz réznice miedzy poszczegolinymi
etapami, oraz dopasowanie do nich tematéw, tym bardziej zwiekszysz szanse
na trafienie swoimi tresciami w potrzeby Twoich grup docelowych. Co pdzniej
zostanie docenione réwniez przez wyszukiwarke Google.

Obok dobrze zaplanowanej strategii SEO, odpowiednio zoptymalizowanego
tekstu, to wiasnie dopasowanie tresci do realnych potrzeb uzytkownikéw
i ich intencji wyszukiwania sprawi, ze Google dobrze oceni Twdj content.

Wojciech Mazur
CEQ, Founder w Elephate



Tego typu strategia jest idealna. W ten sposob dziatania SEO sg
wspierane. Kampanie PPC przynoszg efekty od razu, te z zakresu
SEO w dtugim horyzoncie czasowy.

Warto rowniez wykorzystac te same stowa kluczowe w przypadku
dziatan SEO i PPC.

Opinie uzytkownikéw dotyczace efektywnosci
dziatan SEO i PPC

HPPC
6%

H You Cannot Compare the
Two

B They Are Equally Effective

®m It Com pletely Dependson
the Product

Zrédlo: searchlaboratory

Wedtug badania Searchlaboratory, uzytkownicy spodziewaja sie
wiekszej efektywnosci dziatart po SEO. Wskazato na to 37 procent

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

badanych. Promocja PPC osiggneta wynik tylko 6 procent. Czesc¢
z badanych odpowiedziata, ze nie da sie porownac tych dwaoch
czynnosci (18 procent), 12 procent jest zdania, ze efektywnosc
jest podobna, natomiast 27 procent wskazuje, ze efektywnosc¢
obu rozwigzan jest zalezna od firmy.

Jednym z elementéw decydujgcych o dobrej widocznosci
strony lub sklepu internetowego w wyszukiwarce jest content,
czyli tres¢ jaka sie na niej znajduje. Wsrdd cech tredci, jakie
nalezy wymienic sa:

Unikalnos¢ - mowa tutaj o takiej tresci, ktérej nie mozna
znalez¢ na innej stronie internetowej. Nie dotyczy to samej
tematyki, ktéra moze byc¢ zbiezna z innymi stronami,

ale unikalnosci samego opisu, artykutu etc. Nie ma

zatem mowy o kopiowaniu tresci z innych stron, np. od
producentow. Przyktadem nieswiadomego obnizania
rankingu strony w Google mogga by¢ sklepy internetowe,
ktérych czestym btedem jest wklejanie opisow produktow
otrzymanych od wtasnie od nich. Wéwczas jest on zbiezny
z tym co znajdziemy na stronie marki lub w innych sklepach
online, co jest przez Google rozpoznawane jako duplicate
content. Tego typu dziatanie moze skutkowac karg dla strony
w postaci obnizenia pozycji w wyszukiwarce.
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Strategia - tworzac tres¢ na strone internetowa lub dla sklepu
warto zadac sobie pytanie, kto ma byc jej gtobwnym odbiorca.
Warto postawic sobie cel w postaci liczby wejs¢ na witryne
generowanych z przegladarki.

Stowa kluczowe - tekst poprawnie stworzony pod katem
SEO nalezy wyposazy¢ odpowiednio w stowa kluczowe,
wedtug ktorych chcemy promowac firme, produkt

lub strone internetowga w Google.

Przydatnos$c i warto$c tresci - to tworzenie contentu
przydatnego uzytkownikowi. Mowa tutaj o tekstach
poradnikowych, specjalistycznych, w ktorych internauci
bedg mogli znalez¢ odpowiedzi na swoje pytania.

Tytuty, nagtéwki i meta opisy. Content tworzony

z mysla o wyszukiwarce powinien zawierac je rowniez

w nagtowkach h, meta opisach grafik go uzupetniajgcych
itd. Nalezy jednocze$nie pamieta¢, aby tresc byta przyjazna
dla uzytkownika strony, jak i samego dla algorytmu.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Planujac wspotprace z agencjg SEO pamietaj o:

dobrej komunikadji i przekazaniu petnych informacji na temat strony
internetowej lub sklepu;

sprecyzowaniu swoich oczekiwar;

umozliwieniu wprowadzania zmian na stronie jako szybkiej reakdji
na zdiagnozowane potrzeby pod katem SEO;

wiasciwym okresleniu priorytetow w stosunku do oczekiwar;

ustaleniu odpowiedniego budzetu na dziatania SEO w porozumieniu
zagengjg;

okresleniu etapow dziafan, po ktérych dokonywana bedzie weryfikacja
ich skutecznosci;

wyznaczeniu osoby odpowiedzialnej do kontaktu zaréwno ze strony
agendji jak i wiasciciela strony lub sklepu internetowego.
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Karol Wéjcik
Head of SEO w Promotraffic
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Nie oszukujmy sie, to z pewnoscig nie
bedzie fatwe przedsiewziecie. Samo
utworzenie kopii strony i przettumaczenie
wszystkich materiatéw na odpowiedni
jezyk moze nie wystarczy¢. Bedziesz
musiat poswieci¢ czas takze na utworzenie
unikalnych strategii dla kazdego jezyka
lub kraju. Bioragc pod uwage wszystkie
czynniki, takie jak m.in. stowa kluczowe,
lokalne trendy czy struktury domen,
mozesz miec ktopot z odpowiednim
wyznaczeniem priorytetow. Postepu;j
zgodnie z naszg miedzynarodowg

listg kontrolng SEO, aby odpowiednio
przygotowac sie dowejscia na rynki
zagraniczne w SEO.

Zidentyfikuj konkretne rynki globalne,

na ktorych mozesz dziatac. Jak to

zrobi¢? Szukaj potencjalnych klientéw,
ktérzy pomoga Ci wyskalowac obecnie
generowane przychody. Dzieki badaniom
globalnych trendéw zakupowych dowiesz
sie, gdzie jest najwiekszy popyt na Twoj
produkt. Skorzystaj na przyktad z narzedzia
Google Analytics, aby zlokalizowa¢, gdzie
znajduja sie Twoi potencjalni klienci.

Jesli okaze sie, ze juz przyciggasz duzy
ruch zinnego kraju, na przyktad z Czech,
prawdopodobnie jest to dobry kierunek
zagranicznej ekspansji Twojej firmy.
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Wazne jest rowniez to, aby przy wyborze rynku zagranicznego
wzig¢ pod uwage tradycje i kulture danego kraju. Na przykfad,

jesli Twoja dziatalnosc¢ obejmuje sprzedaz alkoholu, nie podejmiesz
dziatan w panstwach, gdzie wiekszos¢ osob wyznaje

Islam. Przyktadem moze by¢ Katar, gdzie zabroniono

spozywania trunkow.
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Globalne trendy zakupowe - zrodto Google Analytics

Przettumaczenie i uzycie stow kluczowych, dzieki ktorym
pozyskujesz ruch oraz konwersje w Polsce, niekoniecznie
przetozong sie na sukces za granica. Rézne stowa majg odrebne
znaczenia kontekstowe w okreslonym jezyku. Jesli nie znasz biegle
danego jezyka, prawdopodobnie nie wiesz, w jakim kontekscie
powinny by¢ uzywane.
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Dlatego przystepujac do analizy stéw kluczowych na danym
rynku, powinienes skorzystac¢ ze wsparcia biura ttumaczen
(uwzgledniajacych lokalng kulture, miejscowy slang, potencjat
stow kluczowych) lub ustug profesjonalnej agencji SEO

takiej jak Promotraffic.

Warto takze skorzystac z narzedzi do analizy stow kluczowych
takich jak Ahrefs czy Semrush, ktére mogga by¢ wsparciem zarébwno
w weryfikacji potencjatéw, jak i sezonowosci.
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Koszt za Kiikniecie $0.20 Wolumen 34K W Pakistan 26K 1
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o 2 ~ Kliknigcia na wyszukanie 0.95 >
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Przeanalizuj swoich przysztych konkurentow i ocen ich dziatania.
Kompleksowa analiza konkurencji na pewno wskaze Ci ukryty
potencjat, dodatkowe mozliwosci czy nawet nisze, dzieki ktorym
bedziesz wiedziat, jak rozwijac biznes. Tego typu dziatanie pozwoli
okresli¢ priorytety w strategii SEQ, ktéra moze byc¢ z jednej strony
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nakierowana na wysokomarzowe produkty, a z drugiej na nisze,

przynoszac tym samym oczekiwane rezultaty, a takze rentownos¢

dziatan na danym rynku.

Nazwa domeny to Twoj adres internetowy, ktory komunikuje
zarowno internautom, jak i wyszukiwarkom, kim jestes. Sktada sie
z co najmniej dwoch czesci: nazwy gtéwnej (zazwyczaj nazwy

firmy) i rozszerzenia oznaczajgcego koniec adresu internetowego,

na przyktad .com lub .org.

Sub Root  Top Level
Domain Domain Domain

http://www.example.com/blog/page-name  Q

Protocal Subdirectory

Domain Name File Name

Striktura adres
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Istniejg trzy gtowne strategie dotyczace struktury domen,

z ktérych mozesz skorzystac, przygotowujac sie do ekspansji

na rynki zagraniczne:

stworzenie domen najwyzszego poziomu, ktére sg specyficzne
dla danego kraju lub regionu takie jak .pl dla Polski czy .es
dla Hiszpanii. Na przyktad twojadomena.p|,

dodanie rozszerzenia w podkatalogach dla okreslonych krajow
lub jezykéw. Jednak, aby to byto najbardziej efektywne, Twoja
witryna musi mie¢,TOP LEVEL DOMAIN"na przyktad .com
(twojadomena.com/de),

stworzenie subdomen, ktére zawierajg docelowy kraj
na poczatku domeny. Na przykfad es.twojadomena.com.

Kazda struktura nazw domen ma wyrazne zalety i wady.
Najlepszym sposobem, aby zdecydowac, co bedzie najlepsze
dla Twojej firmy, jest rozwazenie elementéw, ktére wymienie
ponizej i omoéwienie ich z agencjg SEO:

kompatybilno$¢ marki (domena typu YourBrand.de nie zadziata,
jesli Twoja firma w logo przedstawia swojg domene lub istniejg
dokfadne wytyczne dotyczace przedstawiania Twojej marki

w sieci jako YourBrand.com. W takiej sytuacji warto wykorzystac
wersje z podkatalogami.),
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strategia konkurencji (zwré¢ uwage na strukture domen

wszystkich konkurentéw osiggajacych dobre wyniki w SERPach

w kraju, na ktorym Ci zalezy. By¢ moze odwzorowanie ich
strategii bedzie odpowiednim wyborem),

budzet (jedli jestes matym startupem, ktérego celem jest
ekspansja na 14 rynkéw zagranicznych, podkatalogi beda
najtanszym rozwigzaniem),

ograniczenia rynkowe (czasami wybor domeny i zastosowanie
jej na danym rynku moze przynie$¢ efekt odwrotny

do zamierzonego. Nie kazdy w Niemczech bedzie chciat kupi¢
na domenie twojadomena.com/de, bo ma wieksze zaufanie
do domen typu twojadomena.de)),

ograniczenia CMS (nie kazdy CMS obstuguje wszystkie

3 powyzsze warianty struktury domen. Warto wiec przed
wyborem systemu zarzadzania trescig zweryfikowac jego
techniczne ograniczenia.).

Gdy masz wiele wersji strony w réznych jezykach, powiniene$
uzyc¢ tagow hreflang, aby poinformowac roboty Google'a,

ze Twoja domena dziata w kilkunastu krajach. Hreflangi pomagaja
wyszukiwarce nakierowac Twoich potencjalnych klientéow
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na odpowiednig wersje strony, biorac pod uwage ich

jezyk czy lokalizacje. Chociaz Google moze poradzi¢ sobie bez
omawianych tagow, samo ttumaczenie witryny

nie daje gwarandji.

Tagi hreflang mogg oznaczac zaréwno jezyk, jak i kraj, dlatego
zaleca sie uwzglednianie obu. Na przyktad, jesli wyswietlasz
tylko,en-gb’, to oznacza, ze tag dotyczy wytgcznie oséb
anglojezycznych w Wielkiej Brytanii. Jednak dodajac samo stowo
,en’, mowisz robotom Google, ze strona jest odpowiednia
rowniez dla wszystkich innych anglojezycznych uzytkownikow
na catym Swiecie.

Ttumaczenie maszynowe moze przyspieszy¢ prace i utatwic
zycie, ale niestety, nie moge go polecic. Wielokrotnie spotykatem
sie na swojej drodze z ttumaczeniem stworzonym przez wtyczke
Wordpressa. Nie byto to dobre doswiadczenie, uimujac rzecz
delikatnie. Teksty nie byty czytelne. Uzytkownicy, wytapujac
kolejne literowki, niescistosci, ,drewniane” zdania, mogg

je udostepniac w sieci, co na pewno wptynie negatywnie

na postrzeganie marki. Droga na skréty (w tym przypadku
stosowanie ttumaczenia maszynowego) moze doprowadzi¢
takze do szybujacego wspotczynnika odrzucen i spadajacych
pozycji witryny w rankingu.
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Budowanie linkéw jest jednym z kluczowych dziatan wspierajgcych
zatozenia skutecznej strategii SEQO. Jest to prawdopodobnie

jeden z najczesciej pomijanych elementéw w odniesieniu

do globalnych witryn internetowych. Z uwagi na brak zasobéw
czy brak kontaktow z freelancerami na danym rynku zagranicznym,

wiasciciele firm zazwyczaj swiadomie rezygnujg z tego rozwigzania.

Skupiajg sie gtéwnie na optymalizacji tresci, co moze doprowadzic¢
do braku realizacji zatozonych celow. Jesli w swojej pracy
napotykasz na przeszkody czy ,waskie gardto” uniemozliwiajace
rozwoj Twojej witryny na rynku zagranicznym, skontaktuj sie

z agencja SEO, taka jak Promotraffic, ktora bedzie wsparciem
podczas pokonywania niedogodnosci.

Budowanie marki globalnej wymaga czasu. Niemniej jednak

jest to bardzo wazny obszar, ktérego nie powinno sie pomijac
podczas rozwijania biznesu. Warto inwestowac w wejscie na rynki
zagraniczne. Mam nadzieje, ze moje doswiadczenia spisane w tym
poradniku, zwrdcity Twojg uwage na istotne obszary SEO,

ktore nalezy wzig¢ pod uwage podczas budowania biznesu

poza Polska. W razie pytan zapraszam do kontaktu.
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Firma Google zwiekszyta swoje globalne Net Ad Revenue Share Worldwide, by Company,
2016-2023
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Buduj marke wykorzystujgc content
marketing w sprawdzonych mediach.
Docieraj do biznesu.

money.pl 16,7minUU 122 min PV

Reklamuj si¢ w obecnych streamach tematycznych:

Ekotechnologia: Cyberbezpieczenstwo: Mobility:

Podqzaj za trendami i docieraj do Redakcja WP kazdego dnia edukuje Dedykowana przestrzefi na money.pl, tworzona

uzytkownikéw, ktérzy na co dzien polskich uzytkownikéw jak przez ekspertoéw i pasjonatéw wszelakich

interesujq sie tematem ekologii, bezpiecznie i Swiadomie korzystaé tematéw zwigzanych z transportem. Piszemy

odnawialnymi zrédtami energii, z sieci, publikujgc poradniki, newsy o mobilnosci jako dynamicznie rozwijajgcej sie

a takze Sledzq watki dotyczqce i najwazniejsze informacje. dziedzinie gospodarki - nie brakuje tez

elektromobilnosci. tematéw zycia codziennego oraz perspektyw
od strony biznesu.

VYV SKONTAKTUJ SIE ZNAMI ™ reklama@grupawp.pl tel: 22 57 67 890


https://www.money.pl

dostotu, czyli Amazon, nastrecza mu najwiecej zmartwien.

Bo mimo ze rynek reklam w wyszukiwarce bezsprzecznie nalezy
do Google, to wtasnie Amazon jako jedyny ma potencjat,

by przewrocic stolik. Dlaczego? Google wie 0 nas niemal wszystko,
ale to Amazon wie, co chcemy kupi¢, a to wtasnie intencje
zakupowe najtatwiej zmonetyzowac.

Google jednak zdaje sobie sprawe z zagrozenia i nie zamierza
oddawac pola bez walki. W ostatnim czasie oprdcz znanych
platform takich jak Google Ads moglismy wiec obserwowac
wzmozong ofensywe Google Shopping, ktéra powoli staje
sie juz petnoprawnym marketplace’'m, a takze Google Image,
ktore wspiera raczkujacy jeszcze, ale perspektywiczny trend
wyszukiwania wizualnego.

To jednak wyscig, ktory widac¢ zwitaszcza w USA. W Polsce,
ktorg Amazon wciaz traktuje po macoszemu, Google nadal
nie ma konkurencji.

W ekosystemie Google istnieje wiele narzedzi i platform
reklamowych (np. Google Ads, Display & Video 360, Search Ads 360
i Campaign Manager 360) zaprojektowanych tak, by zaspokajac
wszelkie potrzeby marketingowe. Ta wielo$¢ moze jednak byc
przyttaczajaca zwtaszcza dla przedstawicieli matych i $rednich
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biznesow, ktore z reklamga internetowa nie pracujg na co dzien.
Od czego powinni wiec zaczgc?

Naturalnym pierwszym krokiem wydaje sie Google Ads.

To zdecydowanie najpopularniejsza platforma reklamowa
Google. Dziata w oparciu o model efektywnosciowy,

w ktorym reklamodawca ptaci za klikniecie (PPC - pay per click)
lub za wyswietlenie (CPM - cost per mille) reklamy i - jak wynika
z danych Hubspota - dziata. Dobrze dziata!

Wspotczynnik klikalnosci w Google Ads wynosi
srednio prawie 8 procent. W przypadku
uzytkownikow gotowych do zakupu ptatne
reklamy w Google uzyskujq nawet 65% klikniec.

Reklama w Google Ads, jak pokazujg statystyki, ma wiec ogromny
potencjat, ale jako ze nie o puste kliki chodzi, ale o klientéw,

to nie mozna do niej podchodzi¢ schematycznie. By przyciggata
prawdziwego klienta a nie boty, nalezy zadbac¢ zarowno o tresci,
jaki ustawienia kampanii, w tym frazy kluczowe, po wpisaniu
ktérych powinna sie wyswietla¢ w wyszukiwarce.
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Nalezy wiec wybra¢ docelowe stowa kluczowe i wylicytowac

je na podstawie kwoty, jakg chcemy maksymalnie zaptacic¢

za klikniecie. Co wazne, trzeba wybierac frazy, ktore

czesto sg uzywane w zapytaniach zwigzanych z danym
produktem lub ustuga, a by to zrobi¢ wiasciwie konieczne

jest przeprowadzenie researchu, cho¢by w Google Analytics.
Dobor jest bowiem kluczowym warunkiem skutecznosci kazdej
kampanii. Plan zaktada, ze ma ona docierac¢ do uzytkownikéw,
ktorzy sg zainteresowani konkretnym produktem badz ustuga,
a wiec docelowo prowadzi¢ do sprzedazy.

Jesli wiec uzyjemy fraz zbyt ogolnych, grupa docelowa
moze by¢ jedynie ogdlnie zainteresowana tym, co oferujesz.
Mozna bowiem przypuszczac, ze uzytkownik, ktory szuka

w Google ,butéw sportowych”nie ma jasno sprecyzowanych
oczekiwan. Po wstepnym researchu bedzie jednak szukat
konkretniej, wpisujac np.,buty nike” Nie warto jednak
przesadza¢ w zadng strone. Fraza sformutowana zbyt wasko,
moze nie trafi¢ do nikogo.

Wiadomo tez, ze uzytkownicy formutuja zapytania

czesto w bardzo zaskakujacy sposéb. By trafiac w te frazy,
ktore z perspektywy reklamodawcy sg szczegdlnie cenne,
trzeba zastosowac tzw. dopasowania. Pomagajg one
kontrolowac to, ktére wyszukiwania bedg powodowac
wyswietlenie reklamy.

aporty interaktywnie.com - Marketing w wyszukiwarkach

Elementy reklamy Google Ads:

tytut (max. 30 znakdw);
tekst (max. 80 znakow);
wyswietlany adres (adres widoczny ponizej reklamy)

koricowy URL (adres, na ktory reklama ma przekierowac
uzytkownika)

Jakie typy kampanii oferuje Google Ads?

Kampanie w sieci wyszukiwania

Wybierajagc kampanie w sieci wyszukiwania, reklamy tekstowe
bedg wyswietlane w wynikach wyszukiwania Google

i witrynach partnerskich, takich jak YouTube. Sie¢ wyszukiwania
jest idealna, by zwieksza¢ sprzedaz produktéw. Choc intencja
zakupowa nie jest tu tak jednoznaczna jak w przypadku Google
Shopping, to wiasnie sie¢ wyszukiwania jest najpopularniejsza
,destynacjg”internautow.

Kampanie w sieci reklamowej

Sie¢ partnerska Google'a sktada sie ze stron internetowych

i aplikagji, ktore udostepniajg miejsce na reklame - najczesciej
graficzna. S to najczesciej banery wyswietlane - podobnie
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jak reklamy w wynikach wyszukiwania - na podstawie stow
kluczowych albo tez kontekstu wyswietlanej strony. Reklamy
bannerowe, w odréznieniu od reklam tekstowych w sieci
wyszukiwania, sg skrojone idealnie pod cele takie jak zwiekszanie
Swiadomosci marki.

Kampanie wideo

Kampanie wideo umozliwiajg dotarcie do odbiorcéw w serwisie
YouTube i za posrednictwem partneréw wideo Google. Mozna
wybierac sposréd roznych celéw kampanii, podtypow i formatow
reklam, ktére informuja uzytkownikéw o Twoich produktach

i ustugach oraz zachecajg ich do podjecia konkretnego dziatania.

Kampanie w Zakupach Google

Google Shopping (Zakupy Google) umozliwia konsumentom
wyszukiwanie i porownywanie konkretnych produktow,

a firmom e-commerce wyswietlanie miniatur ich zdjec¢

i podstawowych informacji zakupowych, takich jak opis,
aktualna cena czy szczegoty dotyczace dostepnosci. System
dziata wiec jak pofgczenie Google Ads z platformga zakupowa.

Reklama w Gmailu

Reklamy w poczcie Gmail wyswietlajg sie w skrzynce odbiorczej
na kartach,Oferty”i,Spotecznosci”. Sg oznaczone, ale po kliknieciu
otwieraja sie tak samo jak maile. Mogg zawierac¢ grafiki,

wideo lub formularze.
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Remarketing

To reklamy,podazajgce” za uzytkownikiem, ktory wczesniej
trafit na nasza strone. Pomagaja utrwali¢ marke w swiadomosci
klienta, ale tez wspomoc sprzedaz, przypominajgc

np. o przegladanych produktach. Reklamy wyswietlajg sie

w sieci reklamowej Google, czyli sie na milionach stron
internetowych nalezacych do programu Google AdSense

- a moga to byc¢ zarowno niszowe, tematyczne blogi,

jak i ogromne, ogoélnopolskie portale.

Sredni koszt reklamy sie w Google zalezy od takich czynnikdw,

jak branza, rynek, dziatania konkurencji, kierowanie kampanii i sie¢
reklamowa. Na przykfad sredni CPC w sieci wyszukiwania Google
wynosi od 1 do 2 USD, podczas gdy sredni CPC w sieci reklamowe;j
Google wynosi 1 USD lub mniej. Nie da sie z catg doktadnosciag
stwierdzi¢, ile kosztuje dana reklama. Stawki te w Polsce sg
znacznie nizsze. Zmiennych jest bowiem zbyt wiele,

a - by panowac nad wydatkami - trzeba nieustannie
optymalizowac ustawienia kampanii.

Automatyzacja kampanii prowadzonych w $rodowisku
Google jest forsowana od wielu lat i obecnie proces jest
bardzo zaawansowany. Korzystajac z automatyzacji mozemy
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czesto uzyskac lepsze CPC, poprawi¢ wspotczynniki
konwersji i docelowy ROAS.

Niewatpliwg zaletg automatyzacji jest mozliwos¢ szybkiej reakcji
na zmiany zachodzace w obszarze licytowania stawek. Jak pisat
na tamach Interaktywnie.com Marcin Kordowski z Kordowski
Digital ,Algorytmy stosowane w tym przypadku podejmuja
decyzje na podstawie zadanych celéw i historie i dane, jakie

ma do dyspozycji. Trzeba jednak pamietac, ze skutecznos¢
kampanii zautomatyzowanych zalezy od czasu, jaki damy
algorytmom na nauke!

Google oferuje mnodstwo mozliwosci reklamowych, réwniez

dla matych i srednich przedsiebiorstw, ale by w petni wykorzystac
jego potencjat trzeba przygotowac sie na wieksze wydatki.

W odréznieniu od SEO, ktérego efekty sg mocno odroczone

w czasie, reklamy w Google Ads - jesli ustawienia kampanii sg
wiasciwe - mogg pomaoc w szybkim czasie zwiekszy¢ czy to
sprzedaz, czy swiadomos¢ marki.
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Docieraj do klientow
i zwiekszaj przychody
dzieki G\P 20

Rozliczenie za sprzedaz i nie tylko.
Bezryzyka.
Bez poérednikéw.

Raporty interaktywnie.com - Marketing w

wyszukiwarkach

Marketerzy w segmencie e-commerce

nie maja dzisiaj wielu kanatéw ktére
pozwolityby w kontrolowany i skuteczny
sposob prowadzi¢ kampanie produktowe.
Tworzgc rozwigzanie WP Ads dalismy

realng alternatywe i uzupetnienie

dla dziatan zwiekszajacych sprzedaz,
poprzez utatwienie bezposredniej
wspotpracy z wydawcami. Samoobstugowy
panel stworzony z myslg o sklepach
internetowych i targetowanych
kampaniach efektywnosciowych, umozliwia
dzisiaj kazdemu w prosty sposéb prowadzi¢
swoje kampanie online.

W ramach ustugi WP_Ads udostepnilismy
dwa rodzaje kampanii z myslg o kluczowych
potrzebach Marketeréw. Pierwszym z nich
sg kampanie produktowe - umozliwiajace
oparcie cafosci dziatan na posiadane;j
bazie produktow i kodzie sledzacym.

Sa to zaréwno retargetingowe kampanie
w modelu ROAS, kampanie pozyskujgce
nowych klientéw, jak rowniez kampanie
mailingowe — wyjgtkowo skuteczne

w procesie odzyskiwania porzuconych
koszykow w sklepie. Drugim rodzajem

sg kampanie zawierajgce wiasny zestaw
banerow reklamowych, tekstéw i grafik.
Umozliwiajg one dotarcie do wskazanej


https://ads.wp.pl
https://ads.wp.pl
https://ads.wp.pl

grupy sposrod 500 segmentow uzytkownikow, jak rowniez
czytelnikdw wybranych kategorii serwisow internetowych.
WspodlIng cechg wszystkich typdw kampanii jest petna
mozliwos¢ sledzenie ich efektow i dostepu do danych
przydatnych do optymalizacji.
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Zrédto: dane wewnetrzne WPM

Rozwigzanie WP Ads pozwala na bezposredni dostep do rozwigzan
unikatowego systemu reklamowego. Wirtualna Polska jest
pionierem w tworzeniu wtasnych rozwigzan reklamowych
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—w tym ekosystemu reklamowego taczacego dane

o uzytkownikach z dostepem do wielu kanatéw reklamowych

— takich jak reklamy display, mailingi czy kampanie produktowe.
Jest nim réwniez algorytm SalesBooster — agregujacy
rozproszone dane o uzytkownikach i umozliwiajacy podnosic
konwersje. To wiasnie ocena potencjatu zakupowego kazdego
pojedynczego uzytkownika, ktoremu wyswietlana jest reklama
- podnosi efekt sprzedazowy nawet o 50% w poréwnaniu

z tradycyjnym retargetingiem. Potaczenie wiedzy o uzytkowniku
i powierzchni reklamowej pozwala na osigganie rezultatow

w modelu rozliczenia za wygenerowany z kampanii przychéd.

Ustuga WP Ads jest pierwszg na rynku platforma samoobstugowg
umozliwiajaca rozliczanie kampanii w modelu ROAS - wytacznie
za wygenerowang sprzedaz. Dodatkowo w modelu atrybugji

w ktérym analizowane sg wyfgcznie sprzedaze wygenerowane
w ciggu ostatnich 48 godzin. Pozwala to nie tylko unikac
problemu z pokrywaniem sie Sciezek atrybucji, ale réwniez
zapewnia bezpieczenstwo biznesowe wtascicielom sklepow

i Marketerom. Celem w kampanii WP Ads moze by¢ nie tylko
sprzedaz, ale rowniez kaloryczny ruch w kampaniach CPC

lub budowa zasiegu w wybranej grupie docelowej, wspierana
algorytm optymalizujacy widzialnos¢ reklam.
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Analizujgc zachowania uzytkownikéw odwiedzajacych serwisy
Wirtualnej Polski analizujemy ich zainteresowania zarowno

W ujeciu czytanych tresci, jak réwniez zainteresowan zakupowych.

Jest to wiedza, ktérg wykorzystujemy w kampaniach majacych
na celu automatycznie okresli¢ idealny profil klienta i odnalez¢
podobnych do niego uzytkownikéw. W tym procesie powstajg
dynamiczne segmenty tworzone automatycznie dla kazdego
sklepu realizujgcego kampanie z wykorzystaniemn WP Ads, a sama
platforma daje mozliwos¢ wigczenia kampanii automatycznie
pozyskujgcych nowych klientow zainteresowanych oferta.

W ramach mozliwosci targetowania udostepnilismy dodatkowo
500 najciekawszych segmentéw umozliwiajgcych dotarcie

do wskazanej grupy odbioréw wedtug wiasnych preferencji.

Wyzszy zasieq i skala kampanii nie musimy by¢ podyktowana
wytgcznie stawka zakupowsg i skutecznoscig. Czesto wptyw

na jej efekty ma rowniez liczba i systemowe prowizje
posrednikow technologicznych stojacych pomiedzy Marketerem
a uzytkownikiem. W rozwigzaniu WP_Ads zalezato nam na
maksymalnym skroceniu tego procesu. Wtasny system reklamowy
pozwolit nam na wykorzystanie catosci budzetow kampanii

na proces zakupu uzytkownikéw w modelach aukcyjnych,
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z pominieciem posrednikow. Efektem jest nie tylko eliminacja
prowizji w tym faricuchu, ale przede wszystkim zwiekszenie skali
i efektow kampanii realizowanych za pomoca WP Ads.

Za pomocg WP Ads mozemy reklamowac sie bezposrednio

na wszystkich serwisach Wirtualnej Polski, jak réwniez serwisach
sieci WPartner — tworzonej przez stowarzyszonych wydawcow
w Polsce i Europie. tgczny zasieg powyzej 90% polskich
internautow pozwala na skuteczne dotarcie do uzytkownika —
szczegOlnie w procesie ,odzyskiwania i domykania” koszykow
zakupowych. Panel samoobstugowy umozliwia rowniez wysytke
mailingdw do posiadaczy poczty wp.pli 02.pl. Wazny przy tym jest
nie tylko zasieg umozliwiajacy dotarcie do co czwartej skrzynki
pocztowej polskich internautéw, ale rowniez fakt, ze malingi

WP _Ads trafiajg bezposrednio do gtéwnych skrzynek odbiorcéw
i generujg 7-krotnie lepsze efekty poréwnujgc do wysytek spoza
ekosystemu WP.

Panel samoobstugowy WP Ads zostat przygotowany w taki sposéb,
zeby kazdy - bez specjalistycznej wiedzy w zakresie obstugi
systemow reklamowych miat mozliwosc realizacji swoich kampanii.
Wykorzystanie algorytmow automatyzujgcych proces tworzenia
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kreacji i targetowania, mozliwo$¢ zarzgdzania kampania w czasie
rzeczywistym i petny dostep do danych sprawiajg. Wszystkie te
cechy sprawig, ze WP Ads jest skutecznym i fatwym w obstudze
narzedziem umozliwiajgcym zwiekszenie sprzedazy oraz skuteczne
dotarcie do nowych klientéw.
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Niebagatelng role w pozycjonowaniu
odgrywaja dzisiaj czynniki zwigzane

z doSwiadczeniami uzytkownika (UX).

SEO jest co prawda skoncentrowane

na wyszukiwarkach, ale algorytmy
Google'a nie daja sie juz zwiesc i szukajg
stron, ktore faktycznie zapewniaja
uzytkownikom wartos¢, przede wszystkim
w zakresie tresci, ale ostatnio réwniez

w zakresie sposobu ich podania. A UX,

jak sama nazwa wskazuje, jest dziedzing
skoncentrowang bezposrednio na poprawie
jakosci doswiadczen uzytkownika.

Google nie zdradza wszystkich tajemnic
swojego algorytmu, ale - na najbardziej
0golnym poziomie - czynniki rankingowe
Google mozna podzieli¢ na trzy grupy:

off-site
obejmuja gtéwnie linkowanie
prowadzace do strony

onsite
wigzane z jakos$cig udostepnianych tresci

techniczne
dotyczg wydajnosci, UX-u i dostepnosci

Pozycja strony w wyszukiwarce jest
wypadkowsg ich wszystkich, choc nie
wiadomo, ile,wazg" poszczegolne

z nich. Wiadomo jednak, ze cho¢ dobry,
wartosciowy content to podstawa, nawet on
nie wystarczy, jesli strona bedzie tadowata sie
za dtugo, a swietna nawigacja nie pomoze,
jesli na stronie nie bedzie czego szukac.
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ZADOWOLONY UZYTKOWNIK | ZADOWOLONY ROBOT
INDEKSUJACY. NA CO ZWRACAC UWAGE, PROJEKTUJAC

STRONE INTERNETOWA
Ul, UX i SEO - najlepsze drogowskazy

KUI (User Interface) to warstwa estetyczna projektu, ogélny wyglad strony. Jest czescig UX (User
Experience), czyli doswiadczen uzytkownika ze strona. Z kolei SEO, a wiec optymalizacja strony
pod wyszukiwarki, zapewnia tatwos¢ jej odczytu przez robota wyszukiwarki internetowej. Te trzy
drogowskazy umozliwiajg stworzenie strony, ktéra odpowiada na potrzeby uzytkownika i utatwia
robote. .. robotowi.

Jak to zrobi¢?

1.

Przeprowadz badania

Kazda zmiane na stronie zawsze warto poprzedzi¢ badaniami. Polecam przeprowadzenie
audytu strony, wykorzystanie wedréwki poznawczej, card sorting i tree testing. Kazda z tych
metod odpowiada na nieco inne pytania zwigzane z witryna.

Zadbaj o responsywnos¢

Google faworyzuje strony w petni kompatybilne z kazdym urzadzeniem. Od wprowadzenia
algorytmu Mobile First Index w 2020 roku punktem wyjscia dla ratingu strony jest wtasnie
wersja mobilna serwisu. Pamietaj, ze responsywnos¢ to nie tylko dopasowanie do ekranu,
ale tez intuicyjno$¢ w obstudze na kazdym urzadzeniu. Sprawdz, jak wypada Twoja strona,
dzieki testerowi: https://search.google.com/test/mobile-friendly.

Kieruj ruchem

Na stronie kluczowe jest gérne menu, ktére przenosi uzytkownika do interesujacej go sekcji.

Pamietaj, by dziafato poprawnie na réznego typu urzadzeniach. Nadmiar kategorii podlinkuj
w innych miejscach — logicznie dla uzytkownika i zrozumiale dla robota wyszukiwarki.
Wykorzystaj menu boczne i w nim zalinkuj precyzyjne podkategorie. Zarzadzaj sposobem
poruszania sie Googlebota po serwisie za pomoca meta robots noindex i atrybutu

Pawet Konopinski
Ekspert SEO w Grupie TENSE Polska
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rel nofollow. Wykorzystaj nawigacje okruszkowa (breadcrumbs). To ona pozwala
wyszukiwarce zrozumiec hierarchie serwisu, a uzytkownik wykorzysta jg, aby przejs¢
,poziom wyzej’ np. z poziomu produktu do kategorii.

4. Zapewnij bezpieczenstwo
Zadbaj o certyfikat SSL, zwtaszcza jesli serwis korzysta z technologii do przesytania
danych osobowych (np. realizuje ptatnosci lub zawiera formularz kontaktowy).
Nie zapomnij o bezpieczenstwie oprogramowania. Nieaktualizowany lub stabo
zabezpieczony system CMS moze zostac zainfekowany. Taka strona zostanie
oznaczona jako niebezpieczna i kazdy uzytkownik otrzyma w przegladarce
petnoekranowe ostrzezenie. Status bezpieczerstwa zweryfikujesz tym narzedziem:
https://transparencyreport.google.com/safe-browsing/search.

5. Przygotuj content
Dla Google jakosciowe podstrony to te, ktére majg wysokg wartos¢ merytoryczna.
Tredci muszg uzytkownika zachecag, a ich uktad musi by¢ zgodny z SEO. Dopasu;j je
do czytania wzrokowego po najbardziej wyeksponowanych wizualnie elementach.
Zadbaj o odpowiednia strukture srodtytutéw, utrzymujac hierarchie odpowiedniego
otagowania w kodzie HTML i stosujac nagtowki od H1 do H3.

6.  Nie zapomnij o predkosci
Uzytkownicy nie chcg czekad. Zbyt wolna strona bedzie generowac wysoki
wspoétczynnik odrzucenr, a zamowienia dokonaja tylko najbardziej zdeterminowani
klienci. Sprawd?, jak Google ocenia predkosc Twojej strony, za pomoca:
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=pl.

Podsumowujac, najwazniejszym elementem rankingowym kazdej strony www jest jej
realna wartos¢ dla uzytkownikéw potgczona z dobrymi praktykami optymalizacji SEO.
Budujac strone na bazie Ul/UX i SEQ, jeste$ w stanie stworzy¢ witryne, ktéra skutecznie
wesprze Twaj biznes.

@ GRUPATENSE
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Jednym stowem, wszystko musi sie zgadzac, a o tym, czy sie zgadza
ostatecznie decyduje uzytkownik.

| Google dobrze o tym wie. Wie przeciez, czego faktycznie szukajg
internauci, bo swoje intencje wyrazajg wprost, wpisujgc zapytanie
w pole wyszukiwarki. Wie tez, czy to, co znajdujg odpowiada ich
oczekiwaniom, bo $ledzi czynniki takie jak czas spedzany na stronie,
wspotczynnik odrzucen i przyszte interakcje. Tre$ci majg wiec by¢
przede wszystkim wartosciowe tak, by zapewnic¢ uzytkownikom
odpowiedzi na ich pytania, ale rowniez podane w czytelne;

i atrakcyjnej formie, by zostaty bez trudu znalezione. W innym
wypadku, najpewniej zniecheca uzytkownika, co spowoduje
,popsucie”wskaznikow takich CTR czy Bounce Rate.

Zwiekszenie skutecznosci dziatan SEO bez uwzglednienia
doswiadczenia uzytkownika nie jest wiec mozliwe. Oba te dwa
aspekty muszg byc¢ zintegrowane od samego poczatku.

Mimo ze czas tadowania strony zawsze byt jednym

z najwazniejszych sygnatoéw rankingowych Google, stat sie jeszcze
wazniejszy po wprowadzeniu najnowszych aktualizacji. Tylko
1-sekundowe opd&znienie fadowania strony moze zmniejszy¢
liczbe wyswietlert az 0 11%, a takze negatywnie wptyngc na
wspotczynniki konwersji i ogolne wrazenia uzytkownika.
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Jesli witryna nie zataduje sie w ciggu 2 sekund
lub mniej, prawie potowa odwiedzajgcych jg opusci.

Choc¢ ogdlny performance jest wypadkowg ogoélnej architektury
strony i uzytych do tej budowy technologii, jest kilka sposobdéw
na jego poprawe:

wybor niezawodnego hostingu

wybieranie obrazow o wysokiej jakosci, ale zmnigjszenie
ich rozmiaru poprzez ich kompresje i przycinanie

wykorzystanie pamieci podrecznej przegladarki
eliminacja automatycznie odtwarzanych multimediow
korzystanie z tzw. lazy loading
Techniczne SEO wymaga wspdlnego wysitku programistow
i SEO-wcow, ale - zwtaszcza po wprowadzeniu Core Web Vitals
- jego uwzglednienie jest niezbedne. Czym jednak sg te czynniki?
Core Web Vitals to zbior cech zwigzanych z UX-em, ktére sg
wykorzystywane przez algorytmy Google do budowania pozydji

poszczegolnych wynikéw wyswietlert w wyszukiwarce. Kazdy
czynnik z Core Web Vitals reprezentuje odrebny aspekt UX:
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Largest Contentful Paint (LCP) mierzy wydajnosc¢ tadowania

tresa,hcz.yl ' cza.s. jaki Jeﬁ poFrzeb ny do pe’megg zafadowa? n‘la Strona docelowa ma ogromny wplyw na skutecznos¢

sie najwiekszej jednej porcji tresci. Dobry wynik nie powinien kampanii reklamowej Google Ads

prze kraczac 2,5 sekund Y (mierzon Yo droz poczecia Dopasowanie strony docelowej do reklam i wyszukiwan uzytkownikéw wpltywa przede
ole} bierania stro ny); wszystkim na pozycje reklamy na stronie wynikow wyszukiwania, a takze na koszt,

ktéry reklamodawca zaptaci za klikniecia w jego reklame. Jezeli chcemy tworzy¢ efektywne
reklamy w Google musimy sie skupi¢ na wyniku jakosci kampanii.

First Input Delay (FID) mierzy czas do uaktywnienia
pierwszego interaktywnego elementu stron. Zalecany jest

Wskaznik ten jest obliczany na podstawie fqcznej skutecznosci 3 komponentéw:

Przewidywanego wspétczynnika klikalnosci (CTR): prawdopodobieristwo,

FID mniejszy niz 100 milisekund; ze uzytkownik kliknie w reklame po wyswietleniu.

Trafnosci reklamy: w jakim stopniu reklama odpowiada intencji uzytkownika
Cumulative Layout Shift (CLS) odnosi sie do stabilnosci wyszukujqcego dane hasto.
tresci www. A by Zapewn i¢ dobre wrazenia UZytkOV\/I’] i ka, Jakosci strony docelowej: stopien trafnosci i przydatnosci strony docelowej
strony powinny utrzymywac CLS mniejszy niz 0,1. dla uzytkownika.

Optymalizujqc strone docelowq w celu dobrego dopasowania jej do reklam Google Ads
Performance to je dnak nie J ed yny UX- oWy aspe kt na J aki trzeba i uzyskania wysokiego wyniku jakosci reklam, warto przede wszystkim skupic sie na wysokiej

o i i ) trafnosci reklam wzgledem strony docelowej, wiarygodnosci i tatwej nawigadji strony.
zwroci¢ uwage, myslac o marketingu w wyszukiwarkach.
Kolejnymi sa:

czytelna architektura informacji Julia Ozyjiwska

Paid Media Lead

mobilnos¢

Dobra architektura witryny oznacza, ze zarbwno Google,

jak i uzytkownicy bedg w stanie fatwo znalez¢ konkretne stron. O mobilnosci z kolei napisano juz tak wiele, ze truizmem

Nalezy wiec uprosci¢ nawigacje w witrynie, opisac etykiety menu, wydaje sie przypomnienie o koniecznosci dopasowania witryn
dodac chwytliwe CTA i upewnic sie, ze Twoje strony do smartfonéw. Po wprowadzeniu indeksowania mobilnego
nie sg oddalone od gtéwnej o milion klikniec. Google (Google indeksuje teraz mobilng wersje witryny zamiast
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wersji na komputery stacjonarne), brak responsywnej
witryny to dla SEO prawie zabdjstwo.

Nie chodzi jednak wytacznie o mniejszy ekran, ale caty user
experience, ktory na mobile’u rzadzi sie zupetnie innymi

prawami. Dzisiaj strony nalezy projektowac zgodnie z podejsciem
mobile-first, czyli od razu z myslg o ograniczeniach takich jak
przepustowosc internetu czy rozmiar ekranu. Chodzi o to,

by od razu szukac¢ sposobow na to, by strona byta zarowno
atrakcyjna, jak i funkcjonalna na wszystkich platformach.

To zwyczajnie oszczedza i czas, i pienigdze. Co wiecej, pozwala

je zarabia¢. Dzieki zasadzie mobile-first, mozna bowiem zmniejszy¢
tzw. luke mobilng, ktéra okresla dysproporcje pomiedzy

czasem spedzonym na urzadzeniach mobilnych a transakcjami
dokonywanymi za ich posrednictwem. Wcigz bardzo wielu
uzytkownikoéw boryka sie bowiem z niedopasowaniem stron

do urzadzen mobilnych i gdy staje przed koniecznoscig zmiany
urzadzenia w celu sfinalizowania transakcji, czesto porzuca zamiar
zakupu lub odkfada go na blizej nieokreslong przysztosc.
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Google nie faworyzuje zadnej konkretnej technologii ani
rozwigzania, wazne jest zatem nie jaka technologie, ale jak jej
uzyjemy. Nie jest tajemnica, ze przez cate lata wyszukiwarka nie

za bardzo ,sie lubita” z JavaScriptem, bez ktorego trudno sobie
wyobrazi¢ jakakolwiek nowoczesng strone internetowa. Rezygnacja
z JavaScriptu nigdy jednak nie byta premiowanym rozwigzaniem,
chodzito bardziej o to, by uzywac go z gtowg tam, gdzie kod jest
rzeczywiscie wykonywany i potrzebny.
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Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byt branzowym blogiem. W ciggu trzech pierwszych lat znaczaco
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