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Skutecznos¢ wideomarketingu. Jakie formy promocji wykorzystujace filmy sprawdzaja sie najlepiej?
Przemystaw tawrowski

Storytelling 3.0 - czy w digitalu jest miejsce na dtuzsze wideo reklamowe?
Matgorzata Flor, Judyta Gtuszak, Marek Chrostowski

Profile marek w mediach wideospotecznosciowych jako forma promogji
Przemystaw tawrowski

Kampanie reklamowe wideo w internecie. Gdzie i jak emitowac firmowe spoty?
Kaja Grzybowska

Webinary, streaming online i produkcja materiatéw reklamowych wideo. Jak robi¢ to dobrze?
Kaja Grzybowska
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Chcesz skutecznie promowaé marke w internecie?
Wykorzystaj wideo!

» 80 procent ruchu internetowego generowana jest juz na tre$ciach wideo.

» 78 procent internautdw co najmniej raz w tygodniu oglada materiaty wideo,
natomiast 55 procent robi to codziennie.

» Tresci wideo sg dwukrotnie czesciej udostepniane przez uzytkownikdéw medidow
spotecznosciowych, w poréwnaniu z postami z tekstem i zdjeciami.

» Przecietny uzytkownik internetu spedza tygodniowo 19 godzin na ogladaniu wideo.
Te dane mdwia same za siebie: wideo marketing to potezne narzedzie promocyjne.

Jesli wiec Twoja firma jeszcze go nie wykorzystuje, powinna zaczac¢ to robic jak
najszybciej. Konkurencja w Twojej branzy juz w ten sposéb zapewne dziata.

Dobrze widza to eksperci, ktorzy postanowili zaprezentowac swojg wiedze i oferte
w tym ebooku z raportem: CAPE MORRIS, Audience Media Group, NuOrder.

Polecam zapoznanie sie z ich propozycjami.

Tomasz Bonek, prezes zarzadu i redaktor naczelny Interaktywnie.com
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CAPE MORRIS

Adres Dane kontaktowe
ul. Niedzwiedzia 29A E-mail: m.walaszczyk@capemorris.com

02-737 Warszawa Strona www: capemorris.agency
Telefon: 505 931 537
o Opis dziatalnosci
My, czyli Cape Morris jeste$Smy agencja strategiczno — kreatywna. Opracowujemy, kreujemy,

taczymy, poszukujemy, a to wszystko po to, by codziennie pokonywa¢ bariery i proponowac
niesztampowe rozwigzania. Tworzymy marketing zintegrowany bardziej.

Wybrani klienci
Bayer, Bracia Sadownicy, Groupe SEB (Tefal, KRUPS, WMF), Tullamore D.EW., UCB Pharma
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TBMS
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DIGITAL
MARKETING

AGENCY

TBMS Sp. z 0.0.

Adres Dane kontaktowe
ul. Ofawska 17/6 E-mail: kontakt@tbms.pl
50-123 Wroctaw Strona www: tbms.pl

Telefon: 71 302 75 35
Opis dziatalnosci

» Projektujemy i wdrazamy strony internetowe - m.in. sklepy, landing page, firmowe.

» Swiadczymy ustugi zwigzane z pozycjonowaniem (SEO) i prowadzeniem kampanii w Google Ads.
» Prowadzimy profile w mediach spotecznosciowych.

» Spedjalizujemy sie w lead generation oraz w content marketingu i SEO/SEM.

» Pracujemy dla uznanych marek z branzy IT, FMCG, medyczne;j.

Agencja marketingu Internetowego TBMS byta odpowiedzialna za wdrozenie polskiej wersji serwisu
Business Insider (od strategii monetyzacji, poprzez budowanie zespotu, do wdrozenia). Od 2017

roku jestesmy certyfikowanga agencjg obstugujaca IBM w Polsce, a takze partneréw biznesowych tej
globalnej marki (m.in Comarch, Asseco, Sygnity).

Wybrani klienci
IBM, Comarch, Asseco, Sygnity, Marwit, Hasco Lek, Salesforce, Ringier Axel Springer Polska, Onet,
Business Insider Polska, Wydawca Men'sHealth i Women'sHealth
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digital / ATL / media / social

NuOrder Sp. z o.0.

ul. Adama Idzkowskiego 4 lok.10 E-mail: newbusiness@nuorder.pl
00-442 Warszawa Telefon: 660 794 957
Strona www: nuorder.pl

NuOrder to doskonata alternatywa dla agendji sieciowych.

Oferujemy te sama jako$¢ strategii i kreacji, podejscie smart do Twojego budzetu,
nizsze koszty i wieksza elastycznosc.

Wspieramy marki w planowaniu i realizacji zintegrowanych kampanii opartych o digital,
potaczony z ATL, Social Media i mediami.

,Przeszto 63% naszego biznesu pochodzi z rekomendacji. Jestesmy z tego dumni”’

Michat Siejak, CEO NuOrder Sp. z 0.0.

Amica, Amol, Bayer, Bosch, Continental, Da Grasso, DecoMorreno, Danfoss, eSKY, Kotlin,
Kropelka, Ministerstwo Finanséw, Polpharma, Poxipol, Tarczyn
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Przemystaw tawrowski
redaktor Interaktywnie.com



Najpopularniejszymi wsrod
marketerow formami marketingu
wideo sg webinary, posty wideo

w social mediach oraz filmy
produktowe. Wedtug prognoz
serwisu Statista, w 2022 roku
globalny rynek reklamy wideo
osiggnie wartos¢ 180 mld dolarow,

co potwierdza aktywnosc i biznesu,

| internautow. Az 78 procent
uzytkownikdw co najmniej raz
w tygodniu oglada materiaty
wideo, natomiast az 55 procent
robi to codziennie.
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Promocyjne wideo mozna znalez¢

na stronach internetowych marek, w social
mediach, serwisach streamingowych.

Ale, wedtug Financesonline, najczesciej
wykorzystywang do marketingu wideo
forma sg webinary - takg praktyke
zadeklarowato 56 procent marketerow.

51 procent zwrocito réwniez uwage

na wideo zamieszczane w social mediach,
a niewiele mniej niz 50 procent - na wideo
produktowe (47 procent).

Rodzaje tresci wideo wykorzystywanych
do marketingu wideo

i 34% 32% 31%
s

webinars mos. sod lmedl ex thought livestreams
educitlnﬂl le: ﬂefshl

51%

Zrédfo: Financesonline na podstawie danych Vidyard

Serwis Social Media Examiner podaje,
ze 57 procent marketerow korzysta z wideo
w swoich strategiach marketingowych.

Globalna liczba odbiorcow materiatow
wideo w latach 2019-2023

2019 2020 2021% 2022* 2023~

Zrédfo: Statista

Popularnos¢ marketingu wideo rosnie
z roku na rok, co potwierdzajg rowniez dane

CAPE MORRIS® 08


https://capemorris.agency

Komumkac;a zmtcgrowana

ATL + D|g|ta| + Med|a + Soual

CAcH0
ECOMORRENO |

Narodowa
Pleczenia s S Ioteria paragonowa

Wyzszy poziom

i Potrzebulesz Wyceny lub 1<0nsu1taq17 e

kom. +48 668 130 296 ;
: newbusmess@nuorder pI
nuorder pI k



http://nuorder.pl

dotyczace liczby odbiorcéw tej formy reklamy. Wedtug Statista,
globalna liczba odbiorcéw materiatéw wideo w 2021 roku wyniosta
3,26 mld. To o prawie pot miliarda wiecej niz jeszcze w 2019 roku.
Dodatkowo, eksperci tego rynku przewiduja, ze do korica 2023
roku, liczba ta wzrosnie to niespetna 3,5 mld.

Udziat firm korzystajacych z marketingu wideo
do promocji produktéow

2016 2017 2018 2019 2020 2021
Zrodto: Wyzowl

Wedtug raportu firmy Cisco, z materiatéw wideo w internecie
korzysta 85 procent uzytkownikdw. Mimo ze najpopularniejszym
wsrdd marketerow contentem wideo sg webinary, to duza

site marketingowag niosg ze sobg filmy produktowe. Wedtug
Opinionmonster, 72 procent uzytkownikow woli obejrzec film

w internecie na temat danego produktu niz czyta¢ na jego temat.
Z kolei 84 procent badanych przyznaje, ze do zakupu danego
produktu zachecito ich wideo marketingowe przedstawiajace
jego cechy.
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Nie tylko rosnie liczba uzytkownikow ogladajgcych materiaty
wideo. Jak wynika z danych Wyzowl, z roku na rok rosnie liczba
firm, ktore korzystajg z marketingu wideo do promocgji swoich
produktow. W 2021 roku byto to 86 procent, wobec 61 procent
piec lat wczesniej

Analizujac media spotecznosciowe pod katem popularnosci tresci
wideo, wyrézni¢ mozemy Facebooka, z ktorego korzysta 81 procent
marketerow. Na kolejnych miejscach znajdziemy Instagrama,

z ktérych korzysta odpowiednio 76 i 59 procent marketerow

oraz serwis LinkedIn. Warto zwrdéci¢ uwage réwniez na narzedzia
do prowadzenia transmisji na zywo dostepne na tych platformach,
wsroéd ktérych na podium znajduje sie Facebook Live, Instagram
Live oraz YouTube Live.

Popularnos¢ poszczegélnych serwiséw spotecznosciowych
wsérod marketerow

Facebook |
Instagram | 7%
Linkedin | 5%
Twitter | 5%
Yo Tube . | 5%
Pinterest I 255
Messenger bots T RES
Snapchat I 5%
TikTok -5%

Zrédto: Statista
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Dane s3 zblizone do popularnosci poszczegdlnych serwiséw - Disney+, miat niespetna 191 mln uzytkownikéw. Na kolejnych

spotecznosciowych wsrod uzytkownikow. Najpopularniejszy jest miejscach znalazty sie serwisy Hulu, Hotstar oraz Amazon Prime.
Facebook, z ktérego korzysta juz prawie 3 mld osob. Na drugim

miejscu znalazt sie YouTube z wynikiem nieco przekraczajgcym Liczba uzytkownikéw najpopularniejszych serwiséw

2,5 mld uzytkownikoéw natomiast Instagram cieszy sie streamingowych na swiecie

spotecznoscig liczaca 1,478 mid.

3.5

Wedtug danych Cisco, okoto 80 procent ruchu internetowego
generowana jest na tresciach wideo. Z kolei dane Hubspot
pokazujg, ze 78 procent internautdw co najmniej raz w tygodniu
oglada materiaty wideo, natomiast 55 procent robi to codziennie.
Dodatkowo z danych serwisu Wyzow! wynika, ze tresci wideo sg
dwukrotnie czesciej udostepniane przez uzytkownikow mediow
spotecznosciowych, w poréwnaniu do postow, artykutéw czy zdjec. :

Number of viewers In billions

Hubspot opublikowat takze dane dotyczgce Sredniego czasu
ogladania materiatéw wideo w ciggu tygodnia. Jeszcze w 2018 0
roku byto to 10,5 godziny. Obecnie czas ten wynosi okoto 19

godzin, co daje wzrost na poziomie 81 procent na przestrzeni 4 lat.

2019 2020 2021* 2022 2023*

Zrédfo: Statista

Analizujac konsumpcje materiatow wideo nie mozna pomingc Pomijajgc serwisy streamingowe, internauci najczesciej ogladajg
serwisow streamingowych takich jak Netflix, Amazon Prime czy materiaty zamieszczone w serwisie YouTube (88 procent),
Disney+. Cho¢ popularnosc Netflixa spada, to nadal ma on duza oraz LinkedIn Video (68 procent) i Instagram Video (68 procent).
przewage nad konkurencja. W kwietniu tego roku, globalnie mogt Nieznacznie mniejszg popularnoscig cieszy sie Facebook Video
sie pochwali¢ liczbg 765 min uzytkownikéw, tymczasem wicelider z wynikiem 65 procent.
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Wspieramy realizacje Twoich celow reklamowych.
Audience Media Group - Kompetencje. Narzedzia. Doswiadczenie.

www.audiencemediagroup.com
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Rynek reklamy online w Polsce w podziale na segmenty

Rynek marketingowy w Polsce w podziale na segmenty

SEM
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Groupe

Wedtug przewidywan serwisu Statista, w 2022 roku globalny rynek

reklamy wideo osiggnie wartos¢ 180 mlid dolardw. Z kolei rodzimy Jezeli spojrzymy na dane dotyczace bezposrednio internetu
rynek reklamowy w catym 2021 roku miat wartos¢ 10,5 mld ztotych, dostrzezemy, ze marketing wideo jest trzecig najwazniejszg

z czego 4,5 mld ztotych pochodzito z marketingu online - podato gatezig tego segmentu. Marketing wideo w 2021 roku stanowit
Publicis Groupe. Kwota ta jest zblizona do wartosci rynku 21 procent marketingu online. Wiekszy udziat miat tylko
marketingowego w telewizji. W 2021 roku wydano na reklamy marketing display (49,2 procent) oraz SEM (27,8 procent),

w tym medium 4,45 mld ztotych. czyli reklama w wyszukiwarce.
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Wedtug Publicis Groupe, w pierwszym kwartale 2022 roku,
udziat reklamy wideo w internecie zmalat do 19,6 procent.

Wartosc¢ rynku reklamy online w 2021 roku
oraz jego podziat na segmenty

WARTOSC (MLD Zt) | DYNAMIKA (RDR)

2020°FY . 202TFY
TORT REKLAMOWY
KLASYFIKACA PODSTAWOWA,
UDZIAE (%)

Display  SEM OghoszeniaWideo  MNatnve E-mail  Inne
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DYHAMIKA WIRGSTU (ZMIANA WARTOSC] ROK DO ROKU)
+201.8% +110% +35.1% +218% +270% -52%

Z kolei dane IAB/PwC AdEx pokazujg, ze rynek reklamy online
w 2021 roku siegnat 6,237 mld ztotych, to o 20 procent wiecej

Raporty interaktywnie.com - Wideomarketing dla firm

w porownaniu do 2020 roku. Najwiekszy udziat ma reklama display
oraz SEM - odpowiednio 32,6 i 31,8 procent. Reklama wideo miafa
natomiast udziat 14 procent, co daje wartosc tego segmentu

w minionym roku na poziomie 875 min ztotych. To o ponad

100 mlIn ztotych wiecej niz w 2020 roku, kiedy na reklame

wideo wydano 718 min ztotych.

Serwis Statista podaje, ze do konca 2027 roku rynek reklamy wideo
osiggnie wartosc 318,8 mld dolaréw - szacujac srednioroczny
wzrost na poziomie 12 procent. Prognozowany poziom wydatkow
na jednego uzytkownika w 2022 roku to 35,35 dolaréw.

Duza czesc¢ tego rynku przypadnie urzgdzeniom mobilnym

-w 2027 roku w ten sposoéb zostang obejrzane reklamy o wartosci
250 mld dolaréw. Eksperci coraz czesciej zwracaja rowniez uwage
na udziat w tym rynku odbiorcéw korzystajacych z funkgcji smart
tv, w tym platform streamingowych. Wedtug danych serwisu
Statista, w 2027 roku ten segment rynku reklamy wideo

osiggnie wartosc 48,63 mld dolaréw.

Z danych serwisu Statista wynika rowniez, ze wydatki

na marketing wideo w 2022 roku wyniosty 7,87 mld dolaréw,
a najwiekszym rynkiem reklamowym pozostang Stany
Zjednoczone, przewyzszajac Chiny, Wielka Brytanie,

Japonie oraz rynek niemiecki.

CAPE MORRIS®
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Matgorzata Flor
Senior Copywriter, CAPE MORRIS

Judyta Gluszak

Head of Client Service, CAPE MORRIS

Marek Chrostowski
Head of Media, CAPE MORRIS



Internet nieustannie morfuje, poszerzajac
coraz bardziej mozliwosci spedzania
czasu w metaverse. Jednak wg
digitalowych raportow z 2022 r. w czotdwce
naszych aktywnosci wcigz znajduje

sie ogladanie filméw i jest to jeden

z najwazniejszych powodow, dla ktérego
wchodzimy do internetu. Digital jako
niekonczace sie zrodto konsumpdji tresci
znajduje miejsce dla coraz to nowych
historii, ktorych z pozoru nie muszg
ograniczac¢ ramy czasowe, tak jak w kinie czy
telewizji, gdzie ramowka jest rzecza Swieta.
To, co jednak limituje tworcow, to malejaca
uwaga samych odbiorcéw. Zbadano
oczywiscie idealng dtugos¢ wideo per kanat,
z czego powstat przepis na publikowanie
tre$ci w danym medium. Najszybciej
konsumowane sg filmy na TikToku i trzeba

Raporty interaktywnie.com - Wideomarketing dla firm

je opowiadac bardzo sprawnie w 7-15
sekund, wiecej czasu mamy kolejno na
Facebooku i Instagramie — do minuty,

a na YouTubie oko widza moze zatrzymac
sie nawet przez dwie minuty.

Okreslone ramy czasowe to wiedza,

z ktérej advertising czerpie, jednak

za sprawg utartego ,Im krocej, tym
lepiej”zazwyczaj boi sie dtuzszych
narracji, w efekcie produkuje historie
pod niesmiertelne 30-sekundowe spoty
telewizyjne lub btyskawiczne formaty
socialowe. Cytujac YouTube Advertising:
,Znasz powiedzenie, ze obraz wyraza
wiecej niz tysigce stow? Film wyraza
wiecej niz milion stéw”, a zatem kiedy

strategia i budzet pozwalajg na produkcje
wideo, warto rozwazy¢ kampanie

opartg na storytellingu, ktéra dotrze

z emocjami do odbiorcéw, zostawi im cos
poza sfilmowang ulotkg produktowa.
Jednocze$nie odpowiednio emitowane
reklamy wideo na platformie YouTube
majg wysoki wskaznik ROl i skutecznie
wptywajg na wzrost sprzedazy. A zatem
pomagaja osiggac obrane cele biznesowe,
jak np. zwiekszenie liczby zakupow

czy subskrybentow. Tworca dobrego
reklamowego wideo, skupiajgcego uwage,
musi wiedzie¢, o czym mowi i do kogo
mowi. Musi poznac produkt i Swiadomie
skierowac przekaz do grupy odbiorcéw,
ktorej temat jest bliski i wywota usmiech,
wzruszenie lub inng silng reakcje. Brzmi
banalnie, ale jak stworzy¢ takg kampanie?

CAPE MORRIS®
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Bracia Sadownicy to marka, za ktorg stojg prawdziwi bracia,
ktorzy — jak sami twierdzg — wychowali sie w sadzie. Historia
rodzinnego sadownictwa siega kilku pokolen wstecz i braciom
zalezato, zeby zostata opowiedziana. Tylko jak znalez¢ najlepsza
forme do przekazania tej opowiesci o smakach, zapachach

i tradycji, aby wzbudzi¢ zainteresowanie szerszej publicznosci?
/wiaszcza ze typowa reklama sokéw i napojéw, do ktorej
przyzwyczajeni sg odbiorcy, to zazwyczaj 30-sekundowy spot
o nierealnym Swiecie — odgrywany przez idealnie obsadzonych
aktoréw, w zainscenizowanych lokalizacjach, na podstawie
skrupulatnie przygotowanego scenariusza i w towarzystwie

dopieszczonych przez stylistow zywnosci owocow. Rozwigzaniem

byta seria reklamowych filméw dokumentalnych okraszona
unikalna komunikacja w oparciu o hasto ,Bracia Sadownicy.
Ci od jabtek”. Dokureklama to przeciwlegty biegun typowych
spotow, to brak scenariusza, a dla uczestnikow wizja pokazania
sie przed kamerg. To sita, ktdra tkwi w prawdziwej historii,

w tym przypadku — historii Braci Sadownikéw. Powstato

9 krotkich form dokumentalnych, by przedstawic Braci, ich sad,
by pokazac¢ pewnosc siebie, szczerosc i ufnos¢ w jakos¢ produktu
i zrobic to zupetnie bezpretensjonalnie. Okazato sie, ze wzajemne
zaufanie pomiedzy partnerem biznesowym, a agencjg, wiara

w nieszablonowy pomyst i zaangazowanie doswiadczonego
rezysera-dokumentalisty przyniosto pozytywne efekty.
Zaowocowato tez wspotpracg, ktéra trwa do dzis.
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To paradoksalnie — pomimo obaw — reportazowa forma
filmow sprawita, ze ludzie chetnie ogladali materiaty wideo,
nie zwazajac na ich dtugosc (okoto 2 minuty). Completion

Rate dla kampanii wyniost powyzej 40%. Wsréd odbiorcow
zbudowana zostata nie tylko Swiadomosc¢ marki, ale i zrozumienie
wartosci, ktére za nig stojg. Roczny poziom sprzedazy wzrést

z poziomu 9,9 mIn w 2018 roku do poziomu 20,8 mIn zt w 2019.
/ czego w trakcie trwania kampanii wzrost wyniost 127%

(z 2,48 min do 5,62 mIn pln wartosci sprzedazy). Powstata
kampania, ktéra wymkneta sie szablonowemu podejsciu

do kwestii wideo w internecie, a dowodem jej sukcesu byta
nagroda Effie Awards 2020 w kategorii Smart Budget.

Nagroda

Effie
Awards

2020

w kategorii Smart Budget
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W 2020 roku marka Bepanthen, firmy Bayer, mierzyta sie z duzym
wyzwaniem: od wielu lat byta Swietnie znana w kategorii
produktow ochronno-pielegnacyjnych dla dzieci za sprawa
kremu Bepanthen Baby, natomiast w $wiadomosci konsumentow
szerokie portfolio marki byto praktycznie nieobecne. A dzieki
bogatej ofercie i najwyzszej jakosci produktéw marka Bepanthen
miata mozliwosci, by wspiera¢ swoich konsumentow nie tylko

w okresie dziecinstwa, ale przez cate zycie. Wypracowana

zostata nowa strategia komunikacji, ktorej zadaniem byto
zbudowanie swiadomosci szerokiego portfolio prezentujacego
jednoczesnie trzy kategorie produktowe: dla dziecii mam,

dla 0s6b zmagajacych sie z AZS i egzema oraz dla catej rodziny,

a takze znalezienie wspdlnego mianownika komunikacyjnego

dla kosmetykow i wyrobdw medycznych. Strategia znalazta swoje
ujscie w kampanii digitalowej na siedmiu europejskich rynkach,
w ktorej marka wyrdznita sie wsrdd szerokiej konkurendii.

Wychodzac od insightu, w ktérym zauwazano, ze tak wiele

w zyciu wszystkich ludzi zalezy od kondycji ich skory i relacji

z wtasnym ciatem, powstat pomyst — szczerych, intymnych
opowiesci o ludziach w r6znym wieku, na roznych etapach

i 0 ich staraniach o zdrowie skory. Pod hastem ,,Pewnos¢ na
cate zycie” zaprezentowane zostaty historie rodzicow trojki
dzieci oraz olimpijskiej ptywaczki, ktérzy w formie testimonialu

opowiedzieli 0 swoich zmaganiach i o drodze do odzyskania
wiasnej pewnosci, w ktérej towarzyszyty im produkty
Bepanthen. Dwa odwazne, emocjonalne, 90-sekundowe filmy,
opublikowane w miejscu, gdzie ludzie poszukujg historii,

czyli na YouTube oraz 15-i 30-sekundowe wideo satelity
komunikujgce benefity trzech gtownych produktow.

Efekt przerdst najsmielsze oczekiwania - kampanie digitalowa
przeksztatcilismy w komunikacje 360 — powstaty spoty

do telewizji, kampania influencerska i komunikacja social
media. WskaZnik petnych obejrzen spotéw 90" na YouTube

byt 0 104% wyzszy niz zaktadany przed kampanig - same

spoty zostaty obejrzane w catosci ponad 3 miliony razy.

Bepanthen

Wskaznik Przekroczony KPl o

petnych %;

obejrzen
spotéw 90"

3 YouTube
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Z pewnoscig warto, gdy chcemy budowac wizerunek i equity
marki, wtedy bardzo dobrym rozwigzaniem bedg dtuzsze
formy. Jest jednak kilka rzeczy, o ktérych nalezy pamietac:

1.

Reklama powinna by¢ dystynktywna. Krecenie takich samych
reklam, jak cafa kategoria, nie ma zadnego sensu, gdyz zostang
one pominiete i wpadng w klisze. Naszym zadaniem jest wybic
marke z,cluttera”i zainteresowac widza.

. Storytelling. To najbardziej oczywiste, ale tez najistotniejsze.

Reklama bez historii nie ma sensu. Krecenie dtuzszych form,
gdy nie mamy nic do opowiedzenia, a chcemy jedynie pokazac
nasz produkt, jest przepalaniem budzetu.

.Humor! Oczywiscie, kiedy jest na niego miejsce. Niemniej jednak

53% respondentéw w badaniu serwisu Clutch, stwierdzito,
ze woli reklamy, ktore ich bawig. Dlaczego? Bo pozwalajg
im oderwac sie od rzeczywistosci.

.Reklama powinna by¢ zrozumiata. Reklama to nie dzieto

w muzeum sztuki, ktore ludzie powinni analizowac,

bo zwyczajnie nie bedg mieli na to czasu ani checi. Nasze
spoty powinny wiec by¢ zrozumiate dla ludzi, do ktorych
chcemy z nimi trafic.

Raporty interaktywnie.com - Wideomarketing dla firm
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Ponad potowa populacji korzysta
juz z mediow spotecznosciowych.
W3rdd najpopularniejszych
serwisow znajdujg sie Facebook
oraz YouTube, a publikowane

w nich materiaty wideo sg
uwazane przez marketeréw za
jedne z najbardziej angazujacych.
Wedtug serwisu business.com
tresci wizualne sg 40 razy czescie
udostepniane przez uzytkownikow
niz materiaty tradycyjne, oparte
na tekscie i grafice.

Raporty interaktywnie.com - Wideomarketing dla firm

Wedtug danych Statista, sposréd 5 mlid
spotecznosci internautéw, z social
mediow korzysta 4,65 mld osob. Oznacza
to, ze wskaznik penetracji rynku tego
rodzaju portali wsrod osob korzystajacych
z internetu to az 93 procent. Biorgc
natomiast pod uwage catg populacje,
jestto 58,4 procent.

Analizujac dane z poszczegdlnych krajow
widac¢, ze z mediow spotecznosciowych
najczesciej korzystajg mieszkancy potnocnej
oraz zachodniej Europy z wynikami
odpowiednio 85 i 84 procent. Na trzecim
miejscu podium jest Ameryka Pdtnocna,
gdzie odsetek ten wynosi 82 procent.
Najgorzej pod tym wzgledem wypadaja

rejony Afryki - w Afryce Zachodniej
(16 procent), Afryce Wschodniej (10
procent) oraz Afryce Srodkowej (8 procent).

Wsréd najpopularniejszych mediow
spofecznosciowych kroluje niezmiennie
Facebooka, ktérego spotecznos¢ wedtug
danych z poczatku 2022 roku liczy 2,91 mld
osob. Na drugim miejscu jest YouTube

z wynikiem 2,562 mld osdb, co pokazuje,
jak duzg popularnoscia cieszg sie tresci
wideo. W zestawieniu uwzgledniono
rowniez komunikatory, sposréd ktérych
trzecie miejsce podium zajmuje WhatsApp.
Instagram cieszy sie spotecznoscia liczaca
1,478 mld uzytkownikow, a TikTok

- miliard uzytkownikow.
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PROFILE MAREKW MEDIACH
VIDEO - SPOLECZNOSCIOWYCH.

Szeroki wybdr platform spotecznosciowych moze przyprawi¢ o zawrét
gtowy. Jednak w komunikacji marek najczesciej wykorzystywane sg takie
platformy jak Facebook, Instagram i Youtube. Czemu ciggle pomijamy
TikToka i wcigz traktujemy go,po macoszemu’, chociaz nieustannie rosnie

i staje sie Swietnym narzedziem dotarcia, zwtaszcza do mtodszych osob?
W odréznieniu od Instagrama czy Facebooka, ktére powoli stajg sie totalnie
nierelewantne.

TikTok, nie jest juz kanatem tylko dla nastolatkow. Z powodzeniem mozna
prowadzi¢ w nim dziatania skierowane do ludzi w wieku 25 lat i niedtugo
moze sie okazac, ze to bardziej opfacalne niz prowadzenie tych samych
dziatan na Facebooku. Nalezy jednak robic to skutecznie. Dlatego warto
zrozumiec zasady, jakie panuja na TikToku, zeby nie wygladac jak Steve
Buscemi w stynnym memie ,How do you do, fellow kids?".

TikTok, jak wszyscy wiemy, powstat z platformy Musica.ly, ktéra opierafa sie
gtéwnie na,Spiewaniu piosenek”w wersji lip sync, a takze na tworzeniu
uktadéw tanecznych. Niemniej jednak wspotczesnie, wezesniej
wspomniane tance’, to tylko czes¢ publikacji na TikToku. Obecnie na
platformie mozna odnaleZ¢ réznorodne formaty na kazdy temat. Od
kanatéw typu commentary, przez tresci poradnikowe obejmujace

m.in. dietetyke, zdrowie psychiczne, urode czy mode, po niesmiertelne
stodkie kotki. To wtasnie dzieki temu jest on postrzegany, w odréznieniu

od Instagrama, jako autentyczny i rzeczywisty. TikTok nie kreuje nierealnych

Jarek Kacperczyk
Head of Creation, CAPE MORRIS

obrazéw, do ktérych przyzwyczaity nas juz inne media spotecznosciowe.
On nawet bardzo czesto je wysmiewa. By¢ moze dlatego ma coraz wiecej
fanow. Mowimy o milionach ludzi, do ktorych Twoja marka moze dotrzec.
Jak jednak to zrobic¢?

1. Badz autentyczny. Nie sil sie na kreowanie swiata, ktory nie istnieje.
Ludzie na TikToku nie chcg ogladac tego, ze ,trawa u sgsiada jest
zawsze bardziej zielona”

2. Wspotpracuj z twércami. To wiasciwie naczelna zasada i celowo
nazwani sg tworcami, a nie Influencerami. To dwie zupetnie rozne
grupy. Ludzie nie po to przenoszg sie na TikToka, zeby ogladac banery
reklamowe. Dlatego warto wykorzysta¢ twércow, ktérzy dobrze
rozumiejg platforme. Taka wspétpraca pozwoli zbudowac
wiarygodnos¢ marki i pomoze stworzy¢ content, ktéry bedzie
do niej dopasowany.

3. Korzystaj z natywnych funkcji portalu. Pozwalajg one nie tylko
tworzyc¢ ciekawy content, ale takze dobrze go promowac.

4. Twoérz content dedykowany pod TikToka. Nie powielaj tresci
w réznych kanatach, kazdy z nich ma inna grupe odbiorcéw i realizuje
inne cele. To nie zadziata. Jak zawsze potrzeba czego$ unikalnego.

5. Badz kreatywny. Brzmi jak cos oczywistego, ale naprawde
na TikToku liczy sie kreatywnosc.

CAPE MORRIS®
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Wskaznik penetracji mediéw spotecznosciowych Wsrdd najpopularniejszych social mediow prym wiodg

w spoteczenstwie w podziale na regiony swiata amerykanskie i chinskie aplikacje. Liderem pod tym wzgledem jest
spotka Meta, ktdra jest wiascicielem czterech czotowych aplikadji

- Facebooka, Instagrama, WhatsAppa oraz Messengera.

Northern Europe B5%

Western Europe Bax

Morthern America B82%

Najpopularniejsze aplikacje spotecznosciowe na swiecie
(w min uzytkownikow)

Southern America

Southern Europe

Facebook 2,910

Central America

YouTube
Southeastern Asia

WhatsApp*
Eastern Europe
Instagram
Western Asia
Weixin | WeChat
Eastern Asia
TikTok

Oceania
Facebook Messenger*

Clobal
Douyin**
Northern Africa 56%

Qa

Caribbean 55%

Sina Weibra

Southern Africa Kuaishou

Southern Asia Snapchat

Central Asia Telegram

Western Africa Pinterest

g Twitter
Eastern Africa

Reddit*
Middle Africa

Quora*
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Share of population Number of active users in millions

Zrédfo: Statista Zrédfo: Statista
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Dane dotyczace zachowania uzytkownikow,
wskazujace na skutecznosé marketingu wideo:

95 procent internautéw w wieku od 18 do 34 lat $ledzi w social
mediach co najmniej jedna marke

dla 52 procent uzytkownikéw obecnos¢ w social mediach wigze sie
z odkrywaniem nowych marek

dla 43 procent internautdw media spotecznosciowe sg gtéwnym
Zrédfem informacji na temat marek

80 procent uzytkownikéw jest zdania, ze mozliwos¢ zdobycia
wiedzy na temat produktéw i marek w social mediach zwieksza
prawdopodobiernstwo dokonania zakupu

90 procent klientéw komunikuje sie z markami za posrednictwem
social mediow

70 procent internautéw oczekuje od marek solidnego podejscia do
kwestii obstugi klienta za posrednictwem medidw spotecznosciowych

pozytywne odczucia zwigzane z markga i kontaktem za posrednictwem
social mediow sprawiaja, ze klienci wydajg od 20 do 40 procent wiecej
na produkty danej firmy

49 procent internautdw w wieku od 18 do 29 lat przyznaje,
ze dokonato zakupow pod wptywem reklamy wyswietlanej
w mediach spotecznoéciowych

z kolei 50 procent badanych przedstawicieli pokolenia Z oraz 42 procent
z pokolenia millenialséw, uwaza, ze media spotecznosciowe to wiasciwy
kanat reklamowy

Zrédto: Nealschaffer

Raporty interaktywnie.com - Wideomarketing dla firm

Skutecznos¢ wideo w social mediach

Badajac poszczegdlne rodzaje tresci stosowanych w social
mediach, warto zwrdci¢ uwage na wideo. Wyniki badania
Business.com pokazujg, ze tresci wizualne sg 40 razy czesciej
udostepniane przez uzytkownikéw. Tresci wideo czesto
zachecaja do zakupdw - dla 97 procent uzytkownikow mediow
spotecznosciowych, korzystanie z zakupow online jest

czym$ obowigzkowym.

Warto dodac¢, ze uzytkownicy oczekujg od firm przejrzystosci
przekazu w social mediach, czemu pomagaja materiaty wideo

- 67 procent konsumentow uwaza ten rodzaj tresci za najbardziej
przejrzysty. Dodatkowo 47 procent jest zdania, ze media
spotecznosciowe sg dobrym miejscem do wypowiedzenia
swoich pogladéw. Z kolei 40 procent przyznaje, ze wspotpraca
firmy z organizacjg non-profit, pozwala lepiej pokazac
stanowisko firmy.

Spotecznosc social mediow

Wedtug eMarketera, spotecznosc korzystajaca z mediow
spotecznosciowych jest zréznicowana. Dane zebrane przez
Nealschaffer pokazuja, ze 44 procent dzieci w wieku od 8 do
11 lat korzysta z medidw spotecznosciowych. Sytuacja ta
diametralnie sie zmienia w przedziale wiekowym od 12

do 15 lat, gdzie odsetek ten wynosi juz 87 procent.
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Ptec i struktura wiekowa uzytkownikéw Facebooka
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Zrédlo: Statista

Jezeli spojrzymy wytgcznie na strukture wiekowg uzytkownikow
Instagrama, sytuacja wyglada podobnie. Najwiekszy odsetek
stanowig uzytkownicy w wieku od 25 do 34 lat (31,7 procent),

a takze Ci w wieku od 18 do 24 lat (30,2 procent). W poréwnaniu

do uzytkownikéw Facebooka, na Instagramie wiekszy odsetek maja
osoby najmtodsze (w wieku od 13 do 17 lat) - 8,9 procent. Mniej
jest natomiast 0séb starszych, w wieku powyzej 55 lat.

Raporty interaktywnie.com - Wideomarketing dla firm

Struktura wiekowa uzytkownikéw Instagrama
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W przypadku serwisu YouTube sytuacja jest bardziej wyréwnana.
Wyrdzniajg sie jedynie mezczyzni w wieku od 18 do 24 lat, aich
odsetek to 11,6 procent. Szczegdtowe informacje na ten temat
prezentuje wykres:

CAPE MORRIS® 2
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Ptec i struktura wiekowa uzytkownikow serwisu YouTube
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Jezeli spojrzymy na spotecznosc TikToka, mamy do czynienia
z duzo mtodszg widownia. W przypadku tego portalu
spotecznosciowego 32,5 procent stanowig osoby w wieku
10-19 lat, natomiast te nieco starsze (20-29 lat) majg udziat
wynoszacy 29,5 procent. W przypadku oséb w wieku

co najmniej 30 lat, na co sktadaja sie trzy przedziaty wiekowe,

ich udziat wynosi tacznie 37,4 procent.

oorty interaktywnie.com - Wideomarketing dla firm
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Wallaroomedia podaje, ze uzytkownicy srednio 95 minut
dziennie spedzajg na TikToku, odwiedzajac go fgcznie osiem razy
w ciggu doby. Do tego spotecznosc tego chinskiego serwisu
spotecznosciowego jest wyjgtkowo aktywna - az 83 procent
uzytkownikow stworzyto przynajmniej jeden film.

Obszerniejsze niz w przypadku innych social mediow
zaangazowanie uzytkownikéw dobrze pokazuje przyktad postu
Jennifer Lopez. Przestany na dwa portale: Twittera i TikToka,
gdzie gwiazda wowczas miata odpowiednio 45 mini5 min
obserwujacych, post uzyskat tagcznie 2 min wyswietler

na Twitterze i az 71 mln wyswietlen na TikToku.

W przypadku serwisu YouTube, dziennie na oglagdanie wideo
przeznaczamy 17 minut i 31 sekund. Wedtug danych Google,
gtéwnym motywatorem dla ogladania wideo w tym serwisie
jest relaks i rozrywka.

Nieco dtuzej aktywni sg uzytkownicy Instagrama, w przypadku
ktorych sredni czas korzystania z portalu to 28 minut. Wedtug
danych Socialpilot, dziennie 100 mIn uzytkownikéw oglada wideo
na Instagramie, a 4,2 mld postow jest codziennie polubianych.
Instagrama przebija jednak Facebook, w ktérym dziennie
uzytkownicy spedzajg 33 minuty.

Raporty interaktywnie.com - Wideomarketing dla firm

Sredni dzienny czas korzystania z poszczeg6lnych serwiséw
spotecznosciowych w latach 2017-2022

2017 2018 2019 2020 2021

== Facebook =#= Instagram Snapchat == TikTok == Twitter

Wedtug badania przeprowadzonego przez Sproutsocial, najbardziej
angazujacymi tresciami w social mediach w 2021 roku sg materiaty
wideo - tak wskazato 54 procent marketerow. Mimo rosngcego
zainteresowania materiatami wideo, marketerzy nadal w duzym
stopniu ufajg tradycyjnym postom lub postom faworyzujacym
grafiki. Badanie pokazuje, ze na Facebooku tylko 14 procent postow
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zawiera tresci wideo. W przypadku Instagrama odsetek ten wynosi
11 procent, a Twittera 5 procent. Najczesciej tresci wideo publikujg
takie branze jak: media i rozrywka, sport i rekreacja, motoryzacja,
zdrowie i fitness.

Najbardziej angazujacy typ contentu publikowany
w social mediach

Video Images Text-based Stories Live video
posts

Zrédto: sproutsocial

Niewiele mniejszym powazaniem wsrdd marketeréw poza
wideo cieszg sie materiaty graficzne (53 procent). Na dalszych
miejscach ze znaczna stratg do liderow sg posty tekstowe,
“stories” oraz "live wideo".

Raporty interaktywnie.com - Wideomarketing dla firm

Najlepsze profile firmowe w social mediach

Eclincher zebrat 8 profili firmowych, wyrézniajacych sie pod wzgledem
zaangazowania obserwujacej jej spotecznosci, a wsrdd nich znajdziemy
takie marki jak:

>

GoPro - firma ta korzysta z Instagrama, aby zaprezentowac jakos¢
wykonywanych przez jej urzadzenia zdje¢, Facebooka do promowania
marki, YouTube do publikacji samouczkéw, Twittera zas do publikowania
nowych produktéw marki. Wszechstronnos¢ ta powoduje, ze

w poszczegodlnych social mediach content sie nie powtarza co sprawia,
ze fani pilnie sledza poczynania marki w kazdym z nich

Nike - firma moze sie pochwali¢ mianem jednej z najpopularniejszych
marek w social mediach. Promuje przede wszystkim swoje produkty,
a takze sportowcow korzystajacych z jej produktow

Spotify - marka wykorzystuje swoje social media w sposob
innowacyjny, promujac w ten sposéb swoje kampanie

Wayfair - firma zajmujaca sie dekoracjg wnetrz, w social mediach
prezentuje gtéwnie stylizacje wykorzystujace jej produkty.

Pop-Tarts - marka wyrdznia sie na Twitterze, publikujac zabawne tresci
zwigzane z prowadzong dziatalnoscig kulinarng

National Geographic - w przypadku tego profilu kluczowa jest
publikacja pieknych krajobrazéw oraz widokdw

Starbucks - firma na Facebooku prezentuje zaréwno swoje produkty,
jak i petne humoru ciekawostki na temat kawy

Dove - marka na swoich social mediach pokazuje ludzkie piekno
w towarzystwie swoich produktow. Jej celem jest uswiadamianie
czytelnikéw, jak wazna jest akceptacja samego siebie

CAPE MORRIS®
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Agencja mediowa Zenith szacuje,
ze wydatki na reklame wideo online
wzrosng z 62 mld USD w 2021 .
do 95 mld USD w 2024 1. a tym
samym wideo online wyprzedzi
media spotecznosciowe, kanat
promocyjny, ktory rozwijat sie
najszybciej w ciggu ostatnich
dziewieciu lat. W czym tkwi
potencjat wideo i jak

go wykorzystac?

Raporty interaktywnie.com - Wideomarketing dla firm

Przewiduje sie, ze wideo online bedzie
najszybciej rozwijajagcym sie kanatem
marketingowym w ciggu najblizszych
trzech lat. Zenith prognozuje, ze w latach
2021-2024 bedzie on rést srednio 15,4%
rocznie, napedzany rozwojem wideo

na zadanie finansowanego m.in. z reklam.

Juz teraz jest to gtowna forma
udostepniania wideo w Stanach
Zjednoczonych, ale szybko zdobywa coraz
wiekszg popularnos¢ na innych rynkach,
zwtaszcza w Europie Zachodniej oraz

w regionie Azji i Pacyfiku. Wprowadzenie
przez serwisy takie jak Netflix i Disney+,
tanszych pakietéw finansowanych z reklam
- a oba maja takie plany - jeszcze bardziej
przyspieszy ten wzrost.

Mieszane modele wideo na zadanie, faczace
pfatng subskrypcje z reklamg, rowniez
przyczynig sie do dalszego poszerzania bazy
odbiorcoéw wideo na catym $wiecie. Nasila
sie bowiem zjawisko tzw. cord cuttingu,
ktére oznacza, ze konsumenci, ktérzy nie
chca lub ktoérych nie stac na rosnaca liczbe
ustug opartych wytgcznie na subskrypdji,
rezygnuja. Modele mieszane maja pomaoc
w ich zatrzymaniu.

Potencjat wideo nie
przestaje rosna¢

Platformy, ktére umozliwiajg publikowanie
wideo, zdaja sobie sprawe z tego trendu

i nie zamierzajg zasypywac gruszek

w popiele. W ostatnim czasie wyszty wiec
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Reklama
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. Instream Video Ad
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Wybér nalezy do Ciebie!

Dopasujemy model rozliczenia do celu Twojej kampanii

©
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Chcesz docieraé do szerokiej grupy odbiorcow?
Wybierz CPM i pta¢ za 1000 odtworzen.

Zalezy Ci na100% widocznosci spotow?

Wybierz vCPM i ptac tylko za reklamy widoczne w 100%
przez min. 2 sek.

Potrzebujesz100% odtworzen spotéow do konca?
Wybierz CPV i ptac tylko za spoty odtworzone w catosci.

Kluczowe sq dla Ciebie wszystkie parametry emisji spotow?

Wybierz ,,3x100” i ptac tylko za odtworzenia 100% widzialne
i odtworzone do korca lub klikniete.

[slelplele]

odtworzen rocznhie

SKONTAKTUJ SIE Z NAMI

reklama@grupawp.pl

Vertical IS

Video Ad Bumper

Video Ad

Wazna jest dla Ciebie elastycznosé w doborze
parametrow widzialnosci orazich wartosci?

Skorzystaj z unikatowej na polskim rynku oferty WP Custom Wideo
i sam okreslaj wartosci widocznosci (VA) w modelu vCPM lub 3x100:

Model vCPM Model 3x100
Przyktadowe wartosci VA:
70% 2 sek. Wybrany standard VA
100% [ 3 sek. >
100% /5 sek. 100% VTR
VA lub VA& VTR

ponad

Srednia

Sre L. srednie petne
widzialnosé

odtworzen miesiecznie odtworzenia

tel: (+48) 22 470 09 90


https://reklama.wp.pl/oferta

do wydawcow z szerokg ofertg narzedzi reklamowych
i nie ograniczajg sie do tych budujgcych wizerunek.

YouTube, ktory, jesli chodzi o wideo, wcigz wiedzie prym
udostepnit nowe narzedzia do monetyzowania ruchu przez
tworcow. Wsrodd nich znalazta sie oczywiscie opcja umozliwiajgca
sprzedaz gadzetow bezposrednio na kanale, opcja ptatnej
subskrypcjii Super Chat YouTube - ustuga, ktéra pozwala widzom
pfaci¢ za przypinanie komentarzy do transmisji na zywo. Dzieki
temu, niszowi tworcy, ktérzy dotychczas zarabiali gtownie

na wspotpracy z markami, publikujgc sponsorowane materiaty
lub sprzedajac gadzety, ksigzki czy ustugi, moga takze czerpac
zyski niejako z samego serwisu.

Na wideo stawia tez Pinterest. Ta platforma, ktéra od lat ma
nadzieje na to, ze wreszcie znajdzie sie w centrum uwagi, przez
caly czas gtéwne zrédto zaangazowania widziata w zdjeciach.
Okazato sie jednak, ze do zakupow tez bardziej naktaniajg
bardziej dynamiczne materiaty. Pinterest wyjasnit wiec, ze bedzie
inwestowat w nowe funkcje oparte na wideo, takie jak Idea Pins
— rodzaj pofgczenia wideo z krétkimi tresciami TikTok i mozliwymi
do dotkniecia Stories. Piny te majg na celu przyciggniecie
tworcow do witryny, umozliwiajac im nagrywanie i edytowanie
kreatywnych filmoéw za pomoca popularnych narzedzi, takich
jak nagrywanie gtosu, muzyka w tle, przejsciaiinne
interaktywne elementy.
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A Instagram? Coz... W niczym nie przypomina juz Instagrama
sprzed roku, o ktorym - mimo powszechnie panujgcych Stories

- nadal pozostawat platforma zdjeciowa. Otéz, to juz historia.
Cele Instagrama na 2022 rok obejmujg konsolidacje wszystkich
dziatan zwigzanych z udostepnianiem wideo jako Reels
(funkcjonalnosci podobnej do TikToka). Rosngcy nacisk na wideo,
a zwilaszcza Reelsy, nie wszystkim sie jednak podoba, a jak nie
podoba sie pierwszej influencerskiej lidze, czyli Kim Kardashian

i Kylie Jenner, sprawa jest powazna. A to wiasnie one udostepnity
na swoich Stories petycje,,Make Instagram Instagram again”.

Szef Instagrama, Adam Mosseri by oczysci¢ powietrze musiat
wiec opublikowac - a jakze - wtasng rolke z wyjasnieniami. Jednak
ustyszelismy, ze od Reelsow wiasciwie nie ma juz odwrotu.

To jednak do YouTube wcigz nalezy wideo w sieci. Na tym polu
amerykanski gigant w globalnym ujeciu jest poza wszelkg
konkurencjg (ponad 2 mld zalogowanych uzytkownikow
miesiecznie). Rdwniez w Polsce nie ma sobie réwnych - ponad

90 proc. polskich internautéw korzysta z serwisu wideo nalezgcego
do Google'a. Jakie formaty na nim krolujg?

TrueView for Action: Optymalizacja TrueView for Action
pozwala dodac przycisk wezwania do dziatania do reklam typu
inStream. Ptacimy, gdy kto$ kliknie w nasze wezwanie.
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TrueView for Reach: W kwietniu 2018 roku Google wprowadzit
TrueView for Reach, czyli nowy rodzaj optymalizacji reklam
TrueView na podstawie celéw kampanii. TrueView for Reach
umozliwia wigczenie cen CPM (koszt za 1000) dla krétszych
reklam. By kwalifikowac sie do tego rodzaju optymalizacjj,
reklama musi miec¢ od szesciu do 30 sekund.

Bumper Ads: Reklama w przerywniku (Bumper Ads) to reklama
niemozliwa do pominiecia, ale nie tak znowu intruzywna,

bo trwa zaledwie 6 sekund. Warto potraktowac jg jak teaser,
ktéry ma przyciaggnac¢ uzytkownikéw do gtownej produkdji

- bez wzgledu na to, co miato nig by¢. Za Bumper Ads rozlicza
sie w modelu CPM, czyli ptacimy za tysigc wyswietlen.

Reklama Out Stream: To reklama przeznaczona na urzadzenia
mobilne, ktéra odtwarzana jest w witrynach partneréw

i w aplikacjach. Rozpoczynaja sie z wytagczonym dzwiekiem,

a reklamodaweca ptaci w modelu za tysigc wyswietlen (vCPM)
tylko wtedy, gdy wiecej niz potowa reklamy jest widoczna

na ekranie przez co najmniej dwie sekundy.

Reklamy niepomijalne: Reklamy tego typu muszg byc
wyswietlone w catosci, zanim rozpocznie sie odtwarzanie
Twojego filmu. Mogga pojawiac sie przed filmem, w jego trakcie
lub po zakonczeniu. Zaleznie od regionalnych standardéw

ich maksymalna dtugos¢ to 15 lub 20 sekund. Kiedys byt 30,
ale YouTube uznat, ze to jest jednak zbyt nachalne.
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AUDIENCE

AUDIOSYS (© VIDEOads

21 DISPLAYods i””’s >71 EMAILads

PERFOads

Wspieramy realizacje Twoich celow reklamowych.
Audience Media Group — Kompetencje. Narzedzia. Doswiadczenie.

www.audiencemediagroup.com



Reklamy displayowe: Reklamy banerowe o wymiarach

300 x 250 lub 300 x 60 sg wyswietlane na prawo od filmu,

nad listg proponowanych pozycji lub - w przypadku wiekszych
odtwarzaczy - ponizej filmu. Kampanig mozna zarzgdzac

z poziomu panelu Google Ads.

Overlay Ads, czyli naktadki reklamowe: Czesciowo
przezroczyste reklamy graficzne lub tekstowe w rozmiarze
468 x 60 lub 728 x 90 widczne w dolnych 20% okna filmui.

Poza YouTube'm jest jeszcze Facebook, ktéry co prawda nie
zdominowat rynku, ale sporo z niego uszczknat. W przypadku teraz
juz Mety, méwimy o miliardach odtworzen wideo dziennie, w tym
dziesigtkach miliondw w samej Polsce. Motorem napedowym
Mety pozostaje jednak Instagram, ktory - mimo ze czuje na plecach
oddech TikToka - wcigz pozostaje krolem influencer marketingu.

No i - last but not least - jest tez TikTok, ktory moze sie pochwalic¢
700 min uzytkownikoéw na catym Swiecie, z czego az 100 min

- w Europie. W Polsce spotecznos¢ szacowana jest aktualnie

na ok. 2,52 mln osob.

CPM (Cost Per Mille) to podstawowy model rozliczenia dla reklam
wideo line. Zgodnie z nim podstawe do rozliczenia stanowi
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1000 wyswietlen reklamy. W przypadku reklamy wideo in-stream

i outstream mowa jest o rozpoczetych wyswietleniach. Natomiast
w przypadku reklam typu in-banner mowa jest o 1000 wyswietlen
banera, ktéry zawiera reklame wideo. Cena CPM zalezna jest przede
wszystkim od dtugosci spotu reklamowego.

CPM (viewable CPM) jest odmiang modelu CPM, ktora w praktyce
oznacza rozliczenie za ilos¢ widocznych reklam, w tym wypadku
reklam wideo. Model vCPM nie gwarantuje odtworzenia

ani wyswietlenia catosci spotu reklamowego.

CPV (Cost per View) jest to model rozliczeniowy w ramach
ktorego sprzedajacy gwarantuje nie tylko wyswietlenie spotu
reklamowego, ale takze odtworzenie go do korica. Jednostka

reklamowa jest odtworzenie spotu reklamowego. W zaleznosci
od dokfadnej definicji, stosowanej przez dostawce, dodatkowo
model ten moze gwarantowac takze wyswietlenie spotu

w obszarze widocznym ekranu ze spetnieniem okreslonych
parametréow widocznosci np. 50% kreacji w obszarze aktywnym
ekranu — zgodnie z definicja Viewability. Czasami tak okreslany
model sprzedazy nazywany jest jako CPCV — Cost Per
Completed View.
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Kaja Grzybowska
redaktor Interaktywnie.com



Webinary, do niedawna
pozostajgce w cieniu innych

form marketingowego dotarcia,

W czasie pandemii zdecydowanie
zyskaty nalezne im uznanie,
wyrastajgc na jeden z najlepszych
sposobOw nawigzania kontaktu

z potencjalnymi klientami. Jak robic
je tak, by rzeczywiscie przynosity
oczekiwany efekt?
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Platforma webinarowa B2B BrightTalk
odnotowata 76-proc. wzrost liczby wideo,
webinariéw i wydarzen wirtualnych
przestanych od marca do czerwca 2020
roku. | nic dziwnego, webinary okazaty sie
nieocenione po wprowadzeniu polityki
dystansu spotecznego, kiedy trzeba byto
zastgpi¢ czyms masowo odwotywane
wydarzenia na zywo. Dla wielu firm byta
to jedyna opcja na kontakt z klientami

i uzytkownikami i wiele z nich nie ma
zamiaru z nich rezygnowac.

W zaleznosci od rodzaju tresci
mozna spodziewac sie, ze przecietny

webinar przycigga od dwdch do
czterech tysiecy uczestnikow.

Dla kazdej firmy organizujacej webinar
kluczowg kwestig jest generowanie leaddw
i - wedtug badan - okoto 40% wszystkich
odbiorcow rzeczywiscie zostawia do siebie
kontakt, a w segmencie B2B jest to nawet
wiecej. Leady nie sg jednak darmowe:
gospodarze musza wydac co najmniej

100 dolaréw na przeprowadzenie
webinaru, a koszt ten moze wzrosngc
nawet do 3000. Obejmuje on wydatki

na tresci, oprogramowanie i inne
elementy zwigzane z webinarami.

Wybierz nosny temat
Ale - koniec koncow - liczg sie przede

wszystkim tresci. Wybrany temat powinien
odpowiadac na pytania, ktére zwykle
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Buduj biznes i skaluj sprzedaz
wykorzystujgc sprawdzony
i rozpoznawalny brand

money.ol 17minUU 139 min PV

Buduj z nami content wideo:

Autorski program money.pl Debata

Codzienny redakcyjny program wideo, emi- Debata to idealne narzedzie do
towany na stronie gtéwnej WP oraz w social rozpowszechniania i propa-
mediach. Do studia zapraszamy ekspertow z gowania wiedzy z okreSlonego
kazdej istotnej gatezi polskiej gospodarki i tematu, uwzgledniajgc rézne
wspolnie diagnozujemy, omawiamy oraz ttu- punkty widzenia.

maczymy biezgcq sytuacje gospodarczg w

Polsce i na Swiecie.

\'\P SKONTAKTUJ SIE Z NAMI @ reklama@grupawp.pl

Webinary

Webinaria to Swietny sposéb na
kontakt i pozyskiwanie nowych
klientow. Gtéwnq zaletq, jakg
niesie za sobq przeprowadzanie
webinaréw to wzmocnienie §wi-
adomos¢ marki, jak i budowanie
pozycji eksperckiej na rynku.

tel: 22 57 67 890


https://www.money.pl/

zadajg Twoi odbiorcy. Nie ma miejsca na tzw. lanie wody,

bo - 0 czym warto pamietac - odbiorcy nie bedg marnowac
Czasu i mogg opuscic¢ grupe w kazdej chwili. Webinar musi
byc dla nich wartosciowy, trzeba wiec ustali¢, jakg wartosc
mozesz zagwarantowac, wydzielajac tematy, w ktérych masz
specjalistyczng wiedze.

To jednak nie wszystko. Ostatecznym i najwazniejszym celem
webinaru - jak kazdego innego marketingowego eventu

- jest wsparcie sprzedazy. Jesli zespot marketingowy tworzy
tredci, ktére nie pomagaja w rozmowach sprzedazowych,

nie bedzie skutecznie przyciggac wysokiej jakosci potencjalnych
klientow. Warto wiec zapytac sprzedawcow, na czym skupic sie
w czasie webinaru.

Struktura webinaru moze przybrac wiele postaci, ale wsrod
czterech najpopularniejszych mozna wymieni¢ nastepujace:

Dyskusje panelowe

Do dyskusji panelowych, w czasie ktorych moga by¢ omawiane
najbardziej nawet niszowe tematy, mozesz zaprosic ekspertow
branzowych. Dyskusje koncentrujg sie na budowaniu dialogu,
pokazuja rézne punkty widzenia i pozwalajg zderzac ze soba
rozne perspektywy, co pozwala poszerzy¢ zrozumienie
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danego tematu w sposob, ktory nie bytby mozliwy
z udziatem jednego mowcy.

Dyskusje panelowe moga tez zacheci¢ do wystepu
prelegentow, ktérzy nie przepadajg za wystepowaniem przed
szerokg publicznoscia - rozmowa toczy sie bowiem w waskim
gronie. Panelisci musza tez mie¢ mozliwosc¢ zgtaszania
kluczowych zagadnien, a panel powinien reprezentowac
zréznicowang grupe demograficzng tak, by faktycznie mégt
oferowac rézne perspektywy.

W ramach takiego formatu, niezmiernie wazny jest jednak
moderator. To posta¢, ktéra nadaje ton dyskusji, ustala zasady
i Sledzi czas.

Pytania i odpowiedzi

W przypadku pytan i odpowiedzi sprawa jest nieco prostsza.
Panelisci nie musza by¢ doskonatymi rozmmowcami, powinni byc
jednak ekspertami w swoich tematach - nawet jesli sg to tematy
zwigzane z produktem. Webinary z pytaniami i odpowiedziami
pomagajg dowiedziec sie wiecej o potrzebach uczestnikow

i umozliwiaja zespotowi zaprezentowanie swojej wiedzy

na dany temat.

Pytania i odpowiedzi na zywo moga jednak by¢

nieprzewidywalne. Uczestnicy mogga obawiac sie ich zadawania
lub zadawac te, ktérych wolatbys$ unikng¢. Pomocne moze byc
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wiec opracowanie listy potencjalnych pytan i wykorzystanie
jej jako przewodnika w razie krepujacej ciszy; w razie pytan,
na ktore nie znasz odpowiedzi od razu mozna zwyczajnie
wroci¢ do tematu po czasie.

Prezentacje z jednym méwca

Prezentacje z jednym prelegentem to - moze sie wydawac

- prosty format. Ot, podobny do wyktadu, ktory przeciez
trudno zaktécic. A jednak, to format bardzo wymagajacy,

w ktérym na barkach jednego prezentera lezy zaciekawienie
odbiorcow, co w przypadku licznego audytorium moze

by¢ nie lada wyzwaniem. Dlatego tez prezentacje z jednym
mMOwcCg sprawdzajg sie przede wszystkim w przypadku
matej publicznosci.

Wywiady

Wywiady to réwniez swietny wybor, pod warunkiem,

ze zarbwno przeprowadzajacy wywiad, jak i osoba, ktéra go
udziela sg przygotowane. Wywiad z ekspertem branzowym
lub aktualnym klientem na temat ich doswiadczert moze
przyblizy¢ zagadnienia zwigzane z produktem i rynkiem,

na ktérym dziatasz, a rozmowa z kims, kto ma duzg liczbe
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obserwujacych, moze zachecic ludzi do zapisania sie
na webinar i pomoc dotrze¢ do nowych odbiorcow.

Istnieje bardzo wiele platform, ktérych mozesz uzy¢
do przeprowadzenia swojego webinaru, a najpopularniejsze
to ClickMeeting, GoToWebinar i Zoom.

By wybrac te wiasciwg, trzeba jednak odpowiedzie¢ sobie

na kilka pytan - ile os6b wezmie udziat, jakie sg koszty, jak
wyglada interfejs, czy jest tatwy w uzyciu, etc. Trzeba tez
upewnic sie, ze narzedzie poradzi sobie z rodzajem webinaru.

By promowac swoj webinar, mozesz stworzy¢ landing page,
na ktorym potencjalni odbiorcy bedg mogli sie zarejestrowac,
a nastepnie rozpowszechniac¢ go i promowac na wiele
roznych sposobow, np. w mediach spotecznosciowych,

w wyszukiwarkach, w kampaniach e-mail marketingowych
itd. Pomocne jest ustawienie automatycznych workflowow

z przypomnieniem w miare zblizania sie dnia

rozpoczecia webinaru.
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W tym dniu warto z kolei, wysta¢ im link okoto godzine wczesniej
tak, by nie musieli szuka¢ go w mailu rejestracyjnym.

Webinary, mimo ze nie sg forma nowa, dopiero w ostatnim czasie
zyskaty na popularnosci. Nie wydaje sie, ze to chwilowy trend,

bo ich organizacja - mimo ze nie jest darmowa - wcigz jest duzo
tansza niz zorganizowanie wydarzenia na zywo. By jednak webinar
przyniost oczekiwane efekty, nalezy traktowac go jak kazda inng
forme content marketingu, czyli zadbac i o content, i o marketing.
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Interaktywnie.com to specjalistyczny magazyn dla wszystkich pracujacych
Adres i siedziba redakdji w branzy internetowej oraz tych, ktorzy sie nig pasjonuja. Serwis zintegrowat
takze spotecznosc, klika tysiecy oséb, ktére wymieniajg sie tu doswiadczeniami,
i N Te q k TyWﬂTe com doradzajq sobie, pisza blogi, rozmawiajg o najnowszych rozwiagzaniach.
Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byt branzowym blogiem. W ciggu trzech pierwszych lat znaczaco
poszerzyt sie zarowno zakres tematyczny jaki i liczba autoréw, ktérzy w nim publikuja. Zostato to docenione przez jury
Interaktywnie.com sp.z 00. WebstarFestival i uhonorowane statuetka Webstara Akademii Internetu. Oprécz tego wortal jest laureatem Grand Webstara

ul. Ofawska 17 lok. 6 - Il pietro 2008 dla strony roku.

50-123 Wroctaw
tel: 71-302-75-35

o A Dzis$ Interaktywnie.com to nowoczesne internetowe medium tematyczne z codziennie nowymi newsami z rynku
redakcja@interaktywnie.com

polskiego i miedzynarodowego, artykutami, wywiadami oraz oméwieniami najciekawszych stron internetowych.

NIP: 898-215-19-79

Jego redakcja przygotowuje tez cykliczne, obszerne raporty branzowe, dystrybuowane do najlepszej grupy odbiorcow.
REGON: 020896541 9 Ja przygotowuje tez cy porty ystry jlepszej grupy

Wsréd nich sg specjalisci zarejestrowani w Interaktywnie.com. Sa to szczegdtowe opracowania dotyczace poszczegolnych

segmentdéw rynku internetowego i zmian, ktére na nim zachodza.
Spotka zarejestrowana we Wroctawiu, kod pocztowy

50-302, przy ul. Jednosci Narodowej 152/177, przez . . Lo . .
Py ) P Raporty promowane sg takze kazdorazowo w najwiekszych polskich serwisach: wp.pl, gazeta.pl, money.pl.

Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we

Wiecej raportéw: interaktywnie.com/biznes/artykuly/raporty-interaktywnie-com
Wroctawiu, VI Wydziat Gospodarczy Krajowego

Rejestru sadowego pod numerem KRS 0000322917 Wykorzystane do raportu zdjecia pochodzg z banku zdje¢ Pixabay. pIXQleJ @

Kapitat zaktadowy 6 000,00 zt
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