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Ebooki z raportami przygotowane przez redakcje Interaktywnie.com
czytajg marketerzy, ktorzy decydujg o przeznaczeniu budzetow promocyjnych.
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Wideo to podstawa
wspotczesnego marketingu

Dowiedziono juz, ze posty zamieszczane na Facebooku i Instagramie,
zawierajgce wideo majg znacznie wieksze zasiegi i wskazniki
zaangazowania, niz te ilustrowane tylko statyczna grafika. Lubimy
bowiem ogladac filmy i filmiki, nawet te najkrétsze. Przestajemy czytad.
Smutne to, ale prawdziwe. Nie ma wiec co sie wzdrygac, lecz trzeba
umiejetnie wykorzystywac wideo w marketingu.

Jak to robi¢? O tym wiasnie przeczytacie w tym ebooku.

Dobrze to wiedzg firmy, ktére postanowity zaprezentowac w tym
raporcie swojg wiedze i oferte: Audience Media Group i LiveWebinar.

Zachecam do zapoznania sie z ich widzg i propozycjami.

Tomasz Bonek, prezes zarzadu i redaktor naczelny Interaktywnie.com
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Audience Media Group

Adres
ul. Strgkowa 15 a
01-100 Warszawa

Dane kontaktowe

e-mail: contact@audiencemediagroup.com
strona www: audiencemediagroup.com
telefon: (+48) 575 929 320; (+48) 22 100 43 75

Opis dziatalnosci
Audience Media Group to polska grupa mediowa dostarczajaca efektywne rozwigzania z zakresu
digital marketingu, ktéra tworzy pie¢ wyspecjalizowanych podmiotéw.

>
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VIDEOads realizuje kampanie reklamowe wideo online. Tylko w 2022 r. zrealizowalismy ponad
3500 kampanii. Optymalizujemy je tak, aby osiagnac jak najwyzszy wspodtczynnik petnych
obejrzen i widocznosci reklamy.

AUDIOads realizuje kampanie na platformach emitujacych cyfrowa reklame audio. Mamy
unikatowe na rynku narzedzie, ktére dobudowuije efektywny zasieg radiowy do kampanii
digitalowych. Ponad 90% emitowanych przez nas reklam zostato wystuchanych do korca.

DISPLAYads realizuje kampanie displayowe. Zapewniamy emisje na wielu jakosciowych
powierzchniach i mamy tylko jedna specyfikacje. W ciagu 5 lat zrealizowalismy ponad
76 000 kampanii.

PERFOAdSs realizuje kampanie efektywnos$ciowe. Dzieki autorskim rozwigzaniom
technologicznym, wszystkim dostepnym kanatom i narzedziom precyzyjnie docieramy
do okreélonej grupy docelowej. W 2022 roku zrealizowalismy ponad 7 000 kampanii.

EMAILads realizuje kampanie e-mail marketingowe. Dzieki przejrzystemu systemowi
rozliczert gwarantujemy realizacje celéw reklamowych w zoptymalizowany sposéb.
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JAK REKLAMOWAC FIRME,
JEJ PRODUKTY LUB UStUG!
PRZEZ WIDEOMARKETING?

Przemystaw tawrowski
redaktor Interaktywnie.com

pl@interaktywnie.com



W ubiegtym roku na reklame wideo
wydano w Polsce ponad miliard
ztotych. Szacuje sie, ze w 2027
roku globalnie na ten cel zostanie
przeznaczonych 230 mld dolaréw.
Wideo w internecie oglagdamy
najczesciej w social mediach

oraz serwisach streamingowych

| poSwiecamy na to coraz wiecej
czasu. Wedtug serwisu Statista,
sredni tygodniowy czas spedzony
na ogladaniu materiatow wideo
wyniesie w 2023 roku 17 godzin.
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Materiaty wideo zdobywaja w internecie
coraz wiekszg popularnos¢. Rosnie tez
popularnosc¢ reklam display, ktorych budowa
opiera sie nie tylko na graficznym przekazie,
ale réwniez ruchomym obrazie, najczesciej
zawierajgcym wezwanie do dziatania.

Wedtug danych pochodzacych z badania

IAB AdEx 2022, reklama graficzna w 2022
roku po raz kolejny byta w czotéwce “tortu
reklamowego online” z udziatem na poziomie
30,2 procent. Daje to faczne wydatki na ten
rodzaj kreacji marketingowych na poziomie
nieco ponad 2 mld ztotych.

Z kolei stricte reklama wideo miata

w polskim rynku reklamowym w 2022
roku udziat 15 procent, - to o jeden punkt
procentowy wiecej niz rok wczesniej.
Wedtug danych IAB AdEx, jest to poziom
wydatkow nieznacznie przekraczajacy
miliard ztotych.

Dodatkowa klasyfikacja tego badania
pokazuje rowniez, ze po potgczeniu
reklam Display i Wideo w zestawieniu,
wymienione dwa segmenty maja

az 45,2 procent udziatu w rynku reklamy
online w Polsce.
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Dane dotyczace rynku reklamy w Polsce w 2022 roku
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Dla porownania, jak podaje Statista, globalnie w 2023 roku
szacuje sie, ze wydatki na reklame wideo pochtong 177 mld
dolarow. W 2024 roku ma to byc¢ juz 191 mld dolaréw,

aw 2027 roku 230 mld dolaréw.

Globalne wydatki na reklame wideo w latach 2017-2027
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Zrddto: Statista

Materiaty wideo online. lle czasu
przeznaczamy na ich ogladanie?

Jak podaje Statista, w 2022 roku przecietny uzytkownik na swiecie
tygodniowo przeznaczat na ogladanie materiatow wideo

w internecie 19 godzin. To prawie dwa razy dtuzej niz jeszcze

w 2018 roku, ale wedtug szacunkdéw mniej niz w tym roku.

W 2023 roku sredni tygodniowy czas spedzony na ogladaniu
materiatow wideo w internecie wyniesie 17 godzin.

AURIENG S lGrOUP
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Wielokanatowos¢ — twarze wideo w sieci

Ponad 88% Polakéw korzysta z internetu, a 90% z nich ma kontakt z wideo'. Do najczescie]
ogladanych form nalezg teledyski, widea rozrywkowe i viralowe oraz tutoriale i transmisje
na zywo. Rosnie réwniez znaczenie ustug VOD (dziatajacych w modelach SVOD, AVOD
oraz hybrydowych). Wydatki reklamowe na wideo od lat sa znaczaca czescig tortu
reklamowego online (w 1. kw. 2023 . — 12,9%) i stale rosna. Chociaz zaufanie do wideo sie
utrzymuje, zmieniajg sie trendy.

Rozpoczeta kilka lat temu globalna ekspansja TikToka przeobrazita rynek wideo. Krétkie klipy
byly popularne juz wczesniej (np. w aplikacjach Vine czy Snapchat), nigdy jednak nie osiagnety
ogladalnosci na obecna skale. W lipcu 2023 r. TikTok miat 12,58 min polskich uzytkownikéw,
ktorzy srednio w aplikacji spedzali niemal 20 godzin®.

Sukces TikToka pociggnat za soba zmiany w innych serwisach spotecznosciowych,

a podobne funkcje wprowadzili pozostali gracze: Meta — Reels, YouTube — Shorts. Oznacza to,
ze uzytkownicy mediéw spoteczno$ciowych (wg badan to okoto 70% polskich internautéow?)
niezaleznie od preferowanego kanatu ogladaja wideo codziennie, a nawet wiele razy dziennie.
Zas wedtug danych firmy Meta i YouTube krétkie pionowe wideo ma wyzsze wskazniki
zaangazowania niz pozostate tresci publikowane na tych platformach.

Rosnaca popularnos¢ pionowego wideo sprawia réwniez, ze zmieniajg sie nawyki
uzytkownikéw, przyzwyczajonych juz do tego, ze do ogladania krétkiego wideo nie trzeba
obracac ekranu. Reklamodawcy i wydawcy (jak np. Gazeta.pl), ktorzy swiadomie decyduja sie

na produkcje pionowych tresci na wybrane kanaty, korzystajg z faktu, ze ogladanie wertykalnego
wideo w telefonie ogranicza dystans miedzy tworca a widzem. Informacje w tej formie wydaja
sie bardziej przyjazne i zrozumiate, bo przekazywane przez kumpla”z drugiej strony ekranu,

a nie niedostepnego dziennikarza z daleka. Polecenia produktéw zyskuja na wiarygodnosci,

gdy sa prezentowane np. w codziennej relacji przez zaufanego influencera.

Paulina Zurkowska

kierowniczka ds. zarzadzania tresciami wideo
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TikTok, a za nim kolejne platformy daty uzytkownikom narzedzia do wyrazania siebie poprzez
wideo. Te same narzedzia zmienity tez sposdb relacjonowania wydarzen. Najpierw pandemia
Covid-19, a pézniej wybuch wojny w Ukrainie — oba zdarzenia intensywnie pokazywane

nie tylko przez tradycyjne media, ale réwniez przez zwyktych ludzi w ich kanatach
spotecznosciowych — sprawity, ze autentycznos¢, timing i obecnos¢ w centrum wydarzen,
staty sie duzo wazniejsze niz idealne kadry. Chociaz nawet najtarisze smartfony nagrywajg
wideo w coraz lepszej jakosci, widzowie wcigz sg tez w stanie duzo wybaczy¢: trzesacy sie
obraz, eksperta komentujgcego wydarzenia z dzieciecego pokoju czy niedoswietlone kadry.

To o tyle istotne, ze juz niemal 80% Polakdw czerpie newsy z Internetu. Czytanie

o wydarzeniach nie jest dla nich jednak wystarczajace — odbiorcy takich tresci oczekuja,

ze zostang im pokazane nagrania z omawianych zdarzen, ze zobaczg relacje swiadkéw

i bedg mogli postucha¢ analiz ekspertéw. W latach 2015-2023 odsetek Polakow aktywnie
poszukujacych tresci informacyjnych w telewizji spadt z 81% do 56%°. Wydawcy mediow
online - jak Gazeta.pl — publikujg natomiast tresci wideo o bardzo szerokiej tematyce, czesto
w programach na zywo relacjonuja najwazniejsze wydarzenia, tworza coraz wiecej produkdji
typu premium. Ekspozycja wideo jest coraz wieksza i coraz bardziej kluczowa, a mozliwosci
jego analityki znacznie szersze.

Video is king, content is queen, ale nie da sie zapanowac nad informacyjnym
krolestwem bez pochylania sie nad wszystkimi kanatami. Szczegoélnie, gdy gra toczy sie
o mtodszych uzytkownikow.

' httpsy//datareportal.com/reports/digital-2023-poland

2 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wirtualna-polska-tiktok-netflix-
ze-spadkami-interia-urosla-w-mobile-u-mediapanel-z-lipca

? https.//stat.gov.pl/obszary-tematyczne/nauka-i-technika-spoleczenstwo-informacyjne/
spoleczenstwo-informacyjne/spoleczenstwo-informacyjne-w-polsce-w-2022-roku, 1,16.html

*https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf
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Globalny sredni tygodniowy czas spedzony na ogladaniu
materiatéow wideo w internecie w latach 2018-2023

2018 2019 2020 2021 2022 2023"

Zrédfo: Statista
Gdzie najczesciej ogladamy materiaty wideo?

Materiaty wideo znajdziemy zaréwno w serwisach dla nich
specjalnie stworzonych, jak YouTube, czy w coraz bardziej
popularnych serwisach streamingowych, jak Netflix, Disney-+,
HBO Max, czy Amazon Prime Video. Ten rodzaj tresci jest rowniez
elementem (Facebook) lub niemal podstawg dziatania serwiséw
spotecznosciowych (TikTok, Instagram). Rowniez firmy lub sklepy
internetowe zamieszczajg na swoich stronach internetowych
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wideo czy to z prezentacjg swiadczonych ustug, czy opisujace
wady i zalety danego produktu.

W4rdd serwisdw spotecznosciowych najpopularniejszy jest
Facebook z globalng liczg uzytkownikdw wynoszaca prawie

3 mld osob. Na drugim miejscu plasuje sie serwis, ktorego
podstawg dziatalnosci sg materiaty wideo. To YouTube, ktory
wedtug danych Statista ma rzesze ponad 2,5 mld ogladajacych.

Z kolei Instagram bazujgcy m.in. na “Reelsach’, moze sie pochwali¢
wynikiem 2 mld uzytkownikow. Znany z krétkich wideo TikTok

ma z kolei nieco ponad miliarda uzytkownikow.

Najpopularniejsze serwisy spotecznosciowe w 2023 roku

Facebook 2,958
YouTuhe
WhartsApp*
Instagram

WeChat

TikTuk

Zrédto: Statista

Serwisy streamingowe w Polsce i na swiecie

Analizujac rynek wideo online warto réwniez zwrdéci¢ uwage
na serwisy streamingowe. W 2022 roku, wedtug danych Statista
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i Flixpatrol, prezentowanych przez Mobirank, w Polsce i Europie
najpopularniejszy byt Netflix. Serwis zdobyt réwniez popularnosc
w Australii oraz Meksyku oraz w zachodniej czesci Ameryki
Potudniowej. Globalnie mogt sie pochwali¢ 231 min
uzytkownikoéw na koniec 2022 roku.

W Stanach Zjednoczonych i Kanadzie liderem jest Amazon Prime
Video. Liczba uzytkownikow na swiecie korzystajacych z tej
platformy to okoto 200 miliondw.

Najpopularniejsze serwisy streamingowe na swiecie
w 2022 roku w poszczegdlnych krajach $wiata

W Netflix

B Canal Plus

B Shahid

B Showmax

W Amazon Prime
KinoPoisk

M iFlix

B Megogo

B GO

W ivi TV

M Tencent Video

M Globoplay
WatchIT

M Disney+

M BluTV
Viu No data

Zrédto: FlixPatrol, Mobirank

W Rosji najpopularniejszy jest natomiast Kino Poisk,
a w Chinach Tencent Video. Mimo duzej popularnosci Disney+
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palma pierwszenstwa moze sie pochwali¢ tylko w Indiach.
Serwis ma trzecig najwyzszg liczbe uzytkownikow na swiecie
wynoszacg 162 min.

Najpopularniejsze serwisy streamingowe w Polsce
w lll kwartale 2023 roku

») viaplay NETFLIX

Zrédto: JustWatch

Dostepny w Polsce Canal+, ze wzgledu na swoje francuskie
pochodzenie wiedzie prym w kilku francuskojezycznych
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krajach Afryki Srodkowej i Potudniowej. Nie najpopularniejsze,
lecz popularne sg réwniez takie serwisy streamingowe, jak: HBO
Max (81 miIn uzytkownikéw), Paramount+ (46 min uzytkownikéw)
czy Apple TV+ (40 min uzytkownikow).

Jak natomiast prezentujg sie szczegdtowe dane na ten temat
w Polsce? Jak podaje JustWatch, najwiecej, bo 33 procent
uzytkownikow korzysta z Netflixa, 14 procent z HBO Max,

13 procent z Amazon Prime Video, a 9 procent z Disney+.

S3 to dane za drugi kwartat 2023 roku.

Wideo w internecie. Alternatywa dla telewiz;ji?

Patrzac na dane Publicis Groupe dotyczace rynku reklamy w Polsce,
ciezar wydatkéw marketingowych z roku na rok przesuwa sie

z telewizji w kierunku internetu. W 2021 roku proporcja ta wynosita:
42,7 procent dla internetu i 42,6 procent dla telewizji. Rok pozniej
byto to juz odpowiednio 43,7 procent oraz 40,3 procent.

Jak podaje Isportal, w trzecim kwartale 2022 roku Polacy ogladali
telewizje dziennie $rednio przez 3 godziny i 35 minut. Srednia
wielkos¢ widowni w ujeciu minutowym zmniejszyfa sie o prawie
140 tys. Mimo tego trudno jednoznacznie stwierdzi¢, ze wideo
w internecie jest alternatywa dla telewizji. Telewizja to przede
wszystkim domena oséb nieco starszych, z kolei z wideo

w internecie w najwiekszym stopniu korzystajg osoby mtode.
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Dzienny czas ogladania telewizji w podziale na grupy
wiekowe w latach 2019-2021

1:35:23
wiek{10-15) § -
wiek(16-19) L2713

wiek({20-24) |

m2020r.
H2021r.

W2019r.

wiek{25 - 29)

wiek {30-34) §

wiek (35 - 39)

wiek {50 - 54)

wiek {55-59) §

00:00:00 01:12:00 02:24:00 03:36:00 04:48:00 06:00:00 07:12:00 08:24:00

wiek (60+)

Zrédto: KRRIT na podstawie badania Nielsen Media Research

Potwierdzaja to dane Nielsen Media Research. W 2021 roku $redni
dzienny czas ogladania telewizji oséb w wieku 55 lat oraz starszych
wyniést ponad 5 godzin, z kolei dla 0séb w wieku 20-24 byta

to zaledwie niecata godzina. Widzowie posiadajacy od 30 do 39

lat spedzajg przed ekranem mniej niz 3 godziny, a w wieku 40-49
mniej niz cztery godziny.
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Proporcja ta pozostaje identyczna, jezeli spojrzymy na dwa
wczesniejsze lata. W przypadku 2020 roku ogladalnos¢ telewizji
byta proporcjonalnie wyzsza, co jednak wynikato ze szczytu
okresu pandemicznego.

Efektywnos¢ marketingu internetowego.
Dlaczego warto go stosowac?

Jak podajg Finanseonline, wéréd gtéwnych powodow,
dla ktorych marketerzy chetnie korzystajg z marketingu wideo
mozna wymienic¢ w pierwszej kolejnosci wysokg skutecznos¢

materiatow wideo wyswietlanych w mediach spotecznosciowych,

na co wskazato az 93 procent badanych. Drugim elementem jest
wzrost czasu spedzanego na stronie, dzieki materiatom wideo
— tak stwierdzito 88 procent pytanych marketerdw.
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87 procent okreslito natomiast materiaty wideo jako gtowne
narzedzie marketingowe. Z kolei 76,6 procent badanych
wskazato je, jako skuteczne narzedzie marketingowe dla matych
firm. 59 procent podato wiekszg chec ogladania wideo przez
uzytkownikow sieci niz czytanie tekstu.

Wedtug Marketing Explainers, wykorzystanie wideo na stronie
internetowej zwieksza o 53 procent prawdopodobienstwo
pojawienia sie witryny na pierwszej stronie wynikow wyszukiwania
Google. Natomiast Wyzowl podaje, ze wideo przedstawiajace
produkt lub ustuge, w 84 procent przypadkow przekonato
klientéw do zakupu.
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ARTYKUL PROMOCYIJNY

ZAMIEN WIDZA PASYWNEGO
W AKTYWNEGO,

CZYLI INTERAKTYWNA
REKLAMA WIDEO ONLINE

Agata Florczak

business integration manager w Audience Media Group



Interaktywna reklama wideo
online to nie jednokierunkowa
komunikacja. To swego rodzaju
dialog z markg. Zachecajac

w atrakcyjny sposoéb odbiorcow
do aktywnosci, a nie biernego
ogladania reklamy lub jej
catkowitego ignorowania,
format ten zamienia pasywnego
widza w aktywnego.
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Konsumenci, ktérzy z tatwosciag wieksza niz
kiedykolwiek wczesniej zmieniajg swoje
preferencje i nawyki zakupowe. Generacja
"superpotaczonych’, ktéra swobodnie dryfuje
pomiedzy wieloma réznymi platformami

i kanatami. Odbiorcy, ktérzy oczekujg
zardwno w petni spersonalizowanej
reklamy, jak i bezposredniego kontaktu

Z markg zapewniajagcego im odpowiedni
poziom wrazer oraz informacji. Co to
oznacza dla marketeréw? Przede wszystkim
koniecznos¢ wyboru takich narzedzi, ktére
nie tylko pozwolg dotrze¢ do odbiorcy,

lecz sprawig, ze zaangazuje sie on w przekaz.
O ile samo dotarcie nie wydaje sie juz dzisiaj
by¢ problemem, o tyle zaangazowanie przy
tak nasyconym i rozdrobnionym rynku wcigz
jest dla marek wyzwaniem.

Forma przekazu tresci reklamowych,
ktora angazuje bardziej niz statyczne
materiaty marketingowe jest reklama
wideo. Jedna z najwiekszych jej
wartosci jest bowiem zdolnos¢

do opowiadania historii. Interaktywna
reklama wideo online przenosi
opowiadanie historii i zaangazowanie
widza o stopien wyzej. Wedtug raportu
“Global CTV & Creative Insights’,
opracowanego przez amerykariskg
firme Innovid, interaktywne reklamy
odtwarzane zarbwno na urzadzeniach
mobilnych, jak i na komputerach
wygenerowaty w 2022 roku wzrost
zaangazowania odpowiednio

0 181% i 166% w porownaniu

ze standardowymi filmami.
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Przyciaga, wciagga, angazuje...

Interaktywna reklama wideo online przycigga widzéw
mozliwoscig bezposredniej interakcji z trescig przekazu
reklamowego. Pozwala im na aktywne uczestnictwo

i podejmowanie konkretnych dziatan, w tym m.in. klikanie

w aktywne punkty (hotspoty), dokonywanie wybordw,
kontrolowanie, ,co wydarzy sie dalej’, branie udziatu w quizach
lub ankietach. Zapewniajac dodatkowe “atrakcje” podczas
seansu, interaktywna reklama wideo online zacheca odbiorce
— a wrecz go zmusza — do reagowania, zwracania uwagji,
aktywnego angazowania sie w tresc reklamy. Sytuacja wrecz
idealna. W koncu zadna z marek nie chce, aby podczas

emisji jej spotu odbiorcy odwracali swojg uwage od reklamy
w oczekiwaniu na "wiasciwg”tres¢. Zwiaszcza, ze wspotczesny
konsument — wedtug raportu Pymnts pt.,Generation
superconnected: the coming user authentification shift”

— reprezentuje generacje “superpotgczonych”z wieloma
urzadzeniami (co najmniej szescioma). Korzystanie z nich daje
mu wygode, pozwala zaoszczedzi¢ czas, pomaga w wyborze
produktéw, stylu zycia oraz rozrywki, ale rownie skutecznie
potrafi rozproszyc¢ jego uwage. Interaktywna reklama wideo
online, zachecajac w atrakcyjny sposob odbiorcéw do
aktywnosci, a nie biernego ogladania reklamy lub jej catkowitego
ignorowania, utrzymuje uwage i zamienia pasywnego widza
w aktywnego. Format ten zapewnia uzytkownikowi wspaniate
wrazenia, sprawiajac, ze czuje sie on czescia filmu.

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm

Wedtug raportu “Interactive Video: Defining and Measuring
Performance’, opracowanego przez Demand Metric i Brightcove,
66% marketeréw, ktorzy korzystajg z interaktywnych filmow

wideo, twierdzi, ze najwiekszg ich zaletg jest wtasnie wieksze
zaangazowanie. Pozwala ono markom tatwiej realizowac konkretne
cele reklamowe, np. budowac swiadomos¢ brandu, zwiekszac
liczbe wizyt w witrynie lub zachecac¢ uzytkownikéw do zakupow.

Interaktywne wezwania do dziatania
= wieksza liczba konwersji

Wedtug wspomnianego juz raportu “Interactive Video: Defining
and Measuring Performance”, interaktywna reklama wideo mogta
pochwali¢ sie 0 44% dtuzszym czasem ogladania. Kiedy widz tak
mocno angazuje sie w film, marketer ma rowniez wiecej czasy,
aby przekonac go do zakupu. A taki jest przeciez prawdziwy cel
reklamy — przeksztatcenie widza w ptacacego klienta.

W przypadku filmu linearnego wezwanie do dziatania (CTA)

jest zazwyczaj umieszczone na koricu. Musimy wiec cierpliwie
czekac na to, co sie wydarzy po jego obejrzeniu. Interaktywna
reklama wideo online nie zostawia widza, zeby sam podjat
decyzje. Ona podsuwa mu rozwigzanie — pokazuje i podpowiada,
co ma zrobi¢. Dzieki interaktywnym rozwigzaniom istnieje
mozliwos¢ strategicznego umieszczenia klikalnych wezwan

do dziafania w catym filmie. | wezwania te dziatajg. Wedtug raportu
amerykanskiej firmy Brightcove, dostarczajacej platformy do emisji
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wideo, interaktywne filmy zwiekszajg wspotczynnik konwersji

0 25%, generowanie leadéw o 18%, ruch w sieci o 21%, polecenia

0 11%, a sprzedaz o 14%.

Bardziej zapada w pamiec

Interaktywne reklamy wideo to potezne narzedzie, dzieki ktéremu

marki moga nawigzac kontakt z odbiorcami w bardziej znaczacy
i zapadajacy w pamiec sposob. Aktywne zaangazowanie widza
w film pomaga zwiekszy¢ szanse, ze zapamieta to, co ustyszat,
zobaczyt lub poczut.

Badania przeprowadzone przez firme PadSquad pokazujg,

ze wiekszos¢ konsumentow (80%) jest bardziej sktonna
zapamietac reklamowany produkt po obejrzeniu interaktywne;j
reklamy wideo, a prawie potowa (46%) prawdopodobnie

po obejrzeniu takiej formy reklamy dokona zakupu. Co ciekawe,
badanie grupy mediowej Magna wykazato z kolei, ze nawet
jesli widzowie nie wejda w interakcje z samym filmem, juz sama
mozliwosc¢ takiej interakgji sprawia, ze reklama o 32% bardziej
zapada w pamiec niz reklamy nie interaktywne.

Zaangazowanie, ktore generuje dane

Interaktywna reklama wideo online to nie jednokierunkowa
pasywna komunikacja, to swego rodzaju dialog z marka.

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm

Widz moze wybrac¢ wtasng sciezke podczas ogladania i przejs¢
do interesujacych go tematéw. Podczas dokonywania tych
wyboréw widzowie generujg rowniez dane, ktére powiedza
marketerom, w jaki sposéb konkretni potencjalni klienci angazuja
sie i wchodza w interakcje z ich treSciami reklamowymi.

Jak dtugo ogladali reklame? Co klikneli? Czy podoba im sie

bardziej produkt X czy Y? Jakga $ciezke opowiadanej historii

wybrali? Jak odpowiedzieli na pytania quizu? Czy odtworzyli film
ponownie? Czy udostepnili reklame na swoich profilach w mediach
spotecznosciowych? Tak szczegdtowe informacje o uzytkownikach

i ich preferencjach pozwalajg na lepsze targetowanie reklam,
optymalizacje kampanii reklamowych i tworzenie przekazéw,

ktore bedg dostosowane do indywidualnych odbiorcow

oraz zwiekszg ich zaangazowanie i lojalnosc.

Linearne reklamy wideo online fgczac moc opowiadania historii
z bodzcami wizualnymi inspirujg odbiorcow, wcigz jednak
pozostajg oni bierni. Interaktywna reklama wideo online
zapewnia uzytkownikom aktywne wrazenia i pozwala podjac
dziatanie. Format ten zapewnia marketerom niezliczone
mozliwosci tworzenia kampanii kreatywnych, generujac
wyzsze wspotczynniki konwersji, wieksze zaangazowanie

i zwiekszone zapamietanie marki.
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Marka: Zara

Format:
Shoppable video

Zrédto:
Spiel Creative

Interaktywna reklama wideo
marki Zara to potaczenie
storytellingu z formatem
"shoppable video” Odbiorca
reklamy juz w pierwszych
sekundach filmu musi wybrac
historie, od ktorej chce rozpoczgc
ogladanie spotu reklamowego.
Na kolejnych etapach klikalne
hotspoty w tresci wideo
przenosza uzytkownika do kart-
naktadek ze szczegdtowym
opisem produktéw oraz

z linkowaniem do strony sklepui.
Shoppable video pozwala
uzytkownikom za pomoca kilku
kliknie¢ przejs¢ od etapu odkrycia
produktu do zakupu.

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm
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Marka: Visit Germany

Format:
Wybierz swojg wiasng historie

Zrédto:
Spiel Creative

Interaktywna reklama wideo
Visit Germany (Leipzig) opiera
sie na “rozgatezieniu filmow”.
Gtownym celem formatu

jest umozliwienie widzowi
zbudowania wiasnej historii,

a dzieki temu spersonalizowania
jego doswiadczen podczas
ogladania filmu. Format ten
nadal korzysta z tradycyjnego
materiatu reklamowego,
pozwala jednak uzytkownikowi
wybrac jedng z opdji,

ktorg chciatby zobaczyc. Widz
otrzymuje reklame podréznicza,
ale biorgc pod uwage wtasne
preferencje moze wybrac
miejsce, ktore odwiedzi.
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JAK PRZYGOTOWAC
DOBRA KAMPANIE
WIDEOMARKETINGOWA
W INTERNECIE?

Kaja Grzybowska

redaktor Interaktywnie.com

kg@interaktywnie.com




W 2020 roku liczba widzéw
filmow cyfrowych w Stanach
Zjednoczonych siegnefa

244,4 milionow, przekraczajac
prognozy ekspertow. Mimo

ze wzrost ten byt gtownie
napedzany przez najmtodsze

i najstarsze grupy wiekowe,
najnowsze statystyki marketingu
wideo pokazujg, ze ponad dziewiec
na dziesieciu amerykanskich
konsumentéw w wieku od 12
do 44 lat to cyfrowi widzowie.
Nic dziwnego wiec, ze kampanie
oparte na wideo staty sie jedng
z najskuteczniejszych strategii
cyfrowej promogji.

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm

Konsumenci, ktdrzy sg zasypani transmisjami
na zywo, ,interaktywnymi wideo 360,
r0zszerzong rzeczywistoscig i innymi
interaktywnymi elementami staja sie coraz
bardziej wymagajacy. To z kolei sprawia,

ze niewiele marek moze polegac wytgcznie
na tresciach jednego typu np. tekstowych.

| cho¢ prowadzenie bloga, tworzenie
infografik i kreacji przeznaczonych do
publikacji w social mediach wciaz jest
koniecznoscig, tworzenie wideo - rowniez
nig sie stato. Tylko w Stanach Zjednoczonych
cyfrowy marketing wideo to branza

o wartosci 135 miliardéw dolaréw.

Jak zaplanowa¢ marketingowa
kampanie wideo?

Tworzenie wideo wigze sie jednak
z wyzszymi kosztami niz w przypadku tresci

pisanych, dlatego tez warto poswiecic¢
czas na przygotowanie odpowiedniej
strategii, w ktérej pierwszym krokiem
bedzie zdefiniowanie naszych

celow, dopasowanych do tzw. lejka
sprzedazowego. Skfada sie on z trzech
etapow, a kazdy z nich wymaga nieco
innego podejscia.

» Swiadomos¢
Wideo w tym etapie powinno
przyciggac¢ uzytkownikow
i wprowadzac twojg marke
do nowej grupy odbiorcéow.

> Rozwazanie
Widz na tym etapie przeprowadza
badania, prosi o rekomendacje,
oglada recenzje produktéw i stara sie
znalez¢ optacalne rozwigzania.

AURNS  GroUP
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> Decyzja
Potencjalny klient zawezit juz obszar poszukiwan i szuka
dowodow na to, ze podjete przez niego decyzje sg stuszne.

By jeszcze lepiej dopasowac tresci, wykorzystaj rowniez tzw.
Jpersony”. Jesli dokfadniej wykreujesz mentalny obraz swojego
idealnego klienta, okredlisz jego motywacje oraz problemy,
dowiesz sie, z jakich mediéw korzysta i co sktania go do podjecia
ostatecznych decyzji zakupowych. Jesli to zrobisz, bedzie Ci tatwiej
dac twoim klientom to, czego oczekuja.

Jakie wybraé media, czyli gdzie emitowacd spoty?

YouTube. To pierwsze, co przychodzi na mysl starszym
millenialsom, jesli chodzi o wideo, ale rozwdj mobilnego internetu,
mocno skomplikowat odpowiedz na to pytanie. Bo, owszem,
YouTube skupiat sie na wideo od zawsze, ale... podobnie dziata
TikTok. Zresztg, Facebook Instagram, Pinterest, LinkedIn, czy X

- kiedy$ zwany Twitterem - bynajmniej nie stronig od tego formatu.

68% specjalistow od marketingu planuje

korzystac z wideo na LinkedIn w tym roku.

Jak wiec wybrac¢ wiasciwg marketingowga droge? Mozna positkowac
sie ogolnodostepnymi statystykami, ktore sugeruja, ze:

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm

» YouTube ma najwiecej uzytkownikéw, ale zajmuje piate
miejsce pod wzgledem czestotliwosci korzystania.

» Facebook ma drugga najwiekszg liczbe uzytkownikow, ale jest
najczesciej uzywanym (51 procent uzytkownikéw odwiedza
go wielokrotnie kazdego dnia).

» Nadal wiecej osob w wieku 18-29 lat jest na Facebooku niz
na Instagramie czy Snapchacie. Grupa jego uzytkownikow jest

nieco bardziej zdominowana przez kobiety niz przez mezczyzn.

» Instagram ma mtodszg publicznos¢, korzysta z ukierunkowania

opartego na danych z Facebooka i rosnie szybciej niz Snapchat.

Jest trzeci pod wzgledem czestotliwosci korzystania, a jego
grupa uzytkownikow jest takze nieco bardziej zdominowana
przez kobiety niz przez mezczyzn.

» Grupa uzytkownikdw Pinteresta jest znacznie bardziej
zdominowana przez kobiety niz przez mezczyzn.

Warto jednak na te usrednione dane natozy¢ wtasne, wewnetrzne
— czyli sprawdzaja¢, z jakich mediow przychodzg do nas nasi
uzytkownicy (np. w Google Analytics), a jesli dopiero startujemy
na rynku - analizujgc konkurencje. Przede wszystkim jednak nalezy
nasze zatozenia przetestowac i w razie koniecznosci skorygowac
poczatkowo obrany kurs. Bo, oczywiscie, trudno ,obstawic”
wszystkie platformy dedykowanym contentem,
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Reklama wideo to jedno z najszybciej rozwijajacych sie narzedzi

w obszarze marketingu cyfrowego. To format, ktory w sposéb efektywny
pomaga budowa¢ swiadomos¢ marki, zaufanie klientéw i zwieksza¢
sprzedaz. Wymaga jednak ciagtego dostosowywania go do coraz
bardziej wymagajacych odbiorcéw i zmieniajacych sie trendéw.

Sztuczna inteligencja i personalizacja

Sztuczna inteligencja jest technologia, ktéra na nowo definiuje reklame wideo. Algorytmy
oparte na Al mogg analizowa¢ ogromne ilosci danych, aby tworzy¢ spersonalizowane reklamy,
ktére uwzgledniaja zainteresowania i zachowania poszczegdlnych odbiorcéw. Rozwiazania
oparte na Al nie sg jednak w marketingu czyms nowym. Przyktadem mogga by¢ dziatania
Procter&Gamble w odniesieniu do reklam marki Pampers. Do badania materiatu reklamowego
wykorzystywana jest sztuczna inteligencja, ktora pracuje na neuronowej sieci danych
zbudowanej na dziesiecioleciach testéw konsumenckich P&G. Pampers jest teraz w stanie
zoptymalizowac ponad 140 réznych reklam rocznie dla réznych kanatow, w tym TikTok,
YouTube i e-commerce.

Tworzeniu reklamy wideo online przez sztuczng inteligencje na razie z duzg uwaga sie
przygladamy... Waznym narzedziem w przysztosci moze stac sie Facebook Make-a-Video.
Nad mozliwosciami generowania reklam wideo przez Al pracuje rowniez Amazon. TikTok
juz testuje Script Generator, ktéry twoércy moga wykorzystac do szybkiego i prostego
opracowania koncepdji filmu reklamowego.

ARiVR
Jednym z gtéwnych trendéw, ktére bedg ksztattowac przysztosc reklamy wideo, jest

wykorzystanie technologii rzeczywistosci rozszerzonej (AR) i wirtualnej rzeczywistosci (VR)
do tworzenia bardziej angazujacych i interaktywnych reklam wideo.

Jacek Pecko
head of technology w Audience Media Group

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm

Czy zabija one konwencjonalne formaty? Nie. Dostawcy technologii beda jednak musieli zapewnic
swoim klientom kompatybilnos¢ z nowo wprowadzonymi formatami.

Interaktywne wideo online

Wedtug raportu “Global CTV & Creative Insights’, opracowanego przez amerykariska firme Innovid,
interaktywne reklamy odtwarzane zaréwno na urzadzeniach mobilnych, jak i na komputerach
wygenerowaty w 2022 roku wzrost zaangazowania odpowiednio o 181 % i 166 % w poréwnaniu
ze standardowymi filmami. Interaktywna reklama wideo online przycigga widzéow mozliwoscia
bezposredniej interakgji z trescig przekazu reklamowego. Klikanie w linki, odpowiadanie na pytania,
odkrywanie tresci dodatkowych nakfadek, wybieranie réznych sciezek w filmie. .. Ten rodzaj
marketingu wideo stanie sie jeszcze bardziej powszechny w przysztosci, poniewaz marki szukaja
nowych sposobéw angazowania swoich odbiorcéw i personalizacji marketingowych tresci.

Krotko, zwiezle i na temat

Konsumenci oczekuja dzisiaj tresci krétkich, zwieztych, trafnych, ktére angazuja i s tatwe

do zrozumienia. Wedtug raportu “The 2023 Content Benchmarks’, opracowanego przez firme
Sprout Social, krétkie formy wideo sa dla nich 2,5 razy bardziej angazujace niz dtugie wideo.
Krotkie filmy, ktérych celem bedzie przyciagniecie uwagi do przekazu marketingowego

w zaledwie kilka sekund stang sie wiec jeszcze bardziej powszechne. Wszystko w duchu
popularnosci takich formatow jak TikTok video czy Instagram Reels.

Pionowe wideo

Smartfony zmienity sposob, w jaki ludzie nagrywaja i ogladaja filmy, a to oznacza, ze pionowe
wideo nie jest juz nowym trendem, lecz norma. Wedtug Facebook Business, 65% konsumentow
uwaza marki, ktére reklamuija sie za pomoca pionowych filméw wideo, za “bardziej
innowacyjne’, a 79%,poczatkujacych konsumentéw wideo” preferuje format pionowy

i uwaza go za bardziej angazujacy.
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ale juz na przyktad decyzja o tym czy prowadzi¢ wiasny kanat

na YouTube, czy inwestowac w reklamy na innych platformach
nie musi sie wykluczac i powinna zaleze¢ od celow biznesowych,
budzetu, zasobdw i preferendji.

Najpopularniejsze modele rozliczen stosowane
w mediach spotecznosciowych:

1. CPC (Cost Per Click):
W modelu CPC pfacisz za kazde klikniecie w reklame.
Niezaleznie od liczby wyswietlen, ptacisz tylko za uzytkownikow,
ktorzy rzeczywiscie klikneli w kreacje i trafili na twoja witryne
lub strone docelowa.

2. CPM (Cost Per Mille / Cost Per Thousand Impressions):
W modelu CPM ptacisz za kazde tysigc wyswietlers reklamy,
niezaleznie od tego, czy uzytkownicy w nig klikneli. To dobre
rozwigzanie, jesli celem jest zwiekszenie swiadomosci marki.

3. CPV (Cost Per View):
W przypadku reklam wideo, model CPV oznacza, ze ptacisz
za kazde obejrzenie twojego wideo. To obejmuje zarowno
faktyczne klikniecia, jak i wyswietlenia wideo
po automatycznym odtworzeniu.

4. CPA (Cost Per Action / Cost Per Acquisition):
W modelu CPA ptacisz tylko wtedy, gdy uzytkownik wykonuje

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm

okreslong akcje po kliknieciu w reklame, na przyktad dokonuje
zakupu lub zapisuje sie na newsletter.

5. CPL (Cost Per Lead):
W modelu CPL pfacisz za kazdego nowego zarejestrowanego
potencjalnego klienta, na przyktad za kazde nowe zgtoszenie
kontaktowe lub zapisanie sie na liste mailingowa.

6. CPD (Cost Per Day):
W modelu CPD pfacisz za wyswietlenia reklamy przez okreslony
czas, na przykfad za kazdy dziery, w ktorym reklama jest
dostepna online.

7. CPI (Cost Per Install):
W przypadku aplikacji mobilnych, model CPI oznacza, ze pfacisz
za kazde zainstalowanie aplikacji po kliknieciu w reklame.

Jak przygotowac dobre spoty?

Srednio zaledwie 1,7 sekundy zajmuje uzytkownikom internetu
ogladanie czegos na swoim urzadzeniu mobilnym, a nieco dtuzej

- 2,5 sekundy - na komputerach stacjonarnych. Dlatego tworz tresci
krotkie i zwiezte. Wideo mobilne dziatajg najlepiej, gdy trwajg 15
sekund lub mniej, i gdy twoja marka lub produkt jest przedstawiony
na poczatku. Ponadto, krotkie i klarowne kampanie marketingowe
wideo bardziej sktaniajg uzytkownikéw do udostepnien,

na ktérych powinno Ci zaleze¢ bardziej niz na polubieniach.
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To serwis dla uzytkownikdéw generacii Z, ktdérych
naturalnym srodowiskiem sg media spotecznosciowe.

Jestesmy laureatem prestizowej
nagrody Mobile Trends Awards

Serwis mimo mtodego wieku juz zostat ""Nagrode w kategorii serwis/portal mobilny
gostr(zjezor)y |2rzez brgnzl\(/l-:" (E)Z'Ieg'ls) g RWD otrzymuije serwis Vibez: za nowoczesny
owodem jest nagroda Mobile Trends .. . .
Awards 2OI2O dl qgs erwisu / portalu i innowacyjny pomyst na zaprezentowadnie
mobilnego RWD. tresci w formie portalu mobile first."

Cytat z gali wreczenia nagrod Mobile Trends
Awards 2020 w dniu 04.03.2021
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Co wazne, mimo ze kampanie wideo majg na celu zwiekszenie
sprzedazy - nachalna promocja nie jest mile widziana. Lepiej skupic
sie na dostarczaniu jakiejs wartosci, rozwigzywaniu problemaow,
dostarczaniu wiedzy badz rozrywki.

A jesli chodzi o technikalia? Bez wzgledu na platforme,
ktdra wybierzesz jest kilka uniwersalnych zasad:

> Badz mobile-first
Uzytkownicy internetu sg o 30% bardziej sktonni ogladac filmy
na swoich smartfonach niz na komputerach stacjonarnych,
a poniewaz wiekszos¢ 0séb trzyma telefon pionowo, formaty
wideo pionowe 0siggajg najlepsze wyniki przy proporcjach
4:5,2:319:16. Format 4:5 zadziata zarbwno na Facebooku,
jak i na Instagramie.

> Dodaj napisy
Zrob z,Dzwiek wigczony!” opcje. Az do 85% wyswietlen
wideo odbywa sie w trybie wyciszenia, wiec upewnij sie,
ze jesli w twoich filmach wystepuje dialog lub narrator,
dofacz napisy dla widzow ogladajacych w trybie cichego
odtwarzania. | nie martw sie - wideo w trybie cichego
odtwarzania nie oznacza, ze twoi widzowie s3 mniej
zaangazowani; badania przeprowadzone przez MEC North
America pokazaty, ze filmy markowe ogladane w trybie
ciszy nie wptywaty na wskazniki kluczowe, takie jak wzrost
rozpoznawalnosci marki czy zamiar zakupu.

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm
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WIDEOMARKETING
W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH

Przemystaw Lawrowski
redaktor Interaktywnie.com

pl@interaktywnie.com




Wideo w social mediach to

nie tylko sposéb na promocje
produktow lub ustug, ale takze
narzedzie do komunikowania

sie marek z konsumentami.

Firmy takie jak Nike czy Spotify
poprzez swoje kanaty w mediach
spotecznosciowych chca

przede wszystkim inspirowac
konsumentow. Najskuteczniejszym
narzedziem do osiggniecia tego
celu bedag materiaty wideo - tak
wedtug danych Spoursocial ocenia
54 procent marketerow.

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm

Wedtug danych Statista, najpopularniejszym
serwisem spotecznosciowym w 2023 roku
pozostaje Facebook, ktory moze pochwali¢
sie prawie 3 mld uzytkownikéw. Na drugim
miejscu znajduje sie YouTube z liczba
uzytkownikdw wynoszaca 2,514 mld,

co pokazuje jak istotne dla uzytkownikéw
sq materiaty wideo.

Na kolejnych miejscach zestawienia
znajdziemy Whatsapp a nastepnie
Instagram, z ktérego korzysta na $wiecie
2 mld osob. Opierajace sie w duzej mierze
na materiatach wideo takie serwisy jak
TikTok czy Snapchat, moga sie natomiast
pochwalic¢ liczbg korzystajacych z nich
internautéw na poziomie odpowiednio
1,051 mld i 635 min.

Skutecznosc¢ wideo
w social mediach

Jak podaje Sproutsocial, 54 procent
marketeréw uznaje wideo za
najskuteczniejszg marketingowo forme
przekazu w social mediach. Z badania
wynika réwniez, ze 93 procent firm
publikujgcych wideo w social

mediach, pozyskato dzieki wideo
nowych klientéw.

Na drugim miejscu najbardziej
wartosciowych marketingowo typow
tresci okreslono zdjecia. Przeprowadzono
rowniez badania dotyczace postow
opartych na tekscie, stories”

oraz live video.
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Buduj biznes i skaluj sprzedaz
wykorzystujgc sprawdzony
irozpoznawailny brand

money.pl 16 minUU 95 minPV

Buduj z nami content wideo:

Program money.pl Short poradniki wideo

Redakcyjny program wideo, emitowany na Cykl poradnikéw wideo o zagadnieniach czesto
stronie gtéwnej WP oraz w social mediach. wyszukiwanych przez uzytkownikéw. Seria

Do studia zapraszamy ekspertéw z kazdej poradnikéw przygotowywana jest przez redakcje
istotnej gatezi polskiej gospodarki wspolnie z ekspertami ze strony Partnera. Dzieki

i wspdlnie diagnozujemy, omawiamy swojej zwieztej formule i napisom, ktére dodajemy
oraz ttumaczymy biezgcq sytuacije do kazdego wideo, materiaty idealnie sprawdzajqg
gospodarczqg w Polsce i na Swiecie. sie w mediach spotecznosciowych.

Y\ SKONTAKTUJ SIE ZNAMI ™ reklama@grupawp.pl

Debaty

Debata to idealne narzedzie
do rozpowszechniania

i propagowania wiedzy

z okreslonego tematu,
uwzglednidjagc rézne
punkty widzenia.

tel: 22 57 67 890


https://reklama.wp.pl/

Odsetek marketeréw uznajacych za skuteczne poszczegélne
rodzaje postow publikowanych w social mediach

Video Images Text-based Stories Live video
posts

Zrédto: spoursocial

Jakie rodzaje materiatéw wideo wyswietlanych
w social mediach sa najbardziej angazujace?

Jak podaje Spoursocial, najbardziej angazujace sg krétkie filmy,
ktorych dtugosc nie przekracza 60 sekund. Takiego zdania jest
66 procent badanych marketeréw. Transmisje live wskazato
tylko 37 procent badanych.

Jak natomiast prezentuje sie skutecznos¢ materiatow wideo
wyswietlanych w réznych mediach spotecznosciowych? Wedtug
danych Social Media Examiner, 25 procent marketeréw jest zdania,
ze najwazniejszym kanatem dystrybucji wideo jest Facebook.
Nieznacznie mniej gtoséw oddano na serwis YouTube (24 procent).
Na kolejnych miejscach uplasowaty sie Instagram Stories, Facebook
Stories, LinkedIn Video, Instagram Video i IGTV Video.
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Odsetek marketeréw wskazujacych na najwazniejsze kanaty
dystrybucji materiatéw wideo w social mediach

tes  Facebook S

YouTube Video Inkedin Videa Instagram Video CTV Video

Zrédto: Financeonline na podstawie danych Social Media Examiner

Wideo na Facebooku

Wedtug The Verge, dziennie na Facebooku notowanych jest

8 mld odston materiatéw wideo. Z kolei Variety podaje, ze w ciggu
miesigca 1,25 mld uzytkownikéw oglada materiaty wideo. Z badania
DataReportal wynika natomiast, ze 15,1 procent osob udostepnia
ogladane wideo na swoich kontach. Serwis zbadat rowniez zrodta
najczesciej odtwarzanych materiatow wideo. 71,1 procent z nich
pochodzi z kont posiadajgcych co najmniej 100 tys. obserwujacych.
17,6 procent dotyczy kont ktorych liczba obserwujacych znajduje
sie w przedziale 10-100 tys., natomiast 11,3 procent to konta
mniejsze - o liczbie obserwujgcych ponizej 10 tys.

Najpopularniejsze sg wideoblogi

Jak podaja Financeonline na podstawie danych Newswhip, wsrdd
najpopularniejszych kont na Facebooku, u ktérych dominujacym

MED|E GROUP -
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rodzajem tresci jest wideo, mozna wymieni¢ “The Dodo’, “Finest
Family Moments’, 5-Minte Craft’, czy 9GAG" Warto zauwazy¢, ze sg
to przede wszystkim kanaty o charakterze rozrywkowym.

Czotowe pod wzgledem zaangazowania widzéw
kanaty prezentujace przede wszystkim materiaty wideo
na Facebooku wedtug liczby

200
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The Dodo  Funniest Family  G-Minute Crafts 9GAG Varun Pruthi Daily Mail  Now HodgeTels: vo

4l This Politics  The orisCenter Buzzfeed Tasty
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Zrédto: Financesonline na podstawie danych Newswhip

Warto zwrdcic réwniez uwage na dane demograficzne. Facebook

ceniony jest przede wszystkim za wszechstronno$¢ w tym aspekcie.

Do tego mozna dodac, ze rowniez pod wzgledem tematycznym
zamieszczanych materiatow, w tym wideo, potrafi on zadowoli¢
najwieksze spektrum odbiorcow.

Mimo tego na Facebooku, podobnie jak w innych portalach
spotecznosciowych, dominuje grupa uzytkownikow w wieku
25-34 lata - podaje serwis Data Reportal, ktérzy stanowig niespetna
20 procent uzytkownikow. W USA fgcznie z osobami mtodszymi,
grupa wiekowa 12-34 lata stanowi prawie jedng trzecig wszystkich
uzytkownikow Facebooka.
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Wideo na Instagramie

Jak podaje Spoursocil, najpopularniejszym formatem tresci
publikowanych na Instagramie jest Stories - jest preferowany
przez 35 procent uzytkownikow i zawiera mieszanke wideo, zdjec
i tekstu. Z kolei Earthweb podaje, ze 30 procent uzytkownikow
po obejrzeniu wideo produktowego na Instagramie kupuje
prezentowane w nim towary.

Wazne statystyki Instagrama

» 60 procent filmow ogladanych jest
z wyfgczonym dzwiekiem

okoto 40 procent uzytkownikéw codziennie tworzy
relacje na Instagramie

posty wideo generujg wsrod uzytkownikow
dwukrotnie wieksze zaangazowanie

sponsorowane tresci wideo otrzymujg okoto
3 razy wiecej komentarzy

Dodatkowo serwis Mention podaje, ze posty wideo generujg
dwukrotnie wieksze zaangazowanie uzytkownikow w stosunku
do postéw graficznych.,

Zrédfo: Earth web
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Jak zatem wyglada struktura wiekowa
uzytkownikéw Instagrama?

32 procent uzytkownikow Instagrama jest w wieku 25-34 lata,

a 23 procent ma od 18 do 24 lat. Istotng grupe stanowig rowniez

osoby w wieku 35-44 lata - 19 procent.

Jezeli chodzi o czestotliwo$c¢ uzywania Instagrama, ze wzgledu
na powszechnosc¢ stosowania w tym celu urzadzen mobilnych
Backlinko okreslit, ze 24 procent uzytkownikow internetu
mobilnego w smartfonie, przynajmniej raz w miesigcu zaglada
na ten portal. Przecietnie na platformie spedzanych jest

29 minut w ciggu jednego dnia. Z kolei wedtug Measure
Protocol osoby w wieku 18-25 lat korzystajg z Instagrama

5,5 godziny tygodniowo.

YouTube

Jest to najpopularniejszy serwis wideo w internecie. Ma ponad
2 mld aktywnych uzytkownikdw, z czego 80 miliondw korzysta
z opcji Premium.

Wedtug danych Demandsage, najwiecej uzytkownikéw YouTube

ma w przedziale wiekowym od 25 do 34 lat. Stanowig oni
20,2 procent tej spotecznosci.
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Na drugim miegjscu jest grupa wiekowa 35-44 lata - 16,5 procent,

a na trzecim 18-24 lata - 14,5 procent. Warto zauwazyc¢, ze YouTube
jest popularniejszy wérdéd mezczyzn.

Statystyki YouTube

» wprowadzone stosunkowo niedawno YouTube Shorts sg
odtwarzane dziennie 50 mld razy

w pierwszym kwartale 2023 roku serwis z reklam
wygenerowat przychody wynoszace 6,7 mld dolarow.

kazdego dnia do serwisu przesytane sg filmy o tacznej
dtugosci okoto 720 tys. godzin

najpopularniejszym ogladanym gatunkiem wideo
jest komedia

kraje, w ktorym YouTube ma najwiecej uzytkownikow
to Indie - 467 mln, Stany Zjednoczone - 247 mIn
i Indonezja 139 min.

serwis jest obecnie zablokowany w takich krajach jak Chiny
(z wytagczeniem Hong Kongu), Iran, Erytrea, Korea Pothocna,
Sudan Potudniowy

Zrédfo: Demandsage
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Struktura pfici i wieku uzytkownikéw
serwisu YouTube

15%

& Male
@ Female

10%
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Zrédlo: demandsage

Profile marek w social mediach.
Oto jedni z najlepszych

Popularnosc¢ social mediow wsrod mtodego pokolenia sprawia,
ze ten kanat komunikacji z nimi staje sie réwniez coraz wazniejszy
dla marek. Obecnie nie liczy sie bowiem tylko dobry produkt,

ale takze sposéb komunikacji, a takze dziatania w zakresie
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR). Trendhero wybrat
kilka najciekawszych marek i je opisat. Cytujemy:

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm

1. Nike

Marka ma ponad 300 min obserwujgcych na Instagramie

i ponad 38 mIn na Facebooku. Wie, jak wazna jest komunikacja

z konsumentami przez social media oraz rosngcy rynek zakupow
przez media spotecznosciowe.

Nike na swoich kanatach prezentuje zarowno sportowcéw,
jak i zwyktych ludzi, starajac sie ich motywowac oraz inspirowac
do uprawiania sportu, a w konsekwencji dbania o swoje zdrowie.

2. Spotify

Aplikacja moze sie pochwali¢ ponad 10 min obserwujacych

na Instagramie i 23 min na Facebooku. Na swoich social
mediach skupia sie na prezentowaniu najswiezszych informagji
na temat branzy muzycznej, w tym o artystach, wydarzeniach
muzycznych, podcastach, listach przebojéw czy ciekawostkach
z tym zwigzanych.

3. National Geographic
Na Instagramie marka ta ma niespetna 300 min obserwujacych
i kolejnych 50 mIn na Facebooku. Dodatkowo prowadzone

sg 0sobne konta zwigzane wytgcznie z przyroda National
Geographic Wild oraz podrézami - National Geographic Travel.

AUD|ENCE GROUP
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Tresci na wymienionych kontach stanowig zdjecia tworzone nie
tylko przez profesjonalnych fotografow, ale takze przez zwyktych
uzytkownikow. W ten sposob ciekawe wizualnie tresci
przyciggaja fanow.

4. Coca-Cola

Mozna powiedzie¢, ze marka w duzym stopniu sprawita, ze kolor
czerwony kojarzy sie w pierwszej kolejnosci wiasnie z nig. Przekaz
Coca-Coli to przede wszystkim utrzymanie tozsamosci marki jako
elementu towarzyszacemu zabawie, spotkaniom oraz szeroko
pojetemu odpoczynkowi i przyjemnemu spedzaniu czasu.

5. GoPro

Producent kamer sportowych ma ponad 20 min obserwujacych
na Instagramie. Strategia social mediowa marki opera sie w duzym
stopniu na hashtagach takich jak #GoPro, #GoProSummer,

czy takich promujacych konkretne produkty. Marka zacheca

do przesytania materiatdw wykonanych za pomocga produktow
GoPro. Jednoczednie poprzez posty stara sie stymulowac
kreatywno$¢ uzytkownikow.
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WEBINARY, STREAMING ONLINE
ORAZ WIDEOMARKETING JAKO
FORMA CONTENT MARKETINGU

Kaja Grzybowska

redaktor Interaktywnie.com

kg@interaktywnie.com




Popularnos¢ webinarow
poszybowata w gore w czasie
pandemii, kiedy organizowanie
wydarzen na zywo nie byto
mozliwe. Wedtug Wyzowl, liczba
marketerow korzystajgcych

z webinariow wzrosta wtedy

0 nawet 15%. Czy jednak warto
nadal stawiac na ten format?

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm

W czasie pandemii webinary byty oceniane
jako najskuteczniejszy kanat dystrybucji
wideo. Okoto 91% marketerow stwierdzito
wtedy, ze ich cyfrowe wydarzenia

z okresu pandemii odniosty ogromny
sukces, wzbudzajac zaangazowanie

i 0siggajac wysoki wspodtczynnik
konwersji, przy minimalnych kosztach.
Wirtualne wydarzenia pozwalaty bowiem
zaoszczedzi¢ pienigdze bez uszczerbku

na liczbie uczestnikow. O ile webinary
wymagajg odpowiedniego wsparcia
technicznego, co wiaze sie z kosztami,

to ostatecznie nakigdy finansowe sg wciagz
nieporéwnywalnie nizsze niz zatrudnienie
personelu eventowego, finansowanie
kosztéw podrézy oraz zakwaterowania
prelegentow. Co wiecej, wydarzenia

cyfrowe sg skalowalne, nie poddajg sie
ograniczeniom fizycznym. Liczba ich
uczestnikéw, a wiec zasieg wydarzenia,
jest wiec praktycznie nieograniczona.

A toitak nie jest ich jedyng zaletg, bo..

Webinary, pracuja” dla nas duzo
dtuzej niz wydarzenia na zywo

Nagrania wideo mozna umieszczac

na swoich kanatach mediéw
spotecznosciowych w celach
brandingowych i budowania $wiadomosci
marki lub wykorzystywac jako zawarto$¢

z ograniczonym dostepem na swojej
stronie internetowej w celu generowania
leaddw. Szczegdlnie dobrze sprawdzaja

AURNS  GroUP
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sie one w branzy technologicznej, poniewaz marketerzy moga
wyjasniac¢ skomplikowane tematy i rozbijac¢ trudne do zrozumienia
koncepcje w interaktywnej przestrzeni, ktéra umozliwia zadawanie
pytan i udzielanie odpowiedzi. W poréwnaniu do wpisow

na blogu czy krétkich filmoéw na YouTube oferujg znacznie

wieksze mozliwosci zgtebienia skomplikowanych zagadnien
zwigzanych z oprogramowaniem, technologii i danymi.

Czy jednak, po okresie pandemicznego, gwattownego
wzrostu nie jeste$Smy nimi zmeczeni? Bynajmniej! Popularnosc¢
webinarow nie wykazuje zadnych oznak spowolnienia.
Obecnie 95% firm twierdzi, ze s3 one kluczowym elementem
marketingu, a trzykrotnie wiecej uzytkownikow wyszukiwato
termin,Zoom”w 2021 roku niz w 2019 roku, pomimo powrotu
do marketingowego zycia wydarzen na zywo.

Globalny rynek oprogramowania do prowadzenia
transmisji na Zywo pod wzgledem przychodéw
osiqggngt wartosc okoto 428,50 milionow

dolaréw w 2021 roku i przewidywany jest wzrost

do 611,28 milionéw dolaréw do roku 2028,
przy sredniorocznym tempie wzrostu (CAGR)

wynoszqcym 6,10% w okresie od 2022 do 2028 roku.
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Jak wybrac narzedzia do emisji streamingu online?

Jesli chodzi o wybor platformy do webinaru, mozliwosci jest
dzisiaj ogrom. Przed podjeciem ostatecznej decyzji, warto wiec
zrobi¢ doktadny research tak, by wybrana technologia sprzyjata
osiggnieciu zatozonych celdw.

Niektore rozwigzania wyposazone sg jedynie w podstawowe
narzedzia do prowadzenia prezentacji, podczas gdy inne moga
zawierac¢ zaawansowane funkcje, takie jak interaktywne ankiety,
sondy, czaty, panele ekspertow, udostepnianie ekranu i wiele
innych, ktére wydaja sie niezbedne przy organizowaniu wiekszych
wydarzen. Trzeba tez wzig¢ pod uwage limit uczestnikéw i jakosc
transmisji, bo roznice w jakosci i stabilnosci transmisji beda
bezposrednio wptywac na doswiadczenia uczestnikow.

Oto najpopularniejsze platformy webinarowe:

» LiveWebinar.com

> Zoom

> Webex Events

» GoToWebinar

» Microsoft Teams Live Events
» Adobe Connect

» ClickMeeting
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» BigMarker

» Podia

» Zoho Meeting
» EverWebinar
» GoloMeeting
» Livestream

» Livestorm

» WebinarJam
» DaCast

> Demio

> WebEx

Jak krok po kroku przygotowa¢ webinar
lub streaming wideo innych wydarzen?

Webinar - jak kazdy inny format content marketingowy

- powinien by¢ zbudowany wokot dostarczania widowni
konkretnej wartosci. Wybor tematu jest kluczowy. Zastanow
sie wiec w jakich obszarach mozesz pochwali¢ sie wiedzg
eksperckga i dostarczy¢ uzytkownikom unikatowej wiedzy,

a przede wszystkim skonfrontuj swoje pomysty

z przedstawicielami innych dziatéw firmy. Zwifaszcza
wspotpraca na linii sprzedaz - marketing jest niezbedna,
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bo przeciez zespot marketingowy powinien tworzyc tresci,
ktore przyczyniajg sie do rozmow sprzedazowych.

W kolejnym kroku trzeba wybrac format. Cztery
najpopularniejsze to:

» Dyskusje panelowe, w ktérych rozni eksperci dzielg sie
swoimi spostrzezeniami.

» Sesje pytan i odpowiedzi (Q&A Session).

» Prezentacje z jednym mowca.

» Wywiady z ekspertami.

.‘ LiveWebinar

s

rereR

Y i

Zarabiaj dzieki
webinarom!

Tworz skuteczne webinary 3
i zbuduj efektywny biznes online! “

.Lf( =
{ | @ oo

www.livewebinar.com

+1299 PLN
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Kiedy zorganizowac webinar?

Wedtug raportu ON24, srody i czwartki sg najlepszymi dniami
na organizacje webinardw, a godzina 11 rano to najlepszy
czas. Godzina 10 tez bedzie dobra. Obie sg idealne dla wielu
stref czasowych.

Jesli jednak twoja widownia znajduje sie tylko w Stanach
Zjednoczonych, nie mysl tylko o globalnych strefach czasowych.
Zamiast tego mozesz skupic sie na zaplanowaniu webinaru wtedy,
kiedy wiekszos¢ osob nie jest w trakcie dojazdu do pracy.

Jak promowac¢ webinar?

Aby wypromowac swoj webinar, mozesz stworzy¢ strone
docelowag (landing page), na ktérej potencjalni uczestnicy beda
mogli na niego sie zarejestrowac. Nastepnie mozesz promowac
swoje wydarzenie na rézne sposoby, na przyktad poprzez media
spotecznosciowe, kampanie w wyszukiwarkach oraz e-mail
marketingowe. Korzystne jest takze wykorzystanie
automatycznych sekwencji przypomnien w miare

zblizania sie daty webinaru.

W dniu wydarzenia warto wystac¢ uczestnikom link

do webinaru okoto godziny wczedniej, aby utatwic im dostep
bez koniecznosci przeszukiwania skrzynki pocztowej

w poszukiwaniu wiadomosci rejestracyjnej.

Raporty interaktywnie.com — Wideomarketing dla firm
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Interaktywnie.com to specjalistyczny magazyn dla wszystkich pracujacych
Adres i siedziba redakdji w branzy internetowej oraz tych, ktorzy sie nig pasjonuja. Serwis zintegrowat
takze spotecznosc, klika tysiecy oséb, ktére wymieniajg sie tu doswiadczeniami,
i N Te q k anTe com doradzajq sobie, pisza blogi, rozmawiajg o najnowszych rozwiagzaniach.
Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byt branzowym blogiem. W ciggu trzech pierwszych lat znaczaco
poszerzyt sie zarébwno zakres tematyczny jaki i liczba autoréw, ktérzy w nim publikuja. Zostato to docenione przez jury
Interaktywnie.com sp.z 00. WebstarFestival i uhonorowane statuetka Webstara Akademii Internetu. Oprécz tego wortal jest laureatem Grand Webstara

ul. Otawska 17 lok. 6 - Il pietro 2008 dla strony roku.

50-123 Wroctaw
tel.: 71-302-75-35

o . Dzis Interaktywnie.com to nowoczesne internetowe medium tematyczne z codziennie nowymi newsami z rynku
redakcja@interaktywnie.com

polskiego i miedzynarodowego, artykutami, wywiadami oraz oméwieniami najciekawszych stron internetowych.

NIP: 898-215-19-79

Jego redakcja przygotowuje tez cykliczne, obszerne raporty branzowe, dystrybuowane do najlepszej grupy odbiorcéHw.
REGON: 020896541 9 Ja przygotowuje tez cy porty ystry jlepszej grupy

Wsréd nich s specjalisci zarejestrowani w Interaktywnie.com. S3 to szczegdtowe opracowania dotyczace poszczegolnych
segmentdéw rynku internetowego i zmian, ktére na nim zachodza.

Spotka zarejestrowana we Wroctawiu, kod pocztowy

50-302, przy ul. Jednosci Narodowej 152/177, przez . . Lo . .
Py ) P Raporty promowane sg takze kazdorazowo w najwiekszych polskich serwisach: wp.pl, gazeta.pl, money.pl.

Sad Rej dla Wroctawia-Fab j - . Lo . . . .
adreonowy dlg TfocawiaTrebnyczns we Wiecej raportéw: interaktywnie.com/biznes/artykuly/raporty-interaktywnie-com

Wroctawiu, VI Wydziat Gospodarczy Krajowego

Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000322917 Wykorzystane do raportu zdjecia pochodzg z banku zdje¢ Pixabay. plxobog @

Kapitat zaktadowy 6 000,00 zt
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