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Podziel sie raportem:

Internauci lubiag oglada¢, ale nie wszystko

Niby wszyscy to wiedza i niby sprawa jest oczywista - przekaz wideo dziata na wiecej zmystow niz reklama wydrukowana
w gazecie. W zwigzku z tym powinien w naturalny sposéb interesowac marketerow, jest jednak pewne ale”i dotyczy ono
kreacji, ktére trafiajg do internetu. Bo jak przekonujg eksperci z ktérymi rozmawia Interaktywnie.com, siec rzadzi sie nieco

innymi prawami niz telewizja.

Pewnie dlatego marketingowe wykorzystanie tresci wideo online na razie, méwiac delikatnie, jeszcze nie porywa thumow.
A thumy te juz ogladaja na ekranach laptopow i smartfondw rozmaite klipy, filmiki i inne ruchome obrazki z dZwiekiem.
Powinni o tym pamietac ci, ktorzy decyduja o wydawaniu budzetow reklamowych. 15 miliondw uzytkownikow serwisu
YouTube w Polsce to grupa do ktérej mozna tatwo dotrze¢ jesli tylko porzuci sie pomysty typu emisja telewizyjnego spotu
reklamowego w sieci. Bo tego internauci méwigc kolokwialnie nie kupia, o czym niestety zdajg sie jeszcze nie pamietac
niektérzy reklamodawcy.

Kupia za to oryginalna, dowcipng i niebanalng historie. Co wazne produkcja takiego materiatu nie musi pochtania¢ milionow.
Nie trzeba wcale angazowac sztabu filmowcow, topowych rezyserdw i aktordw znanych z popularnych seriali. W tym
wszystkim nie chodzi przeciez o krecenie kilometréw przystowiowej tasmy. Dlaczego? Bo internauta jesli nie zostanie
zaciekawiony, po prostu opusci strone z klipem i poszuka czego$ lepszego.

Specjalisci, ktorzy na kartach tego raportu radzg jak tworzyc¢ filmowe kreacje do publikacji w sieci zwracajg tez uwage na to,
ze mobilni internauci nie bedg slecze¢ zbyt dtugo nad spotem. Decydujace moze byc¢ pierwsze 5 sekund. Sztukg jest zatem

w tak krotkim czasie zaintrygowac na tyle, by zechcieli obejrze¢ nastepne kilkadziesigt sekund.

Kto sie tego nauczy i bedzie to skutecznie robit, ten z pewnoscig zbierze obfite plony ze swoich dziatart marketingowych.
Bo od internetowego ogladania nie ma juz odwrotu.

Bartosz Wawryszuk, redaktor Interaktywnie.com
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Konkurencja dla tradycyjnej telewizji ro$nie powoli

Tailor Video Content, czyli spersonalizowana komunikacja wideo

Z czasem do badania wideo dotacza nastepni

5 rzeczy, ktére - pracujac w branzy - musisz wiedzie¢ o YouTube

Marketerzy beda odwazniejsi. 15 milionéw uzytkownikéw do wziecia

Video Content Marketing - strategia w 4 krokach

Od niektorych spotéow boli gtowa. Z tych warto bra¢ przyktad

Jak by¢ skutecznym w $wiecie internetowego wideo
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InsysPlay

ul. Jana Matejki 46/1 doradca@insys.pl
60-767 Poznan www.insysplay.com
+48 61 624 21 00

InsysPlay to ustuga, ktéra pomaga zarzadza¢, zarabiac i docierac z video na kazdy ekran.
Z InsysPlay mozesz:

> Uruchomi¢ kino internetowe

> Uruchomi¢ telewizje internetowa

> Uruchomi¢ sklep VOD

> Zwiekszyc zasieg tresci video

> Promowac tredci video we wiasnym medium

> Udostepnic streaming video w sieci na wiele urzadzen

> Wzbogaci¢ przekaz informacji na www o video

> Uruchomic program telewizyjny w internecie, na telewizorach i w urzadzeniach mobilnych
> Stworzy¢ aplikacje mobilng z wykorzystaniem video

> Stworzy¢ aplikacje na dowolne urzadzenie (smart tv, ps3, set-top-box ...)

Doradzamy markom, budujemy strategie content video marketing, rozwijamy

technologie video.

Netia, Ninateka.pl, NC+, TV Trwam, Agencja reklamowa GPD (kuchnialidla.pl), Strefa VOD,
Cineman
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4e Agencja Reklamowa

ul. 42 P. Piechoty 8
15-181 Biatystok

sebastian@4e.com.pl
www.4e.com.pl
+48 50 81 78 033

Specjalizujemy sie w produkgji filmow, spotdw i animacji reklamowych. Jestesmy elastyczni.
Mamy duze doswiadczenie i solidne kompetencje z zakresu realizacji wideo, postprodukcji,
animacji 2d/3d. Mozemy zaoferowa¢ produkcje filmu reklamowego, wizerunkowego, filmu
szkoleniowego, spotu reklamowego zaréwno do TV jak i do Internetu.

Robimy to od 12 lat. Obejrzyj nasze realizacje.

Avans, Pringles, Sokotka Okna i Drzwi, Cyfrowy Polsat, Biedronka, Wschodzacy Biatystok, Pigtnica,
Caparol, Clever, HORSCH, Ministerstwo Srodowiska, Agata Meble, Alpina i wiele innych
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biuro podrozy reklamy

interne:t ex plor

Biuro Podrézy Reklamy INTERNET EXPLORERS

ul. Turmoncka 22 /1101
03-254 Warszawa

aga@biuropodrozyreklamy.eu
www.biuropodrozyreklamy.eu
+48 22 499 61 90, +48 607 731 718

Eksperci w kampaniach taczacych video, web, social, mobile zambientem oraz innymi
dziafaniami niestandardowymi i nowatorskimi technologiami. Agencja otrzymata wyréznienie
Golden Arrow i nagrode Mixx-Awards za kampanie,Samsung Game”. Agencja obstuguje

w obszarze digital IAB Polska.

Potrzebujesz 5 000 000 obejrzen video w sieci? Nie ma problemu. Zapraszamy.

IAB Polska, Allegro, Dekoral Fashion, Bondex, Samsung, OBI, Luxmed, Beko, Triton Development,
Citylndex, Esselte, AlImatur
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animacje-reklamowe.pl

e _MmisoJa

INTERACTIVE 360

Etim Studio

ul. Pilczycka 142
54-144 Wroctaw

biuro@etim.pl
www.animacje-reklamowe.pl
+48 71 356 08 50, +48 601 75 63 00

Animacje komputerowe 3D-2D.

Wykonujemy réwniez prezentacje multimedialne, np. przeznaczone na targi oraz klipy i spoty
reklamowe. Coraz wiekszym zainteresowaniem, cieszg sie prezentacje produktow stworzonych
komputerowo w grafice 3D, a takze animacje 2D.

Zachecamy Paristwa do zapoznania sie z naszq ofertq.

Robert Bosch - Junkers, WISNIOWSKI, wFirma, Cybercom, Comperial.ead, Marketplanet,
Pellas X, Domex
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E-misja Interactive

ul. Sw. Wojciech 22/24 lok. 7a
61 -749 Poznan

ul. Chtodna 48/12
00-872 Warszawa

dzial.obslugi@e-misja.net
www.e-misja.net
+48 22 257 89 81

Jestesmy partnerem marek w zakresie petnej obstugi dziatan interaktywnych. Dodatkowo
dzieki naszej marce partnerskiej 6ix WoMM & Social Media zapewniamy naszym klientom
synergie pomiedzy kompleksowg obstuga interaktywnag, a dziataniami WoMM i Social Media.
Umow sie z nami, jesli chcesz powaznie porozmawiac o optymalizacji Twojego budzetu
marketingowego.

Actavis, Herbapol, Johnson&ohnson, Knauf Insulation, Lafarge, Polpharma, PZPN, Solar,
Timex, Valeant
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Jamel Interactive

ul. Lesna 8/3
80-322 Gdansk

biuro@jamel.pl
www.jamel.pl
+48 58 741 89 41

Specjalizujemy sie w produkcji wideo - od screencastéw, animacje az po interaktywne wideo
czy spoty reklamowe. Produkujemy zaréwno na potrzeby online jak i do telewizji. Nie boimy sie
napietych deadline'dw, a technike wykonawczg zawsze dostosowujemy do planowanego
budzetu. Sprawdz nas!

Allianz, Ergo Hestia, Grupa Allegro, Grupa LOTOS, HolidayCheck, HRS, ING TFI, KPMG, Meritum
Bank, PayU
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MEDIA

Moon Media sp. z o0.0.

ul. Mokotowska 1
00-640 Warszawa

biuro@moonmedia.pl
www.moonmedia.pl
+48 795 908 904

Moon Media - zajmuje sie produkcjg wideo na kazda skale. Od prostych wideo-wizytéwek,
animowanych prezentacji, czy screencastéw, po zaawansowane filmy korporacyjne.
Chcesz w efektowny sposdb zaprezentowac swoje ustugi, zrobi¢ relacje z wydarzenia, ktére
organizujesz lub wypromowac swoj kanat na YouTube? Zgtos sie do nas!
Wyprodukowalismy ponad 1 000 materiatéw wideo, pracujemy dla kilkunastu klientow

i mamy atrakcyjne ceny.

Cisco, Plus, ZTE, Manta, Kiano, Business Link, Antyweb, Fundacja Polska Przedsiebiorcza, Fundacja
Kwiat Kobiecosci
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GET THINGS MOVIN’

Studio Pigeon

ul. $w Gertrudy 2/5
31-046 Krakow

hello@studiopigeon.com
www.studiopigeon.com
+48 530 502 530

Studio Pigeon ma na swoim koncie ponad 100 animacji, czotéwek filmowych i filméw
promocyjnych dla klientéw z catego $wiata. Na pokfadzie firmy pracuje kilkunastoosobowy
zespot, zawsze gotowy do wdrazania nowych idei i konceptéw wizualnych. W chwili obecnej,
poza tworzeniem typowych animadcji, trwaja prace nad kilkoma serialami animowanymi

i grami mobilnymi.

Golden Line, iSklep, Uniqua Dom -+, Gdanskie Wydawnictwo Oswiatowe, Hubraum, Brisk.io,
Bidroom, Centrum Kultury i Nauki w Stolicy Arabii Saudyjskiej
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TUBE.AD

Internetowy budzet, Telewizyjny zasieg.

Agencja TUBE.AD - kampanie wideo na YouTube

ul. Limanowskiego 8 biuro@tube.ad
60-743 Poznan www.tube.ad
+48 61 843 24 79, +48 721 444 555

Tube.AD to pierwsza w Polsce sprofilowana agencja YouTube. Nasza specjalizacja jest
prowadzenie kampanii wideo.

Na nas mozesz liczy¢ przy produkgji spotu, w doborze grupy docelowej, w opracowywaniu
budzetu kampanii, podczas konfiguradji, realizacji i monitorowania kampanii, przy analizowaniu
i raportowaniu prowadzonych dziatari. Tube.AD kieruje swa oferte do doméw mediowych,
agendji interaktywnych oraz indywidualnych klientow.

Fabryka Formy S.A., NaviExpert sp. z 0.0., Wyzsza Szkota Logistyki, Voyager Club, Wyzsza Szkota
Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa (WSNHiD)
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¢ videomill

VideoMill Sp. z o.0.

ul. Putawska 465 adam@videomill.pl
02-884 Warszawa www.videomill.pl
+48 885 551 555

Angazujemy odbiorce przekazu nieszablonowa, a zaskakujaca forma spersonalizowanego
video marketingu. taczymy baze danych z kreacja video przygotowujac setki tysiecy réznych
filmow. Sa one emitowane indywidualnie dla kazdego klienta z osobna. Przekonaj sie

o wysokiej skutecznosci personalizacji wideo.

PZU, Proama, Carrefour
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KONKURENCJA DLA
TRADYCYINEJ TELEWIZII
ROSNIE POWOLI

Marta Smaga
dyrektor dziatu rozwoju i technologii w Money.pl,
publicystka Interaktywnie.com

ms@interaktywnie.com



Wideo w sieci ma szanse przebic
tradycyjng telewizje, ale biorgc pod
uwage tempo, w jakim rozwija sie
rynek, a takze to, gdzie dzis jest
mentalnosc reklamodawcow,
wydarzy sie to raczej w odlegtej
przysztosci - taka jest konkluzja
ankiety przeprowadzonej przez
redakcje Interaktywnie.com wsrod
ekspertow z branzy.
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Prosilismy ich o ocene trzech kwestii: oferty

kontentu wideo w polskiej sieci, poziomu
internetowych spotow oraz efektéw
wprowadzenia pomiaru ogladalnosci materiatéw
audiowizualnych do Megapanelu. Oto wyniki

i komentarze.

Oferta legalnego kontentu
wideo w polskiej sieci: 3,29 /5

Na internetowym rynku VOD mozna
zaobserwowac rosngca aktywnos¢ wydawcow,
jednak ciggle jego poziom jest przez ekspertéw
oceniany przecietnie.

- Nie jest Zle, ale byto by jeszcze milej, gdyby
mozna byto legalnie obejrze¢ na przyktad ,House
of Cards” Nieobecnos¢ takich graczy jak Netflix
pokazuje, jak marginalnym rynkiem wciagz
jestesmy - ocenia Michat Siejak, dyrektor

zarzadzajacy 6ix WoMM & Social Media i agendji
interaktywnej E_misja Interactive 360.

Sytuacja na rynku - powoli, bo powoli - ale jednak
zmierza w dobrym kierunku. Szymon Kosiriski

z Sarigato mowi, ze cho¢ nadal jestesmy na
wczesnym etapie rozwoju, to oferta kontentu wideo
ulegta znacznej poprawnie dzieki inwestycjom
dokonanym w ostatnich 3-4 latach.

Z ta tezg zgadza sie Mikotaj Salecki, digital marketing
director w They.pl. - Po ofercie rynku VOD widac, ze
nastat okres wzrostu zainteresowania legalng trescig
wideo po stronie wydawcow - swoje wersje
serwisow wideo przygotowaty nie tylko stacje
telewizyjne, ktére udostepniajg tresci wideo

w swoich serwisach www takich jak TVN Player czy
TVPPL, ale ostatnio réwniez i sieci kablowe, w tym
UPC ze swoim produktem Horizon TV. Coraz wiecej
tresci przekazywanej z telewizji do internetu
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powoduje, ze sie¢ powoli staje sie drugg telewizjg, a by¢ moze kiedys$ wejdzie
na najwyzsze miejsce - uwaza Salecki. Oferta VOD musi by¢ wiec bardzo
atrakcyjna i spetnia¢ wymagania rynku, miedzy innymi rynku urzadzen
mobilnych.

Podkresimy, eksperci moéwia o legalnym kontencie wideo. To istotne, bo
wiasnie fatwy, choc¢ famigcy prawo dostep do wszystkich mozliwych
produkgji wideo jest gtéwnga blokadg w rozwoju biznesu VOD.

- Wielu filméw brakuje, ale to nie jest do kornca wina wtascicieli biznesow
VOD - mowi Robert Sosnowski, dyrektor zarzadzajacy Biura Podrozy Reklamy.
- Biznes niszczy szara strefa. Bo jak mozna kupi¢ prawa do najnowszego tytutu
kiedy obok mozna obejrze¢ go w serwisie za darmo juz od 2 miesiecy?
Dopdki nie upadnie nielegalny biznes dopdty oferta legalnego VOD bedzie
pozostawiata wiele do zyczenia - ttumaczy Sosnowski.

Zgadza sie z tym Dariusz Polarczyk, head of technology w agencji MUG.
- Oferta VOD, mimo iz na tle wiodacych rynkéw nie zachwyca, to jednak
jest coraz lepsza. Problemem wciagz pozostaje wysoki poziom piractwa
w Polsce oraz nieche¢ do ptacenia za cos, co uzytkownik moze mie¢

za darmo - tlumaczy.

Winne temu jest przede wszystkim lekkie podejscie internautow do kwestii
praw autorskich. - Dla wielu Polakéw sciaggniecie pirackiego filmu albo
muzyki, ktorej nie ma jeszcze w Polsce - bo przeciez u nas premiera jest kilka
miesiecy pozniej - jest catkowicie normalne, jak wypicie porannej kawy

- méwi Edyta Gabrys$ z MentalWay.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

To jednak nie jedyna przyczyna. Drugg sg wysokie koszty dostepu do
materiatéw legalnych. - Wprowadzi¢ ptatne oglagdanie na caty kontent, ale
koszt obejrzenia powinien wynosi¢ 2-3 ztote. Wtedy wszyscy na tym wygraja.
Z czasem, kiedy rynek sie ucywilizuje bedzie mozna podnies¢ ceny

- Sosnowski proponuje rozwigzanie.

Wtdéruje mu Polarczyk: Jesli tylko platformy VOD zaoferujg akceptowalne
przez wiekszo$¢ uzytkownikdw warunki finansowe, to nalezy spodziewac sie
bardzo dynamicznego rozwoju. - Zmiana mentalnosci potrwa lata, jednak
inicjatywy pokroju Spotify zdecydowanie ten proces przyspieszajg!

- dodaje Edyta Gabrys.

Sataku najwiekszg siecig
reklamy wideo w Polsce.

SATAKU
YOUTUBE.COM
VOD.PL

TVNPLAYER.PL

Powierzchnie premium Rozliczenia w CPC www.sataku.com



Problemem jest rowniez rozdrobnienie rynku i polityka wydawcow, twierdzi
Mateusz Kowalczyk, CEO i producer w Studio Pigeon. - Oferta wideo

z powodu silnego podziatu rynku i niecheci do préb zjednoczenia oraz
niezrozumienia wolnosciowego podtoza sieci sprawia, ze jeszcze przez wiele
lat bedziemy sie borykac z problemem ilosci jakosciowych materiatow
dostepnych legalnie. Duzg przeszkoda jest brak zrozumienia potrzeby jaka
jest informatyczna wygoda uzytkownikdw i mozliwos¢ btyskawicznego
zapfacenia za poszukiwany materiat - ttumaczy ekspert.

Jakos¢ kreacji reklamowych wideo
w polskiej sieci: 2,71 /5

Eksperci surowo oceniaja jakosc¢ reklam wideo w sieci. - Nie ma co ukrywac,
jest przecietnie, by nie powiedzie¢ stabo - mowi Dariusz Polarczyk z agendji
MUG. - Wciagz dla wielu marketerdw, jest to bardziej fajny gadzet, niz element
spojnej kampanii. Najlepsze kreacje, to te adaptowane z zagranicznych
rynkow. Oczywiscie, mowa tu o nieporownywalnie wiekszych budzetach na

realizacje - ttumaczy. Nieliczne wyjatki nie sg w stanie zmieni¢ obrazu catosci.

Na szczescie widac pozytywny trend, w ktorym coraz wiekszy procent
budzetéw reklamowych kierowany jest w te strone.

- Polscy reklamodawcy do kampanii wideo uzywajg gtéwnie nachalnych
reklam typu in-stream, a przeciez reklamy typu in-banner, szczegdlnie

z wykorzystaniem rich media, dajg o wiele wieksze mozliwosci brandingu
- przekonuje Szymon Kosinski z Sarigato.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Eksperci zarzucajg reklamodawcom, Zze nie rozumiejg wartosci dodanej, jaka
daje online i puszczaja do sieci te same spoty, ktore sg produkowane do
tradycyjnej telewizji.

- W mojej ocenie wideo w sieci wcigz nie jest traktowane jako petnoprawna

alternatywa dla innych rozwigzan ATL-owych - méwi Michat Siejak z E_misja
Interactive 360 oraz 6ix WoMM & Social Media. - Konsekwencjg jest sytuacja

w ktorej nosniki wideo to bardzo czesto adaptacje spotow telewizyjnych ze

wszystkimi konsekwencjami tego faktu lub, co znacznie gorsze, to po prostu
spoty zywcem zaczerpniete ze zwyktej telewizji - dodaje.

Podobne zdanie ma Mikofaj Salecki z They.pl. - Przez to jestesmy skazani

w wielu przypadkach na ponownie ogladanie nieciekawej tresci reklamy
oraz kreacje, jakg widzielismy juz wiele razy w telewizji. Taka tres¢ nie
zostanie udostepniona wirusowo i nie wniesie zadnej nowej jakosci do
internetu, zaréwno dla uzytkownika, jak i reklamodawcy - twierdzi. Internet
potrzebuje zupetnie innej tresci - atrakcyjnej, mozliwej do viralowania,
angazujacej uzytkownika, motywujacej go do dziatania. Bo wszystko mozna
zmierzy¢ - a przede wszystkim konwersyjnos¢ filmu.

Zgadza sie z tym Mateusz Kowalczyk ze Studia Pigeon. - Kreacje reklamowe
sg najczesciej wierng kopig kontentu reklamowego z innych medidw,
totalnie nieprzystosowanego do odbiorcy internetowego. Proba adaptacji

w formie wideobanerdw jest czesto irytujgco niedostosowana, mimo
standaryzadcji tego typu materiatéw. Brakuje badan, ktére pomogtyby okresli¢
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potrzeby i ograniczenia uzytkownikéw. Dobrym prognostykiem jest
pojawianie sie na rynku firm szukajacych innych metod, blizszych
kreatywnemu duchowi internetu - zaznacza Kowalczyk.

Podejécie do reklamy wideo w sieci zmienia sie. - Jakos¢ realizacji pod
wzgledem artystycznym i technicznym bardzo sie poprawia, ale nadal mato
jest prostych, madrych, logicznych konceptéw - podsumowuje Robert
Sosnowski.

Najbardziej optymistyczna jest ocena Edyty Gabrys z MentalWay.

- W dzisiejszych czasach, kiedy w internecie jesteSmy wrecz zalewani wideo,
wyrdzniajg sie przede wszystkim ci, ktérzy regularnie sie ucza, rozwijaja

i inwestuja w siebie oraz swoje umiejetnosci. Ci, ktorzy zyja i oddychaja
projektami, siedzac nad nimi do pdznej nocy. Wtasnie tacy ludzie sprawiaja,
ze jakosc kreacji caty czas idzie do gory - przekonuje. Oczywiscie, mamy
nieco do nadrobienia wzgledem zagranicznych producentow, ale przeciez
juz nie raz udowodnilismy, ze... Polak potrafi!

Istotnos¢ pomiaru wideo w Megapanelu: 3,86 /5

BranZza latami utyskiwata na problem z pomiarem ogladalnosci wideo

w sieci. Zostat on wprowadzony do Megapanelu, standardu badan
polskiego internetu, dopiero w 2013 roku. Zapytalismy ekspertéw, czy sie
sprawdzit i czy faktycznie okazat sie dla rynku przydatny. Odpowiedz jest
pozytywna, cho¢ nie brakuje pewnych ,ale”.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Potrzeba pomiaru widzéw online jest realna i pilna. - Tylko takie dane
pozwalajg nam sprawdzac preferencje oraz zachowania polskich internatéw,
a co za tym idzie dopasowac materiat bezposrednio do ich potrzeb - moéwi
Edyta Gabrys.

- Rosnace statystyki odtwarzania wideo na najwiekszych portalach
potwierdzaja kierunek rozwoju prezentowania tresci uzytkownikom
- zwraca uwage Dariusz Polarczyk. - Wyniki pomiaréw to niezbity
argument dla marketeréw, ze warto zainwestowac czes¢ budzetu
w komunikacje oparta na obrazie. Stowem, mogg byc¢ dobrg kartg
przetargowa i asem w rekawie dziatéw kreacji zorientowanych na
nowe media - ttumaczy.

- Kazde parametryzowanie danego medium podnosi jego wiarygodnosc

i tym samym daje decydentom bezpieczeristwo korzystania z niego. Moim
zdaniem takie ruchy beda sprzyjac rozwojowi wideo w sieci, na co internet
jest skazany - dodaje Michat Siejak.

Mikotaj Salecki wylicza korzysci, jakie dato wprowadzenie pomiaru wideo do
Megapanelu. Pierwsza - pozwala na dokfadniejsze zaplanowanie kampanii
reklamowych pod katem danej grupy docelowej. - Cho¢ czekamy na bardziej
szczegotowe zestawienia tematyczne - zastrzega Salecki. Druga pokazuje
sensownos$¢ niektérych miejsc publikacji wideo i adekwatnos¢ kosztow

w stosunku do mozliwych do uzyskania efektow. Trzecia jest taka, ze mamy
mniej zaufania do tych, ktérzy boja sie podania danych i udziatu w badaniu.
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- Pojawiajg sie watpliwosci, co do skutecznosci tych medidw i skutecznosci
prowadzenia tam kampanii wideo - wyjasnia ekspert.

W Megapanelu sa wielcy nieobecni - i na razie to jest gléwny mankament
tego badania. - Niestety brakuje w nim wielu czotowych graczy wiec to jest
badanie obejmujgce tylko czes¢ rynku, ale poczatki bywaja trudne.

W interesie wszystkich jest aby ktos mierzyt caty rynek bo dzieki temu
WSZyscy na tym wiecej zarobig - argumentuje Robert Sosnowski.

W podobnym duchu wypowiada sie Szymon Kosinski z Sarigato.

- Wprowadzenie w ubiegtym roku pomiaru wideo do Megapanelu mogto
by¢ przetomowe. Niestety, na razie skonczyto sie tylko na dobrych
zatozeniach bo w praktyce niewiele z tego wynikneto. Wszystko przez opor
najwiekszych graczy, ktorzy nie biorg udziatu w badaniu takich jak YouTube,
TVN, TVP, Ipla. Trzymam jednak kciuki za ten projekt - dodaje.

Mateusz Kowalczyk ze Studia Pigeon zwraca natomiast uwage na stabg
komunikacje nowego standardu. - Pomiar wideo jest bardzo istotny, jednak
jego promocja i uswiadomienie wynikéw posrod szybko rozwijajacej sie
branzy jest niewielka - uzupetnia.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie
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Swiat peten jest reklam, a reklamy
petne komunikatow. Tym, czego

w nich brakuje, jest precyzja. Gdyby
reklama byta informacja, ktéra
przekazuje nam realne dane, bytaby
znacznie bardziej pozyteczna

| pozgdana przez odbiorce. Bytaby
reklamg, ktora pojawia sie

w odpowiednim momencie

i dopasowana jest do aktualnych
potrzeb konsumenta. Realizacje tej
wizji z powodzeniem wspiera
personalizacja marketingu.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Marzeniem marketera jest tak skonstruowac

przekaz, zeby trafi¢ jednoczesnie do serca

i rozumu odbiorcy reklamy. Tylko jak skutecznie
potaczy¢ te dwie sfery? Rozwigzaniem jest wideo.
Jest ono jednym z najbardziej angazujacych
mediow jakie dotychczas wymyslono. Pokazujac
obraz widzowi, zrozumie on nasz przekaz 60 tys.
razy szybciej, porownujac do formy pisanej. Co
wiecej, informacje obejrzang w wideo przypomni
sobie szes¢ razy szybciej od przeczytane).

W trakcie jednej minuty filmu mozemy
zobrazowac az 1,8 min stéw, co nie pozostawia
ztudzen - wideo jest przysztoscia i im predzej
przekonajg sie o tym marketerzy, tym szybciej
odniosa sukces na swoich rynkach.

Znasz moje imie, ale czy wiesz
kim jestem?

Pewnie znasz to uczucie, gdy zagladasz do swojej
skrzynki e-mail, a ta petna jest ofert, ktére ,udaja’,

ze wiedza kim jestes. Komunikat rozpoczyna
zwrocenie sie do Ciebie po imieniu, co owszem jest
mite i do tego catkiem skuteczne. Nasze imie jest
bowiem stowem jedynym w swoim rodzaju

i posiada ogromna moc semantyczng. Gdy jest
wypowiadane, jest to jeden z najczulszych dla
wspotczesnego cztowieka dzwiekdw. Niezaleznie
od tego gdzie jestesmy (facznie z byciem

w ptytkim $nie), styszac nasze imie, zareagujemy

od razu.

Wedtug badan marketingowych i psychologicznych
juz samo zwracanie sie do klienta po imieniu
zwieksza jego sktonnos¢ do zainteresowania oferta,
a w efekcie sfinalizowania zakupu'.

Jednak jesli na wykorzystaniu imienia klienta
personalizacja sie konczy, potencjat efektywnosci
pozostaje niewykorzystany. Gdy reszta tresci

(a przede wszystkim oferta sensu stricte) jest ogoélna,
wcigz brakuje precyzji komunikatu.
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Personalizacja to wiedza

Zeby méwic o konkretach, trzeba je zna¢. Dlatego personalizacja zaczyna
sie w bazie danych marketera. Baza danych to najcenniejsze Zrodto wiedzy
0 naszych konsumentach. Zanim zaczniemy aktywne dziatania
marketingowe najpierw warto zajac sie segmentacjg rekordéw klienckich.
Analiza danych za pomoca rozwigzan big data idealnie nam w tym pomoze.
Im wiecej danych wezmiemy pod uwage, tym lepiej. Aczkolwiek nie jest to
jeszcze klucz do sukcesu.

Wedtug analiz, 95 proc.” danych o konsumentach, ktére gromadzg marki,
pozostaje niewykorzystanych. Wiedza daje korzys¢ tylko wtedy, kiedy jest
wykorzystywana.

Warto wyciggnac z tego wnioski i zamiast mnozy¢ liczbe kolumn excela,
zastanowic sie, ktére z nich beda nam faktycznie potrzebne. Rekomendujemy
wzig¢ sobie te rade do serca poniewaz az 40 proc.” marketeréw, mimo
solidnych baz danych, nie targetuje komunikacji na zaden z segmentéw
swoich klientéw.

Jesdli nawigzates blizsza wieZ ze swojg bazg danych, teraz warto wybrac¢ forme
przekazu, ktéra przekuje wiedze w zyski. Jak wspomnielismy wyzej, wideo jest
tu nie do przecenienia.

Az 75 proc?, czyli trzy czwarte uzytkownikdw, odwiedza strone internetowa
produktu po obejrzeniu wideo na jego temat. W pewnym stopniu
prawdopodobnie dlatego, ze, film zwieksza zrozumienie produktu przez
konsumenta az o 74 proc.’!

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Moéwimy o standardowym wideo, bez personalizacji. Mozna wiec wyobrazi¢
sobie wzrost statystyk przy potgczeniu omawianej wyzej precyzji
komunikatu, tj. jego personalizacji, z formg wideo. Dzi$, poza teoretycznym
wyobrazeniem, dysponujemy rowniez faktami - statystykami efektywnosci
personalizowanego wideo.

Wysoka skutecznosc filmow

E-maile ze spersonalizowanym wideo majg zdecydowanie wyzszg
otwieralnos¢ w odniesieniu do tradycyjnego mailingu. Statystyki pokazuja,
ze odbiorcy wracajg do swoich skrzynek, by otworzy¢ wideo e-mail czy tez
przesta¢/pokazac go znajomym.

Unikalny
Open Rate

Open Rate

~ 3

113,97% 49,53%
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Zaprezentowanie w filmie informacji istotnych dla naszego klienta wptywa
rowniez na wysokg klikalnos¢. CTR'y siegaja kilkudziesieciu procent. Wzrasta
tez wskaznik zaangazowania odbiorcy filmu - w przypadku cztonkéw OFE
PZU uzyskat 78,24 proc.

Unikalny
CTR CTR

39,245%

kazniki klikalnoé¢ci sner<onalizowanveh wi o-maili Ka ania dla OFF P71
Wskazniki klikalnosci spersonalizowanych wideo e-maili. Kampania dla OFE PZU.

Za zaangazowaniem konsumenta idzie réwniez ogladalnos¢ filmu. W OFE
PZU siegnetfa ona prawie 97 proc. unikalnych uzytkownikow. Mowimy

o ruchu z desktopow, laptopdw, a takze z urzadzerh mobilnych. Filmy byty
bowiem tak zoptymalizowane, ze mozna je byto obejrze¢ nawet na starszych
modelach smartfondw i mniej popularnych przegladarkach internetowych.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Film
obejrzato

96,72%

Wskazniki oglqdalnosci spersonalizowanych filméw. Kampania dla OFE PZU.

Jak to dziata?

Technologia personalizacji wideo umozliwia zastosowanie wielu zmiennych
z wysegmentowanej bazy danych. Caty proces mozna podzieli¢ na kilka
etapow.

1. Produkcja wideo - opracowujemy koncepcje kreatywne i scenariusze
filmu dopasowane do briefu Klienta. Nastepnie przygotowujemy
storyboardy i animatiki dla dwoch alternatywnych scenariuszy. Poddajemy
je badaniom jakosciowym na grupie docelowej i wybieramy te wersje,
ktéra uzyskata najlepszy impact. Kolejnym krokiem jest wybor rodzaju
animacji lub uje¢ filmowych. Ostatnim elementem jest sama produkcja
filmu i nagrania lektorskie.

iNseE>Dlay

20
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2. Baza danych - jeden z najwazniejszych elementéw filmu. Mozemy 4. Emisja kampanii - filmy spersonalizowane mogga by¢ np. wysytane
wewnatrz umiesci¢ imie, zdjecia oferowanego produktu, benefity, ceny (stara e-mail'em w postaci linku do personalizowanego Landing Page.

i nowa), mape, fotografie dedykowanego opiekuna i wiele, wiele innych W przypadku akwizycji, ruch na LP mozemy kierowac z reklam display,
danych. linkdw sponsorowanych, facebook'a i innych zrodet, ktérych dobor

zalezy od strategii kampanii.
3. Personalizacja filmu - faczenie produkgji z bazg danych - powstaje jeden
film, na bazie ktérego platforma renderujaca przygotowuje multiplikacje
tysiecy filmow.

Skuteczne dotarcie

Lektor Imiona Opisy Zdjecia = -
Baza danych { do UZVtkOWl'IIkOW

® & B

Platforma Wysoka
—mm renderujaca ogladalnosc
Serwer [ filmow
renderdiacy I po. ‘
—als— =

- (@) tameane, -

S
=

° Wideo

sse e-mailing
Produkcja Personalizacja M

filmu filmu

o

Responsywny
landing page

S0 BRORES

Etapy personalizacji video

L3
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Video behawioralne

Personalizacja az prosi sie o wykorzystanie danych behawioralnych. Filmy
moga by¢ emitowane i dopasowane w oparciu o takie zmienne jak
zainteresowanie produktami, intencje zakupowe czy informacje
socjo-demograficzne. Bazujemy nie tylko na danych behawioralnych
pochodzacych z zachowania uzytkownikow w sieci, ale rowniez w oparciu
o twarde dane pochodzace z rejestracji lub wypetnionych formularzy.

Przyktad? Jesli nowy model auta marki X posiada 20 innowacyjnych
rozwigzan, nie pokazujmy wszystkich wszystkim. Przygotujmy rézne filmy dla
wysegmentowanych grup docelowych. Wtedy ruch z konkretnych kreacji
on-line skierujmy do odpowiednich wersji reklamy wideo - tak, aby widz
zobaczyt to, co zainteresuje go najbardziej.

Wideo to przysztos¢, personalizacja to przysztosé
, 0 dziwo, personalizowane wideo to juz terazniejszos¢. Dzieki technologii
personalizacji jeszcze bardziej angazujemy konsumenta w ogladany przekaz,

budujemy lojalnos¢ wobec marki oraz zwiekszamy sprzedaz.

Jesli chcesz przekonac sie jak dziata personalizowane wideo, napisz e-mail

na adres: interakywnie@videomill.pl.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie
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CUE '

7 CZASEM DO BADANIA
WIDEQ DOFACZA NASTEPNI

Rozmowa z Joanna Skierska

prezesem polskiego oddziatu Gemiusa



O pierwszym roku badania
ogladalnosci materiatow wideo

w polskim internecie wprowadzonym
przez Gemius i PBI, zmianach na
rynku oraz o tym dlaczego do ustugi
nie przytaczyli sie najwieksi gracze

- rozmawiamy z Joanng Skierska,
szefowg polskiego oddziatu Gemiusa.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Maciej Rynkiewicz, dziennikarz
Interaktywnie.com: Niedtugo minie rok od
wprowadzenia przez Gemiusa i PBI ustugi
badania tresci wideo. W jaki sposéb ustuga
wptyneta na krajowy rynek?

Joanna Skierska, prezes polskiego oddziatu
firmy Gemius: Badanie umoZzliwito wprowadzenie
standardu pomiaru materiatéw audio i wideo w
Polsce. Rynek online zyskat mozliwos¢ oceny
potencjatu tresci multimedialnych udostepnianych
przez czotowych wydawcow. Nowa ustuga
umozliwita lepsze planowanie kampanii
reklamowych w sieci, a co za tym idzie zwiekszyfa
poziom monetyzacji tresci emitowanych online.

Jak Panstwo oceniaja miniony rok?

Byt pracowity. Wtgczenie pomiaru materiatéw audio
i wideo do badania Megapanel PBI/Gemius byto
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wyzwaniem metodologicznym i produkcyjnym dla obu firm
odpowiedzialnych za realizacje badania, jak rowniez dla klientow, ktorzy
zdecydowali sie uczestniczy¢ w tym przedsiewzieciu. W rezultacie udato sie
zaoferowac rynkowi wiarygodne badanie obejmujgce pomiar wielu
wskaznikow obrazujgcych miedzy innymi zasieg, czas i liczbe odtworzen
poszczegolnych tresci multimedialnych oraz spoteczno-demograficzny
profil internautow, ktérzy z nich korzystaja.

Materiaty audio i wideo zaprezentowane w badaniu zostaty podzielone na
kategorie tematyczne uzgodnione z rynkiem podczas konsultagji
branzowych. Wspotpraca wszystkich zaangazowanych stron doprowadzita
do wdrozenia badania w sierpniu 2013 roku. Od tego czasu obserwujemy
wzrost zainteresowania pomiarem materiatdw audio i wideo.

Czy cos nalezatoby w nim dopracowac, zmienic?

Caty czas pracujemy nad udoskonaleniem metodologii pomiaru oraz
uproszczeniem procesu wdrazania badania u podmiotéw, ktére chcg wzigé
w nim udziat. Pracujemy nad metodami pomiaru dla wydawcoéw, ktérzy nie
decyduja sie na zintegrowanie z naszymi systemami monitorujacymi, tak aby
udostepni¢ w badaniu wyniki dla takich marek jak YouTube lub wydawcéw
lokalnych, ktérzy sg obecnie poza badaniem. JesteSmy przekonani, ze
dziatania te zaowocuja zwiekszeniem zainteresowania badaniem, a co za
tym idzie - wzrostem liczby ujetych w nim podmiotow.

Dlaczego do badania nie wiaczyto sie wielu najwiekszych graczy, jak
chocby TVP czy Ipla, nie méwiac o serwisach zagranicznych?

TOP5 serwiséw w Polsce pod wzgledem odtworzen krajowych ogétem

miejsce wezet real users $redni czasna uzytkownika zasieg wsréd internautéw odtworzenia krajowe ogétem wizyty streamowe
1. Grupa Onet - RASP 4714782 00:34:11 21,87% 45554 830 2932279

2. Grupa Interia.pl 1541 858 09:52:10 7,15% 42577 026 9920 051

3. Grupa Wirtualna Polska 2499956 00:10:04 11,60% 19444 036 9838344

4. Open FM 592 649 10:16:37 2,75% 16 592 589 6936 470

5. Grupa Gazeta.pl 1765474 01:30:42 8,19% 12721730 6846 139
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Wielu duzych graczy juz bierze udziat w badaniu - nalezg do nich Agora,
Interia oraz Onet. Jedli chodzi o pozostatych wydawcdw, wiemy, ze
niektodrzy z nich traktujg pierwsze miesigce obecnosci badania na rynku
jako testowe, a do pomiaru dotgcza z czasem. To pytanie jednak najlepiej
skierowac¢ do wydawcow.

Czy bedziecie prébowali to zmieni¢?

Kazdy nowy projekt potrzebuje czasu na rozwdj, to naturalne. Rozwijamy
badanie zgodnie z naszymi zatozeniami i celami, ale rowniez uwzgledniamy
potrzeby rynku, ktory wiasnie testuje nasze rozwigzanie.

Czy myslicie o udostepnianiu czesci danych z badania publicznie,
podobnie jak jest w przypadku realnych uzytkownikéw, odwiedzin itp.?

Juz teraz wspdlnie z PBI dzielimy sie duzg porcja danych z rynkiem. Co
miesigc podajemy je do wiadomosci publicznej, a do tego tez publikujemy
tematyczne opracowania w formie komunikatow prasowych.

Jesli chodzi o dane dotyczace tego, w jaki sposéb internauci korzystajg

z materiatow audio i wideo, od pierwszych wynikéw udostepniamy dwa
rankingi wydawcow. Jeden prezentuje zasieg emitowanych przez nich tresci
multimedialnych, a drugi czas, jaki uzytkownicy sieci przeznaczajg na ich
ogladanie i stuchanie.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie
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5 RZECZY, KTORE - PRACUJAC
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Popularnos¢ viogerow zaczyna
przy¢miewac blogeréw, zasieqi
generowane przez poszczegolne
klipy kazg zastanowic sie nad sensem
wydawania pieniedzy w tradycyjne;
TV, reklama w ,tubie” moze byc¢ tania,
jak przystowiowy barszcz i sg

przyktady, ze konwertuje na sprzedaz.

Nic tylko wciskac button,play”.
Jednak zanim to zrobisz, przeczytaj
ponizszy,listicle”.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

1.YouTube w liczbach

W czasie, gdy wszyscy niecierpliwie przestepuja

z nogi na noge oczekujac az na rynku objawi sie
nowy gracz spofecznosciowy, ktory bedzie
stanowic¢ sensowng alternatywe dla Facebooka
wielu zapomina, ze drugim najwiekszym medium
spotecznosciowym w Polsce jest YouTube.

Serwis nalezacy do potentata z Mountain View
odwiedza miesiecznie ponad 15 milionéw
unikalnych uzytkownikoéw z Polski, ktorzy spedzaja
na nim dziesigtki miliondw minut.

Co istotne wbrew obiegowym opiniom jego
audytorium nie stanowig wytgcznie nastolatki

— ponad 50 proc. rekrutuje sie z grupy wiekowej
powyzej 20 roku zycia.

Uzytkownicy mimo wcigz stosunkowo
skomplikowanego socjogramu YT staja sie coraz
bardziej aktywni, nie tylko ogladajg materiaty, ale
takze subskrybuja ulubione kanaty i je komentuja.
Rok do roku dokonuije sie cztery razy wiecej
dziennych subskrypcji.

2. Dlaczego warto?

YouTube A.D. 2014 to inna platforma, niz kilka lat
wczesniej, oferujgca zdecydowanie wiecej
mozliwosci ekspozycji marki - poczawszy od
YouTube Channel Art (grafiki, ktéra spetnia podobna
role co CoverPhoto na FB), przez wigzanie kanatow
ze strong firmowa oraz innymi profilami w mediach
spotecznosciowych, tworzenie showreela, po
umieszczanie aktywnych linkéw kierujacych do stron
sprzedazowych. Poza mozliwoscia brandingu oraz
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przekierowywania ruchu z YouTube do witryn zewnetrznych istotnym Jesli planujesz publikacje serii tematycznych, dobrze uporzadkowac je

czynnikiem przemawiajagcym za obecnoscig w serwisie jest kwestia indeksacji w formie playlist. Standardem powinno by¢ takze ustawienie zwiastuna

materiatow w SERPACH. Aktywnie zarzadzajac swoim kanatem na YT kanatu, ktérego zadaniem jest opowiedzenie nowym widzom jakiego

i umiejetnie optymalizujac tresci wspierasz swoja polityke SEO. rodzaju tresci publikujesz. Nalezy zatem potraktowac takie wideo jako
showreel, gdzie w ciggu 30-60 sek. sprzedajesz to, co najlepsze w formie

Nie mniej wazna jest strategia VSEQ, czyli podejmowanie dziatar, mogacych swoistego teasera.

przetozyc sie na Channel Rank, a finalnie na wysoka pozycje Twoich produkgji

wideo na liscie wynikdw wyszukiwania. Po co to komu? Wystarczy Wraz z publikacja kolejnych klipdw i zgromadzeniem contentu

wspomnied, ze kazdego dnia w serwisie wykonuje sie ponad miliard startowego, bazowej publicznosci oraz ogladalnosci warto zgtosic

zapytan. swoj kanat do programu partnerskiego. Nalezy go zweryfikowac na
stronie https://www.youtube.com/yt/creators/pl/creator-benefits.html.

3.0d czego zaczqc’? Benefit z przynaleznosci do programu jest prosty: uzyskuje sie dostep

do zaawansowanych funkcji edycyjnych. Jako,partnerzy” mozemy

Od zatozenia firmowego konta na G+. Warto pamietac, ze Google ratujgc
swoj spotecznosciowy wynalazek postanowit uczynic¢ zen pilota, za pomoca
ktérego mozemy sterowac swojg aktywnoscig na YT oraz zarzadzac
wybranymi elementami ustawien kanatu na YT. Bez konta na G+ interakcja .
uzytkownika jest sprowadzona do odtwarzania klipow. WSpOer raca

Przeglad zasobow YouTube przeznaczonych dla tworcow
Kiedy juz uruchomisz kanat - nalezy wypetni¢ go od A do Z treécia. Nie
zapomnij o opisie, dodaniu grafiki gtéwnej (Channel Art), ikony profilowe;j,

linkdw do strony firmowej oraz innych serwisdw spotecznosciowych, gdzie Dziekujemy, ze publikujesz swojq
obecna jest Twoja marka. Stworz takze unikalny link prowadzacy do kanatu BTz oRC W YOLTUDS,

(vanity URL, np. youtube.com/twojkanal), pamietaj, by rozwaznie dobrac
stowa, bo nie bedzie pdzniej mozliwosci zmiany skréconego adresu. Co
innego z nazwga wyswietlang na stronie gtéwnej kanatu - te mozesz
modyfikowac, edytujac swoj profil na G+ (Ustawienia >> Ogdlne >>
Edytuj w Google+).

L3
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stosowac niestandardowe miniatury, playlisty serii, powigzane strony,
adnotacje z linkiem do e-sklepu i przeprowadzac transmisje na zywo.
Wyjatkowo istotne, zwtaszcza dla kategorii e-commerce, moze by¢
umieszczanie w formie adnotacji aktywnego linka do sklepu. Wystarczy
wyobrazic¢ sobie atrakcyjnie zrealizowang recenzje lub popularny na YT
format , firstlook’, gdzie uzytkownik po zapoznaniu sie z produktem moze
klikajac w adnotacje w prosty sposéb przeniesc sie na podstrone produktu,
a nastepnie dokonac jego zakupu. Warto pamieta¢, ze YT nagradza kanaty,
ktére sg najlepiej ogladane - jesli bowiem w ciggu ostatnich 90 dni nasz
kanat zyska ponad 75 000 godzin fgcznego czasu ogladania, mozemy liczy¢
na zaproszenie do jednego z ultranowoczesnych studidw nagraniowych
YouTube Space, akces do programu rozwoju i support techniczny.

Publikujac poszczegodlne odcinki wideo dobrze taczyc je za pomoca
programowania InVideo, adnotacjami. Zatem, jesli emitujemy dwa odcinki
zbiezne tematycznie mozna umiesci¢ komunikat pod koniec jednego z nich,
zachecajgcy do zapoznania sie z drugim klipem.

4. 0 czym nalezy pamietac?

Tak, jak w kazdym medium najwazniejsza jest grupa powracajacych
uzytkownikow. Takich, ktérzy sq Twoimi statymi widzami. Jednorazowe
dziatania o charakterze wirusowym, ktére moga wywotac efekt WOW maja
sens jedynie wowczas, kiedy stanowig cze$¢ wiekszej strategii polegajacej na
wywotaniu zainteresowania i przyciggnieciu do kanatu - czyt. zbudowaniu
grupy subskrypcyjnej. Niewiele korzysci przyniesie produkcja klipu, ktory
wygeneruje 1 milion odtworzen, gdy nie przetozy sie to na nowe ,suby”.
Najczesdciej przyczyna takiego stanu rzeczy jest fakt, ze scenariusz virala nie

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

jest relewantny z tematykg naszego kanatu, a na samym kanale nie istnieje
odpowiedniej jakosci kontent - uzytkownik trafia wiec w pustke.

Subskrypcje okreslajg prawdziwg wartos¢ kanatu, zapewniajg zasieg
poszczegodlnym produkcjom (srednio 10-20 proc. subskrybentéw oglada
kazdy nowy materiat), maja takze znaczenie w ,wycenie” Channel Ranku. Jak
jednak sprawic by ludzie nas,prenumerowali”? Jednej recepty nie ma, ale

jest kilka zelaznych zasad:

Rodzaj kontentu

E_] 4TECH.TV

Zaproponowane przez: startupTVpl

415 Hokia X - recenzja smartfona cz. 2 - wydaj...

Przerzucanie materiatéw z,duzego”ekranu na YT (np. publikacja reklam z TV),
to nic innego jak,,odgrzewanie kotletow”. YouTube wymaga atencji
i Swiezosci. Decydujac sie na obecnos¢ w tym medium nalezy liczy¢ sie
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z koniecznoscia produkowania dedykowanych materiatow, gdzie produkt

i marka stanowig jedynie tto dla scenariusza. Tematy podejmowanie

w odcinkach powinny dostarczac rozrywki lub wiedzy. Te dwie sktadowe to
esencja zainteresowan widzow. Zatem jesli sprzedajesz opony, nie pokazuj
kolejnych modeli, opisujac ich wiasciwosci jezdne, ale przygotuj cykl

o samochodach, testowanych pod katem zmiennych warunkéw na drodze.

Jesli sprzedajesz soki, nie promuj samego produktu, tylko zaproponu;j
widzom oryginalne przepisy na koktajle wykorzystujace jako jeden ze
skfadnikéw Twoj sok.

Regularnos¢ publikacji

StatlgTy

Nie rob startupu,

Biznes / Startupy
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Brak statych publikacji oznacza smier¢ Twojego kanatu, podobnie jak
publikacje rzadkie. Rytm zycia YT wyznaczaja kolejne odcinki, komunikacja
z widzami nie odbywa sie przez statusy, modut wiadomosci, a za sprawa
komentarzy umieszczanych pod klipami. Optimum jest upload

jednego materiatu tygodniowo.

Adnotacje

Moga stuzy¢ do gromadzenia statych widzow, dlatego kazdy materiat
powinien by¢ zaopatrzony w adnotacje zachecajgca do subskrybowania
kanatu.

4+ Dods) sdnatsals ™
B z=ormszemy nn 2 ozese Bridarg -
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soesiandardowy
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Konsac
# Link Fim

1 Otwdrz link w nowym oknis

Dowiedz sie wiecej na temat adnotacji
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VSEO

YouTube tworzac ranking tresci i na jego podstawie dokonujac ich indeksacji,
bierze pod uwage gtéwnie jakos¢ materiatow (rozumiang jako wysoki
wskaznik utrzymania uwagi widza), liczbe odtworzen, liczbe subskrybentow,
a takze stopien dopasowania opisu do poszukiwanej przez uzytkownika
tresci - nalezy wiec w tytutach, opisach umieszczac stowa kluczowe.

Nokia Lumia 1520 - recenzja phabletu z Windows Phone Anitu]

Pudslawows informecle
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lumia 1520 » lumus test w lumia rerenzja »
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5. Czy to musi by¢ drogie?

Przy kazdej dyskusji na temat obecnosci marki na platformach wideo
pojawia sie watek kosztéw produkgji. Do tej pory wiele firm nie decydowato

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

sie na wykorzystywanie YT jako jednego z kanatow komunikacji, gtownie ze
wzgledu na wielko$¢ inwestycji. Dzi$ jednak hasto,,drogo” mozna uznac za
jeden z mitow dotyczacych YT. Sg przyktady twdrcédw oraz marek realizujgcych
klipy jedng kamerga, czesto webowa lub action camera, z prostym montazem.
Wielokrotnie semi-pro produkcje zyskujg wiekszg przychylnos¢ audytorium
niz wysokobudzetowe realizacje. Tak jak w sieci triumfy odnoszg serwisy
oparte na listicles, artykutach w formie list (,10 najprzystojniejszych aktoréow
w Hollywood”), tak na YT mozna zauwazyc trend, ktéry okreslam mianem
visticles. Najlepszym przykfadem jest kanat serwisu BuzzFeed
(https://www.youtube.com/user/BuzzFeedVideo), gdzie kréluja klipy o duzo
mowigcych tytutach: ,21 Thoughts Every England Fan Has During The World
Cup’, 14 F-Word Facts You Gotta F**king Know", ,36 People Make the Ugliest
Faces They Can’, ktére w wiekszosci oparte sg o zdjecia, a montaz sprowadza
sie do przej$¢ rodem z prezentacji PowerPointa. | one dziafaja....

Jesli potrzebujemy prostej oprawy lub lektora, zawsze z pomocg moze przyjs¢
Fiverr, gdzie za 5 dolaréw czeka na nas rzesza rozmaitych podwykonawcow.

Zatem nie ma na co czekac - czas wcisnac play. A jesli masz wiecej pytan,
potrzebujesz pomocy w produkgcji kontentu na poziomie - zawsze mozesz
odezwac sie do mnie.

StartupTV.pl / www.startuptv.pl
FFW Communication / www.ffiwcommunication.pl
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KONKURENCJA DLA
TRADYCYINEJ TELEWIZII
ROSNIE POWOL]




Prognozy dotyczace naktadow na
reklame wideo w sieci moga
napawac optymizmem. Z réznych
raportow i badan wynika, ze na ten
segment internetowego marketingu
firmy bedg wydawac coraz wiecej
pieniedzy. Takze eksperci ankietowani
przez Interaktywnie.com spodziewajg
sie wyzszych budzetéw

w porownaniu do ubiegtego roku.
Wskazujg przy tym na olbrzymi
potencjat drzemigcy w YouTubie,
ktory w Polsce ma 15 min
uzytkownikow, a z ktorego
reklamodawcy nie korzystajg jeszcze
w petni. To nastawienie moze sie
jednak szybko zmienic.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Z raportu eMarketera wynika, ze do 2018 r.
wydatki na reklame wideo w USA w internecie
0siggng poziom 12 mld dolaréw. Dla poréwnania
w ubiegtym roku byty to 4 mld dolaréw. Co do
polskiego rynku, to przedstawiciele branzy
internetowej, ktorych poprosilismy

0 0szacowanie poziomu wydatkéw na reklame
wideo w polskiej sieci, typuja, ze bedg to nakfady
zdecydowanie wyzsze nizw 2013 r. Srednia

z prognoz dla Interaktywnie.com wyniosta 223,3
mlin zt i okazata sie wyzsza od ubiegtorocznej

o ponad 56 min zt (na koniec ubiegtego roku
specjalisci spodziewali sie kwoty rzedu

167,17 min zt).

Skad ten optymizm? Odbiorcy szukaja coraz
ciekawszych i bardziej angazujacych tresci. Majac
to na uwadze, mozna spodziewac sie, ze
marketerzy odwazniej beda tworzyli kampanie

dedykowane do internetu, ktére w kreatywny
sposob beda wykorzystywaty tresci wideo.

- Wedtug danych IAB wydatki na reklame online
rosng w tempie okoto 10 proc,, z czego duzy wptyw
na dynamike wzrostu ma wtasnie reklama wideo
online. Przygladajac sie raportom oraz temu jak
funkcjonuje rynek, mozna spodziewac sie ze reklama
wideo online w 2014 osiggnie poziom okoto 150 min
ztotych - Joanna Szwilling, strategy konsultant z K2
Media jest najbardziej ostrozna w prognozowaniu
globalnej sumy wydatkow.

Artur Brzyski, kierownik zarzadzajacy w Insys uwaza
natomiast, ze wzrost wydatkéw, a wzrost dochodow
czy zamowien, to rézne kwestie. - Dzieki malejgcym
cenom za transfer wideo w sieciach dystrybucji tresci
(CDN) przy tej samej kwocie mozna bedzie wywotac
wiekszy zasieg. Reklama wideo ma najlepsza
skutecznos¢. Jeszcze wiekszg osigga, gdy
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umiejscowiona jest przed lub w trakcie materiatu filmowego. Wie o tym
kazdy marketer, broker i media planner, dlatego zainteresowanie ta forma
promocji bedzie rosto - twierdzi Artur Brzyski, ktory spodziewa sie, ze firmy
wydadza na ten cel w 2014 roku 180 min zt.

Jeszcze wiekszych, bo siegajacych 240 min zt budzetéw, oczekuje Paulina
Gorska, product manager ds. wideo w Grupie Wirtualna Polska. - W Polsce

od kilku lat obserwujemy bardzo duze zainteresowanie reklama typu preroll.

W tym roku z catg pewnoscia ten trend sie utrzyma - dodaje.

Wydatki na reklamy wideo w polskiej sieci na koniec 2014 r. (w min zi)

Olgierd Cygan
CEO i managing partner, Digital One 300

Robert Sosnowski 250
dyrektor zarzgdzajacy, Biuro Podrozy Reklamy

Paulina Goérska 240
product manager ds. wideo, Grupa Wirtualna Polska

Michat Siejak

dyrektor zarzadzajacy, E_misja Interactive 360 i 6ix WoMM 220

v
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f” Artur Brzyski
\ _ 2 : 180
kierownik zarzadzajacy, Insys
-
r Joanna Szwilling
150

% strategy consultant, K2 Media

Srednia 223,3

"IETYPOWIES

Przez nietypowy przekaz, tworzymy wyjatkowo pozytywny wizerunek marki. Swiat nowych
medidw, to ocean wspaniatych mozliwosci dla rozwoju Twojej marki. Mamy milion
pomystow i mozliwosci, zeby osiagnac je dla Ciebie.

You
Tubel

Produkcje filmowe Obstuga YouTube Kampanie promocyjne


http://nietypowi.com/

100 procent ogladajacych?

Kolejng intrygujaca kwestig jest odsetek internautéw regularnie
ogladajacych tresci wideo w sieci. W poprzednim raporcie
Interaktywnie.com po$wieconym wideo w internecie, na koniec 2013 .
$rednia z eksperckich przewidywan oscylowata na wysokim poziomie 93,4
proc. W tym roku optymizm na tym polu jest juz nieco mniejszy - srednia
wedtug naszych rozmowcow spadnie do poziomu 84,6 proc.

- Przygladajac sie danym pochodzacym z raportu z 2013 roku oraz temu, jak
szybko i dynamicznie rozwija sie spotecznosc YouTube'owa w Polsce - ma juz
okoto 15 min uzytkownikdéw, mozna szacowac iz na koniec 2014 roku okoto
60 proc. internautéw bedzie regularnie ogladato materiaty wideo w sieci

- Joanna Szwilling z K2 Media, znowu jest najbardziej ostrozna.

Inni przewidujg znacznie wyzszy udziat wiernych widzéw internetowych
materiatéw filmowych. - Juz z danych z raportu IAB pod koniec 2013 roku
wynikato, ze 95 proc. internautdw regularnie oglada wideo w sieci. W tym
roku wartos¢ bedzie podobna - przekonuje Paulina Gérska z Grupy
Wirtualna Polska.

Artur Brzyski z Insys jest za to przekonany, ze tylko nieliczni zdotaja sie
oprzec sledzeniu wideo online.

- Wideo jest juz wszedzie. Radio to wideo, prasa to wideo, a telewizja
przenosi sie do internetu. Jezeli nawet ktos nie korzysta z YouTube, to
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Odsetek polskich internautéw regularnie ogladajaych wideo w sieci

na koniec 2014 r. (w proc.)

Ly
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kierownik zarzadzajacy, Insys
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Michat Siejak
dyrektor zarzadzajacy, E_misja Interactive 360 i 6ix WoMM
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CEO i managing partner, Digital One
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z wideo online moze spotykac sie w formie reklam i newséw na portalach
lub zupetnie nieswiadomie ogladajac telewizje przez urzadzenie od swojego
operatora telefonicznego podpiete do telewizora - ttumaczy.

Wiecej tresci VOD

Specjalisci z branzy przewiduja takze, ze w polskiej sieci wzrosnie liczba

legalnych materiatow telewizyjnych i filmowych dostepnych w formule VOD.

Srednia prognoz z eksperckich szacunkow jest wyzsza w poréwnaniu do
ubiegtorocznej i wynosi 249 tys. To oznacza skok o ponad 60 tys. materiatow
(w 2013 1. $rednia prognoz wyniosta 185 tys.).

- Formuta ogladania tresci wideo na zadanie jest duzo szersza niz mogtoby
sie wydawac. Gdyby wzigc zatozenie, ze polscy operatorzy telewizji

WWW.SATAKU.COM

wdrozyliby ustuge nPVR - czyli osobistej nagrywarki tv w chmurze

i gdyby zatozy¢, ze wszystkie audycje z ponad 200 kanatéw bedg
nagrywane, to w ciggu roku tworzy to zawrotng liczbe ponad miliona
legalnych tresci telewizyjnych do obejrzenia poprzez internet - mowi Artur
Brzyski. Dodaje, ze dzieki aplikacjom na boxy telewizji, smart tv oraz na
mobile inwestycja w przenoszenie telewizji, ilmoéw lub pojedynczych
programow do sieci staje sie opfacalna. - Duze zastugi maja tu brokerzy
reklam internetowych - zaznacza.

Nie brak jednak i chtodniejszej oceny sytuacji w kanale VOD. - Nie
uwazam, zeby cokolwiek szczegdlnie rewolucyjnego wydarzyto sie

w ostatnim roku na polskim rynku VOD. W wiekszosci VOD dostepne s3
te same seriale, te same produkcje. Zasoby zwiekszaja sie, ale raczej
ewolucyjnie, anizeli rewolucyjnie. Tym bardziej, ze pozyskiwanie setek




dodatkowych produkcji z zagranicy jest bardzo drogie, tak samo jak
i wiasne produkcje typu long form - komentuje Paulina Gérska.

Liczba materiatéw wideo i filmowych dostepnych w legalnie w polskim
internecie w formule VOD na koniec 2014 .

f - Artur Brzyski
- kierownik zarzadzajgcy, Insys 330 tys.
-

Olgierd Cygan
CEO i managing partner, Digital One 300 tys.

dyrektor zarzgdzajgcy, Biuro Podrozy Reklamy 250 tys.

Paulina Gérska

g 200 tys.

- product manager ds. wideo, Grupa Wirtualna Polska

M Robert Sosnowski
Bl
-

Michat Siejak
dyrektor zarzadzajacy, E_misja Interactive 360 i 6ix WoMM

Srednia 249 tys.

160-170 tys.
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Spiacy gigant

Globalna liczba uzytkownikéw korzystajacych z serwisu YouTube, czyli
platformy do przekazywania wszelkich tresci wideo w styczniu tego roku
przekroczyta miliard. Nasuwa sie wiec pytanie, jaka role odegra ten serwis
na polu marketingu internetowego.

- Wideo to najbardziej perswazyjna forma komunikacji, do odbioru ktérej
potrzeba minimum wysitku ze strony odbiorcy. Powoduje to, iz ludzie coraz
chetniej ogladaja filmy w sieci niz czytaja teksty. Myslac o wideo

w internecie, naturalnie do gtowy przychodzi najwiekszy serwis oferujacy
tego typu tresci, czyli YouTube. W chwili obecnej to obok Facebooka
najwieksza spotecznos¢ angazujaca widza w dwustronng komunikacje.

W Polsce z YouTube'a korzysta ponad 15 mln uzytkownikdw. Jest to potezne
narzedzie komunikacji, ktore zaczynajg dostrzegac reklamodawcy i agencje
mediowe - méwi Joanna Szwilling z K2 Media.

Zastrzega jednak, zarowno reklamodawcy, jak i agencje, muszg zrozumiec
specyfike tresci wideo w sieci. - Musza zdac sobie sprawe, ze wideo

w internecie to opowiadanie pewnej dtugofalowej historii, ktéra powinna
dawac konkretne wartosci i angazowac widzow. Kluczem jest dobre
zrozumienie czym jest internetowy format, a w pézniejszych etapach
tworzenie jakosciowych, dobrych tresci - ttumaczy Szwilling.

Z drugiej strony konieczna jest ciggta edukacja oraz wsparcie dotyczace tego
jak skutecznie dziata¢ wykorzystujac wideo w internecie. - Pomoc powinna
iS¢ ze strony YouTube'a, czyli najsilniejszego na Swiecie medium bazujacego
na wideo online - dodaje.
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Michat Siejak, dyrektor zarzadzajacy 6ix WoMM&Social Media i agendji
interaktywnej E_misja Interactive 360 zwraca natomiast uwage dziatania
jakie podjat Netflix w zwigzku z serialem ,House of Cards”. Ta najwieksza na
Swiecie wypozyczalnia filméw udostepnita popularny serial w catosci

i wytgcznie poprzez internet, przecierajgc w ten sposob szlak, ktorym by¢
moze podazg inni.

- Zaktadam, ze taki sposob produkgji i dystrybucji jest obecnie rozwazany
przez wielu wydawcow. Moze sie okazac, ze za chwile internet stanie sie

autonomicznym ekosystemem wideo - Michat Siejak snuje wizje przysztosci.

Z perspektywy wydawcodw, wideo w internecie bedzie sie zapewne
dynamicznie rozwijac jako sposéb dystrybucji legalnego contentu. - Oby
rowniez w Polsce, bo przeciez chetnie zaptacimy za wspomniany wyzej
serial, co do tej pory byto raczej niemozliwe ze wzgledu niedostepno$c
Netflixa w naszym kraju. Cho¢ miato to réwniez zalete - nielegalne
$cigganie nie powodowato wyrzutéw sumienia - przyznaje Siejak.

Z perspektywy marketingowego wykorzystania wideo w 2014, najwieksze
znaczenie zdaniem szefa agencji interaktywnej E_misja Interactive 360,
powinny mie¢ wszelkie dziatania Google'a, ktdry poprzez YouTube'a jest
posiadaczem kluczowego kawatka tego tortu na rynku wideo w sieci.

- Istotne beda réwniez: integracja telewizji i internetu, zwiekszenie
interaktywnosci nosnikow wideo i szersze wykorzystanie wideo

w remarketingu - wylicza.

Mobilne ogladanie bedzie krétsze

Dane na temat rosngcego ruchu mobile przemawiajg do wyobrazni. Jak

wynika z badan Business Insider, w USA wideo w mobile oglada 50 milionéw
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konsumentow. 15 proc. catego czasu spedzanego na ogladaniu wideo
online to czas spedzony na tabletach i smartfonach. To nie wszystko
- 40 proc. ruchu na YouTube stanowi ruch z mobile.

- Wystarczy poréwnac to do 25 i 6 proc. w poprzednich latach. To tylko jedne
z wielu danych, ktére $wiadcza o tym, ze reklamodawcy powinni uwzgledni¢
w swoich budzetach wydatki na reklame wideo w mobile - przekonuje
Paulina Gorska z Grupy Wirtualna Polska.

Czy to jednak bedzie miato bezposredni wptyw na sam charakter reklamy
wideo online, jej oferte i dostepne formy?

- Wedtug mnie nie, przynajmniej nie w najblizszym roku. Obecnie w reklamie
wideo dominuje preroll, ktéry jest oceniany jako efektywny - argumentuje
Paulina Gorska. Jak wynika jednak z badar Interactions/Universal McCann,
preroll dodawany przy kazdym materiale wideo w serwisie wydawcy albo

w blokach reklamowych, bez mozliwosci pominiecia, irytuje. - Uzytkownik
gorzej ocenia materiat reklamowy i sam serwis. Co do mobile - z badan
eMarketera wynika, ze 30 proc. uzytkownikow smartfonow i tabletow
chetnie obejrzy reklame w zamian za obejrzenie materiatu wideo. Jednak
tylko 12 proc. ze wszystkich badanych preferuje pre-roll - zastrzega
ekspertka Wirtualnej Polski.

Dlatego, zaréwno reklama wideo mobile, jak i desktop stojg przed tym
samymi wyzwaniami. - Oprécz potencjalnego wzrostu cen pre-rolli,
rynek bedzie czesciej testowat inne formy - nie tylko CPV, ale rowniez
takie, ktore angazujg uzytkownika. Na przyktad reklame wideo
przepisaniowg, ktérg jako pierwszy w Polsce zastosowat ostatnio mBank,
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niestandardowe kampanie dla klientéw, jak innowacyjne sponsoringi
formatéw wideo czy product placement - wylicza.

Eksperci podkreslaja tez, ze rynek reklamy wideo online zmienia sie
diametralnie. Coraz tatwiej wywota¢ duzy zasieg, bo portale i serwisy
przystosowujg swoje strony pod mobile i tablety. Pojawiajg sie aplikacje,
ktére przyzwyczajaja do czestszego korzystania telefondéw. - Konsumpcja
tre$ci na matych ekranach staje sie przyjemna, a wydawcy zwiekszaja liczbe
mobilnych punktéw styku. Dzieki temu mozna mysle¢ na serio

o prowadzeniu kampanii tym medium - mowi Artur Brzyski z Insys i dodaje,
ze skuteczno$¢ kampanii mierzona liczbami bezwzglednymi bedzie rosta.

- Jednak faktyczna skutecznosc¢ nie zalezy tylko od nowego kanatu. Musi
zmienic sie rowniez kreacja spotow reklamowych. Reklamy musza
opowiadac historie, ktére mozna zrozumiec rowniez bez dzwieku. Pierwsze
pare sekund musi zaangazowac uzytkownika, aby nie skorzystat z funkgji
skip. llos¢ szczegotow w kadrze musi by¢ ograniczona. Inwestycje w know
how oraz tworzenie osobnych form reklamowych moga blokowac marki.

Z drugiej strony, kto pierwszy ten lepszy. O telewizji tez prasa mowita, ze sie
nie przyjmie - przypomina Brzyski.

Robert Sosnowski, managing director w agencji Biuro Podrézy Reklamy
wyraza podobny poglad. Jego zdaniem konsumpcja wideo na
urzadzeniach mobilnych bedzie sprzyjata drastycznemu skracaniu
przekazow. - Zwtaszcza jesli chodzi o konsumpcje wideo w social
media. Chetnie klikamy w intrygujace zajawki wideo, ale kto wytrzyma
jedna lub dwie minuty kiedy w skrzynce mailowej krzyczy 50
nieprzeczytanych maili, a newsfeedy trzeszcza od nowych statusow?

- zastanawia sie Sosnowski.
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Naprzeciw temu zjawisku wychodzg krétkie formy wideo na Instagramie

(15 sekund) lub Vine (6 sekund). - Takie bedg reklamy przysztosci:
kilkusekundowe. Pod wzgledem kreacji wydaje mi sie, ze coraz wiecej
reklam bedzie udawato przekazy jakby zrobione przez uzytkownikow.
Bedzie w ogole wiecej spotdw reklamowych, tanich w realizacji ale opartych
na pomystach. Trendem w wideo jest i bedzie rowniez real time marketing.
Reklamy audiowizualne bedg bardziej off, bardziej keczi, beda bardziej sie
odnosity do aktualnych tematéw, beda krotsze i bedzie ich wiecej. | w sumie
to mi sie podoba - przyznaje Sosnowski.

Srodowisko mobilnego internetu jest tez specyficzne ze wzgledu na to, ze
trudniej ominac reklame z uwagi na funkcjonowanie przegladarek, a takze
ograniczony sposob szybkiego reagowania na przypadkowo lub dodatkowo
pojawiajace sie tresci.

- To zdecydowanie podnosi poprzeczke twércom reklamy wideo kierowanej
do uzytkownikéw internetu mobilnego. Nie wystarczy zastosowac funkcje
,kopiuj-wklej" reklamy telewizyjnej, a nawet tej stworzonej na potrzeby
kanatéw internetowych jak YouTube. Co wiecej, tego typu kreacja powinna
by¢ kontekstowo dopasowana, aby nie irytowac odbiorcy, a wrecz
przeciwnie: budzi¢ w nim potrzebe kontaktu z trescig - twierdzi Olgierd
Cygan, CEO i managing partner w Digital One.

Dlatego dobrym kierunkiem rozwoju dla produkcji mobilnych jest dazenie
do formatu wideo contentu. - Umiejetnie uzywany wptywa pozytywnie na
odbidr przekazu, na relacje z uzytkownikami, na wizerunek marki, na
budowanie jej spotecznosci w sieci, a ponadto daje ogromny wptyw na
decyzje zakupowe podejmowane przez klientéw - ttumaczy Olgierd Cygan.
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Przy jego lokowaniu warto skorzysta¢ oczywiscie ze sprawdzonych
formatéw oraz funkcjonalnosci przyjaznych i akceptowanych przez
konsumentow (takich jak,pomin”po okreslonym czasie emisji).

Telewizja i mobile w jednym?

Wspominajac o telewizji i oglagdaniu wideo przez urzadzenia mobilne trzeba
zaznaczy¢, ze i na tym polu rodzi sie duza nisza do wypetnienia. - Mamy
coraz wiecej zapytan o aplikacje mobilne oparte o tresci wideo. Badania
wskazujg na najwiekszg skutecznos¢ form reklamowych preroll i midroll.
Marki majg tego Swiadomos¢, a brokerzy reklamowi nie majg juz problemaow
z dostarczeniem strumienia reklam - twierdzi przedstawiciel Insys.

Reklama i wideo, to tez nie tylko spoty, ale rowniez reklamy na warstwie
playera, ktorych liczba takze rosnie. Z kolei stacje telewizyjne coraz czesciej
pytaja 0 mozliwos¢ przenoszenia swojego sygnatu na urzadzenia mobilne.
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Z jednej strony to ustuga multiscreen - w ramach jednej sieci wifi w domu
mozna ogladac telewizje nie tylko na telewizorze, ale tez na tabletach,
smartfonach lub laptopach. Z drugiej to strumieniowanie sygnatu do sieci
internet i udostepnianie go w formie aplikacji mobilnej. - Wyniki ogladalnosci
na razie mogaq te zjawiska brac jako margines, nie wlicza¢ do ogdélnej sumy

i to sie pewnie w tym roku nie zmieni, ale w nastepnych latach z pewnoscia

- prognozuje Artur Brzyski.

Pojawiajg sie rzecz jasna takze argumenty na nie. - Najczestszym, ktory stysze
od doméw mediowych w planowaniu reklamy wideo online, jest ciagle za
maty zasieqg. Zasieqg sie zwieksza. Jednak mato kto mysli o tym, ze wideo
online, to nie tylko YouTube lub portale. To rowniez telewizja. Jako ze internet
to medium w petni mierzalne, a sprzedaz urzadzen mobilnych rosnie jestem
przekonany, ze juz na dniach pojawig sie formaty reklamowe, ktére potagczg
internet, mobile i telewizje. | bedg rosty w site - podsumowuje Brzyski.
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VIDEO CONTENT MARKETING
— STRATEGIA W 4 KROKACH
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Ktory z marketerdw nie marzy o tym,
zeby jego kampania rozrosta sie do
skali, w ktorej przeksztatci sie w kanat
telewizyjny ogladany przez miliony?
Ja marze, zeby spotkac szefa marki,
ktory podejmie decyzje w tym
kierunku. Tym bardziej, ze wiem, jak
takiej marce zapewnic sukces.
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Marketing oparty o formy wideo rozpycha sie
na rynku coraz odwazniej. Starlink twierdzi, ze
w 2013 byto to ponad 10 proc. rynku i jest to
najszybciej rozwijajacy sie segment

w interactive.

Powodow jest kilka. Gtowny to skutecznosc. 87 proc.
ludzi (Nielsen Video Analytics), ktorzy zaczynaja
ogladac spot w sieci koriczy jego ogladanie. Inne
badania wskazujg realne przetozenie marketingu
opartego o wideo na cele marki.

Skutecznos¢ kampanii wideo online

krotkie formy
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Dlatego kiedy rozmawiam z klientem o inwestycji w video content marketing

nie czuje sie jak domokrazca sprzedajgcy garnki. Do zaoferowania mam
konkretne wyniki, ktore wynikajg z przemyslanej strategii.

Strategia wielu kanatow i wielu punktéw styku

Nate Elliot, analityk Forrester, ukut koncept strategiczny, ktéry proces
marketingowy zamyka w jeden wykres. Koncept $wiezy i dopasowany do
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Zrédfo: Nate Elliot, Forrester
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wyzwan w najblizszych latach. Jego RaDaR podpowiada marketerom, jak
w czterach krokach planowac swoje dziatania: daj odkry¢, daj poznac, daj
kupic i daj sie zaangazowac.

Elliot idzie dalej i wskazuje jakie kanaty komunikacji wykorzystac dla
kazdego kroku. Podzielit on punkty styku z marka na 3 rodzaje: gtebokie,
zasiegowe i relacyjne.

Gtebokie, to te, ktdre sg najblizej marki, jak sklep czy strona www. Kanaty
zasiegowe to telewizja, radio itd. Zas kanaty relacyjne, to te, w ktorych marka
powinna prowadzi¢ komunikacje z obecnymi (nie potencjalnymi) klientami.
Facebook i social media znajduja sie w tym ostatnim, o czym czesto
zapominaja ci, ktorzy probuja na site co$ sprzedac na fanpage.

Krok 1: Daj odkry¢

Whpierw klient musi dowiedziec sie, czego nie wie. A nie wie, ze produkt
istnieje. W koncepcie marketingu wielokanatowego to kanaty zasiegowe
buduja $wiadomos¢ istnienia produktu.

Telewizja czy YouTube to kanaty, w ktorych, dzieki odpowiedniej kampanii
mozemy szybko dotrze¢ do duzej liczby odbiorcéw. Klasyczny spot
reklamowy, viral, product placement, czy sponsorowany content powinny
w marketingu wielokanatowym przekierowac klienta do kanatu gtebokiego,
gdzie dowie sie wiecej o produkcie. Im wiecej pozytywnych doswiadczen
przy odkrywaniu, tym lepsza skuteczno$¢ kampanii.

iNseE>Dlay
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Nie mylmy jednak myslenia kanatami z mysleniem urzadzeniami. Wideo musi
by¢ przystosowane do wielkosci ekranu, na ktérym ma by¢ wyswietlane.

W telewizorze powinno by¢ bardzo dobrej jakosci, a w mobile wazniejsze
jest, zeby przekazywato potrzebne informacje o marce réwniez

bez dzwieku.

Krok 2: Daj poznac

Codziennie widze $wietne kampanie, ktére nigdzie nie kieruja. Stysze, ze
budujg wizerunek marki, ale moje ambicje nie koriczytyby sie na tym. Dobra
strategia zaktada, Ze skoro zachwycilismy kogos, to wykorzystajmy ten fakt

i zmierzmy efekt.

Jezeli zebralismy ruch z wideo, to warto informacje o produkcie czy ustudze
przekaza¢ w tej samej formie. Marka powinna tworzy¢ punkt styku oparty
o wideo, w ktérym klienci dadza sie zauroczyc jej wartosciami.

Najczesciej marketerzy dodajg na klasycznych stronach www zakfadki wideo,
albo w stronach produktowych osadzaja player z YouTube, ktéry uzupetnia
informacje o produkcie. Niby dziafa, ale to zaledwie przedszkole

w mozliwosciach strategii content video marketingu.

Jestem wielkim fanem podejscia do tego tematu marki Lidl i jej portalu
kuchnialidla.pl. Realizowany przez agencje GPD format tworzy zupetnie
nowe medium, z wtasng marka i wartosciami. Komunikacja na kreacjach
instore, outdoor, tv oraz interactive kieruje do tego specjalnie
przygotowanego kanatu, a nie na strone lidl.pl.
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Content, w ktorym dwoch rozpoznawalnych kucharzy oraz cukiernik
przygotowujg positki z produktéw zakupionych w Lidlu, sprawdza sie
Swietnie. Marka kreci materiaty z mysla o internecie, obudowuje je
komunikacja podkreslajaca jakosc i dostepnosc smakow w kazdym domu.

Krok 3: Daj kupi¢

Na kuchnialidla.pl, dzieki wideo, odbiorcy poznajg produkty w uzyciu, moga
wystac sobie mailem liste zakupdw, aby kupi¢ potrzebne produkty

w najblizszym markecie Lidl w promocyjnej cenie. Marka w fatwy sposéb
przekonuje do pozadanej akdji.

Wideo to jednak nie tylko portale www. Zakres punktéw styku rosnie
z kazdym rokiem, a media te stajq sie coraz bardziej dojrzate. Najwiecej
wygrywajg te marki, ktére potrafig wiele kanatow zgra¢ w jeden ekosystem.

Gteboko wierze, ze telewizory majg wieksze mozliwosci niz zwykta telewizja,
a marki mogg to sprytnie wykorzysta¢. Czesto jednak stysze, ze inwestycje
w aplikacje na smart tv, boxy telewizji, konsole czy tablety nie zwiekszajg
sprzedazy. Na szczescie internet to medium w petni mierzalne.

Prostym sposobem jest wykorzystanie formatu telezakupdw i oparciu sie

o sprzedaz impulsywng. Wezmy biuro podrozy. Tworzy aplikacje na smart tv,
box lub konsole, w ktérej mozna obejrze¢ filmy np. o najpiekniejszych
zakatkach Aten. Ludzie ogladaja tego typu programy tysigcami, gtdwnie na
YouTube i w kiepskiej jakosci. Tutaj na wielkim ekranie w HD pozwalamy
odbiorcy sie rozmarzy¢ i zobaczy¢ siebie na takiej wycieczce.
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Konczy sie program. Na ekranie pojawia sie unikalny kod promocyjny

z 20 proc. znizki, jesli zakup nastapi w ciagu najblizszych 24 godzin. Ulotno$¢
oferty motywuje widza do dziatania. Odbiorca przekonuje rodzine, bierze
urlop i na stronie www kupuje wycieczke z kodem promocyjnym. Marka
dokfadnie bada skutecznos¢ kanatu twardymi danymi o sprzedazy.

Krok 4: Daj zaangazowac sie

Aplikacje w nowych mediach majg jeszcze jedng zalete. Szybko mozna w nich
zbudowac pozycje lidera, bo konkurencja marek jest na razie niewielka.

Uzytkownikami smart tv, boxéw i konsol sg juz setki miliony Polakéw.
Jezeli np. grupg docelowg kampanii sg tzw. early adopters, to ciezko
o tatwiejszy kanat dotarcia. Content marketing jest przez nich w petni
akceptowalny, a kanat wideo zajmuje ich petng uwage.

Zeby utrzymac lojalnos¢ tych odbiorcdw, trzeba ich zaangazowad w zycie
i wartosci marki. Nie chodzi tu tylko o prostg relacje jak like na Facebooku.
Liczy sie kazda Swiadoma aktywnos$¢ uzytkownika. To ona pozwala nam
dowiedziec sie o nim wiece;j.

Zbieranie takich danych, uktadanie w profile behawioralne i segmentacja

potrzebna jest marketerom, aby mogli klientowi dac¢ cos nowego do odkrycia.

A potem przekierowac do poznania, zakupu i gtebszego zaangazowania sie.

Badanie zachowan podczas oglgdania wideo, analiza wybieranych filméw, ich
kategorii i metadanych pozwala wyciggac proste wnioski o gustach

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

i preferencjach odbiorcéw, a nastepnie poleci¢ im nowy content, ktéry
bardziej odpowie na ich potrzeby.

Czego potrzebuje video content marketing

Kanat na YouTube to za mato. Ten sam materiat mozna wykorzysta¢ na www,
mobile lub aplikacji smart tv.

Zeby content wygladat dobrze potrzeba dobrych doswiadczen w jego odbiorze.
Najwazniejsza jest ptynnosc strumienia wideo. Odpowiedzia jest technologia
streamingu adaptacyjnego, ktéra dostosowuje jakos¢ obrazu do szybkosci facza.

Marka musi by¢ tez dobrze wyeksponowana, dlatego YouTube nie jest zawsze
dobrym pomystem. Nie trudno sobie wyobrazi¢, ze w polecanych filmach albo
reklamach pojawiaja sie filmy konkurendji lub, co gorsza, antyreklamy.

Jako$¢, szczegolnie HD, zalezy od odpowiedniego kodowania materiatu na
format mozliwy do odbioru przez internet. Darmowe rozwigzania i moc
obliczeniowa komputeréw czesto sg niewystarczajgce. Poszukaj platform, ktére
robig to w chmurze.

Content wideo musi by¢ tez odpowiednio szybko dostarczony odbiorcy.
Wykorzystuje sie w tym celu sieci dystrybucji tresci (CDN), ktére zapewniajg
odpowiednig predkosc. Sg one w petni skalowalne, dzieki czemu powodzenie
kampanii nie stanie sie jej porazka, a obraz dotrze do kazdego koricowego
odbiorcy.

Wiecej o strategiach video marketingu na: www.insysplay.com/blog
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OD NIEKTORYCH SPOTOW.
BOLI GEOWA. Z TYCH WARTO
BRAC PRZYKtLAD




Agencje interaktywnie chetnie

korzystajg z materiatow wideo w sieci.

Nizsze od telewizyjnych koszta emisji
wcale nie oznaczajg spadku jakosci
projektow. W internecie wcigz
pojawia sie wiele interesujgcych
realizacji. Wybralismy najciekawsze
oraz wyréznione w konkursie

IAB Showacase.
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Tym razem przyjrzelismy sie skutecznym

i pomystowym realizacjom, ktére
skoncentrowane byty gtownie na wideo
specjalnie przygotowanym dla internautéw.
Pod lupe wzielismy projekty dla funduszu
emerytalnego, firmy farmaceutycznej oraz
sprzedawcy sprzetu elektronicznego.

Wideo i trudny temat

Agencje interaktywne na biezgco muszg $ledzi¢
nie tylko branzowe trendy, ale réwniez. ..
polityczne decyzje. W 2014 roku rzad wprowadzit
zmiany w systemie emerytalnym Polakéw, a do
konca lipca wszyscy pracujacy musza wybrac,
dokad powedrujg ich sktadki emerytalne - do
OFE, czy do ZUS-u.

Badania Swiadomosci klientéw byty bezwzgledne
dla funduszy emerytalnych i potwierdzity, jak mato
spoteczenstwo wie o zmianach w systemie
emerytalnym. To po czesci skutek zakazu
reklamowania towarzystw emerytalnych. Dlatego
OFE PZU musiato wykorzystac inng droge

i bezposrednio dotrze¢ do kazdego klienta.

Trudne zadanie dostata agencja VideoMill, ktéra
zdecydowata sie na spersonalizowany przekaz.
Projekt tworzyto i przygotowywato tacznie 14

0s0b. - Gtéwng ideg kampanii byto indywidualne
zaprezentowanie realnych korzysci ptynacych

z cztonkostwa w OFE PZU. Dodatkowo komunikacja
uswiadamiata konsumenta, ze jego skfadki sg
efektywnie pomnazane - méwi Adam

Gotub, dyrektor generalny agencji VideoMill.
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Jest Pani cickawa, ile OFE PZU zarobito dla Pani?

Jesli nie widzisz poprawnie tej wiadomosci, kliknij tu.

Pani Agnieszko,
przygotowalismy film z informacja,
ile OFE PZU zarobito dla Pani

I ol

Zobacz film!

Powszechne Towarzystwo Emerytalne PZU Spdtka Akcyjna Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIT Wydziat
Gospodarczy, KRS: 40724, NIP: 526-22-60-035, wysokoé¢ kapitatu zakladowego: 32 000 000 zi, kapitat
wplacony w catosci

Jak to zrobi¢? Kazdy cztonek funduszu, ktéry zgodzit sie na otrzymywanie
wiadomosci, dostat odpowiednig informacje drogg elektroniczna. A w nigj
link do materiatu wideo objasniajagceqo, ile juz zaoszczedzit i ile moze
odfozy¢ w przysztosci.
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Dlaczego tworcy postawili akurat na taka forme? - Zostata wykorzystana
Swiadomie i w petni uzasadniona, poniewaz jest jedng z najtatwiejszych

i najwygodniejszych w odbiorze. Do tego pomogta zrealizowac jedno

z kluczowych zatozen, czyli ogdlne zrozumienie sytuacji. Wedtug badan
materiat wideo podnosi zrozumienie produktu badz ustugi u konsumenta
az o 74 procent - méwi Gotub.

To miato pomaéc w osiggnieciu wysokiej otwieralnosci wiadomosci
i wspotczynnika odtworzenia filmu. Wskaznik open rate podnidst sie az
0 113,97 procent, a wspoétczynnik click through rate 0 59,63 procent.

Dodatkowym celem projektu byto stworzenie obrazu intencji cztonkéw,
co do pozostania lub opuszczenia funduszu emerytalnego. Po
wyswietleniu wideo na ekranie uzytkownika wyswietlata sie plansza
koricowa, w ktérej umieszczone byty dwa klikane przyciski:, Wybieram
OFE PZU"lub ,Zostane w ZUS".

Jaki bedzie Pana wybor?

Wybieram Zostane
OFE PZU A

Informacje | ryzyka zwigzane z czlonkostwem w OFE PZU dostepne w _Prospekcie Informacyjnym™ na pzu.pl
Wartos< srodkdw zgromadzonych na rachunku wedtug stanu na dzier 30.12.2013 .
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- Kampania zrealizowata zaktadane cele, a wiekszosci nawet je
przewyzszyta. Skutecznos¢ nowoczesnego rozwigzania, czyli
personalizacji w potaczeniu z formg wideo, sprawdzita sie doskonale,
mimo iz temat OFE nie jest przystepny. Jak widac, siegniecie po nowe
rozwigzanie moze przyniesc¢ wiele korzysci - koriczy Gotub. Technologia
personalizacji wideo w efektywny sposéb pokazata jaki potencjat
drzemie na tym rynku.

Od identycznych spotéw moze rozbolec gtowa

Co taczy reklamy lekow? W wiekszosci sg niemal identyczne i za rzadko
agencje wychodza z nimi poza emisje w stacjach telewizyjnych.
Dodatkowo musza konczy¢ sie obowigzkowa formutka:,Przed uzyciem
zapoznaj sie ..."Inaczej do tematu postanowita podejs¢ agencja kreatywna
K2, ktoéra realizowata projekt na zlecenie producenta lekéw Polpharma.

Lek Metafen jest matg markg w ogromnym segmencie przeciwbdlowym,
dlatego o uwage konsumenta musiat walczy¢ w inny - interesujacy

i zaskakujacy sposob.

- Postanowilismy przenie$¢ pole walki o udziaty na mato eksplorowany
dotad obszar kampanii wideo w internecie. Przyjrzelismy sie
dotychczasowym kampaniom prowadzonym na tym polu i okazato sie, ze
o ile jakiekolwiek sie pojawiaty, miaty one prostg forme takich samych, jak
w telewizji spotdw. Reklama farmaceutyczna jest jedng z najbardziej
nielubianych w telewizji, uznalismy wiec, ze btedem bytoby atakowanie
nig konsumenta jeszcze w internecie - méwi Joanna Szwilling, strategy
consultant w K2 Media.
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Dlatego agencja postawita na humor i internetowy viral i stworzyta serie
spotow wysmiewajacych utartg konwencje wiekszosci dotychczasowych
telewizyjnych reklam farmaceutycznych. - Trzeba byto sktonic klienta do
zainwestowania w kreacje famigcg w swoich zatozeniach wszystko, co

o farmacji wiedzg pracujacy w niej od lat specjalisci - wyjasnia Szwilling.

Bohaterem serii zostat Romek, ktéry zawodowo zajmuje sie udawaniem boélu
- gra w reklamach lekéw przeciwboélowych. W spotach w przesmiewczy
sposob walczy z Andrzejem Bolem, ktory jest jego utrapieniem. Kampania

Metafenu -,Mozna inaczej walczy¢ z bélem” zostata podzielona na trzy etapy:
teaser, reveal, oraz ostatnig faze produktowa. tgcznie we wszystkich etapach
agencja wykorzystata siedem spotéw reklamowych.
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Faza teaser, oparta byfa o komunikacje spotu z formutka farmaceutyczng
ods$piewana w rytmie synth pop przez bohatera kampanii - Romka. Film
spodobat sie internautom na tyle, ze stworzyli... 10-godzinng wersje
reklamy.

Z kolei w fazie reveal bohater spotu wciela sie kolejno w postacie:
gimnastyka, alpinisty, strazaka oraz dzokeja i wysmiewa sztuczny, udawany
bol w reklamach lekdw. Natomiast w ostatnie fazie Andrzej - uosobienie bolu
- atakowat Romka i byt pacyfikowany przez sktadniki aktywne leku.

Zainteresowanie w ujeciu czasowym

Launch Metafenu ,NoBullshit”

Kampania TV

/\/\rj
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Kampania,Mozna inaczej walczy¢ z bélem” osiaggneta wyzszy poziom
zainteresowania uzytkownikow w wyszukiwarce Google, niz poprzednia
kampania telewizyjna leku. Sukces internetowej kampanii wideo
spowodowat rozpoczecie emisji spotow w telewizji. Filmy na YouTube
osiggnety juz ponad 2,7 miliona odston, a wspierajaca kampanie strone na
Tumbrl.com odwiedzito ponad 300 tysiecy unikalnych uzytkownikow.
tacznie uzytkownicy zobaczyli spoty az 11 milionow razy. W ten sposéb
powstata jedna z najwiekszych internetowych kampanii reklamowych

z branzy farmaceutycznej.

Internauta sam dokonczy reklame

Projekt z okazji 15-lecia marki Media Markt urodzinowg kampanie na zlecenie
Media Saturn Online przygotowata agencja GoldenSubmarine. Kampania
w sieci miata pofgczy¢ ulubione rozrywki internautéw: wideo oraz gry. Za ten
pomyst agencja zostata wyrdzniona w konkursie IAB Creative Show Case.

30-sekundowy spot telewizyjny przedstawia scene policyjnego poscigu za
grupa zamaskowanych przestepcow. Scigani oraz gonigcy ich policjanci
decyduja sie na niespodziewane przerwanie poscigu. Wszystko po to, aby
skorzystac z oferty produktowej dostepnej w sklepie Media Markt, obok
ktérego przejezdzali. Po chwili wszyscy wybiegajg z zakupami, auta ruszajg
daleji... tu zaczyna sie juz rola internauty.
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Magiczna kropka.
Kliknij, zeby poprawic sobie nastroj.

maoon

MEDIA

www.moonmedia.pl


http://moonmedia.pl/magiczna-kropka/

- Pierwszy raz zastosowalismy taki multimedialny no$nik, na ktérym
uzytkownik mégt obejrze¢ film, a potem samodzielnie kontynuowac jego

akcje - mowi Piotr Ochocki, account manager w agencji GoldenSubmarine.

Tres¢ wideo zastepuje interaktywna gra. Uzytkownik miat za zadanie
dojechanie wirtualnym samochodem do najblizszego sklepu sieci Media
Markt. Kazdy uczestnik walczyt o kody rabatowe, ktore mégt zrealizowac
w stacjonarnym i internetowym sklepie. ,JedZ po rabat”zawierata takze
reklame subtelnie zawarta w grze. Uciekajgcy autem internauta mijat
budynki, na ktorych widniaty billboardy z produktami i logiem
Zleceniodawcy projektu.
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Styczen Marzec Maj

Rezerwacja powierzchni reklamowej
reklama@interaktywnie.com
+48 661 878 882, +48 697 395 858

Pazdziernik Grudzien
O O O ®
Wrzesien Listopad
: *
iNnferaktywnie.com
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JAK BYC SKUTECZNYM
W SWIECIE INTERNETOWEGO
WIDEO

Barttomiej Dwornik
redaktor Interaktywnie.com

bd@interaktywnie.com




Dlaczego reklama wideo jest skuteczniejsza
od tej tradycyjnej? Czy mozna to
udowodnic? Jak przygotowac przekaz, ktory
trafi w gusta uzytkownikoéw sieci i zapewni
jak najlepszy efekt? Jak z nim do
uzytkownikow trafic? | wreszcie - jak te
wszystkie informacje wykorzystac nie tylko
na komputerach, ale rowniez w
urzadzeniach mobilnych? Interaktywnie.com
zadato te pytania specjalistom, zajmujacym
sie marketingiem wideo na co dzien.
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Edyta Gabrys
CEO
WayUp.pl
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Szczepan Przybyto
wiceprezes zarzadu
They.pl

&
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Mikotaj Salecki

digital marketing director
They.pl
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Michat Zelazewski
sales development director
Sarigato.com

Grzegorz Filip

Streamstudio.pl

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie



http://www.insysplay.com/?utm_source=interaktywnie.com&utm_medium=logowraporcie&utm_content=wideowinternecie&utm_campaign=raport2014

Mateusz Kowalczyk N . Dariusz Polarczyk
CEO/producer head of technology
Studio Pigeon Y 4 agencja MUG
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Marcin Dworucha _ ¢ Michat Siejak
managing director & producer “4 ¥ dyrektor zarzadzajacy
F25 6ix WoMM & Social Media / E_misja Interactive 360
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Adam Gotub Mateusz Zyguta
CEO CEO
VideoMill N Tube.AD
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Jakub Formela — . . L 1.
managing director . Barttomiej Perzynski

Jamel Interactive Nietypowi.com
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Tomasz Bonek

prezes zarzadu i redaktor naczelny
+48 71 33 74 260
tb@interaktywnie.com

Barttomiej Dwornik

redaktor dziatu wydan specjalnych
+48 71 3374677
bd@interaktywnie.com

Mateusz Ratajczak

redaktor prowadzacy - serwis informacyjny
+48 71734 25 39
redakcja@interaktywnie.com

Anna Piekart
+48 697 395 858
ap@interaktywnie.com

Maciej Rynkiewicz
dziennikarz

+48 71 33 74 260
mr@interaktywnie.com

Marta Smaga

publicystka dziatu wydan specjalnych
+48 713374287
ms@interaktywnie.com

Bartosz Wawryszuk

redaktor dziatu wydar specjalnych
+48 7173 42 540
bw@interaktywnie.com

Iwona Bodziony
+48 661 878 882
ib@interaktywnie.com



NN N MONEY
\%%\\\\V NN N Interaktywni jest
AN neskowieconiet QN E

MONFEFY csroue

Interaktywnie.com to specjalistyczny magazyn dla wszystkich

Adres i siedziba redakg;ji pracujacych w branzy internetowej oraz tych, ktorzy sie nig pasjonuja.
Serwis zintegrowat takze spotecznos¢, klika tysiecy oséb, ktore
wymieniaja sie tu doswiadczeniami, doradzaja sobie, pisza blogi,
rozmawiajq o najnowszych rozwigzaniach.

: *
iINnferaktywnie.com

Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byt branzowym blogiem. W ciggu trzech pierwszych lat
Znaczaco poszerzyt sie zardbwno zakres tematyczny jaki i liczba autoréw, ktérzy w nim publikuja. Zostato to docenione
Interaktywnie.com Sp. z 0.0. przez jury WebstarFestival i uhonorowane statuetka Webstara Akademii Internetu. Oprocz tego wortal jest laureatem
Plac Grunwaldzki 23 Grand Webstara 2008 dla strony roku.

50-365 Wroctaw

redakcja@interaktywnie.com Dzi$ Interaktywnie.com to nowoczesne internetowe medium tematyczne z codziennie nowymi newsami z rynku
polskiego i miedzynarodowego, artykutami, wywiadami oraz oméwieniami najciekawszych stron internetowych.

NIP: 898-215-19-79

REGON: 020896541 Jego redakcja przygotowuje tez cykliczne, obszerne raporty branzowe, dystrybuowane do najlepszej grupy
odbiorcow. Wsrdd nich sg specjalisci zarejestrowani w Interaktywnie.com. S to szczegdtowe opracowania dotyczace
Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we poszczegdlnych segmentdw rynku internetowego i zmian, ktore na nim zachodza.

Wroctawiu VI Wydziat Gospodarczy Krajowego

Rejestru Sadowego KRS 0000322917 Raporty promowane sg takze kazdorazowo tuz po publikacji w najwiekszym polskim portalu finansowym — Money.pl.
Od stycznia 2009 Interaktywnie.com jest bowiem czescig Grupy Kapitatowej Money.pl.

Kapitat zaktadowy 6 000,00 zt
Wiecej raportow: www.interaktywnie.com/biznes/raporty

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie




