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SPIS tresci

Wideo w polskiej sieci: krotko i na temat Flash kroéluje online
O$miu na dziesieciu polskich internautéw oglada w sieci materiaty Emitowane w internecie pliki wideo, zazwyczaj przybieraja rozszerzenie
wideo. Dla trzech czwartych uzytkownikéw sieci nie jest to kontakt flv. Flashowa technologia zapisu spotéw jest najpopularniejsza, cho¢ film
przypadkowy - §wiadomie zagladaja na serwisy wideo. lub przekaz audio moze miec¢ forme.

Sie¢ daje wiecej Wideo ma przyszios¢

Internetowe wideo ma przed soba $wietlane perspektywy. Wiele firm juz
korzysta z takiej formy reklamowania sie, ale wedtug przedstawicieli
branzy boom dopiero nadejdzie.

Poréwnujac produkcje reklam telewizyjnych ze spotami wideo do
internetu nie znajdziemy zbyt wielu réznic. Technika krecenia
materiatu jest taka sama, podobnie jak postprodukcja.

Dlaczego warto uzywac Video CMS? VOD w internecie: ptatne, nie znaczy lepsze
Ten artykut powstat na bazie doswiadczenia klientéw Video CMS Oferta wirtualnych wypozyczalni filméw to juz setki tytutéw. Jest taniej
(http://videocms.pl). niz w Kinie, ale zainwestowac¢ trzeba, nawet w tych darmowych.

Zmierzy¢ mozna wszystko
Nie doczekali$my sie jeszcze w Polsce jednolitego standardu badan
dotyczacego wideo w internecie.

om: Wideo w internecie 2



wizytowki firm

Divante Sp. z o.0. Kos$ciuszki 14 Klienci: A2 Multimedia (Tivi.pl, Akademiki.pl), AGORA SA, ENERGA SA,
50-038 Wroctaw Bank Zachodni WBK, LUKAS Bank, Ministerstwo Gospodarki.

info@divante.pl
Q Specjalizujemy sie w projektowaniu i wdrazaniu interaktywnej telewizji.

) Zbudujemy serwis video, video eLearning. Rozbudujemy Panstwa serwis lub
www.divante.pl

f:l ° _‘_ intranet o sekcje video. Stworzymy transmisje na zywo oraz umozliwimy
1vVANTA zarabianie na tresci i reklamach. Dzieki infrastrukturze CDN zapewnimy
+48 (71) 342 24 06 szybko$¢ dostepu i niezawodnos¢ odtwarzania.
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Wideo w polskiej sieci: krotko i na temat

Barttomiej Dwornik

Os$miu na dziesieciu polskich internautow oglada w sieci materiaty wideo. Dla trzech czwartych
uzytkownikow sieci nie jest to kontakt przypadkowy, bo - jak wynika z opublikowanych w lutym wynikow
badania Audio i wideo w sieci, jakie przeprowadzity wspdlnie Gemius, RMF FM i TVP - §wiadomie zagladaja
na serwisy wideo. Potowa robi to regularnie. Co trzeci polski internauta korzysta rowniez z telewizji
internetowej.

emat trzeba by postrzega¢ nawet

szerzej. Z jednej strony coraz

wiecej telewizji (w zasadzie
wszystkie wieksze) ma swoje internetowe
odpowiedniki i uzytkownicy bedg sie
przesiada¢ powoli z TV na ogladanie
on-line. To trend spdjny z tym co dzieje
sie z prasg i radiem. Z drugiej strony
wideo w internecie zyskuje popularnos¢
w coraz to nowych obszarach - méwi
Tomasz Karwatka, dyrektor zarzadzajacy
firmy Divante, dostarczajacej rozwigzania

wideo dla firm. - Obserwujemy bardzo Czy mozna juz powiedzie¢, ze Polacy to zaledwie dwa lata dziatalnosci ipla na
duze zainteresowanie wideo ze strony internetowi telemaniacy? Branza jest rynku obserwujemy, jak wiele juz sie
firm szkoleniowych i dziatéw HR, coraz przekonana, Ze pole do popisu jest jeszcze zmienito — ocenia Aleksandra Bachta,
czesSciej prezentacje wideo bardzo duze. specjalista ds. public relations firmy
wykorzystywane sg tez w e-commerece. Redefine, wtasciciela ustugi Ipla.
Powstaje tez wiele niszowych - Czas ktéry internauci spedzaja na - Rozwineta sie infrastruktura w Polsce
internetowych telewizji - tutaj wideo ogladaniu wideo w sieci to zaledwie i zwiekszyt sie dostep do

w sieci odegra podobna role jak blogi 1 procent tego, ktory telewidzowie szerokopasmowego dostepu do sieci,
w odniesieniu do prasy. spedzaja przed telewizorami. Przez wzrosta $wiadomo$¢ internautéw na
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Zasieg wideo on-line Zasieg mobilnego wideo on-line

Market Index Market Index  Market Index Market Index Market Index  Market Index
China 126  Venezuela 111 New Zealand 90 Philippines 182 Hong Kong 91 Sweden 45
Indonesia 126 South Korea 110 United States 90 Indonesia 173  Japan 82 Ireland 45
Philippines 124 Ukraine 110 South Africa 90 China 173 South Korea 82 Estonia 45
India 121 Thailand 109 Australia 86 India 164  South Africa 82 Croatia 45
Mexico 121 Croatia 107 Estonia 84 Singapore 155 Lithuania 82 Austria 45
Columbia 117 Taiwan 107 Hungary 83 Egypt 155 Taiwan 73 Switzerland 36
Malaysia 116 Italy 106 Czech Republic 81 Brazil 155 Latvia 73 Portugal 36
Pakistan 116 Singapore 106 Norway 79 UAE 145 Israel 73 Netherlands 36
Egypt 114 Poland 103 United Kingdom 76 Vietnam 136 France 73 Finland 36
Vietnam 114 Portugal 101 Turkey 67 Thailand 136 Turkey 64 Czech Republic 36
Argentina 113 Lithuania 97 Sweden 66 Saudi Arabia 136 Romania 64 Australia 36
Saudi Arabia 113 Latvia 96 Austria 56 Pakistan 136 Italy 64 Spain 27
UAE 111 Canada 93 Switzerland 53 Venezuela 118 Chile 64 Norway 27
Brazil 111 Finland 93 Netherlands 53 Mexico 118 United States 55 New Zealand 27
Chile 111 Spain 91 Germany 50 Ukraine 109 Poland 55 Denmark 27
Hong Kong 111 Israel 91 Belgium 47 Malaysia 100 Greece 55 Canada 27
Romania 111 Greece 90 France 46 Columbia 100  Argentina 55 Hungary 18
Russia 111 Ireland 90 Japan 46 Russia 91 United Kingdom 45 Belgium 18
Denmark 30 Germany 9
temat mozliwosci ogladania wideo to 1mb/s co nie pozwala cieszy¢ sie procent polskich internautow.
w sieci, powstaty legalne bazy tresci VOD w pelni wideo w sieci.
dostepne on-line. Okazuje sie, Ze jesli chodzi o zasieg
internetowych tresci wideo, osiggamy
- To dopiero poczatek - przekonuje Karol wyniki powyzej Swiatowej Sredniej, ktéra
Suchenek, dyrektor sprzedazy agencyjnej w marcu wynosita 70 procent.
portalu 02, do ktérego naleza serwisy Z opublikowanego na poczatku sierpnia

W poréwnaniu z ubiegltym rokiem
odsetek odbiorcow tresci wideo
nieznacznie wzrést. W 2009 roku kontakt
z takimi materiatami deklarowato 76

wrzuta.pl i smog.pl. - Nieustanny rozwoj
sieci, i wzrost szybko$ci transmisji danych
bedzie stymulowat rozwéj wideo w sieci.
W dalszym ciggu $rednia predkos¢ tacza

raportu firmy Nielsen wynika, ze
plasujemy sie pod tym wzgledem na 27
miejscu na $wiecie. Swiecie
zdominowanym przez Azje i Ameryke

»"
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Lacinska. Na tle Europy prezentujemy sie
wrecz wySmienicie, zajmujac szoste
miejsce. Za Rumunig, Rosja, Ukraing,
Chorwacja i Wtochami. Wideo w sieci
ogladamy dwa razy chetniej niz Niemcy!

- Jako$¢ oferty tradycyjnej telewizji jest
niska, totez internet okazuje sie bardziej
interesujacy. W krajach zachodnich
nadawcy telewizyjni oferuja produkty
wyzszej jakosSci, wiec zainteresowanie
wideo w sieci jest odpowiednio mniejsze
- wnioskuje Grzegorz Gracz, creative
director zajmujacej sie produkcjg tresci
wideo agencji Solnteractive. - U nas
ciekawych tresci trzeba szukac¢ w sieci.

Zdaniem Grzegorza Gracza jest jeszcze
jeden powdd, dla ktorego Polska wyraznie
odcina sie od wynikéw uzyskanych przez
internautéw tak zwanej Starej Unii. To
kwestie czysto materialne.

- Im kraj jest bogatszy, tym mieszkancy
majg bogatsza i bardziej zréznicowang
oferte na spedzanie wolnego czasu.
Niemiec czy Francuz zapewne woli p6js¢
do restauracji, do kina czy na koncert,
zamiast siedzie¢ przed monitorem

- ocenia menadzer Solnteractive. - Polacy
sg biedniejsi, rozrywek tez mamy mniej,
wiec ogladamy filmy online.

Duzo gorzej wypadamy jesli chodzi

Jakie materiaty wideo ogladasz w sieci?

teledyski

filmiki tworzone przez innych internautow
zwiastuny filméw, ,trailery”

filmy, seriale (fragmenty lub w catosci)
wypowiedzi, komentarze

relacje z wydarzen (np. sportowych, kulturalnych)
wywiady

programy telewizyjne

transmisje na zywo (streaming)

reklamy

o wideo on-line w wersji mobilnej. Cho¢

i pod tym wzgledem mieScimy sie

w europejskiej TOP10, osiggamy - wedtug
indeksu Nielsena - zaledwie 55 procent
Swiatowej Sredniej. Ta z kolei wynosi

11 procent penetracji. To moze
potwierdzac teorie o wptywie zasobnosci
portfela. Internet mobilny - rowniez ze
wzgledu na cene - wcigz do
powszechnych rozwigzan nie nalezy.

70%

10%

0%

20% 40% 60% 80% 100%

Z ubiegtorocznych badan Gemiusa wynika
dobitnie, Ze polscy internauci najwyzej
cenig sobie mozliwos¢ ogladania
teledyskoéw oraz amatorskich, z reguty
$Smiesznych i krotkich filmikow.

- Nie jest to status quo kontentu wideo
w sieci, to dopiero poczatek jego
ksztattowania - twierdzi Aleksandra
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Bachta z Redefine. - Do niedawna
internauta ogladat w sieci teledyski,
trailery czy krotkie filmiki wrzucane
przez innych internautéw, poniewaz
niewiele wiecej mozna byto znaleZ¢

w internecie w zadowalajacej jakoSci.
Zmiany, jakie zaszty przez ostatnie lata

w Polsce, czyli postep w rozwoju
technologii strumieniowania, jak rowniez
systematycznie powiekszana baza
legalnych i pelnowartosciowych
materiatéw wideo dostepnych w sieci,

Z pewnoscig wptynie na widzow telewizji
online i ich wybory.

Podobnego zdania jest Karol Suchenek

z 02. - Wedtug mnie zyskiwaty beda takie
kategorie jak: transmisje na zywo, tu
mozna przytoczy¢ ostatnie Mistrzostwa
Swiata w Pilce Noznej, filmy i seriale.
Zadecyduje wzrost dostepnosci i dogodny
czas emisji (on demand).

- Kontentu wideo bardzo brakuje. Moéwig
o tym media, klienci korporacyjni,
wiodace marki, agencje - wszyscy cierpia
na brak dobrej jakoSci tresci. Oczywiscie,
oferta tworzenia tresci wideo do sieci
rozwija sie i mozna coraz taniej i coraz
lepiej taka tre$¢ tworzy¢. Gdy powstanie
ciekawa tre$¢ przyciagnie ona
uzytkownikéw - dodaje Tomasz Karwatka
z Divante. - Mysle, ze jeszcze wielokrotnie
bedzie sie zmieniat rozktad sit w

W jaki spos6b najczesciej docierasz do materiatow

w inny sposob

dostaje linki od 0,5% \

znajomych 19%
-

trafiam na nie przy okazji przeglagdania
innych tresci w internecie 36%

najczesciej ogladanym typie kontentu.
Widzimy, Ze popularnos¢ zdobywaja
obecnie seriale (jak np. tivi.pl) oraz
cykliczne programy internetowe (jak np.
webshake.tv). Nie wydaje mi sie by
teledyski i krotkie filmiki byty tym co
zdominuje w dtuzszym czasie rynek video
w sieci. Wierze w niszowe,
wyspecjalizowane telewizje internetowe
oraz dedykowane sieci seriale i programy.

Do filméw w sieci poréwnywalnie czesto
docieramy $wiadomie, co przypadkowo,
przy okazji przegladania innych tresci.
Badani w ubiegtym roku przez Gemiusa

trudnopowiedzie¢

specjalnie szukam ich
w internecie 42%

deklarowali nieznaczng tylko przewage
sytuacji, w ktorej materiaty wideo
ogladaja, bo wtasnie ich poszukuja.

Jesli wideo, to przede wszystkim serwisy
skupiajace sie na publikowaniu krétkich
filmikéw, zamieszczanych najczesciej
przez ich uzytkownikoéw. Cho¢ coraz
bardziej znaczaca pozycje zyskuja portale
informacyjne, ktére swoje artykuty
wzbogacajg rdwniez o materiat filmowy.
Stosunkowo niewielka popularnoscia
ciesza sie natomiast wideoblogi.

W pierwszej dwudziestce
najpopularniejszych serwisow
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Na jakich serwisach internetowych ogladasz materiaty wideo?

w serwisach wideo
(np. YouTube, wrzuta.pl itp.)

na portalach internetowych i w
serwisach informacyjnych
(np. onet.pl, gazeta.pl itp..)

w serwisach spotecznosciowych
(np. nasza-klasa.pl, goldenline.pl itp..)

w telewizjach internetowych
(np. itvp.pl, tvn24.pl itp..)

na wideoblogach

na innych serwisach internetowych

trudno powiedzie¢

86%

0%

internetowych w maju znalazty sie dwa,
publikujace filmy. To YouTube, ktére
zajmuje 5. miejsce oraz Wrzuta, ktora
awansowata w ciggu miesigca z 15. na 13.

pozycje.

Ponad milionowg rzesza widzéw
miesiecznie pochwali¢ sie moze jeszcze
kilka serwisow, badanych w ramach
Megapanelu. Do Megavideo.com, Smog.pl,
Tosiewytnie.pl czy Dailymotion.pl czy
serwisu VOD Onetu wypada tez jednak

40% 60% 80% 100%

dodac Iple, ktéra jednak badana jest jako
aplikacja. Korzystato z niej w maju blisko
2,5 miliona osob.

Wynik przekraczajacy milion real users
osiagneto réwniez pie¢ serwiséw

z kategorii erotyka. I byto to pie¢
najpopularniejszych witryn tej kategorii.
Trzy pierwsze ponadto pochwali¢ sie
moga rosnacg popularnoscia.

Trudno sie jednak temu dziwi¢, skoro co
trzeci internetowy widz znad Wisty

Najpopularniejsze w Polsce serwisy
zZ treSciami wideo

serwis liczba uzytkownikoéw
1. youtube.com 10625199

2. wrzuta.pl 4726492

3. wp.tv 2770364

4. onet.tv 2368578

5. patrz.pl 1889279

Najpopularniejsze witryny
w kategorii erotyka

serwis liczba uzytkownikow
redtube.com 1,6 miliona
xvideos.com 1,2 miliona
pornhub.com 1,1 miliona
xvideoslive.com 1,1 miliona

przyznaje, Ze wtasnie tego typu filmow
w internecie szuka.

- Seks sprzedaje a branza erotyczna od
dawna wykorzystuje wszystkie nowinki
techniczne w sieci. To oni najszybciej
zaczeli zarabia¢ w mobile oraz na video

w sieci - podkres$la Tomasz Karwatka.

- Mysle, ze to taki rodzaj testu - jesli
wideo sprawdza sie u nich to sprawdzi sie
tez w innych branzach.
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Jakiej tematyki dotycza materiaty wideo, ktore oglagdasz w internecie?

muzyka

humor
rozrywka

film, kino

sport

erotyka
motoryzacja
edukacja, nauka

zycie gwiazd

polityka, spoteczerstwo # 22%

0%

Reklama wideo to w polskim internecie
wciagz ogromne pole do popisu. Wedtug
raportu AdEx, opracowanego przez [AB

i PricewaterhouseCoopers, w pierwszym
kwartale tego roku reklama wideo
zdobyta zaledwie 1,5 procent z wartego
371,5 miliona ztotych reklamowego tortu
on-line. Cho¢ postep jest bezdyskusyjny.
W pierwszych trzech miesigcach 2009
roku byto to zaledwie 0,5 procent,

20% 40% 60% 80% 100%

a w caltym ubiegtym roku - 1 procent

z 1,37 miliarda ztotych, jakie
reklamodawcy wydali w sieci. Co ciekawe,
byt to wynik gorszy, niz w roku 2008.

- Zarabianie na wideo to nie tylko
reklama. Wydawcy eksperymentujg

z roznymi metodami (np. ptatny dostep

w akademiki.pl). Czesto klienci szukaja
alteratywnych form monetyzacji swoich
projektéw. Przyjeto sie, ze zarobi¢ na
reklamie jest trudno i mato kto podchodzi
do tematu tak entuzjastycznie jak jeszcze
kilka lat temu - méwi Tomasz Karwatka.

Udziat reklamy wideo w wydatkach
na reklame on-line

2008 1,1% 13,4 min zt
2009 1,0% 13,7 min zt
2010Q1 1,5% 5,6 min zt

- Reklama wideo jako taka jest skuteczna,
ale wymaga serwowania w odpowiednim
kontekscie, by w petni wykorzystac jej
potencjat. Najlepiej nadaja sie do tego
serwisy wideo a to rynek, ktéry dopiero
powstaje. Sami rozwazamy stworzenie
prostej sieci reklamowej, ktora potaczy
wszystkich naszych klientéw i umozliwi
im prosta emisje reklam. Pozwolitoby to
uzyskac zasieg poprzez potaczenie
obecnych na rynku wielu drobnych
podmiotow. Mysle, ze tego rodzaju
agregacja oferty moze zwiekszyc¢ jej
atrakcyjno$¢ w oczach kupujacych
powierzchnie.

- Czy ten segment ma szanse na duze
wzrosty? Zdecydowanie tak! - przewiduje
Karol Suchenek. - Obserwujemy rosngce
zainteresowanie formatami wideo
szczegoOlnie klientdw, ktorzy do tej pory
glownie reklamowali sie w TV - mam tu
na mysli branze FMCG, OTC. Szacuje, ze
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w czwartym kwartale 2010 roku ten
wskaznik moze sie nawet podwoic.

Potencjat jest niematy. Z badania
StarTrack 2009, opracowanego przez
dom mediowy Starcom wynika, ze
materiaty reklamowe, emitowane przy
filmach i podczas transmisji internetowej
telewizji nalezg do najmniej irytujacych.

- Podana w odpowiednim kontekscie,
reklama wideo moze stac sie wrecz
ciekawym uzupetnieniem kontentu

i bedzie bardzo pozytywnie traktowana
przez odbiorce - uwaza Tomasz Karwatka
z Divante. - Podana w opozycji do potrzeb
internauty budzi¢ bedzie jedynie irytacje.
Z tego tez powodu rozwoj reklam wideo
musi odbywac sie w synergii z rozwojem
ustug i serwisdw video. To naturalne
miejsce do skutecznej emisji
wideoreklam.

- Tre$ci wideo, jak seriale, filmy czy
relacje z wydarzen sportowych sg wysoce
pozadane i czesto trudno dostepne w
sieci - uwaza Aleksandra Bachta. - Jezeli
dostepne sg on-line w dobrej jakosci i to
za darmo, to internauci majg wyzszy
poziom tolerancji wobec emitowanych
reklam niz przy tresciach nieunikalnych,
ktére mogliby znalez¢ na dowolnym
portalu. Poza tym reklamy wideo sg duzo
ciekawsze.

CzynnoSci w sieciach gdzie reklamy najbardziej irytuja

60% -
55%
90%
45%
40% -
35%
30“ T T T T T T T T
) = — o = = ) o N
3 = =
= oy o o =)
= o c @ 3 3 ° 5 3 =
: — [y \: ——— - 0 =
8 ° e 9 = g - 2w ® 3 T
—
3 2 <3 o o X Q NS 33 z
o o £ o ) S B 2 3 i ® = -
o o g j= N o g_ v 2. - w
= % a £ o g o< ° < o
= = = - 3 ——
2 - = o s Q,
c s ® s
= = 5 o

Co prawda amerykanski rynek wideo
online wiosng dostat lekkiej zadyszki,
jednak miedzy Odra a Bugiem te
problemy s3 zupetnie nieznane.
Perspektywy przed internetowym wideo
sg obiecujace, cho¢ nie brak i problemow.
Najwazniejszym, przynajmniej

z perspektywy branzy interaktywnej, jest
brak standardéw badania tresci audio

i wideo. Andrzej Garapich, prezes

Polskiego Badania Internetu deklaruje
wprawdzie, ze jeszcze w tym roku jego
firma rozpocznie takie badania, ale jak
dotad solidnych, biezacych pomiaréw nie
ma.

Internautom w niczym to jednak nie
przeszkadza. Z publikowanych wynikéw
badan ankietowych wynika niezbicie, ze
osoby nie korzystajace z tego typu
przekazéw, zaczng z nich korzystac.

A ci, ktorzy filmy w sieci juz ogladaja,
deklaruja Ze beda to robic czesciej niz
dotad.
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Fot.: Tomasz Habiger

Tomasz Habiger
starszy administrator linux/unix
Janmedia Interactive

Kazdy moze by¢ nadawca

Stajac przed problemem nadawania tresci
multimedialnych w internecie, musimy
zadac sobie pytanie o efekt, jaki ma zosta¢
osiagniety. Inne bedzie podejscie
techniczne w przypadku przekazu na zywo
od ustugi wideo na zadanie, zas obu od
radia internetowego. Rézne beda sie tez
czynniki decydujace o wyborze wlasciwej
ustugi.

W przypadku streamingu live podstawowym
kryterium bedzie jego powtarzalnos$¢ oraz
planowany zasieg, czyli szacowana liczba
odbiorcow. Dla najwiekszych iloSci,
najlepszym rozwigzaniem wydaja sie by¢
ustugi uruchamiane w tzw. chmurze, czyli
wysokoskalowalnej infrastrukturze, ktorej

zasoby moga by¢ czasowo dzierzawione na
zadanie. W rekach specjalistow narzedzie takie
pozwala na realizacje nawet najwiekszych
transmisji, z gwarancja, ze koszty dotyczy¢
beda wyswiadczonych ustug, nie za$
utrzymania przeskalowanej infrastruktury, jak
ma to miejsce w rozwigzaniach klasycznych.
W odréznieniu od tych ostatnich, mniejszy jest
tez nacisk na precyzyjne szacowanie liczby
uzytkownikéw konicowych. Nie bedzie jednak
z niego pozytku, jesli zostanie potraktowane
jako tansza alternatywa dla utrzymywania
serweréow mediowych.

Odpowiedzia na zapotrzebowanie do
transmisji cyklicznych o mniejszym zasiegu
moga by¢ dedykowane serwery streamingu,
optacane ryczattem. Warto w tym przypadku
zwroci¢ uwage na oferowane mozliwosci
rozbudowy ustugi. Tani, pojedynczy serwer,
wystarczajacy do transmisji dzis, moze okazac
sie niewystarczajaco wydajny za rok. Dobrze
wiec, jesli dostawca Swiadomy jest naszych
przysztych potrzeb, aby od razu zaoferowac
odpowiednie i sprawdzone rozwigzanie.

Przygotowanie na wzrost potrzeb klientow jest
jeszcze istotniejsze w przypadku ustug wideo
na zadanie. Cho¢ moga one wydawac sie mniej
wymagajace, to technicznie sg konstrukcja
ztozona z wieluy, nierzadko skomplikowanych
technologii. Odnajdujemy w nich warstwy
realizujace kontrole i dystrybucje ruchu

w sieci, wyrafinowane mechanizmy
przeciwdziatania awariom czy rozproszone
systemy plikéw, odpowiadajace za

skalowalnos$¢ systemu pod wzgledem
pojemnosci - zaréwno jako liczby mozliwych
do obstuzenia jednoczesnych odbiorcow, jak
i iloSci materiatéw, ktére mozna w systemie
umiescic.

Kluczowy jest takze wybdr techniki do
Swiadczenia ustug na zadanie.
Najpopularniejsza - pseudostreaming

- wykorzystuja dostawcy najwiekszych
serwisOw. Gtdwna zaleta jest mozliwos¢
wykorzystania serweréw HTTP, co obniza
koszty inwestycji. Jednak najlepsze wrazenia
zapewni odbiorcom dopiero uzycie peinych
technik streamingowych, ktore dadza sie tez
potaczy¢ w ramach jednej platformy z ustuga
streamingu na Zywo.

Nawet pobiezny przeglad rynkowej oferty
pozwala stwierdzi¢ wielo$¢ opcji i wysoka
dostepnosc¢ technologii. Wcigz bywaja to
jednak propozycje zbyt mato zrozumiate

z punktu widzenia biznesu, ktéry zamiast
uniwersalnego narzedzia otrzymuje szereg
pakietéw do rozmaitych zadan przesytu
informacji. Multimedia za$ to sztuka
umiejetnego taczenia technologii.

Nadawcg internetowym moze zosta¢ dzi$
kazdy, kto jg posigdzie. Mnogo$¢
uwarunkowan sprawia, ze w doborze
technologii warto opierac sie na opiniach
specjalistow. Pozwoli to utrzymac koszty na
optymalnym poziomie i unikna¢ sytuacji,

w ktoérej wdrozZony system nie spetni
oczekiwan - obecnych lub przysztych.
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Fot.: Piotr Niwelt

Piotr Niwelt
producent
Solnteractive

Telewizja korporacyjna

Obecnie swoje pie¢ minut w internecie
maja filmy video. Swiadomi tego procesu
wtasciciele firm coraz cze$ciej inwestuja
w tak zwang telewizje korporacyjna,
wierzac w jej sprawczg i komunikacyjna
moc. Filmy video nalezg do tych no$Snikdw
komunikacji, ktére bezapelacyjnie
angazuja uzytkownika w mocniejsze
interakcje, niz obrazy, dzwieki i teksty
umiejscowione w sieci oddzielnie. Firmy
korzystajace z telewizji korporacyjnej
staja przed mozliwoscig wspottworzenia
nowoczesnego marketingu i reklamy.
Telewizja korporacyjna przedstawia firme
badz jej produkt za pomoca narzedzia

niedostepnego dla tradycyjnych i niezadko
nudnych form reklamy. Dzieki temu firma
moze w zupetnie innowacyjny sposob
udostepnic rezultaty wiasnej analizy
rynku, poinformowac o wynikach
finansowych, o swoich osiagnieciach czy
planach na przysztosc¢. Filmy video to
niezastgpiony sposob podawania
informacji o biezacych przedsiewzieciach.
Dla wielu firm jest to nowy mechanizm,
czesto budzacy strach i nieufnos¢.
Uzytkownicy telewizji korporacyjne;j
zapewniaja, Ze owa zmiana sposobu
komunikowania sie z otoczeniem wplywa
pozytywnie na od$wiezenie wizerunku
firmy, buduje Swiadomos$¢ marki.

Produkcja telewizji korporacyjnej
przebiega przy zastosowaniu szeroko
rozumianych technik filmowych oraz
sprzetu stosowanego przy realizacji
dtugometrazowych filméw fabularnych.
Coraz czesciej podczas realizacji tego typu
filméw korzysta sie z ustug
profesjonalistow - oswietlaczy i wozkarzy,
scenografow, charakteryzatorow

i dZzwiekowcoéw, a takze zawodowych
rezyserow i operatoréw. Zdecydowanie
nie przypomina to dawnych ,filmowcow”,
ktérzy po prostu posiadali kamere. Video
korporacyjne wychodzi naprzeciw
nowoczesnym technikom oraz nowym

TV korporacyjna

Koszty produkcji filméw korporacyjnych
zaczynaja sie od 5000 tysiecy ztotych

w zaleznos$ci od pozadanego efektu
koncowego. Im wiecej prac
scenograficznych, im wieksze
wyrafinowanie w sferze obrazu, tym
dtuzsze i kosztowniejsze staja sie okresy
przygotowan i postprodukcji. Doda¢
nalezy, ze wszelkie animacje takie, jak
wykresy, schematy itd., znacznie
zwiekszajg koszty, ale tym samym
podnosza poziom i efektowno$¢ nagran.
Na koniec filmowego procesu nierzadko
dochodzi do zwiekszenia budzetu o zakup
praw autorskich uzytej linii melodycznej
lub nawet zamowienie oryginalnej
kompozycji. To wszystko powoduje, ze
gbrna granicg kosztow jest poczatkowo
wyobraZnia.
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SieC daje wiece]
Jan Bartoszewski

Poréwnujac produkcje reklam telewizyjnych ze spotami wideo do internetu nie znajdziemy zbyt wielu
réznic. Technika krecenia materiatu jest taka sama, podobnie jak postprodukcja. Wedtug specjalistow,
zajmujacych sie tworzeniem filméw reklamowych, te przeznaczone do publikacji w sieci — od klasycznych
reklamowek telewizyjnych odréznia przede wszystkim wielko$¢ budzetéw przeznaczanych przez klientow
na realizacje. W przypadku klipéw do internetu czesto naktady sa mniejsze, cho¢ emitowanie materiatu
online stwarza znacznie wiecej mozliwos$ci niz w tradycyjnej telewiz;ji

rzekonanie przedsiebiorcow o tym,
ze reklamowy spot do internetu da
sie nakreci¢ tanim kosztem bierze
sie ze stereotypowego wyobrazenia
o procesie produkcji. Do niedawna czesto
byty to filmy tworzone bardzo prostymi
metodami, na poty amatorsko. Stad, by¢
moze, nadal sg jeszcze menadzerowie
uwazajacy, ze spot do sieci mozna nagrac
nawet telefonem komdérkowym. To btedne
myslenie, bo poziom reklam wideo
w internecie jest coraz lepszy. [ cho¢
zdarzajq sie materiaty obarczone

pewnymi niedociggnieciami Zreszta przedstawiciele agencji Odwaga i interaktywnogé

warsztatowymi lub quasi-amatorska parajacych sie kreceniem reklam sg

jakos$cig, to obecnie jest to czesciej zgodni co do tego, zZe dobry i intrygujacy Reklama wideo emitowana w réznych

Swiadomy zabieg stylistyczny wynikajacy pomyst to kluczowa kwestia przy serwisach internetowych ma z pewnoscia

z koncepcji, niz z braku profesjonalizmu. kampanii wideo prowadzonej w sieci. kilka zalet, ktérych prézno szukaé
D ‘ y
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w klasycznej telewizji. Przede wszystkim
spot moze by¢ interaktywny. Materiat
filmowy czesto jest powigzany

np. z linkiem do strony internetowej
reklamodawcy lub inng podstrona
stanowigca rozwiniecie lub uzupetnienie
treSci zawartych w klipie.

- W przypadku Internetu mamy do
wyboru wiele form reklamowych i nie
musi to by¢ typowy spot reklamowy
znany z telewizji. Co wiecej, mozemy
dodac do niego réznego rodzaju
interaktywne elementy, zachecajace
uzytkownika do konkretnego dziatania.
W tej sferze agencje maja duze pole do
popisu - mowi Magdalena Imielinska,
video studio director z Cameo Film.

- Sama produkcja jest zawsze zalezna od
pomystu i scenariusza, a nie od miejsca
emisji materiatu filmowego - dodaje.

Drugi istotny atut wynika z faktu, ze

w Internecie jako medium jest jeszcze
ciggle wieksza tolerancja, niz w klasycznej
telewizji. Wiele materiatow, ktore na
antenie zostatyby zdyskwalifikowane jako
kontrowersyjne lub naruszajace normy,
w sieci ma szanse na publikacje.

- W internecie wciaz jeszcze mozna
pozwoli¢ sobie na nieco odwazniejsze
i bardziej zaskakujace pomysty niz

w telewizji. Sie¢ to medium blizsze
widzowi, bo on sam uktada raméwke,

Fot.: Lukasz Bakowski

Milionowe budzety przeznaczane na
produkcje telewizyjna poniekad uzasadniaja
wysokie koszty produkcji. W Internecie
wieksza role niz budzet odgrywa pomyst.
Moga to by¢ nawet dwie osoby na biatej
Scianie w zabawny sposéb opisujace
produkt, jak w popularnej reklamie ,I'm Mac
and I'm PC”. Dlatego spot wideo na potrzeby
sieci moze kosztowac tyle co pakiet kreacji
flashowych i stanowi dla niego ciekawa

a etykieta nie jest tak sztywna jak

w przypadku telewizji - uwaza Zosia
Mikucka, specjalista ds. postprodukcji
wideo z firmy Momint zajmujacej sie
produkcja filmoéw online. - Rzecz tkwi

w pomysle. Czesto prosta forma

i btyskotliwa pointa sg wystarczajace, aby
przykué uwage internauty. Mozemy
mowic o sukcesie, jesli stworzony przekaz
okaze sie klarowny, konkretny i szybki.
Istniejg zatem filmy internetowe

Lukasz Bakowski
wspotzatozyciel Video4net.pl

alternatywe. Oczywiscie wiekszy budzet
oznacza wieksze mozliwosci, a takze
pozwala na przygotowanie alternatywnych
wersji spotu i testowanie ich skutecznosci.
Mozna spotkac sie z prostymi spotami
wideo kreconymi, sagdzac po jakosci,
samodzielnie przez mate lokalne firmy,
emitowanymi np. w Google Adsense. Dzieki
wideo przekazuja duzo wiecej tresci niz

w zwyktej kreacji flash.

o ogromne;j ogladalnosci, a nakrecone
przy minimalnych kosztach produkcji i na
odwroét - zaznacza.

Z drugiej strony standardowe spoty
telewizyjne mogg z powodzeniem by¢
publikowane online.

- Przygotowujac emisje do internetu
trzeba wzig¢ pod uwage jakiej wielkosci
bedzie okno z materiatem wideo
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i dostosowac wielko$¢ czcionki

w ewentualnych napisach - ttumaczy
Lukasz Bagkowski, wspotzatozyciel
Video4net.pl.

- Spoty telewizyjne co najwyzej
wymagaja modyfikacji pod katem
dostosowania ich do przepustowosci
taczy internetowych. Sytuacje odwrotne
tez sie zdarzaja. Jesli klip reklamowy
spodobat sie w sieci, czemu nie pokaza¢
go w telewizji — uzupetnia Magdalena
Imielinska.

Czas i pieniadz

Pytanie o koszty produkc;ji jest zawsze
jednym z kluczowych przy budowaniu
planu jakiejkolwiek kampanii
marketingowej. Nie inaczej dzieje sie

w przypadku realizacji filmowych,
obojetnie, czy bedg emitowane

w telewizji, czy w portalach
internetowych. Niestety, oszacowanie
przecietnych wydatkéw na stworzenie
spotu reklamowego jest niezwykle
skomplikowane, trudno bowiem
przyktadac jedng miare do projektéw,
ktére zasadniczo za kazdym razem s3
inne i niepowtarzalne. Przedstawiciele
agencji zgodnie podkres$laja, ze wiele

w tej kwestii zalezy od scenariusza

i oczekiwan klienta, jak réwniez od tego
jaki skutek ma wywota¢ kampania i do
jakich celéw doprowadzi¢ reklamodawce.

Fot.: Zosia Mikucka

Produkcja reklamowych materiatéw wideo
do Internetu rézni sie od tych telewizyjnych
przede wszystkim wysokoscig budzetu. Ten
przeznaczany na wyprodukowanie reklamy
internetowej najczesciej jest pieciokrotnie
nizszy od tego, ktory trzeba wydac na
materiat telewizyjny. Nie oznacza to wcale,
ze produkcja wideo do sieci jest faktycznie
kilka razy tansza. Mozna to zrobic

- Nawet najprostsza prezentacja
produktu powinna zaczac sie od
odpowiedzi na pytania ,co chcemy
pokazac?” i ,jaki efekt chcemy osiggnac?”.
Dlatego zadaniem firm zajmujacych sie
produkcja materiatéw wideo jest taki
dobor form wykorzystujacych ruchomy
obraz, a nastepnie stworzenie takiego
scenariusza dziatan, aby kazda wydana
przez klienta ztotdwka miata
ekonomiczne uzasadnienie - méwi
Magdalena Imielinska.

Zosia Mikucka
specjalista ds. postprodukcji video
Momint

wyjatkowo matym kosztem, nawet krecac
kilkusekundowy film kamerg w telefonie
komoérkowym. Tylko, czy jakos¢ takiego
materiatu bedzie zadowalajaca i czy zdota
zwrdci¢ uwage Internauty, ktory jest coraz
bardziej wymagajacym odbiorca, dobrze
znajacym doskonate zagraniczne realizacje?
W ten sposéb zamiast pomo6c w promocji,
mozemy zaszkodzi¢ danej marce.

Przy opracowaniu kosztorysu producent
bierze pod uwage kilka istotnych
elementow.

- Gdzie i jak spot bedzie produkowany,
czy mamy do czynienia z prosta relacjg,
czy z wykorzystaniem ekspertéw, czy
zdjecia bedg krecone w studiu, a moze
wszystko trzeba przenie$¢ w przestrzen
miejska - wylicza Karol Kalinowski,
creative director z agencji PepperWorks.
- Minimalny koszt najprostszych
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realizacji to okoto 5 tys. ztotych za
potminutowy odcinek produkowany

w wiekszej serii. To jednak wersja
podstawowa, zaktadajgca minimum
wydatkow na postprodukcje i realizacje
w standardowych warunkach studyjnych.
Gorny putap jest réwnie trudny do
oszacowania - wszystko zalezy od
budzetu danej kampanii, inwencji
artystycznej i rzecz jasna potrzeb klienta.
Mozna jednak przyjmowac kwoty rzedu
kilkudziesieciu tysiecy ztotych - méwi
Karol Kalinowski.

Zdarzaja sie tez wysokobudzetowe
realizacje wykorzystane tylko

w internecie. — Nie mniej zazwyczaj
kampanie wideo umieszczane jako
kontent w Internecie odnosza najwieksza
skuteczno$¢ kiedy wspierane sg, nawet
kréotka kampanig ATL - dodaje
Kalinowski.

Warto tez pamietac, ze koszt produkc;ji
30-sekundowego materiatu reklamowego
do telewizji moze by¢ zbliZzony do
stworzenia nawet kilkudziesieciu
filmikéw prezentujacych produkty
klienta. Przedsiebiorca musi wiec
rozwazyc¢, co przyniesie mu wieksze
korzysci.

Jesli chodzi o czas potrzebny do
wyprodukowania spotu, to i w tym
przypadku nietatwo okresli¢ przecietne

Fot.: Magdalena Imielinska

Wyb6r aktoréw do filmoéw niezaleznie czy
jest to petnometrazowa reklama, czy

nagranie wideo doradcy na strone www, jest

jednym z zadan producenta. Kiedy klient
zleca do realizacji dany projekt, to
najczesciej oczekuje tez propozycji postaci,
ktére swoim wizerunkiem beda go
promowaty. MozliwoSci jest wiele - w
zaleznosci od koncepcji i formy promoc;ji
mozemy skorzystac z drozszej opcji
zatrudnienia juz znanej i rozpoznawalnej
ytwarzy”, albo wykorzysta¢ amatorow,
ktérzy chca zdoby¢ nowe doswiadczenie i

ramy (znowu niebagatelny wptyw ma
scenariusz i stopien jego
skomplikowania). Zaktadajac jednak
pewne standardy, to od kilku dni do
dwoch tygodni jest najkrotszym
terminem realizacji przy produkcji
prostych, niezbyt dtugich materiatéw (do
30 sekund).

Magdalena Imielinska
video studio director
Cameo Film

chetnie wezmg udziat

w zdjeciach. Jeszcze inng opcja jest
wykorzystanie pracownikow firmy, ktorych
jednak warto wcze$niej poddac ocenie. Nie
zawsze kto$ na co dzien towarzyski, otwarty
i rozmowny, bedzie potrafit podobnie
zachowywac sie przed kamera. Dobrym
rozwiazaniem jest przeprowadzenie
castingu wsrod amatoréw lub studentow
szkot filmowych, dzieki czemu zyskamy
szanse sprawdzenia potencjalnych aktoréow
w konkretnej roli. W takich sytuacjach
czasami udaje sie znalez¢ aktorskie peretki.

- Przecietnie sama realizacja, ze wzgledu
na optymalizacje kosztéw powinna
zamykac sie w jednym dniu zdjeciowym
- mowi Monika Wagner, production
manager z interaktywnego domu
produkcyjnego f25. Reszta czynno$ci,
czyli montaz i caty proces postprodukcji
(m.in. korekcja, udzwiekowienie) moze
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zaja¢ nawet od dwoch do trzech, a bywa
ze i czterech tygodni.

- Ogélnie dwu-, trzyminutowy spot to
jeden dzien zdjeciowy i kilkanascie dni
ciezkiej pracy przy montazu,
projektowaniu czotéwek, doborze muzyki
itp. - dodaje Karol Kalinowski.

Catly ten proces przebiega bardzo
podobnie jak w przypadku materiatow
przygotowywanych do tradycyjnej
telewizji.

- Nalezy pamietad, ze kazdy etap
produkgcji jest tak samo wazny i nie
mozna oszczedzac czasu np. na
postprodukgcji - przestrzega Monika
Wagner. Dlatego producent musi zadba¢
rowniez o wszystkie szczegoty przed
produkcja, bo nawet jesli samo nagranie
zajmie tylko jeden dzien zdjeciowy, to
czesto wczesniej trzeba znaleZ¢
lokalizacje, zorganizowac plan zdjeciowy,
wybra¢ aktorow, dobra¢ kostiumy itp.

Aktor i amator

Jeszcze jednym waznym elementem
materiatu wideo sa ludzie. Reklamodawca
powinien wspdlnie z agencjg, ktdrej
powierzy produkcje spotu ustali¢, czy

w spocie wystgpig zawodowi aktorzy, czy
amatorzy, np. jego wtasni pracownicy. Ta
druga opcja wykorzystywana jest
przewaznie wtedy, gdy tworzy sie film na
uzytek kampanii wizerunkowej,
promujacy firme, a nie np. jej produkty.

- Aktorow zawsze szuka sie do
konkretnego projektu. Opieramy sie
zwykle o casting brief i na jego podstawie
szukamy odtworcow przez agencje
aktorskie, dajac ogloszenia w prasie lub
Internecie albo korzystajac z naszych baz
aktorow i aktorek, z ktorymi mieliSmy
okazje wspotpracowac - méwi Monika
Wagner z {25.

- Internet jest medium reklamowym wiec
uzycie wizerunku wystepujacych

w spocie 0s6b wymaga odpowiedniego
wynagrodzenia jak w przypadku kazdego
innego medium - dodaje Lukasz
Bakowski z Video4net.pl.

Jesli jednak przedsiebiorcy, zwtaszcza
matego albo $redniego, nie sta¢ na
zlecenie produkcji reklamy filmowej,
mozne skorzystac z ustug
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wykorzystujacych technike wideo do
tworzenia elementéw firmowego portalu.
Takim produktem, wprowadzonym na
rynek w lipcu jest Aktorbox. Z zatozenia
jest to tania ustuga, ktérej koszty oscyluja
od 1,2 tys. do 1,6 tys. zt. Za takie kwoty
mozna dostac¢ 30- lub 60-sekundowy
materiat wideo, w ktérym aktor wedtug
zadanego scenariusza przedstawia
produkt lub firme. Klient moze wybrac
wysokos¢ i szerokos¢ kadru w zaleznosci
od tego, czy posta¢ ma by¢ widoczna

w catosci, czy np. tylko do pasa.
Standardowo aktor ma za sobg
przezroczyste tto i klip z jego udziatem
moze by¢ ulokowany w dowolnym
miejscu serwisu albo przykrywac jego
czesC.

- To ma by¢ tani produkt, dlatego ze
wzgledu na koszty nie chcemy angazowac
znanych aktoréw. Zalezy nam oczywiscie
na dobrym poziomie artystycznym,
dlatego do wspéipracy angazujemy
profesjonalistow, ktorzy na co dzien
wystepuja w krakowskich teatrach. Poza
tym, znani aktorzy niechetnie podejmuja
sie tego typu przedsiewzie¢ - ttumaczy
Robert Krygier, project manager

z krakowskiej firmy Enter IT, ktéra oferuje
Aktorbox

Ciekawe jak te nowg ustuge przyjmie
rynek i czy wptynie ona w jakikolwiek

Fot.: Karol Kalinowski

Orientacyjny czas realizacji spotu
promocyjnego przeznaczonego do Internetu
nie jest znaczaco krétszy, od takiego
przeznaczonego do telewizji. Obecnie
obrobka postprodukcyjna przeprowadzana
jest w takich samych programach
graficznych i przy uzyciu identycznych
narzedzi. Zaktadajac, Ze pierwotne ustalenia
miedzy agencja a klientem nie ulegng
zmianie w trakcie realizacji, i ze

sposéb na stawki standardowych
produkcji wideo.

iy i /' ,Ei \

Karol Kalinowski
creative director
PepperWorks

komunikacja miedzy nimi przebiega
sprawnie, czas produkcji moze by¢
relatywnie krotki. Niezaleznie od
poZniejszego wykorzystania, podstawa
podczas tworzenia kazdego filmu jest - ze
strony klienta dobrze przygotowany brief,
a ze strony agencji — wnikliwe go
przestudiowanie, doprecyzowanie
watpliwych fragmentéw i ciggty kontakt ze
zleceniodawca.
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Dlaczego warto uzywac Video CMS?

Ten artykut powstat na bazie doswiadczenia klientow Video CMS (http://videocms.pl).
Aktualnie z systemu korzysta kilkudziesieciu klientdéw w Polsce oraz za granica.

Transmisje na zywo

Video CMS umozliwia transmisje na zywo.
Mozesz wzbogaci¢ portal unikalnym
contentem, ktéry przyciggnie nowych
uzytkownikéw! Transmisje sg na biezaco
nagrywane i beda dostepne jako
archiwalne nagrania. Dzieki temu w
portalu ro$nie ilo$¢ unikalnej tresci.

Video CMS umozliwia takze chat podczas
transmisji na zywo. Utatwia to budowanie
lojalnosci uzytkownikéw wokét portalu

i wydtuza ich czas obecnosci w serwisie.
Zapis chatu jest doskonatym
uzupetnieniem materiatu video pod
katem wyszukiwarek.

Tres¢ jest wiasnoscig firmy

W Video CMS tres$¢ pozostaje wtasnoscig
firmy. W otwartych serwisach video to
zewnetrzna firma zarzadza Wasz3 trescia.
Moze zablokowac¢ kanat, usung¢ tres$¢ lub

Home Hews Aboot  indigaesy sed Programs  Misntessl Conlerences  Documents  blsdia  Highlights and Evests  Links

Genersl Inbmation  Mews  Fol pamicipssts  Progrem Medis Pammen  Cosso  Blog
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zablokowac ja. Czy chcesz powierzy¢
Twoja najwazniejszg warto$¢ obcej
firmie?

Brak ograniczen

Video CMS nie ma ograniczen co do
wielkosci tadowanych plikéw i ich
dtugosci. Bezptatne platformy video
posiadajg wiele ograniczen tego typu
przez co nie nadajg sie do publikacji
dtuzszych materiatow.

Generowanie ruchu w Twoim
serwisie

Gdy ludzie linkuja do materiatéw w Video
CMS lub umieszczajg je w swoich
serwisach to buduja pozycje Twojego
serwisu w wyszukiwarkach oraz kieruja
ruch do Twojego serwisu.

W wypadku bezptatnych platform video
Twoja tre$¢ wzmacnia ich pozycje

w wyszukiwarkach a nie pozycje Twojego
serwisu.

Reklamy pod kontrolg

W bezptatnych platformach nie masz
kontroli nad reklamami, ktére pokazuja
sie ,dookota” Twojego filmu. Co najgorsze

W AKADEMIKI 1o wydeig o nagrode ghvwna, siaws | pienigoze |} Codziennie nowe fimi dodawane | 0 KASE TRWA:
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| REDAKCJA KOMENTUJE:

moze sie tam znaleZ¢... twoja
konkurencja! W bezptatnych platformach
nie masz takze kontroli nad trescig
polecang pod Twoim filmem. Twoja
konkurencja na pewno sie tam znajdzie
gdyz produkuje podobny content.

Video CMS pozwala Ci zachowac peing
kontrole nad kontekstem w ktérym
pojawi sie tresc¢.

Ddexad 4 0o nid fa T3 Pe tym jak wyd bdE fam
it bdrnTy reguliing oopayread F

Zarabianie na reklamie

Z Video CMS bedziesz mogt emitowac
reklamy przed i po tresci video. Mozesz
uzywac profesjonalnych statystyki video
firmy Gemius oraz profesjonalnego
systemu AdServer. Jednym stowem
zaproponujesz reklamodawcom w petni
profesjonalne i udokumentowane

VideoCiviS
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Zamow bezptatne demo
Juz teraz zamoéw demo na
videocms.pl

Planujesz wykorzystac video on-line?
Potrzebujesz porady? Skontaktuj sie
Z nami.

Divante Sp. z o.0.
KosSciuszki 14

50-038 Wroctaw
E-mail info@divante.pl
Tel. +48 71 342 2406

NIP: 8951930748, KRS: 0000313348,
REGON: 020832512

KRS wydany przez Sad Rejonowy dla
Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu,
VI Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sagdowego., Kapitat
zaktadowy 50 000 zt, optacony

w catosci.

$Srodowisko do publikowania reklam

video.

Zarabianie na tresciach
ptatnych

Z Video CMS mozesz tworzy¢ ptatne tresci

video oraz ptatne transmisje. Mozesz tez

Bonusy po ukonczeniu szkolenia elektronicznego

Dyplom ukoriczenia szkolenia

Kazdy kto ukofczy nasze szkolenie otrzyma
wystany pocztg dyplom potwierdzajacy
nabyte umiejetnosci.

o
S

Plyta CD z materiatami edukacyjnymi
Kazdemu uczestnikowi zostanie wystany
poczta zestaw materiatdw éwiczeniowych
i edukacyjnych na ptycie CD.

pobierac optaty (takze SMS) za dostep do
konkretnych filméw lub transmisji.
Wzbogacanie intranetu - Video eLearning

Za pomocg Video CMS mozna prosto
tworzy¢ szkolenia elektroniczne w formie
video. Mozesz tworzy¢ webcasty

Ksiazka "Usability w eBiznesie"
Bestseller wydawnictwa Helion autorstwa
Tomasza Karwatki za darmo dla kazdego
kto ukonczy nasze szkolenie.

2h ekskluzywnych konsultacji

Kazdemu uczestnikowi przystuguja 2h
ekskluzywnych konsultacji z ekspertami
Ideacto! Rozwiazemy Twaoje realne problemy.

i nagrywac wystgpienia. Wszystko moze
zosta¢ wzbogacone systemem testow.

Video eLearning moze dziata¢
w firmowym intranecie lub jako portal dla
otoczenia biznesowego.
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Video w eCommerce

Case - Filmy Video na DomSwiatla.pl.
Realizacja: LookyCreative z uzycie,
Video CMS

Sredni czas pobytu na stronie
produktu z filmikiem wzrést z 50
sekund do 1:59 sekund.
Wspotczynnik odrzucen kazdej ze
stron, do ktérych dodano video,
nieznacznie obnizyt sie.

W wiekszosci (prawie 75%)
przypadkow filmy obejrzano

w catosci.

Peten case na: Divante.pl

Wzbogacenie istniejgcych
Sserwisow

Video CMS umozliwia wigczenie tresci
video do dowolnego serwisu za pomoca
XML co daje webmasterowi peing
swobode dziatania. Jesli masz serwisu
WWW i chcesz go profesjonalnie
rozbudowac¢ o multimedia bedzie to
najlepsze rozwigzanie.

VideoCiviS
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Niezawodnos$¢

Video CMS zapewnia SLA dla swoich
ustug. Masz pewnos$¢ niezawodnoSci

i dostepnosci Twoich multimedidw.
Zapewniamy takze petne bezpieczenstwo
przechowywanych u nas danych. Kazdy
plik jest przechowywany minimum

w 2 kopiach na dwéch réznych serwerach.

Wsparcie IT

Video CMS zapewnia wsparcie dla Twoich
programistéw budujacych na bazie Video
CMS portal video. Cztonkowie naszego
zespotu udzielg wsparcia na kazdym
poziomie - od arkan programowania
poprzez kruczki kodekéw i doboru
sprzetu video az po strategie
marketingowe.

Mozesz nawet wykupi¢ konkretng ilos¢
godzin wsparcia w miesigcu i mie¢
pewno$¢ co do maksymalnego czasu
reakcji naszego zespotu. Pracujemy dla
najwiekszych portali w Polsce a jakos¢
obstugi Divante jest doceniania przez
wszystkich naszych klientéw (100%
naszych klientéw polecitoby nas
znajomym).

Referencje Video CMS

Mamy do dyspozycji ogromnie
rozbudowane narzedzie, ktore jest
jednoczesnie fatwe w obstudze.
Mozemy dostarcza¢ dzieki Video CMS
w profesjonalny sposéb bardzo dobrej
jakosci materiaty video.

ojciec Piotr Ciuba, Dominikanie.pl

Zdecydowanie polecam firme Divante
oraz jej rozwigzanie Video CMS. Jest to
sprawnie dziatajacy i dajacy ogromne
korzysci, zar6wno finansowe jak

i technologiczne dodatek do niemal
kazdego fizycznego i internetowego
biznesu.

Michat Wawrzyniak, Zatozyciel i gtowny
Trener MentalWay.pl

Produkujemy cotygodniowy program
webshake.tv i wtasnie w tym projekcie
wykorzystujemy platforme Video CMS.
Wsparcie techniczne na wysokim
poziomie. Brak ograniczen czasowych,
co jest dla nas bardzo wazne.

Dominik Szarek, Webshake.tv

Polecamy za doskonaty kontakt
z administratorami, ukierunkowanie na
rozwoj, szybkos¢ serweréw oraz

elastyczny model cenowy.
Barttomiej Rycharski, EVENTIO.pl

Dokonujemy transmisji z obrad sesji
Rady Miasta Marki. Wszystko przebiega
sprawnie. Jako$¢ i stabilnos$¢ potaczenia
bardzo dobra.

Antoni Widomski, Naczelnik Wydziatu
Teleinformatyki Urzad Miasta Marki

Cenimy jako$¢ dostarczanych
rozwigzan, partnersKi i przejrzysty
charakter wspotpracy.

Marcin Stalij, A2 Multimedia (wydawca
Tivi.pl)

Profesjonalne i elastyczne podejscie do
klienta. Firma godna polecenia!

Lukasz Frydrych, Krakowski Park
Technologiczny

D : y
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Pomagamy StWOI‘ZYé content
video Tomasz Karwatka
dyrektor zarzadzajacy

Divante

Video CMS wspiera swoich klientéw
w stworzeniu tresci (partnerzy w wielu

miastach) oraz w prowadzeniu transmisji.

Przeszkolimy Wasz zespo6t i upewnimy
sie, ze wszystko jest pod kontrola.
Mozemy takze poleci¢ partneréw video
w Waszym miescie, ktérzy mogg Was
wspiera¢ w tworzeniu tresci video.

Nadal mozesz uzywac bezptatnych
platform video jako kanatu promocji. Nie
musisz z niczego rezygnowac wybierajac
profesjonalng ustuge Video CMS.

Fot.: Tomasz Karwatka

Konkurs na wideobiznes

Na wideo w sieci mozna zarabiac. Jesli masz
pomyst na e-biznes zwigzany z wideo,
sprobuj sit w konkursie. Wystarczy do 15
wrze$nia przestaé na adres
konkurs@divante.pl opis projektu (najlepiej
z probkami tresci wideo). Pieciu najlepszym
firmom lub osobom Divante zagwarantuje
bezptatna realizacje pomystu. Chcemy
jednoczesnie zaprezentowac, jak
elastycznym narzedziem do tworzenia
portali video jest Video CMS. Zwyciezca
konkursu bedzie mégt w ciggu miesigca
uruchomi¢ swo6j wymarzony biznes i zacza¢
zarabiacC. Zainteresowanych zapraszam na

strone http://videobiznes.pl. Wyniki
konkursu ogtosimy 25 wrzesnia.

Z kolei menadzer6w chcacych wykorzystac
video do budowania wizerunku marki,
wsparcia sprzedazy i szkolen zapraszamy 28
wrzes$nia na Konferencje Video. W imprezie
udziat juz zapowiedziaty firmy takie jak:
AGORA SA, Redefine, Gemius czy znana

z produkgji ,Wtatcy M6ch” wroctawska
firma Xantus. Agenda oraz bezptatna
rejestracja mozliwa jest na stronie
http://konferencjavideo.pl.
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E ...) Proste video w Sieci

\VideoCMS
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Mozemy dostarczac dzieki Video CMS w profesjonalny
sposob bardzo dobrej jakosci materiaty video.
Dominikanie.pl

Sprawnie dziatajgcy i dajgcy ogromne korzysci dodatek
do niemal kazdego fizycznego i internetowego biznesu.

& MentalWay.pl
/1
Wsparcie techniczne na wysokim poziomie. Brak
ograniczen czasowych, co jest dla nas bardzo wazne.
1 Webshake.tv

© +48713422406
www.videocms.pl
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ZmierzyC mozna wszystko

Jan Bartoszewski

Nie doczekaliSmy sie jeszcze w Polsce jednolitego standardu badan dotyczacego wideo w internecie.
Wprawdzie wiosng pod auspicjami PBI ruszyty konsultacje branzowe poswiecone temu zagadnieniu, jednak
na ich rezultaty przyjdzie pewnie jeszcze poczeka¢. Mimo to przedsiebiorcy, ktérzy chcg wykorzystywac
wideo do reklamowania sie w sieci majg do dyspozycji sporo narzedzi dajgcych doktadne statystyki.

pecjalisci z branzy internetowej sg

zgodni co do tego, Ze reklamy online

sg bardzo dobrze mierzalne, czego
nie mozna powiedzie¢ np. o kampaniach
emitowanych w tradycyjnej telewizji. O ile
w przypadku badan telemetrycznych
telewizji mamy zazwyczaj do czynienia
Z grupg, stanowigcg reprezentacje
wiekszej populacji, o tyle w przypadku
uzytkownikéw internetu mozna uzyskac
statystki z doktadno$cig praktycznie do
jednej osoby. To bardzo szczegdtowe
badania pozwalajgce np. doktadnie

er ) pochodza z panelu uzytkownikow ogladania reklamy, sekunde w ktorej byto
okresli¢ liczbe o.dsh.)n, Zarowno stanowiacych niewielki utamek najwiecej odrzucen itp.
powtarzalnych, jak i unikalnych. ogladajacych - wyjasnia Lukasz

o _ i Bakowski, wspétzatozyciel Video4net.pl. - Mierzeniu przez adserwer podlega nie
- Emitujac kampan_lg z adserwerow tylko liczba wyswietlen spotu, czy liczba
mamy do dyspo.zyql SZereg St?t}’SF}’k- Odtwarzacze wysSwietlajgce reklamy kliknie¢ w reklame, lecz réwniez czas, jaki
Doste;pn.e. s3 takie same WSkazmk_l jak dla potrafig gromadzi¢ statystyki nie tylko na odbiorcy poswiecili na dany materiat
kampanii odstonowych. Otrzymujemy temat ogladalno$ci danego spotu, ale wideo oraz liczba i rodzaj interakcji
dane na bllezaco 10 kazd.yrp wys:W1et1en1u rowniez informacje takie jak czas podjetych z reklamg - méwi Marcin
w odréznieniu do telewizji, gdzie dane
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Olszewski, managing director sieci
V2Media. - Uzyskujac te dane mozliwe
jest opracowanie wskaznikéw i miar
skutecznosci danej kampanii zaleznie od
jej celéw - ttumaczy.

Doktadniejsze niz w przypadku telemetrii
jest rowniez $ledzenie kazdego ruchu
uzytkownika - zatrzymania odtwarzania,
przeskokéw do innego fragmentu
materiatu i wreszcie porzucenia filmu, co
czasem nie stanowi zbyt optymistycznych
wiesci dla wydawcéw czy
reklamodawcow.

- Mozliwo$¢ zmierzenia momentow
spotu, do ktdrych dotarli internauci, lub
w ktorych dokonali danej interakcji

z reklamg, oznacza dodatkowa
weryfikacje samych produkcji wideo oraz
ich atrakcyjnosci dla odbiorcow

- podkresla Marcin Olszewski.

- S3 to niezwykle cenne dane poniewaz
pozwalajg analizowa¢ skutecznos$¢ danej
kreacji, a dzieki zbieraniu ich w czasie
rzeczywistym, mozna wprowadzac
zmiany na biezaco w trakcie trwania
kampanii podnoszac jej skutecznos$¢

- uzupetnia Maciej Stasietuk, promotor
produktéw wideo w Divante.

Przyktadami narzedzi stuzacych do
monitorowania ogladalno$ci sg np. nasz
rodzimy Gemius Stream lub TubeMogul

Fot.: Tomasz Karwatka

Spoty wideo przyciagajg uwage i sa swego
rodzaju remedium na banner blindness,
czyli podswiadome ignorowanie reklam. My
zwracamy takze uwage na to jak wideo
wydtuza czas obecnosci klientow na stronie.
Dzieki niemu poswiecaja oni wiecej czasu na
zapoznanie sie z oferta. Potwierdzaja to
konkretne przypadki. Przeprowadzilismy
case-study w sklepie DomSwiatla.pl.

InPlay. Oba narzedzia sg bardzo
rozbudowane i umozliwiajg integracje
z praktycznie kazdym odtwarzaczem.

Dialog z odbiorca

W przypadku internetowych spotéw,
wiemy tez lepiej co wydarzyto sie po ich
odtworzeniu. - Na przyktad czy
uzytkownik przeszedt na strone docelowa

Tomasz Karwatka
dyrektor zarzadzajacy
Divante

Na stronach produktéw umiesciliSmy filmy.
Sredni czas pobytu na stronie produktu po
wprowadzeniu wideo wzrdst z 50 sekund do
dwo6ch minut. Wspdtczynnik odrzucen ze
stron, do ktdrych dodano materiaty filmowe,
nieznacznie obnizyt sie. W wiekszosci, bo
prawie w 75% przypadkdw, filmy obejrzano
w catosci, a okoto jedna pigta uzytkownikow
obejrzata 3/4 spotu.

i dokonat zakupu - méwi Lukasz
Bakowski. - A jedli te dane zestawimy
z profilem uzytkownika na serwisie
spotecznoSciowym otrzymamy peine
informacje o tym kogo naprawde
interesuje prezentowany w reklamie
produkt - zaznacza Bagkowski.

Warto pamietac o tym, ze promocja wideo
w internecie daje przede wszystkim
okazje do interakgji i dialogu z odbiorca.

L ' "’
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Mozemy analizowac cate Sciezki dziatan
uzytkownikéw, ktérzy obejrzeli reklame,
a jesli po obu stronach mamy realne
osoby, to przeciez moga one ze sobg
rozmawiac.

- Obecnie nawet podstawowe systemy
statystyczne daja mozliwo$¢ sprawdzenia,
np. ilu kupujacych w naszym sklepie
internetowym obejrzato wczesniej film,

a jesli dodamy do niego pytanie

z mozliwo$cig wyboru, to dowiemy sie,
jakie sa preferencje uzytkownikow

- twierdzi Magdalena Imielinska, video
studio director z Cameo Film.

Takich raportéw z aktywnosci wiasnych
klientéw wtasciciele serwis6w moga
budowac wiele. Mozna tez Sledzi¢
dyskusje na forach i w serwisach
spotecznos$ciowych, zwigzane z publikacja
danej formy wideo.

Precyzyjne dotarcie

Wedtug ekspertow, kampanie wideo

w internecie cechuje duza efektywnos¢,
zwlaszcza patrzac z punktu widzenia
zaangazowania internauty w przekaz
reklamowy. Wideo jest atrakcyjne, zywe,
kolorowe, zwraca na siebie uwage
efektami specjalnymi. Co wiecej,

w odrdznieniu od telewizji umozliwia
duzo precyzyjniejsze dotarcie do waskiej
grupy celowe;j.

Fot.: Magdalena Wiktorska

Magdalena Wiktorska
brand manager gemiusStream
Gemius

Fot.: Magda Niemcewicz

Magda Niemcewicz

interactive senior media planner/buyer
DiGi Media Store

Zgodnie z nasza wiedza PBI i IAB nie
wspieraja zadnego z rozwigzan stuzacych do
badan tresci wideo publikowanych w
Internecie, ktére dostepne sg na polskim
rynku. Warto zwrocic jednak uwage na fakt, ze
badaniem, ktore bardzo doktadnie mierzy
wideo na stronach internetowych jest
gemiusStream. Jego wyniki dostarczaja bardzo
szczegb6towych informacji dotyczacych
ogladalnosci i zaangazowania uzytkownikow
w odtwarzane materiaty. Szereg wskaznikow
dostepnych jest w réoznych wariantach
czasowych: od rozktadéw sekundowych do
nawet rocznych okreséw. Dzieki nim mozemy
zweryfikowac preferencje i lojalnos¢
uzytkownikéw materiatéw multimedialnych.

Promocje wideo w internecie, podobnie jak
tradycyjne spoty telewizyjne, maja te
przewage nad zwyktymi banerami, ze
oddziatywaja na wiecej zmystow, maja
wieksza zdolno$¢ wywotywania emocji.

W praktyce, ciezko jest zmierzy¢ ten aspekt
skuteczno$ci reklamy.

Najczes$ciej, wiec mierzone sg standardowe
wskazniki takie jak: zasieg, czestotliwos¢

i klikalnosc¢.

Dodatkowo w przypadku niektérych reklam
mozna sprawdzi¢, ilu uzytkownikéw obejrzato
spot do konca, badz do kilku punktow
kontrolnych.
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- W sieci mamy do dyspozycji duzo wiecej
witryn i serwisOw niz kanatéw niszowych
w tradycyjnej telewizji. Przy emisji mozna
uzywac tych samych narzedzi jak

w przypadku zwyktej reklamy
odstonowej, np: geotargetowania,
cappingu czy targetowania
behawioralnego. Coraz czeSciej tez
najatrakcyjniejsze dla marketeréw grupy
celowe: mtodzi, dobrze zarabiajacy,
mieszkancy miast, wybierajg internet jako
najczesciej uzywane medium

- przekonuje Lukasz Bakowski

z Video4net.pl.

Metody i techniki dotarcia do
interesujgcego nas konsumenta moga by¢
bardzo ré6zne. Ciekawy jest przyktad
amerykanskiej internetowej sieci
telewizyjnej Revision3 z San Francisco,
ktdra emituje cieszace sie duzg
popularnoscia programy rozrywkowe
online.

- Revision3 stosujac przy swoich show
kombinacje technik reklamowych

w postaci wizerunkowego pre-rolla (max
15 sek.) ze spotem sponsora oraz
nietypowej reklamy kontekstowej (dwa
razy w ciggu programu prowadzacy
opowiadajg o produktach sponsoréw,
dyskutujg o nich), wypracowata jeden

z najbardziej skutecznych mechanizmoéw
reklamy wideo online - uwaza Karol

Kalinowski, creative director z agencji
PepperWorks.

Wedtug danych Revision3, 99,9% widzow
zapamietato przynajmniej jednego
sponsora programu, a 48,5% zakupito
jeden z produktow sponsoréw po emisji
reklamy.- Tracking odbywa sie przy
uzyciu mechanizmu kodow
promocyjnych, dlatego reklamodawca
doktadnie wie po ktérym programie widz
zostat zainspirowany do zakupu

- ttumaczy Kalinowski.

Wracajac do polskiego rynku,
podstawowym btedem, ktéry
reklamodawcy do$¢ czesto popetniajg jest
oczekiwanie natychmiastowych
rezultatow tuz po emisji spotu

w internecie.

- A trzeba mie¢ $wiadomos¢, ze przy stale
zwiekszajacej sie liczbie wszelkiego
rodzaju ruchomych form reklamy w sieci,
to nie sama publikacja filmu decyduje

o jego skutecznosci. Sktada sie na to caty
szereg dziatan zwigzany z jakoScig
materiatéw, zaréwno pod katem
merytorycznym, jak i technicznym, z ich
dostepnoscig w zakresie wagi, a takze

miejsc publikacji itp. Warto zatem podejs$¢

do kwestii promocji wideo w Internecie
kompleksowo i nie rozumiec jej tylko jako
produkgcje filmu i publikacje - radzi
Magdalena Imieliniska z Cameo Film.

Mimo wielkiej ostroznosci i dystansu do
reklamy wideo online, ktére cechuja
jeszcze wielu krajowych reklamodawcow,
rynek powoli i systematycznie rosnie.
Przedstawiciele branzy internetowego
wideo obserwuja coraz wieksza
sktonno$¢ do eksperymentow w tej
dziedzinie i wiekszej otwartosci.
Przyczyna w tym przypadku wydaje sie
dos¢ oczywista - trzeba wyprzedzic¢
konkurencje, zeby wygra¢ walke o rzad
internetowych dusz.
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Flash kroluje online

Jan Bartoszewski

Emitowane w internecie pliki wideo, zazwyczaj przybierajg rozszerzenie .flv. Flashowa technologia zapisu
spotow jest najpopularniejsza, choc¢ film lub przekaz audio moze mie¢ forme .wmv, czy .mpeg. Koszty
publikacji reklamowego klipu trzeba natomiast podzieli¢ na te zwigzane z zajmowang powierzchnig

w danym serwisie oraz z technicznym zabezpieczeniem emisji.

anim reklamodawca zdecyduje sie

na wybor portali, w ktérych ma

ukazac sie jego reklamowy spot,
musi najpierw okreslic kilka istotnych
parametréw technicznych zwigzanych
z emisja. Od czasu trwania klipu, jego
rozdzielczosci lub jakoSci oraz formatu
kadru, w ktérym bedzie wyswietlany
zalezy bowiem koncowy rezultat
kampanii. Im dtuzszy i lepszy jakoSciowo
materiat, tym wiekszy plik do
odtworzenia, co nie pozostaje bez
wptywu na koncowego odbiorce.

: ) - Format spotéw online jest najczesciej by¢ dopasowana do danej przestrzeni,
Internauta nie zawsze dyspo/rullje faczem tym samym, ktéry widujemy w telewizji, w ktorej kampania bedzie emitowana
o na tyle duzej przepustowosci, by bez o proporcjach 4:3, czyli wymiarami - méwi Marcin Olszewski, managing
przerww transmisjl obe].rze:c dany obrazu wyrazonymi ilorazem jego director sieci V2Media.
materiat. Dlatego przedsiebiorca, ktéry dtugosci do wysokosci. Coraz czesciej
chce dotrze¢ ze swoim marketingowym pojawia sie jego nastepca Material wideo powinien by¢ réwniez
pl_‘zekazerrll 0}0 jak ng]vyleksze] .llczk,)y wykorzystywany w telewizji w wysokiej przystosowany do specyfikacji
uzytkownikéw, powinien pamietac o tych rozdzielczosci o formacie 16:9. Natomiast poszczegblnych wydawcow.

technicznych ograniczeniach. rozdzielczos$¢ filmu reklamowego musi
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- W cenie ustugi lub za doptata mozna
przekonwertowa¢ wideo pod wzgledem
typu pliku lub rozmiaru czy wagi.
OczywisScie dazy sie do kompromisu
miedzy jakoScig obrazu a
przepustowoscia tacza przecietnego
polskiego internauty - zaznacza Magda
Niemcewicz, interactive senior media
planner/buyer z DiGi Media Store.

Obecnie reklamy wideo w internecie
dostarczane sg poprzez odtwarzacze
oparte na technologii Flash, co wynika
z jej najwiekszego zasiegu. Wiekszos$¢
podmiotéw konwersji dokonuje
bezptatnie, w ramach ceny kampanii.

— Reklamy musza by¢ przygotowane

w formacie obstugiwanym przez Flash,

a aktualnie s3 to: .flv (kodeki VP6 lub
Spark) i .f4v (h264) - wymienia Maciej
Stasietuk, promotor produktéw wideo

w Divante. - Im wieksza rozdzielczo$¢

i jako$¢ tym wieksze musi zostac
zastosowane pasmo aby zakodowa¢ dany
film, co oczywiScie zwieksza rozmiar
pliku. Jezeli bedzie to wielko$¢ relatywnie
duza w stosunku do tgcza odbiorcy,
rezultatem moze by¢ zatrzymywanie
odtwarzania. W przypadku filmu na ktory
odbiorca czeka nie jest to problemem,
natomiast dla reklamy oznacza to po
prostu niewykorzystang okazje

- przestrzega Maciej Stasietuk.

Transmisja na zywo

Piszac o parametrach zwigzanych

z odtwarzaniem klipéw na stronach www,

warto wspomniec takze

o wykorzystywanych coraz $mielej
relacjach online w czasie rzeczywistym.
Z tego rodzaju serwisu korzystajg firmy
chcace np. zainteresowac organizowang
przez siebie konferencja lub eventem.
Moga dzieki temu wzmocni¢ swoje
dziatania wizerunkowe lub promocyjne,
jesli transmitowane wydarzenie
dostarcza wiedzy o jej produktach czy
ustugach.

- Streaming réznorakich wydarzen jest
ustugg, o ktorg pyta nas najwiecej firm

i instytucji - twierdzi Sebastian Fyda,
starszy administrator systemow
operacyjnych z Janmedia Interactive.

- To przewaznie krétkotrwate, czasem
cykliczne wydarzenia - klient wykupuje
dostep do ustugi umozliwiajacej
nadawanie strumienia o okreslonej
jakosci (typowo 768 kbps, rzadziej 1024
lub 512 kbps), do okreslonej liczby
uzytkownikéw i przez okreslony czas.
Zazwyczaj zleceniodawcy ptaca tez za
dostosowanie graficzne odtwarzacza do
wygladu strony, na ktérej ma by¢ on
umieszczony - méwi Sebastian Fyda.
Najwiekszym problemem, ktory pojawia

Fot.: Marcin Olszewski

Marcin Olszewski

managing director
V2Media

Wykupienie powierzchni reklamowej
w najbardziej prestizowych
miejscach w internecie to koszt
nawet kilkuset tysiecy ztotych. Cena
emisji, podobnie jak w przypadku
standardowych form reklamowych,
uzalezniona jest przede wszystkim
od miejsca - na jakiej stronie
wyswietlamy kampanie, w jakich
sekcjach tematycznych, w ktoérej
czesci serwisu umieszczona jest
reklama, a takze od formy
reklamowej oraz liczby
zaplanowanych odston.

Te czynniki réznicujg wartos¢ CPM,
ktéra waha sie mniej wiecej od 5 do
100 zt netto.
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sie przy transmisjach online jest
oszacowanie liczby potencjalnych
odbiorcéw. Wiele firm ma z tym ktopot
i nie potrafi oceni¢ jak duze moze by¢
zainteresowanie relacja. Oczekuja

w zwigzku z tym pomocy ze strony
dostawcy ustugi.

- Przede wszystkim zawsze zwracamy
naszym klientom uwage, ze nie mozna
bagatelizowac¢ rozpropagowania
informacji o tym, kiedy i na jakiej stronie
transmisja bedzie do obejrzenia

- podkresla Sebastian Fyda. - Oprocz tego
stworzyliSmy niedawno ustuge, ktora
pozwala na dynamiczne zwiekszanie
maksymalnej liczby ogladajacych do
goérnej granicy okreslonej przez klienta
- dodaje Fyda.

Redukuje to koszty klienta, gdyz dzieki
temu nie musi obawiac sie juz o problemy
z dostepem do relacji, jesli
zainteresowanie nig przekroczy
spodziewany putap. Jednoczes$nie nie
ptaci za drogg ustuge jesli
zainteresowanie bedzie nizsze.

Oprécz okreslenia wspomnianych
parametrdéw, przy ustugach streamingu
live nalezy takze skonfigurowac szerokos¢
i wysoko$¢ kadru nagrania pod dany
format (4:3 lub 16:9).

Kolejna kwestia to wielkos¢ bitrate (czyli

maksymalna dopuszczalna liczba bitow
w jednostce czasu) strumienia, ktéra ma
wplyw na to czy internauta dysponujacy
stabym taczem bedzie w stanie $ledzi¢
relacje. Taki uzytkownik nie obejrzy
transmisji, jesli ta nadawana bedzie

w jakosci 1024 kbps. Bywa, Ze klientowi
zalezy na tym by streaming miat wysoka
jako$c¢ i jednoczesnie byt dostepny dla
0s6b nie dysponujacych taczem o duzej
przepustowosci. Wtedy z pomoca
przychodzi multibitrate, czyli rozwigzanie
pozwalajace na wystanie na serwer kilku
strumieni o réznych warto$ciach bitrate.
Odtwarzacz automatycznie dobierze
najlepsza jakos¢, jaka przez dane tacze
mozna przestac. Nalezy jednak pamietac,
ze Z miejsca, w ktérym jest
przeprowadzana transmisja trzeba
zapewnic lepsze tacze do internetu
(upstream).

Nie tylko miejsce kosztuje

Serwisy takie jak YouTube umozliwiaja
bezptatna publikacje spotéw
reklamowych. Jednak, zeby reklama byta
skuteczna powinna pojawiac sie na wielu
portalach. Wejscie z klipem do
najpopularniejszych serwiséw to jednak
spory wydatek idacy w dziesigtki a nawet
setki tysiecy ztotych. Sumy te ptaci sie
przede wszystkim za powierzchnie, ktorg

Fot.: Maciej Stasietuk

Maciej Stasietuk
promotor produktéw wideo
Divante

Wydatki jakie musimy ponies¢ chcac
emitowac reklamy wideo (nie liczac
kosztoéw samej powierzchni
reklamowej) to koszt przestrzeni
dyskowej, transferu oraz odston.

W przypadku reklam najbardziej
kosztowny bedzie wtasnie transfer,
ktoéry zalezy bezposrednio od tego ile
razy nasza reklama zostanie
zatadowana.Przyktadowo za 10 tys.
wyswietlen 30-sekundowego spotu
reklamowy o wielkosci okoto 3 MB
umieszczonego w SimpleStorage.pl
- platformie stuzacej do hostingu
plikéw wideo - zaptacic¢ trzeba

ok.. 12 zt. Nie s3 to wiec duze koszty,
poréwnujac je z cenami samej
powierzchni reklamowe;.
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wydawca udostepnia reklamodawcy.
Drugi czynnik wptywajacy na koszty to
liczba odston. Zazwyczaj przy
kalkulowaniu ceny przyjmuj sie wskaznik
Cost Per Mille (czyli koszt dotarcia do
tysigca odbiorcow, ktory obliczany jest na
podstawie liczby odston strony
internetowej).

- W przypadku zamieszczenia spotu
wideo w ramach reklamy bannerowej,
najczesciej stosuje sie doptaty rzedu
kilkudziesieciu procent w stosunku do
podstawowej ceny CPM. Przy kampanii
tego rodzaju czy tez pre-rollach lub
specjalnych formach wideo oferowanych
np. przez sie¢ V2Media, uzywane sg
najczesciej modele analogiczne do innych
typow reklam - méwi Magda Niemcewicz,
interactive senior media planner/buyer

z DiGi Media Store.

Z dodatkowych czynnikéw branych pod
uwage przy szacowaniu kampanii wideo
w sieci istotna jest jeszcze dtugos$¢ spotu
reklamowego. Wiele serwisOw umozliwia
emisje reklam nie dtuzszych niz
30-sekundowe, czasami wymagajac przy
tym doptat.

- Najbardziej popularne sg wiec tzw.
pietnastki, za ktére nie sg pobierane
dodatkowe optaty - méwi Marcin
Olszewski z V2Media.

Fot.: Sebastian Fyda

Do ustug wideo na Zadanie nadajg sie
formaty FLV (Flash Video - .flv), MP4
(QuickTime container - .mp4, .f4v, .mov,
.m4v) oraz MP3 content (.mp3). Ciezko
wyrokowad, ktéry format jest najlepszy.
Zdecydowanie najpopularniejsze jest FLV.
Trudno tez podac optymalng wielkos¢ pliku,
gdyz ta jest uzalezniona m.in. od dtugosci
materiatu wideo. Im dtuzszy - tym wiekszy
plik, dlatego warto pamietac, zeby nie
przesadzi¢ tez z jako$cig nagrania. Dobrze

jest umieszczac¢ nagrania w dwdch stopniach

Inaczej ksztattuja sie ceny ustug
streamingu. Gdy np. zleceniodawca chce
przeprowadzac¢ czesto krotkie transmisje
na zywo, wydatki mogg zamkna¢ sie

w 2-3 tys. zI miesiecznie, pod warunkiem,
ze korzysta z dedykowanego serwera do
streamingu.

- Wéwczas klient ptaci miesieczny ryczatt
za korzystanie z ustugi, niezaleznie od

Sebastian Fyda
starszy administrator systeméw operacyjnych,
Janmedia Interactive

jakosci: stabszej - np. 256 kbps i lepszej
np.. 1024 kbps. Dzieki temu nawet
internauci korzystajacy ze stabych taczy nie
beda pozbawieni mozliwosci obejrzenia
wideo. Niestety nigdy nie mozna udzieli¢
gwarancji, ze 100% odbiorcéw bedzie mogto
obejrze¢ materiat wideo, gdyz zalezy to od
czynnikoéw rowniez bedacych poza
zasiegiem naszym czy zlecajagcego. Mozemy
jedynie minimalizowa¢
prawdopodobienstwo wystapienia
problemu.

tego czy transmisja na zywo trwa 24
godziny na dobe, czy godzine raz
dziennie. Taka opcja jest niestety trudniej
skalowalna niz technologia, ktorg
wykorzystujemy przy duzych
wydarzeniach, ale spokojnie moze
obstuzy¢ kilka tysiecy ogladajacych

- zapewnia Sebastian Fyda z Janmedia
Interactive.
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Wideo ma przysztosc

Jan Bartoszewski

Internetowe wideo ma przed sobg Swietlane perspektywy. Wiele firm juz korzysta z takiej formy
reklamowania sie, ale wedtug przedstawicieli branzy boom dopiero nadejdzie. Tym bardziej, ze film online,
jako nos$nik tresci daje bardzo wiele ciekawych mozliwosci nie ograniczajacych sie tylko do klasycznych
spotow reklamowych. [ wtasnie ten potencjat moze sprawic, ze popularnos¢ internetowych materiatow
wideo z czasem przyCmi prymat tradycyjnej telewizji.

tym, ze rozwdj rynku
internetowego wideo jest pewny
$wiadczg rowniez analizy
zachowan internautéw. W styczniu tego
roku firma Gemius przy wsparciu Grupy
RMF i TVP przeprowadzita kompleksowe
badania dotyczace kontaktu
z materiatami audio i wideo w sieci.
Z opublikowanego potem raportu wynika,
ze ponad 80% respondentéw miato
kiedykolwiek stycznos¢ z réznymi
formami wideo online (z serwisami
wideo, telewizjg internetowg lub
telewizjg peer-to-peer), a ponad potowa
stuchata radia internetowego. Najwieksza
popularnoscia ciesza serwisy wideo,
z ktorych skorzystato blisko 75% polskich
internautéw. Ankietowani uzytkownicy
zadeklarowali tez, Ze w przysztosci beda
cze$ciej korzystac z takich form przekazu
tresci audio i wideo. Majac taka

perspektywe tatwo o optymizm, ale
przedstawiciele firm zwigzanych z branza
internetowego wideo wskazujg tez pewne
ograniczenia hamujace rozwoj rynku.

- Zainteresowanie reklamg wideo
w Polsce nieustannie wzrasta, jednak
daleko jej jeszcze do popularnosci
standardowych form graficznych.

Dodatkowo w polskim internecie
najczesciej spotykamy spoty
wykorzystywane rowniez w kampaniach
telewizyjnych — mowi Marcin Olszewski,
managing director sieci V2ZMedia.

- Zdarzaja sie reklamodawcy, ktdrzy
decyduja sie na przygotowanie spotu
bezposrednio pod Internet, jednak wigze
sie to z dodatkowymi wydatkami i nadal

»"
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jeszcze stanowi w Polsce rzadkos¢
- twierdzi.

Polscy przedsiebiorcy sg do$¢ ostrozni
i w wielu przypadkach podchodza
z rezerwg do filmowej reklamy w sieci.

- Mam wrazenie, Ze rozwoj wideo

w internecie jest teraz na takim etapie, jak
rozwoj samego Internetu ponad 10 lat
temu. Wielu klientéw juz wie, Ze ruchomy
obraz znacznie bardziej przemawia do ich
odbiorcéw, znajg zalety, wiedza, ze
konkurencja tez o tym mysli, ale caty czas
bojg sie na ten cel przeznaczy¢ konkretny
budzet - uwaza Magdalena Imielinska,
video studio director z Cameo Film.

- Ale ta decyzja o budowaniu swojego
wizerunku w Internecie przy pomocy
wideo dojrzewa w gtowach
marketingowcéw i wierze, ze prawdziwy
boom na przer6zne materiaty dopiero sie
zacznie - dodaje.

Oprécz mentalnych barier, wzrost
znaczenia filméw w sieci blokujg takze
bardziej prozaiczne ograniczenia.
Podstawowym jest niestety ciggle dos¢
niska przepustowos¢ taczy w Polsce.
Upowszechnienie szerokopasmowego
internetu na pewno bedzie czynnikiem
dodatkowo stymulujgcym rozwoj w tej
dziedzinie.

Fot.: Marcin Olszewski

Na naszym rynku najbardziej popularnymi
internetowymi reklamami wideo s3 formaty
typu PUSH, czyli takie, ktére automatycznie
emitujg materiat filmowy. Maja one
najczesciej postac standardowych baneréw
z czeScig wyswietlajaca wideo albo forme
typu PULL w postaci pre-rolli emitowanych
przed materiatem reklamowo obojetnym.
0d jakiego$ czasu coraz wieksze
zainteresowanie reklamodawcow
wzbudzaja formy wideo umozliwiajace
internaucie wejscie z reklama w interakcje
inng, niz klikniecie i przeniesienie na strone
docelowa kampanii. Chodzi tu dotgczenie do

Nie tylko spoty

Podstawowg formg internetowej reklamy
wideo jest oczywiscie klasyczny spot.
Obecnie tego typu materialy sa zazwyczaj
wstawiane do typowych kreacji
reklamowych typu display (np. do double
billboardéw, bokséw). Reklamodawca nie

Marcin Olszewski
managing director
V2Media

kreacji dodatkowych menu wyboru,
mozliwo$¢ wptywania przez odbiorce na
ogladang tresc¢ i nie tylko. Takie rozwigzania
przektadaja sie na wzrost zaangazowania
internautow w odbiér reklamy. Jako
przyktad podam kampanie, ktora
realizowaliSmy dla jednej z marek Unilevera
- Axe. W jednej z wykorzystanych tu kreacji
internauci mieli mozliwos¢ zaszycia
fotografii swojej lub swojego znajomego.
Zdjecie pojawiato sie w przekazie
reklamowym, jako gtéwny bohater
przedstawionej sytuacji - Chocolateman.

potrzebuje wtedy specjalnego miejsca do
emisji — prezentuje spot praktycznie
wszedzie tam, gdzie mozna emitowac
kampanie odstonowa. Przektada sie to na
uzyskanie bardzo duzego zasiegu.

- Druga popularng forma emisji wideo sa
pre-rolle i post-rolle, czyli reklamy

VideoCiviS


http://videocms.pl/?fromTag=interaktywnie-raport-rek

emitowane przed i po wybranej przez
uzytkownika tresci wideo. Serwiséw

z treSciami wideo jest coraz wiecej,

a wraz z nimi powstajag nowe miejsca
reklamowe - zwraca uwage t.ukasz
Bakowski, wspétzatozyciel Video4net.pl.

Opinie te podziela Magda Niemcewicz,
interactive senior media planner/buyer

z domu mediowego DiGi Media Store.

- Dziatka internetowych VOD, ktére
stwarzajq nowe mozliwo$ci emisji spotéw
przed czy w trakcie filméw rosnie w site.
Szczegodlnie dotyczy to darmowych
serwisow, takich jak iplex, waszefilmy.pl,
vod.onet.pl. - wylicza.

Reklama video na displayu i pre-roll to
wcigz najpopularniejsze formaty. Przy
czym jesli chodzi o te pierwsza forme,

w zwigzku z nasileniem czestotliwosci
wykorzystania tego typu no$nikéw w
przeciggu ostatnich dwéch lat, widac
wyrazny trend do zmniejszenia
»uciazliwosci” reklam, w ktorych wideo
odtwarzanie jest automatyczne. - Stad
wtasnie dazenie IAB do ustalenia
standardu no$nikéw video-ad na takie,

w ktdrych obraz, lub tylko dzwiek mu
towarzyszacy, jest odtwarzany dopiero na
zyczenie, po kliknieciu przez uzytkownika
- podkresla Niemcewicz.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze wideo w sieci
nie ogranicza sie tylko do typowej
reklamy. Spektrum form promujacych

Fot.: Sebastian Fyda

Coraz czeSciej sklepy internetowe
zamieszczaja prezentacje produktow

w postaci materiatu wideo - cho¢by
pokazujac zawartos¢ pudetka. Drobniejsze
firmy korzystaja z youtube, ale jest to
rozwiazanie niepewne, bo nigdy nie
wiadomo czy Google nie zmieni nagle
polityki i takiego materiatu nie skasuje.
Sporo firm zamieszcza wideo

dang marke jest znacznie bardziej
zréznicowane niz w przypadku klasycznej
telewizji. Internet daje bowiem
sposobnos¢ do promocji wtasnej firmy
czy marki przez wideo porady, filmowe
prezentacje produktow w e-commerce,
lub korporacyjne klipy pokazujace zycie
w firmie i jej zadowolonych pracownikéow
lub klientow.

- We wszelkiego rodzaju
wideoporadnikach az roi sie od
delikatnego i mniej delikatnego product

Sebastian Fyda
starszy administrator systeméw operacyjnych,
Janmedia Interactive

udostepniane przez producentéw, lecz coraz
wiecej nagrywa materiaty samodzielnie.
Dzisiaj konsumenci nie wierza opisom
produktéw, chca zobaczy¢ co znajduje sie

w pudetku, jak dany produkt dziata.

To kwintesencja multimedialnos$ci, bo
gwarantuje dodatkowy, uzupetniajacy

w stosunku do klasycznych, kanat
komunikacji.

placement. Pojawiaja sie takze filmy
dokumentujace zachowania
marketingowe z zakresu ambient medidw
i marketingu partyzanckiego, oraz
realizacje znacznie dtuzsze niz te, ktore
mogtyby pojawi¢ sie w tradycyjnych
mediach - wylicza Karol Kalinowski,
creative director z agencji PepperWorks.
Ciggle bardzo popularne sg tzw. wirale
(czyli formy marketingu wirusowego).
Dzieje sie tak, poniewaz, w przypadku
udanej realizacji wirala, klient ponosi
tylko koszty produkcji. Emisja i kontakt
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widzoéw z reklama nie wigze sie
z dodatkowymi naktadami.

- Problemem jest to, Ze nikt takich
widzo6w niestety zagwarantowac nie moze
- zaznacza Monika Wagner, production
manager w firmie f25. - Wiral moze by¢
klasyczna trzydziestka, ale moze trwac tez
dtuzej lub krécej, nie mamy tutaj ram
czasowych, w ktorych powinni$my sie
zamknac¢ - dodaje.

Dobry wiral powinien przede wszystkim
by¢ skoncentrowany na tamaniu tabu,
konwencji, lub wizerunku.

- Tego typu wideo musi mie¢ podejscie do
internauty, a tym podej$ciem jest pomyst.
Do tego krétka forma i jak nazwa
wskazuje co$, co musi nas zarazic,
zaintrygowac. W tym przypadku kwestie
techniczne nie maja duzego znaczenia.
Cata sita wirala tkwi w jego zarazliwym
charakterze - ttumaczy Zosia Mikucka,
specjalista ds. postprodukcji video w
Momint.

Interakcje i rekomendacje

Jednym z najwazniejszych atutow wideo
w sieci jest mozliwo$¢ wykorzystania
interakcji z uzytkownikami. Trend ten jest
bardzo mocno widoczny zwtaszcza
serialach dystrybuowanych tylko w sieci.

Fot.: Lukasz Bakowski

Internetowe wideo nie podlega regulacjom i
ograniczeniom sponsoringu czy product
placement typowym dla tradycyjnej
telewizji. Mozna zatem tworzy¢ swoje
wtlasne prezentacje produktowe, e-learningi,
teledyski czy dowolne interaktywne tresci
wideo, ktore z jednej strony dostarczaja
rozrywki i informacji uzytkownikowi,

a z drugiej sa Swietnym nos$nikiem reklamy:.
Jest to sfera, ktora sie teraz bardzo
dynamicznie rozwija.

- Widz moze stac sie cze$cig ogladanego
Swiata. Ma szanse wej$¢ do opowiesci,
jesli zgodzi sie udostepni¢ swoje dane.

W trakcie filmu pojawig sie one jako
elementy sktadowe fabuty, np. zdjecie
widza, imie i nazwisko, czy fotografie jego
facebookowych przyjaciét itp. - wyjasnia
Zosia Mikucka.

Internauta moze rowniez poprowadzié¢

Lukasz Bakowski

wspotzatozyciel Video4net.pl

Powoli wykorzystywane s tez mozliwosci
wideo niedostepne dla tradycyjnej telewizji.
Chodzi o tworzenie tresci filmowych,

w ktorych uzytkownik moze wptywac na
dalszy cigg wydarzen lub wstawia¢ do nich
informacje i zdjecia zaciggane wprost

7 serwiséw spotecznosciowych. Zupetnie
innego wymiaru w sieci nabiera tez reality
show, gdzie kazdy internauta moze wptywac
na bieg wydarzen programu.

historie, wybierajac na przyktad
zakonczenie filmu.

W tym nurcie mieszczg sie rowniez
internetowe programy rozrywkowe
(internet shows).

- Wytwornia Revision3, producent takich
hitow jak DiggNation czy ScamSchool

w 2009 pochwalit sie przychodem 8 min
dolaréw, co jak na wytwornie oferujaca
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kontent wytgcznie do internetu, jest
wynikiem imponujgcym i mobilizujgcym
branze - komentuje Karol Kalinowski.

Jeszcze inny przyktad posrednio
promocyjnego zastosowania online
nagran to referencje na firmowym
portalu. - Wykorzystuje sie materiat
wideo jako uzupetnienie rekomendacji
dla przedsiebiorstwa. Rekomendacje staja
sie woéwczas duzo bardziej wiarygodne

- mowi Robert Krygier, project manager

z EnterlIT.

- Ciekawym pomystem s3g tez materiaty
wideo, ktore posrednio promujg marke,
jak np. ogélne filmy poradnikowe typu
»jak zainstalowac?”, ,jak wybrac?”, ,jak
korzystac?”. Dzieki nim zwiekszamy
mozliwosci pozycjonowania materiatow,
a tym samym prawdopodobienstwo
dotarcia do zupelnie nowego grona
odbiorcéw - uzupetnia Magdalena
Imielinska.

Wsrod nowych tendencji, ktore pojawiajg
sie w internetowym wideo mozna
wskazac jeszcze trend do coraz wiekszej
dyskrecji, zmniejszenia natarczywosci.

- Spore zainteresowanie spotami online
wynika takze z faktu, ze tego typu
reklama ma charakter ,towarzyszacy”,
wciaz jest jeszcze troche mniej nachalna

i w bardziej wysublimowany sposéb
trafiajgca do odbiorcy. Mam rzecz jasna
na mysli filmy dystrybuowane droga
dobrowolnego ogladania, a nie te, ktére
wlaczaja sie automatycznie, choc i takie
okna mozna w kazdej chwili zamkna¢

- podkresla Zosia Mikucka.
Przedstawiciele firm zajmujacych sie
produkcja filmowego kontentu zwracaja
réwniez uwage na fakt, Ze poziom
artystyczny produkowanych spotéw

i materiatéw promocyjnych jest coraz
wyzszy. Formy prezentacji zaczynaja by¢
bardziej skomplikowane i ciekawsze,
przez co czasami drozsze w realizacji.
Swiadczy to o docenianiu przez klientow
znaczenia internetu jako istotnego

i interaktywnego medium. Pierwotnie
bowiem reklama w sieci interesowaty sie
firmy, ktére dysponowaty gotowym
spotem przeznaczonym do telewizji.

- Pozwalato to na dobudowanie zasiegu
kampanii z wykorzystaniem tej samej
kreacji. Najwieksze zmiany zajda

w sektorze matych i Srednich
przedsiebiorstw, dla ktorych reklama
wideo byta dotychczas niedostepna -
ocenia tukasz Bagkowski z Video4net.pl.
Kampania reklamowa budowana na
internetowym wideo nie ma bowiem
bariery wej$cia w postaci duzego
budzetu. Reklamodawca moze kupic
dowolng liczbe wyswietlen spotu.

il S 5 -us?&i': ty
Fot.: Karol Kalinowski

Karol Kalinowski

creative director
PepperWorks

Z filmow wideo w internecie korzystaja
zarowno mali indywidualni klienci,

o niewielkich budzetach, jak i wielkie
korporacje. Ci o mniejszych,
ograniczonych budzetach, czesto
decydujac sie na przyktad na
wideorelacje ze spotkan biznesowych
i konferenc;ji, ktére nastepnie sa
dystrybuowane na ich wiasnych
stornach internetowych, czasem

w wideoblogach. Duze koncerny
korzystaja natomiast rowniez z innych
drég dystrybucji - planujac zakup
medidw, biorg pod uwage, Ze znaczna
cze$¢ budzetow kierowana jest na
internet. Szczegélnie jezeli chodzi

o mtodego odbiorce, ktéry z internetu
korzysta niejednokrotnie czesciej niz
z innych mediow.
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VOD w internecie: ptatne, nie znaczy lepsze

Dorota Gwiazdzinska

Oferta wirtualnych wypozyczalni filméw to juz setki tytutow. Jest taniej niz w kinie, ale zainwestowac trzeba,
nawet w tych darmowych. Walutg jest nie tylko pienigdz - bywa nig réwniez czas.

idz legalnych filmow
w serwisie VOD jest
przewaznie mieszkancem

Sredniego lub duzego miasta, z dostepem
do dos$¢ szybkiego internetu i zbyt matg
iloscig wolnego czasu, aby $ledzi¢
program telewizyjny i czeka¢ na
konkretng godzine emisji wypatrzonego
filmu. Nie chce biega¢ z ptytami do
wypozyczalni, czy w $rodku tygodnia do
kina. Lubi sam decydowac o tym, co
obejrzy w danej chwili i mie¢ dostatecznie
duzy wybdr - ocenia Marek Szklarz

z Digital Partners, wiasciciela serwisu
tvscreen.pl.

Szuka nowosci. Cechuje sie dos¢ duza
Swiadomoscig wtasnosci intelektualnej

i omija serwisy watpliwej legalnosci.
Interesuje sie nowinkami technicznymi,
spedza sporo czasu w sieci. Biegle
postuguje sie karta kredytowa lub
platnicza w sieci i nie boi sie
e-przelewow. To przewaznie do$¢ mtody,

przynajmniej srednio wyksztatcony,
czesto posiadajacy rodzine cztowiek.

Jaka oferte polski telemaniak znajdzie

w sieci? SprawdziliSmy i poréwnali$my
oferte najwiekszych polskich serwisow
VOD. Pierwsza rdznicg, jaka rzuca sie

w oczy jest forma ptatnosci. Obok
serwisOw pobierajacych optaty s3 i takie,
ktére utrzymuja sie z dochodéw z reklam,
wiec walutg jest czas, jaki uzytkownik

poswieca reklamodawcom
wspoétpracujacym z serwisem.

Z tego powodu, ogladajac filmy

w serwisach bezptatnych, takich jak
Iplex.pl czy w NaszeFilmy.Gazeta.p],
uzytkownik musi uzbroic sie

w cierpliwos$¢ i przygotowac na to, ze
seans bedzie poprzedzony blokiem
reklamowym, ktérego nie mozna
poming¢. Podobnie jest w przypadku
bezptatnych materiatéw Onetu, ktore
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moga zostac kilkakrotnie przerwane
przez spoty.

Jaka przewage ma oferta ptatna nad ta
darmowa, wySwietlang w zamian za
ogladanie reklam? - Nie ma tam reklam
- $mieje sie Marek Szklarz - Nalezy
pamietad, Ze obejrzenie reklamy tez ma
swoja cene. Jednak przede wszystkim,
najnowsze filmy i te wyprodukowane
w ciggu ostatnich kilku lat przez
najbardziej znane na Swiecie studia
filmowe nie maja szansy trafi¢ do
dystrybucji bezptatnej, de facto jako
nos$niki komunikacji reklamowej.

Sposrod wirtualnych wypozyczalni
najdrozsza okazuje sie Ipla.tv. Za
24-godzinny dostep do najtanszego filmu
w serwisie trzeba zaptaci¢ 5 zt w opcji
e-przelew, a 6,10 z1, jesli uzytkownik
zaptaci przez telefon komérkowy.
Najdrozszy film kosztuje 10,98 zt w SMS-
owej wersji, w tanszej (przelew bankowy)
9 z1. Najtaniej jest z kolei w Cinemanie,
gdzie dostep do pojedynczego wideo
mozna uzyskac od 2,90 zt.

- W tej chwili mamy okoto 20 tysiecy
uzytkownikéw, a najwiekszg
popularnos$cia cieszg sie nowosci oraz
thrillery. Oferta jest aktualizowana co
miesigc, jednak w tej chwili portal jest
przebudowywany i w nowej odstonie
pojawi sie jesienig - zaznacza Monika

Bezptatne wybrane materiaty.

Ptatne od 3,90 do 10,90 zt za 24-

godzinny dostep do filmu
Ptatnosé: SMS, przelew

0d 2,90zt do 10,90 zl za 48-
godzinny dostep do materiatu
Ptatnosé: SMS, przelew (karty
ptatnicze, przelewy z

zew netrznych systemow
ptatnosci), vouchery

Bezptatne (uzytkow nik oglada reklamy)

R EEREE

VOD.onet.pl

30 filméw od 29,90 zt
(online) do 32,94 zt (SMS)
za miesieczny dostep do
materiatu

4 seriale od 12,90 zt (online)
do 23,80 zt (SMS) za
tygodniowy dostep do
materiatu

Klasyka serialu od 19,90 zt
(online) / 32,94 zt (SMS) za
miesieczny dostep do
materiatu

TVscreen.pl

Pakiet FULLscreen - 69,90 zt
Pakiet NGC Max -14,90 zt
Pakiet NGC- 6,90 zt

Pakiet Rozrywka - 29,90 z
Pakiet Dokument - 29,90 zt
Pakiet Muzyka - 29,90 zt
Pakiet Filmy - 34,90 zt
Pakiet Dla Dzieci - 29,90 zt
(wszystkie pakiety sg 30-
dniowe)

iplex.pl

Brak

VideoCiviS

» 5 > » »

> > > »

52 filmow

30seriali

86 programow telewizyjnych
28 koncertéw

10 filméw animowanych

151 filmdw

19 filméw animowanych
Disneya

75 bajek innych producentéow
27 filméw dokumentalnych
83 programy National
Geographic

15 programoéw rozryw kowych
12 materiatéw muzycznych
programy erotyczne

405 filméw

3 seriale

22 tytuty seriali animowanych
kabarety

wiele programow
telewizyjnych, w tym filméw
dokumentalnych,
przyrodniczychiinnych
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onet.pl voD S |

Start Filmy ™ Muzyka Dia deieci

-

Juz 30 milionow odtworzen.

OnetVOD to miejsce unikalnych premier. Seriale, programy TV, filmy, bajki - najbardziej poszukiwany
kontent w polskiej sieci.

Najczesciej ogladane

Kuchenne rewolucje Superniania Porwanie Baltazara Gabki W roli gtownej

Gdzie chcesz, Kiedy chcesz.



http://vod.onet.pl/

WaszeFilmy.Gazeta.pl

*+  83filmy . . . . s .
* & materiatéw Cena nie przektada sie na wielkie réznice
. . Indywidualne (odptatne) na prosbe uzytkow nikow, muzycznych w zawartoSci WirtualnyCh WypOZyczalni'
Bezptatne (uzytkow nik oglada reklamy) beimu . - . . . .. .
obejmujace materiaty ekskluzywne 2 programy Serwis majgcy najbardziej urozmaicong
sportowe oferte programowg to ptatna Ipla.tv
z ponad 730. filmami fabularnymi, ale na
L drugim miejscu jest juz bezptatny Iplex.pl.
+  748filmow Posiada katalog liczacy m.in. 405. filmow,
: 33 seriale 302. odcinki bajek oraz 29. odcinkéw
11 5 e N .
*  Konto VIP mu'z;zf;i:]ow 3. seriali. Najmniejszy zaséb wideo ma
*  Bezpfatnie - wybrane materiaty *  Na30dni: od 14 zt (przelew) do 19 zt plus o 14 seriali WypoZyczFilm.pl. Niezbyt Wielkq
*  Platnie od 57 (przelew), 6,10 VAT (SMS) animowanych réznorodnoscia multimediéw moze
zt (SMS) do 9 zt (przelew), *  Na 90 dni: 28 zt ptatnos¢ (przelew) . 15 . 'y o, a, e
10,98 zt (SMS) za 24-godzinny *  Na 365 dni: 84 zt (przelew) mfj:r;"‘;f"_‘r"" @ pochwali¢ sie rowniez VOD Gazety.pl, bo
dostep do materiatu * W ramach konta dostep do kanatow *+ 81050 rayrjny wybierac' mozna SpOéI‘()d 83. filmoéow
*  Ptatnosc: SMS, online poprzez informacyjnych Polsat News i TV Biznes, rozf wgkowey fabularnych_
wy petnienie formularza lepsza jakos filméw, brak reklam, . Y .
serwisu DotPay priorytet w obstudze przez dziat sport '(nka. zywo / ' . '
techniczny powtdrki) oraz - Serwisy VOD to nie tylko filmy
mozliwosc elnometrazowe, ale przede wszystkim
ogladania TV na p . o p Y
2ywo seriale telewizyjne, dokumentalne czy
animowane. Najbardziej popularne
ST w naszym Kkinie sa wtasnie TVN-owskie
*  Familijny: 20 zt za tygodniowy dostep do 3 Serl%ﬂe_- mowi Pawet Kllmluk Z One_t'pl'.
filméw animowanych - Najwiekszg zaletg VOD jest z kolei to, ze
*  Ptatne od 2,90 do 10,98 zt za . . . . 1 P
48-godzinny dostep do *  Mocne uderzenie: 20 zt za tygodniowy mozna w dowolne] chwili przerwac
materiatu dostep do 3 filmdéw akcji * 280 filméw oglqdanie, a potem pOWI'éCié do
* i M i * j i i . yd = 7
*  Platnosé: SMS, przelew i mPay zzﬁzgjzgs:zrr‘;xztzaﬂ za tygodniowy 26 bajek dla dzieci programu albo obejrze¢ odcinek, ktéry
system ptatnosci mobilnych i i i i
(v P ! finych) *  Kryminalne zagadki Cinemana — 3 filmy przegapﬁo sle W poprzedmm tngdl’llu.
sensacyjne za 22 zt
Mimo teoretycznie bogatej oferty,
w serwisach VOD nie znajdziemy nowoSci
wprost z kinowych ekranéw. Onet VOD
oferuje znane tytuty, ktore jednak swoja

Minko, dyrektor zarzadzajacy serwisu
Cineman.
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premiere miaty dobrych kilka lat temu
("Matrix", "Maska"). Z nowosci, ktore
dopiero niedawno wyszty z kin
zobaczymy miedzy innymi "Twoj na
zawsze". Z polskich filméw mozna
obejrzec na przyktad "Tatarak",
"Testosteron" czy "Swiadka koronnego".
Réwniez w Cineman.pl, ktory reklamuje
sie jako kino w sieci, nie znajdziemy
goragcych nowosci. W ipla.tv wsréd
filmowych nowosci znajdziemy miedzy
innymi "Generata Nila", "9", Enen",
"Ksiezyc w nowiu" czy "Galerianki".

Z kolei w katalogach filmoéw Iplexu czy
TVP nie znajdziemy wielkich kinowych
hitéw. TVscreen.pl z kolei udostepnia

w nowoSciach filmy, ktére majg swoja
premiere na DVD (miedzy innymi
"Rewers", "To skomplikowane",
"Ksiezniczka i zaba").

Nazwa ustugi moze zmylic. Nie wszystkie
materiaty wideo mozna oglada¢ od reki.
VOD Gazety.pl udostepnia swoje filmy
tylko poprzez opcje download. Trzeba
wiec doliczy¢ rowniez czas $ciggania pliku
na dysk, co w zaleznosci od
przepustowosci tacza moze trwac¢ nawet
godzine. Cineman rozwigzuje ten problem
oferujac, oprocz opcji download, tez
streaming czyli natychmiastowe
odtwarzanie wideo na stronie portalu.

- Kazdy pobrany plik jest zabezpieczony
systemem DRM. Klient nie musi usuwac¢
pliku ze swojego komputera, gdyz po

WypozyczFilm.pl

*  Ptatnie od 2,90 zt do 7,90 zt za
dwukrotny (w ciggu 24 godzin) dostep
do materiatu

*  Ptatnos$é: online poprzez wypetnienie

formularza serwisu DotPay, Brak
voucherem, czyli biletem
wydawanym przez wtasciciela serwisu
tvp.pl/VOD
*  Bezpfatnie wybrane materiaty
*  Ptatnie od 5zt (online) / 6,10 zt (SMS) *  Pakiet 5

za 24-godzinny dostep do materiatu
*  Ptatnoscé: SMS, online poprzez

wy petnienie formularza serwisu

DotPay -
*  Ptatnosci SMSdla mieszkancow

Irlandii (2 Euro), Niemiec (1,99 Euro) i

Wielkiej Brytanii (1,5 GBP)

wczes$niej okresSlonym czasie, od doby do
72 godzin, plik przestaje by¢ aktywny
- ttumaczy Monika Minko.

W wiekszoSci serwisow filmy odtwarzane
sg bezposrednio na stronie. W Ipla.tv sg
dwie opcje do dyspozycji: ogladanie
online lub w odtwarzaczu Ipla, ktory
najpierw trzeba zainstalowac¢ na
komputerze. Serwisy ptatne z reguty
udostepniajg wideo na jedng dobe, tylko
TvScreeen.pl pozwala klientom na
wielokrotne odtwarzanie filmu przez 48
godzin.

odcinkow -15 zt

Pakiet 15

odcinkow —30 zt
Megapakiet 30
odcinkéw — 45

zt

+  76filmow
*  5bajek dla dzieci

*  83fimy
69 seriali

*  10tysiecy materiatéw dostepnych
bezptatnie, m.in. programy
telewizyjne, dokumentalne,
kabarety, koncerty czy seriale
animowane dla dzieci

Uzytkownik moze przetrzymywac
Sciggniety film na swoim komputerze
osobistym jak dtugo tego potrzebuje. Jest
to catkowicie legalne. Na wszystkie filmy
w naszym serwisie VoWeb posiada
licencje, a jako dystrybutor ma prawo
decydowac o tym, jak zostang
wykorzystane. Kodek, ktory zostaje
pobrany wraz z filmem powoduje, Ze jesli
uzytkownik jest potaczony z Internetem,
materiat reklamowy jest satelitowany

i wyswietlany przed kazdorazowym
odtworzeniem wideo - ttumaczy Kamil
Przetecki z Gazety.pl

VideoCiviS


http://videocms.pl/?fromTag=interaktywnie-raport-rek

Aby oglada¢ wideo w internecie, trzeba
wigczy¢ opcje cookies oraz zainstalowac
odpowiednie komponenty. NajczeSciej
wymagana jest wtyczka Microsoftu
Silverlight. Umozliwia ona odtwarzanie
multimediéw za pomoca przegladarki
internetowe;j. Silverlight obstuguje DRM
(Digital Rights Management), co

w ttumaczeniu oznacza Zarzadzanie
Cyfrowymi Prawami i w zamys$le ma
uniemozliwi¢ wykorzystywanie
udostepnianych materiatéw w sposéb
inny, niz chciatby tego wydawca.

Jesli kto$ miat nadzieje skorzystac

z internetowej wypozyczalni filméw
podczas pobytu na zagranicznym urlopie,
moze sie rozczarowac. Krajowe serwisy
VOD udostepniajg swoje materiaty
przewaznie tylko uzytkownikom
taczacym sie z Polski..
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O interaktywnie.com

| Interaktywnie.com to-‘ yczny magazyn dla wszystkich

pracujgcych w branzy internetowej oraz tych, ktorzy sie niag pasjonuja.
Serwis zintegrowat takze spotecznosc¢ - klika tysiecy oséb, ktore
wymieniajg sie tu doSwiadczeniami, doradzaja sobie, pisza blogi,
rozmawiajg o najnowszych rozwigzaniach.

Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byt branzowym
blogiem. W ciggu trzech pierwszych lat znaczaco poszerzyt sie zar6wno
zakres tematyczny jaki i liczba autorow, ktérzy w nim publikuja.
Zostato to docenione przez jury WebstarFestival i uhonorowane
statuetka Webstara Akademii Internetu. Oprécz tego wortal jest
laureatem Grand Webstara 2008 dla strony roku.

Dzi$ Interaktywnie.com to nowoczesne internetowe medium
tematyczne z codziennie nowymi newsami z rynku polskiego

i miedzynarodowego, artykutami, wywiadami oraz oméwieniami
najciekawszych stron internetowych.

Jego redakcja przygotowuje tez cykliczne, obszerne raporty branzowe,
dystrybuowane do najlepszej grupy odbiorcow. Wsréd nich sa
specjalisci zarejestrowani w Interaktywnie.com. S3 to szczegétowe
opracowania dotyczace poszczegdlnych segmentéw rynku
internetowego i zmian, ktére na nim zachodza.

Raporty promowane s3 takze kazdorazowo tuz po publikacji

w najwiekszym polskim portalu finansowym - Money.pl. Od stycznia
2009 Interaktywnie.com jest bowiem cze$cig Grupy Kapitatowej
Money.pl.

Wiecej raportow: http://interaktywnie.com/biznes/raporty
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