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6 6 O/ O * uzytkownikow

Interaktywnie.com podejmuje decyzje
lub ma glos doradczy w zakresie
lokowania budzetu reklamowego badz
wyborze firmy, ktora zrealizuje dziatania
marketingowe.

*badanie przeprowadzone w dniach 27 listopad — 4 grudnia 2009 roku
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Promocja i dystrybucja Raportow

Na interaktywnie.com (pierwszy portal branzy IT)

e Wyrédznienie w sekcji ,,Temat dnia” na stronie gtdwnej interaktywnie.com, oraz w sekcji ,Polecamy” w newsletterze
e Raporty bedg do pobrania z serwisu interaktywnie.com, z nowoutworzonej sekcji ,,Raporty”
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Na Money.pl (portal finansowy nr 1 w Polsce)

e 200 tys . odston double billboard promujgcego raport (przez miesigc od publikacji),
e Link reklamowy do raportu w wysytce e-gazet Money.pl (285 000 subskrybentow).
e Omowienie raportu i link do jego pobrania na stronie gtdwnej Money.pl w sekcji ,Kraj”

Oprécz tego informacja prasowa wraz ze zwieztym podsumowaniem i linkiem do Raportu zostanie rozestana do branzowych serwiséw.
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Luty: Agencje Interaktywne

Z raportu ,,Agencje interaktywne” czytelnicy dowiedzg sie na co zwrdci¢ uwage podczas wyboru agencji interaktywnej, czemu przyjrzec sie
podczas prowadzenia przetargu, jak efektywnie zarzgdzac kosztami internetowego projektu. Bedg mogli rowniez przeczytaé, jak dopasowacd
rodzaj kreacji internetowej do prowadzonej dziatalnosci, tak by ta nie byta jej zaprzeczeniem, ale efektywnym uzupetnieniem. Dodatkowo w
raporcie przeanalizowane zostanie wyodrebnianie sie tzw. ,Internet Software House’é6w”, ktére specjalizujg sie w Scisle technologicznych
zleceniach. Omdwiony zostanie réwniez temat nowych form komunikacji, po ktére coraz $mielej siega wielu klientéw agencji interaktywnych.

Raport w sposéb przekrojowy oraz obiektywny opisze polski rynek agencji interaktywnych, dzieki czemu bedzie moégt stanowi¢ pomocne
narzedzie dla marketeréw oraz oséb odpowiedzialnych za prowadzenie projektéw zwigzanych z Internetem.

Marzec: Edukacja (ksztalcenie w szkotach wyzszych pod katem
branzy interaktywnej)

Raport zajmie sie analizg ofert polskich szkét wyzszych. Dziennikarze interaktywnie.com przyjrza sie w nim kierunkom studiéw zwigzanych z
nowymi technologiami oraz e-marketingiem. Sprébujg odpowiedzieé na pytanie, czy polskie uczelnie ksztatcg tak, by ich absolwenci mogli
odnalez¢ sie na rynku pracy zwigzanym z nowoczesnymi technologiami.

Kwiecien: Bezpieczenstwo w internecie

W raporcie przeanalizowane zostang zagadnienia zwigzane z bezpieczenstwem w Internecie. Czytelnicy dowiedzg sie, jakie zagrozenia czekaja
na nich w sieci, jak sie przed nimi chroni¢ oraz jak firmy zarzadzajgce danymi osobowymi powinny dba¢ o bezpieczeristwo zgromadzonych
informacji.
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Maj: Rynek pracy
Raport odstoni kulisy rynku pracy w polskiej branzy interaktywnej. Jacy specjalisci zarabiajg najwiecej, kto nie musi obawiaé sie utraty pracy, a

kto powinien zastanowi¢ sie nad zmiang profilu swojego stanowiska? Bedzie to pierwsza polska publikacja, analizujgca polski rynek pracy w
branzy interaktywne;.

Czerwiec: Domeny i hosting

Raport opisze polski rynek domen i hostingu. Przeanalizuje oferty firm, ktére dostarczajg rozwigzania z zakresu domen oraz hostingu. Przyjrzy
sie rynkowi wtérnemu domen internetowych oraz odpowie na pytanie, jak dbac o bezpieczenstwo zgromadzonych na serwerach danych.

Lipiec: UzytecznoS¢ w internecie

Raport Usability to préba usystematyzowania wiadomosci na temat uzytecznosci witryn internetowych. W przygotowaniu tej publikacji udziat
wezmie redakcja interaktywnie.com oraz eksperci, ktorzy na co dzien zajmuja sie tematyka usability.

Raport zawierac bedzie m.in. systematyke rodzajéw badan, ktére prowadzone sg podczas audytédw serwisow www.

Informacje te wzbogacone bedg o orientacyjne koszty, z jakimi nalezy sie liczyé. Podjeta zostanie rowniez tematyka tworzenia architektury
tresci, przystosowywania serwisdw do potrzeb réznych grup uzytkownikéw (oséb mtodych i starszych) oraz oczekiwan marketeréw, ktérym nie
zawsze po drodze z uzytecznoscia.

Znajdg sie tam rowniez informacje na temat wymagan, ktére nalezy spetni¢, by w jak najwyzszym stopniu przystosowac strone www dla oséb
niepetnosprawnych. Do raportu wtgczone zostanie takze zestawienie polskiego rynku usability z jego brytyjskim odpowiednikiem.
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Celem tego dokumentu jest pokazanie trenddw, jakie aktualnie obecne sg w branzy, a bez znajomosci ktorych, zbudowanie funkcjonalnego i
przyjaznego uzytkownikom serwisu jest niemal niemozliwe. Raport bedzie mdgt stanowi¢ wsparcie dla odpowiedzialnych za dziatania
promocyjne oséb, ktére dzieki niemu zyskajg wiedze potrzebng do efektywnego planowania obecnosci swojej firmy w globalnej sieci.

Wrzesien: Media Online

Raport ,Media online” zajmie sie analizg kampanii prowadzonych w obrebie globalnej sieci. Pod lupe zostang wzieci duzi wydawcy, domy
mediowe i sieci reklamowe. Przyjrzymy sie cennikom oraz rabatom. Omoéwiona zostanie rowniez skuteczno$¢ form reklamowych, dzieki czemu
reklamodawcy bedg mieli obraz narzedzi promocyjnych, w ktére warto inwestowac.

Autorzy raportu poddadzg analizie targetowanie behawioralne, gdyz w ciggu ostatnich miesiecy temat ten stat sie jednym z goretszych
zagadnien na polu e-marketingu. W raporcie przedstawiona zostanie analiza technik, pozwalajgcych na docieranie do Scisle
wyselekcjonowanego odbiorcy. Poruszona zostanie takze sprawa kontrowersji prawnych, ktére rodzi zagadnienie targetowania
behawioralnego.

Celem tego kilkudziesieciostronicowego dokumentu jest stworzenie spdjnego obrazu medidéw internetowych, ktére odgrywaja coraz bardziej

znaczacg role w budzetach reklamodawcéw. Raport bedzie mégt stanowié wsparcie dla marketeréw, gdyz dzieki niemu uzyskajg wiedze
potrzebng do efektywnego planowania kampanii promocyjnych.

Pazdziernik: Marketing mobilny/Internet Mobilny

W raporcie na temat Internetu mobilnego opisany zostanie polski rynek ustug mobilnych, jego ewolucja oraz najnowsze trendy. Dziennikarze
przyjrza sie rowniez dziataniom marketingowym, ktdre coraz Smielej wkraczajg na pole ustug mobilnych.
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Listopad: Marketing w wyszukiwarkach

Raport ,,SEO/SEM” zajmie sie analizg marketingu prowadzonego za pomocg wyszukiwarek internetowych. Opiszemy sposoby planowania
kampanii SEM, ich monitorowanie i odpowiednie optymalizowanie. Zajmiemy sie sposobami osiggania najlepszych wynikow w wyszukiwarkach
oraz prowadzeniem brand marketingu. Pod lupe wezmiemy réwniez nieetyczne dziatania SEO.

Celem raportu jest stworzenie spojnego obrazu rynku SEO/SEM w Polsce, ktory odgrywa bardzo istotng role w budzetach reklamodawcéw.
Raport, podobnie jak nasze poprzednie publikacje, bedzie mégt stanowié wsparcie dla marketeréw, gdyz dzieki niemu uzyskajg wiedze
potrzebng do efektywnego planowania kampanii promocyjnych.
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Formaty reklamowe

Rozdzielczos$¢ 300dpi, format .tif, .eps, .wmf, .cdr, .ai (w przypadku formatdw .eps, .cdr oraz .ai wszystkie czcionki nalezy zmienié na krzywe).

1 strona 297x210 mm

% strony 148%x210 mm 297x105 mm

148x105 mm 74x210 mm 297x52 mm
74 strony
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Kontakt

Jezeli jestes zainteresowany reklamg w raporcie skontaktuj sie z:

Iwona Bodziony
sales manager/editor

E: ib@interaktywnie.com
T: 661 878 882
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