Regulamin publikacji reklamy w serwisie www.interaktywnie.com
Rozdziat |

1.1 Zlecenie reklamowe musi zostac¢ ztozone kazdorazowo z zachowaniem formy pisemne;.
Zlecenie musi zawiera¢ nazwe i dane Zleceniodawcy, przedmiot kampanii, rodzaj
zamawianej reklamy, ilos¢ oraz czas emisji. Zlecenie musi by¢ opatrzone pieczecia
Zleceniodawcy i podpisem (podpisami) oséb uprawnionych do sktadania oswiadczen woli
W jego imieniu.

1.2. Do pierwszego sktadanego zlecenia Zleceniodawca zobowigzany jest dotaczy¢ wypis
z wiasciwego rejestru lub ewidencji na podstawie ktérego Zleceniodawca prowadzi
dziatalno$é gospodarcza.

1.3. Potwierdzenie przyjecia zlecenia przez interaktywnie.com oznacza zawarcie Umowy miedzy
stronami, tj. miedzy interaktywnie.com a Reklamodawca.

1.4. Podpisujac zlecenie emisji reklam przygotowane przez interaktywnie.com Zleceniodawca
oswiadcza, ze:

e posiada odpowiednie umocowanie do sktadania zamdwienia oraz podpisania umowy
o emisje reklam,

e jest uprawniony do postugiwania sie — uzytymi w zleconych do emisji materiatach
reklamowych — informacjami, danymi, fragmentami utwordéw, wizerunkami, znakami
towarowymi lub wzorcami zdobniczymi albo innymi elementami stanowigcymi przedmiot
ochrony prawnej na podstawie prawa autorskiego i praw pokrewnych, prawa wtasnosci
przemystowej, prawa do znakéw towarowych lub wzoréw zdobniczych, prawa do tajemnicy
przedsiebiorstwa lub innych praw wymaganych w prowadzeniu kampanii,

e zlecana emisja reklam jest zgodna z obowigzujgcymi przepisami prawa i nie narusza praw
autorskich oraz innych praw osdb trzecich, a interaktywnie.com nie ponosi
odpowiedzialnosci prawnej wynikajgcej ze ztamania przepisow prawa przez Zleceniodawce.

1.5. Odstgpienie od umowy musi zostaé¢ dokonane na pi$mie pod rygorem niewaznosci.
Odstgpienie od umowy w okresie wczesniejszym niz 2 tygodnie przed planowanym
terminem emisji nie rodzi skutkéw finansowych ani prawnych dla Reklamodawcy.
Odstgpienie od umowy 2 tygodnie przed terminem emisji powoduje koniecznos¢ zaptaty
przez Zleceniodawce odstepnego w wysokosci 20% wartosci kampanii. Odstgpienie od
umowy w okresie od 14 do 7 dni przed planowanym terminem emisji skutkuje zaptata
odstepnego w wysokosci 50% wartosci zlecenia. PdZniejsze niz 7 dni przed planowana
emisjg odstgpienie od umowy skutkuje zaptatg 100% wartosci zlecenia tytutem odstepnego.

1.6. Reklamodawca ma prawo modyfikowac zlecenie, jednak nie pdzniej niz 7 dni przed
planowanym terminem emisji. Modyfikacja zlecenia moze dotyczy¢ jedynie zmiany
ustalonych wczesniej czaséw lub miejsc emisji reklam, nie moze powodowac zmiany
wartosci zlecenia ani tez termindw rozpoczecia i zakoriczenia kampanii. Modyfikacja
zlecenia winna by¢ kazdorazowo dokonana na pi$mie i musi zosta¢ zaakceptowana przez
interaktywnie.com.



1.7. Reklama w formie wynikajgcej ze zlecenia musi zostac dostarczona do siedziby
interaktywnie.com nie pdzniej niz 3 dni przed planowanym terminem kampanii. Reklama graficzna
powinna zawierac¢ réwniez tekst alternatywny, ktéry bedzie sie pokazywat na ekranie w przypadku
przegladania strony w trybie tekstowym oraz adres URL, do ktérego ogtoszenie odsyta.

1.8. W przypadku doreczenia produkcji z opdznieniem lub w przypadku, kiedy doreczony
materiat nie spetnia wymogoéw technicznych i ustalen zawartych w zleceniu, interaktywnie.com
zastrzega sobie prawo do dokonania zmian w uzgodnionym wczesniej planie emisji.

1.9. Niedostarczenie gotowych materiatéw reklamowych do emisji w oznaczonym wyzej
terminie, traktowane jest jako odwotanie zamdwienia z konsekwencjami okreslonymi w pkt.1.5.

1.10. interaktywnie.com ma prawo odmoéwi¢ wyemitowania reklamy, ktérej profil lub tresé jest
niezgodny z profilem interaktywnie.com lub ktéra narusza przepisy polskiego prawa, albo tez kiedy
reklama zawiera nieprawdziwe informacje. Interaktywnie.com ma takze prawo odmodwié
wyemitowania reklamy, ktéra zdaniem interaktywnie.com mogtaby naruszyc istotne interesy albo
wizerunek portalu. W takim przypadku Reklamodawca moze dostarczyc¢ inng reklame lub
zrezygnowac z kampanii bez zadnych skutkéw finansowych i prawnych.

1.11. Interaktywnie.com ma obowigzek oznaczy¢ materiat reklamowy stowami reklama, tekst
sponsorowany itp. o ile uzna to za zasadne.

1.12. W trakcie trwania emisji reklam klientowi udostepnia sie strone WWW z jej statystykami
(liczba emis;ji i liczba kliknie¢).

1.13. Jezeli z przyczyn obiektywnych kampania nie zostata w petni zrealizowana w zamdéwionym
okresie czasu, odpowiednio wydtuzany jest czas jej realizacji lub klient moze wykorzystaé
pozostatg liczbe emisji w kolejnym zamdéwieniu.

1.14. Ptatnosci naliczane sg zgodnie z cenami okreslonymi w cenniku dla poszczegdlnych
form reklamy. Reklamodawcy zobowigzani sg uisci¢ dodatkowe optaty w nastepujacych
przypadkach:

o wylacznos¢ na reklame na danej stronie serwisu - doptata w wysokosci 25% wartosci
netto zamowienia,

e emisja reklamy w okreslonych przez zamawiajgcego przedziatach dziennych lub
czasowych - dopfata w wysokosci 20% wartosci netto zamdwienia,

e wylacznos$¢ konkurencyjna produktu lub ustugi - doptata w wysokosci 25% wartosci netto
zamdwienia,

e zmiany warunkéw zamoéwienia w trakcie trwania jego realizacji — doptata w wysokosci 10%
wartosci netto zamodwienia.

1.15. O ile uzgodnione warunki zlecenia nie stanowig inaczej, interaktywnie.com wystawia
Reklamodawcy fakture VAT po terminie emisji reklam — w cyklach miesiecznych. Faktura powinna
zostac zaptacona nie pézniej niz 7 dni od daty jej wystawienia. Niniejsze warunki mogg ulec zmianie
jedynie w przypadku zawarcia oddzielnej Umowy miedzy Reklamodawcg, a interaktywnie.com



1.16. Interaktywnie.com zastrzega sobie prawo do zmiany cennika emisji reklam bez odrebnego
powiadomienia Reklamodawcéw, o ile nie zostata zawarta oddzielna Umowa naktadajgca na
interaktywnie.com koniecznos¢ takiego powiadomienia na zasadach w niej okreslonych.

1.17. Reklamodawcy mogg skorzystac z rabatéw w nastepujacych przypadkach:

e ztytutu dokonania przez zamawiajgcego catosci ptatnosci przed rozpoczeciem emisji
reklamy - 3% wartosci netto zamowienia,

e ztytutu wartosci zamdéwionej emisji reklamy - negocjowany kazdorazowo przy jednostkowym
zamoéwieniu powyzej 10 000 PLN,

e rabat z tytutu dtugoterminowej wspétpracy - do 10% wartosci netto zamowienia,

e rabat agencyjny - do negocjacji.

1.18. W przypadku gotowych materiatéw reklamowych w formacje flash, html i rich media
konieczne jest: dostarczenie zastepczej wersji gotowych materiatéw reklamowych

w prostym formacie graficznym (jpg, gif lub gif animowany), ktére beda emitowane, gdy
przegladarka uzytkownika uniemozliwia wyswietlenie formatéw flash, html lub rich media.

1.19. Materiaty reklamowe zamieszczane w serwisie www.interaktywnie.com muszg zostac
przygotowane zgodnie z okreslong specyfikacja techniczng podang przez pracownika
interaktywnie.com



