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Kto czerpie zyski z marketingu afiliacyjnego, komu on sie optaca? Dane o rynku w Polsce i za granica
Przemystaw tawrowski

Mozesz zmniejszy¢ koszty marketingu afiliacyjnego nawet o 30%
Krzysztof Jurkowski

Jak wspierac sprzedaz przez sieci afiliacyjne i programy partnerskie? Jak pozyskiwac¢ leady sprzedazowe?
Przemystaw tawrowski

Nie masz srodkow na otwarcie biznesu? W afiliacji zarobisz tysigce bez inwestowania!
Maja Piekarska

Influencer marketing, czyli jak zarabia¢, prowadzac blog lub profil w medium spotecznosciowym?
Kaja Grzybowska

Marketing afiliacyjny dla wydawcéw internetowych, czyli jak zwiekszy¢ przychody reklamowe portalu m.in. przez lead generation?
Kaja Grzybowska
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Czy warto postawi¢ na marketing afiliacyjny?

Odpowiem szybko, krétko i na temat: warto! | to zaréwno, jesli jestes sprzedawca,
jak i wydawca czy influencerem.

Spojrzcie tylko na te dane: wartos¢ amerykanskiego rynku marketingu afiliacyjnego
wzrosta z 6,2 mld dolarow w 2018 roku do 9,1 mld dolarow w 2021 roku, co znacznie
przewyzszato prognozy z 2016 r.

Sam marketing afiliacyjny tez sie zmienit. W poprzednich latach pienigdze ptynety
gtéwnie do wielkich wydawcow kuszacych ogromnymi zasiegami ich portali, bo w nich
marketerzy dopatrywali sie najwyzszej skutecznosci. Teraz marki coraz czesciej stawiaja
na szukanie partnerow wsréd niszowych tworcow, ktorzy moze i nie maja wielkich
zasiegow, ale w swojej grupie docelowej cieszg sie duzym autorytetem, co z kolei sie
przektada na wysokie wspotczynniki konwersji. A o to przeciez wszystkim chodzi.

Dobrze to wiedza firmy, ktére postanowity sie zaprezentowac w tym ebooku z raportem:

Awin, Comperialead.pl, Convertiser, NutriProfits Polska, TBMS.
Polecam zapoznanie sie z wiedzg ich ekspertow oraz z oferta.
Zycze przyjemnej lektury i szybkiego pomnazania zyskéw przez marketing afiliacyjny.

Tomasz Bonek, prezes zarzadu i redaktor naczelny Interaktywnie.com
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TBMS
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DIGITAL
MARKETING

AGENCY

TBMS Sp. z 0.0.

ul. Ofawska 17/6 E-mail: kontakt@tbms.pl
50-123 Wroctaw Strona www: tbms.pl
Telefon: 71 302 75 35

> Projektujemy i wdrazamy strony internetowe - m.in. sklepy, landing page, firmowe.

» Swiadczymy ustugi zwigzane z pozycjonowaniem (SEO) i prowadzeniem kampanii w Google Ads.
> Prowadzimy profile w mediach spotecznosciowych.

> Spedjalizujemy sie w lead generation oraz w content marketingu i SEO/SEM.

» Pracujemy dla uznanych marek z branzy IT, FMCG, medyczne;j.

Agencja marketingu Internetowego TBMS byta odpowiedzialna za wdrozZenie polskiej wersji serwisu
Business Insider (od strategii monetyzacji, poprzez budowanie zespotu, do wdrozenia). Od 2017

roku jestesmy certyfikowang agencja obstugujaca IBM w Polsce, a takze partneréw biznesowych tej
globalnej marki (m.in Comarch, Asseco, Sygnity).

IBM, Comarch, Asseco, Sygnity, Marwit, Hasco Lek, Salesforce, Ringier Axel Springer Polska, Onet,
Business Insider Polska, Wydawca Men'sHealth i Women'sHealth
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AWIN

Awin

ul. Domaniewska 48, E-mail: easterneurope-service@awin.com
02-672 Warszawa Strona www: awin.com
Telefon: +48 22 376 93 00

Bedac czescig Axel Springer and United Internet Groups, z ShareASale i Commission
Factory, globalna sie¢ afiliacyjna Awin dziata w 17 biurach na $wiecie, zatrudnia ponad
1300 pracownikéw, oferuje dostep do 270 000 wydawcow i 25 000 reklamodawcdw.

taczac firmy z konsumentami na catym Swiecie w branzach takich jak handel detaliczny,

telekomunikacja, podréze i finanse, Awin wygenerowat 17 miliarda euro przychoddw
dla reklamodawcéw i 1,2 miliarda euro dla wydawcédw w ubiegtym roku budzetowym.

Nike, Zalando Lounge, CCC, Answear, LOT, Sephora, Douglas, Pyszne.pl
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comperial ead

PROGRAM PARTNERSKI NR1

ComperialLead.pl

ul. Konstruktorska 13 E-mail: kontakt@comperialead.pl
02-673 Warszawa Strona www: comperialead.pl
+48 22 64291 19

Comperialead.pl to Program Partnerski pozwalajacy zarabia¢ w sieci, dzieki promowaniu
bankowych i pozabankowych produktéw finansowych oraz ubezpieczen. tgczy ponad

80 tys. wydawcdw z renomowanymi reklamodawcami — instytucjami finansowymi, fintechami
i ubezpieczycielami. ComperialLead pozwala wydawcom tworzyc¢ strony sprzedazowe

od podstaw lub umieszczac w juz istniejacych serwisach narzedzia, takie jak linki, banery,
widgety, ale tez bardziej atrakcyjne porownywarki produktow.

Comperialead nalezy do grupy Comperia.pl SA.

PKO BP, Pekao S.A,, Alior Bank, mBank, Bank Millennium, Santander Bank Polska,
Santander Consumer Bank, Kasy Stefczyka, BNP Paribas, Nest Bank
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convertiser

Convertiser

Adres Dane kontaktowe

ul. Dtugosza 48D E-mail: merchants@convertiser.com
51-162 Wroctaw Strona www: convertiser.com/pl

Telefon: +48 71 725 51 15
Opis dziatalnosci
> Wyrdznia nas zaawansowany model atrybucji, dzieki ktéremu reklamodawcy
optymalizujg koszty marketingu afiliacyjnego wynagradzajgc wydawcéw majacych
realny wptyw na sprzedaz. Jednocze$nie zapewniamy najszerszy mozliwy zasieg
w dziataniach afiliacyjnych.

> Aktywnie wspotpracujemy z wydawcami, m.in. tworzymy dla nich serwisy marketplace,
ktére pomagaja w promowaniu ofert sklepdw (np. menshealth.pl/zakupy,
zakupy.dziendobry.tvn.pl, sklep.radiozet.pl, mybaze.com)

» Doradzamy w obszarze e-commerce.

Wybrani klienci
Morele, Decathlon, Komputronik, Answear, Rytko, 4F, Outhorn, Limango, + 100 innych
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N NUTRIPROFITS

NutriProfits

Adres Dane kontaktowe
ul. Heweliusza 20/3 E-mail: support@nutriprofits.com
60-218, Poznan Strona www: nutriprofits.com

Telefon: +48 519 755 397
Opis dziatalnosci
NutriProfits to program afiliacyjny z kategorii zdrowia i urody, dziatajacy nieprzerwanie
od 2013 roku. Oferujemy wysokiej jakosci suplementy diety i kosmetyki, ktére mozesz
promowac na wiasnych stronach lub za pomoca innych technik marketingowych.

Nasi afiliaci moga liczy¢ na:

> $rednig prowizje od sprzedazy wynoszacg nawet 120 z,
> mozliwo$¢ promowania ponad 60 produktdw,
> produkty najwyzszej jakosci, produkowane w Unii Europejskiej,

> dostepnos¢ ofert na ponad 100 rynkach.
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KTO CZERPIE ZYSKI

/ MARKETINGU
AFILIACYJNEGO, KOMU ON
SIE OPLACA? DANE O RYNKU
W POLSCE | ZA GRANICA

Przemystaw tawrowski
redaktor Interaktywnie.com

pl@interaktywnie.com




Ponad 17 mld dolarow wart jest rynek
marketingu afiliacyjnego na $wiecie

- wylicza Kinsta. Dla wielu sprzedawcow
afiliacja to istotne zrédto przychoddw,
cho¢ w tej kwestii jest jeszcze miegjsce

do zagospodarowania. Wsrod wydawcow
zajmujacych sie promowaniem cudzych
produktow lub ustug, istotna czes¢
deklaruje zarobki nieprzekraczajace
kilkanascie tysiecy dolarow rocznie,
jednakze sg i tacy, ktorzy czerpig z tego
znacznie wieksze dochody, przekraczajace
nawet milion dolarow rocznie. Sposrdd
branz aktywnych na rynku afiliacyjnym
najaktywniejsze sg: odziez, zdrowie

i uroda, finanse, hobby. Pod wzgledem
dochodowym wyrdznia sie natomiast
branza oprogramowania Saas.

Raporty interaktywnie.com — Marketing afiliacyjny

Marketing afiliacyjny, z ang. affiliate
marketing, jest to rodzaj marketingu
internetowego, w ramach ktérego
polecajacy otrzymuje wynagrodzenie
za sprzedaz konkretnego produktu
lub ustugi. Polecajgcymi w tym
przypadku moga by¢ wydawcy portali
lub sklepy internetowe. Sprzedawcow
- reklamodawcow z wydawcami
pomagaja kojarzyc sieci afiliacyjne.

Ten rodzaj marketingu wykorzystac nie
tylko do sprzedazy produktow, ale takze
m.in. do budowania bazy oséb zapisanych
na newsletter, zbierania wypetnionionych
odpowiednich formularzy, czy nawet

do samego pozyskiwania uzytkownikow
strony internetowej czy e-sklepu.

W rynku marketingu
afiliacyjnym polecajacymi
najczesciej sa:

>

wydawcy portali
informacyjnych

wydawcy portali
specjalistycznych

wydawcy porownywarek cen

wydawcy serwisow
cashbackowych
i lojalnosciowych

strony z katalogami i kuponami

sklepy internetowe




Wartos¢ rynku marketingu afiliacyjnego

Najwiekszym na swiecie rynkiem marketingu afiliacyjnego sg
Stany Zjednoczone. Wedtug prognoz Statisty, w 2022 roku jego
wartosc siegneta 8,2 mld dolaréw, wobec 7,4 mld dolaréw

w 2021 roku. W 2015 roku rynek marketingu afiliacyjnego

w Stanach Zjednoczonych wynosit 4,2 mld dolaréw, co oznacza,
ze w mniej niz 10 lat podwoit on swojg wartosc.

Warto$¢ rynku marketingu afiliacyjnego
w USA w latach 2010-2022

Zrédfo: Statista
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Wedtug firmy Hullar, Stany Zjednoczone odpowiadaty

w 2021 roku za 68,8 procent ruchu zwigzanego z rynkiem
marketingu afiliacyjnego. Na drugim miejscu uplasowata
sie Europa z wynikiem 13,39 procent.

Globalna wartos¢ rynku marketingu afiliacyjnego jest
jeszcze wyzsza. Serwis Knista podaje, ze jest to ponad
17 miliardow dolaréw.

W przypadku rynku polskiego brak jest precyzyjnych danych
dotyczacych tego rodzaju marketingu. Patrzac jednak na liczbe
dostepnych sieci afiliacyjnych, ta forma promocji rdwniez

i w naszym kraju rozwija sie preznie.

Wedtug Financesonline najbardziej popularnym zrédtem ruchu
dla stron uczestniczacych w marketingu afiliacyjnym jest SEO

- dotyczy ono 70 procent tego typu portali. Nieco mnigj,

bo 67 procent stanowig social media, a 64,5 procent blogi.

Wedtug prognoz InfluencerMarketingHub marketing afiliacyjny
odpowiada za 16 procent Swiatowej sprzedazy ecommerce.

Przychody generowane
przez marketing afiliacyjny

» Wedtug portalu eMarketer, na podstawie danych impact.com,

menedzerowie marketingu zwykle nie potrafig oszacowac,



jaka czes¢ przychodow firmy pochodzi z marketingu
afiliacyjnego (28 procent).

» 14 procent z nich jest zdania, ze ten sposéb promodji
odpowiada za okoto 6-10 procent przychoddéw,

» natomiast 13 procent sadzi, ze jest to od 1 do 5 procent.

» Pojawiajg sie rowniez glosy, ze afiliacja jest zrodtem ponad
50 procent przychodow w firmie.

Udziat marketingu afiliacyjnego w przychodach firm

A

16%-20% 9%

B < 21%-25%
B 5 26%-30%

31%-50% T%

=50% 8%

Don't know/don't measure

Zrédto: eMarketer na podstawie danych Impact.com

Wedtug danych Kinsta, 31 procent wydawcow uwaza afiliacje
za jeden z trzech gtéwnych zrédet przychodu dla firmy.
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Dodatkowo 20 procent z nich wskazuje, ze jest to najbardzie;
skuteczny rodzaj marketingui.

Branze korzystajgce z marketingu afiliacyjnego

eMarketer przedstawit najszybciej rozwijajace sie branze pod
katem marketingu afiliacyjnego. Okazuje sie, ze najwiekszy triumf
pod tym wzgledem swieci sprzedaz zabawek. W drugiej kolejnosci
wytypowano kategorie oprogramowanie, natomiast na trzecim
miejscu znalazly sie narzedzia do majsterkowania.

InfluencerMarketingHub wymienia réwniez inne
branze, na ktére warto zwréci¢ uwage, rozwazajac
dziatanie na rynku marketingu afiliacyjnego:

> Hobby

» Podréze

» Zdrowie i uroda
Przedmioty luksusowe

Finanse

Warto réwniez dodac, ze wedtug Kinsty 19 procent
programow afiliacyjnych zwigzanych jest
Z branzg modowa.




Zarobki w branzy marketingu afiliacyjnego

Wysoko$¢ prowizji marketingu afiliacyjnego
w podziale na branze

[ 12% Arts
10-30% Beauty & Health
D 20% Business
f D 13% Fashion
[
L2
% | 13-20% Tech
S :
I I 15-30% eLearning
=
% D 35-40% Finance
| 1020% Fitness
| 20-70% SaaS

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Zrédlo: InfluencerMarketingHub

» Wedtug danych InfluencerMarketingHub, najwiece),
bo od 20 do az 70 procent wartosci transakcji, pozwala
zarobi¢ branza oprogramowania Saas.
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» Z kolei do 40 procent marzy proponuje branza finansowa.

> Sporo, bo nawet 30 procent, daje zarobic branza "beauty”
oraz e-learningowa. W branzy zwigzanej ze zdrowiem
i uroda, uwzgledniajgcej m.in. branze fitness, dietetyczng,
suplementowg czy SPA, zarabia sie okoto 20 procent.

Stawki uzyskiwane przez wydawcow serwiséw w ramach dziatan
afiliacyjnych zalezg od stopnia skomplikowania sciezki zakupowej,
jaka musi odby¢ konsument. W przypadku zakupow pojedynczych
przedmiotow, np. kosmetykdw stawka bedzie nizsza. Wiecej
zaoferuje np. branza turystyczna, gdzie zakup wycieczki wigze

sie z wiekszym wydatkiem. Na jedng z wyzszych stawek mozna
liczy¢ np. przy zatozeniu konta lub zaciggnieciu kredytu, jednakze
w tym przypadku klient musi wykonac okreslone czynnosci w tym
np. operacje kartowe lub regularnie sptaca¢ zadtuzenie na karcie
kredytowej przez okreslony czas.

lle zatem mozna zarobic¢ na marketingu afiliacyjnym?
Wedtug Affise, firmy badajacej pod tym katem najwiekszy
rynek w tej branzy — USA:

» 18,8 procent badanych wskazato na zarobki nie przekraczajgce
20 tys. dolarow rocznie.

» Okoto 10 procent zarabia od 21 do 40 tys. dolarow rocznie
oraz od 41 do 80 dolardw rocznie.



» W zestawieniu znajduja sie rowniez wydawcy, ktorych zarobki
z tego tytutu przekraczajg milion dolarow i ktérzy stanowig
ponad 16 procent.

Przychody wydawcoéw z tytutu marketingu
afiliacyjnego w USA

View Poll Results: How Much Do You Make Per Year? ./ Voters: 117. |

$20,000 or less fro . 22 18.80%
£21,000 - $40,000 [ 12 10.26%
$41,000 - $80,000 12 10.26%
$81,000 - $120,000 16 13.68%
$121,000 - $200,000 = 15 12.82%
$201,000 - $400,000 5.84%
£400,000 - $800,000 [~ 7.65%
$801,000 - $1,000,000 | | 2.56%
$1,001,000 - $2,000,000 13 11.11%
$2,001,000 + 7  5.08%

Zrédto: Affise
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ARTYKUL PROMOCYJNY

MOZESZ ZMNIEJSZYC KOSZTY
MARKETINGU AFILIACYJNEGO
NAWET O 30%

ﬁ' Krzysztof Jurkowski
= New Business Manager w Convert iser



Dzieki niniejszej publikacji dowiesz
sie, w jaki sposob najwieksze sklepy
internetowe optymalizujg koszty
marketingu afiliacyjnego o 20-30%.
To nie wszystko. Dodatkowo
wyjasnimy, w jaki sposob uzyskac
dostep do najwiekszej bazy
wydawcow i maksymalny zasieg

w afiliacji. Uzbroimy Cie w praktyczna
wiedze dot. skutecznego rozwijania
programu partnerskiego.

W Convertiser pomagamy

w ten sposéb wiodacym sklepom
internetowym, a teraz rozszerzamy
nasze wsparcie dla sklepow,

ktére miesiecznie odwiedza

min. 1T min uzytkownikoéw.
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Atrybucja, czyli dlaczego
wiekszos$¢ e-commerce’dw
robi jg niewtasciwie?

Po pierwsze, najczesciej reklamodawcy
wynagradzajg konwersje opierajace sie

o ostatnie klikniecie niebezposrednie (last
click non direct), czyli konwersje przypisuja
ostatniemu wydawcy wystepujacemu

na $ciezce konwersji. Oczywiscie premiuje
to takich wydawcow, jak np. kody
rabatowe, czy cashback, ale z drugiej
strony nie pozwala odpowiednio
wynagrodzi¢ wydawcow rozpoczynajacych
sciezke, jak np. influencerdw, czy strony
branzowe. W takiej sytuacji wydawcy

na poczatku sciezki sg ewidentnie
pokrzywdzeni i z czasem moga

nie widziec¢ interesu w promowaniu
kampanii. To istotny problem, poniewaz
nie da sie skutecznie rozwija¢ programu
afiliacyjnego bez odpowiedniego
wsparcia wydawcow zaczynajacych
Sciezke zakupowa.

Po drugie, bardzo czesto sklepy
internetowe ptaca wielokrotnie za te sama
konwersje. W typowej sciezce zakupowej
udziat bierze wiele pfatnych zrodet ruchu,
np. najpierw klienta sprowadzita

do sklepu blogerka z sieci afiliacyjnej,
potem klient kliknat w sledzaca go
reklame na FB, a na samym korncu
jeszcze w reklame remarketingowa

w jednym z popularnych portali.

W takiej sytuacji koszty sie multiplikuja.



Udostepniamy rozwigzanie pozwalajace
zniwelowac¢ oba powyzsze problemy

Zalecamy model, ktéry rozdziela prowizje CPS na wydawcow
w zaleznosci od miejsca na sciezce zakupowej:

» First Click: 50% prowizji CPS
» Last Click: 50% prowizji CPS
» First Click + Last Click: T100% prowizji CPS

Takie rozwigzanie pozwala uczciwie wynagradza¢ wydawcow
angazujacych do zakupu. Praktyka pokazuje, ze bez ich udziatu
najczesciej w ogole nie dosztoby do konwersji. Niestety w Polsce
ponad 90% reklamodawcéw korzysta z przestarzatego modelu
atrybudji, ktéry catg prowizje za zakup przyznaje swojemu
ostatniemu wydawcy na sciezce zakupowej.

Przyktadowo:

Bloger sprowadza klienta na Twoja strone, ale pdzniej klient
skorzystat z serwisu prezentujgcego kupony rabatowe. W tym
typowym scenariuszu standardowo stosowana atrybucja przyzna
100% prowizji serwisowi kuponowemu. Bloger nie dostanie
zadnego wynagrodzenia za swojg prace. Jesli takie sytuacje beda

nagminne, to po pewnym czasie moze zrezygnowac z promowania
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Twojej oferty. Zaawansowana atrybucja w Convertiser dziata
inaczej — rozdzieli prowizje po potowie, aby obaj wydawcy
zostali wynagrodzeni:

ATRYBUCJA STANDARDOWA

FIRST CLICK LAST CLICK
wydawca wydawca

angazujacy utwierdzajacy

brak prowizji  100% prowizji
ATRYBUCIA C,) convertiser

FIRST CLICK LAST CLICK
wydawca wydawca

angazujacy utwierdzajacy

50% prowizji 50% prowizji

Oczywiscie w typowej $ciezce zakupowej obok wydawcow
afiliacyjnych wystepuja tez kanaty spoza sieci. Czesto sg to

ptatne kanaty typu GoogleAds, Facebook, czy remarketing.

W takim wypadku koszty pozyskania zamowienia multiplikujg sie.
Nie dos¢, ze siec afiliacyjna zliczy konwersje po swojej stronie,

to jeszcze opfacisz inne kanaty wspierajace sprzedaz.



Zaawansowana atrybucja w Convertiser dziata inaczej,
bowiem uwzglednia CALA sciezke zakupowa. Oznacza to,

ze jesli klient najpierw wejdzie do sklepu dzieki blogerowi z sieci
afiliacyjnej, a pdzniej kliknie w pfatna reklame (np. retargeting)

i kupi produkt, to bloger zarobi za First Click 50% prowizji CPS.
Standardowo sieci afiliacyjne naliczytyby w tym przypadku 100%

prowizji CPS, bowiem nie biorg pod uwage kanatéw spoza sieci:

ATRYBUCJA STANDARDOWA

FIRST CLICK LAST CLICK
wydawca reklama

angaiujacy ptatna

100% prowizji
ATRYBUCIA Cr) convertiser

FIRST CLICK LAST CLICK
wydawca reklama

angazujacy ptatna

50% prowizji
Przy wydawcach koriczacych Sciezki zakupowe (np. kody rabatowe,

cashback) prowizja najczesciej bedzie wynosita 50% CPS za Last
Click, a jesli tacy wydawcy chcg uzyskac 100% prowizji, muszg
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bardziej zaangazowac sie w kampanie, zeby dociera¢ do nowych
klientow, np. poprzez wysytanie mailingéw, promocje w swoich
social mediach, czy wyrdznienie kampanii na stronie (zeby

ich uzytkownicy rowniez zaczynali $ciezki zakupowe, nie tylko
konczyli). Ten model bardziej mobilizuje wydawcoéw do dziatania.

ATRYBUCJA STANDARDOWA

FIRST CLICK LAST CLICK
reklama wydawca

ptatna utwierdzajacy

100% prowizji

ATRYBUCIA C2) convertiser

FIRST CLICK LAST CLICK
reklama wydawca

ptatna utwierdzajacy

50% prowizji

Naturalnie istniejg inne sieci afiliacyjne, ktére pozwalaja

na zmodyfikowanie ustawien atrybucji okreslajac poziom
wynagrodzenia dla kilku wydawcow w sciezce zakupowe),

ale robig to jedynie w ramach wydawcéw zarejestrowanych
w swojej sieci, nie uwzgledniajgc zewnetrznych kanatéw



jak Facebook, GoogleAds, czy remarketing. Dopiero uwzglednienie

wszystkich kanatéw w atrybucji pozwala rozwijac jg na najwyzszym

poziomie jednoczesnie optymalizujac wydatki. Nasze case study
wskazujg, ze uruchomienie takiego modelu atrybucji optymalizuje
koszty marketingu afiliacyjnego nawet o 20-30%.

Na co przeznaczysz srodki zaoszczedzone
dzieki zaawansowanej atrybuc;ji?

Decyzja nalezy oczywiscie do Ciebie. Zauwazamy, ze czes¢
reklamodawcow dzieki wygenerowanym oszczednosciom
podnosi stawki CPS dla wydawcow, aby ich kampania stata sie
jeszcze bardziej atrakcyjna, niz kampanie konkurencyjnych
sklepow. Dzieki temu program partnerski generuje jeszcze
wiekszy wolumen sprzedazy i szybciej sie rozwija.

Maksymalizuj zasieg swojej kampanii
korzystajac z wielu sieci afiliacyjnych

Convertiser wspotpracuje bezposrednio ze wszystkimi
wiodacymi wydawcami w Polsce. Lubimy takze wspotpracowac
z influencerami, a oni lubig wspdtpracowac z nami — nasz model
zaawansowanej atrybucji premiujacy kanaty inicjujgce sciezke
konwersji idealnie pasuje do profilu ich dziatalnosci.

Dodatkowo wspoétpracujemy z innymi duzymi sieciami
afiliacyjnymi, i je takze obejmujemy atrybucja (tak samo
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jak wydawcow i kanaty zewnetrzne). To oznacza, ze jak najbardziej
mozliwa jest sytuacja, w ktorej bloger z sieci A wygeneruje

First Click, a zamknie $ciezke zakupowg cashback w sieci B,

to wszystko mozna rozliczy¢, zwalidowac i zarzadzac przez jeden
panel w Convertiser. Odpowiednie wysokosci prowizji zostang
przydzielone automatycznie:

ATRYBUCIA C2) convertiser

FIRST CLICK LAST CLICK

wydawca wydawca

w sieci A w sieci B

50% prowizji 50% prowizji

Atrybucja oparta o catg $ciezke zakupowa dziata niezmiennie,

Co znaczy, ze jesli w sciezce pojawig sie kanaty zewnetrzne,

to prowizja dla wydawcy afiliacyjnego nadal bedzie wynosita 50%

(pod warunkiem, ze wydawca bedzie zaczynat lub konczyt Sciezke):

ATRYBUCJIA C2) convertiser

FIRST CLICK LAST CLICK

wydawca wydawca

w sieci A w sieci B

50% prowizji 50% prowizji
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Taki sposéb prowadzenia dziatan afiliacyjnych daje natychmiastowe
zasiegi, ktorych nie ma zadna sie¢ afiliacyjna w pojedynke w Polsce,
a jednoczesnie nie wystapi efekt duplikacji sprzedazy rozliczanych
w wielu miejscach na raz. Model atrybucji bedzie dziatat tak samo
w kazdej sieci podtgczonej do Convertiser. Oczywiscie Ty wybierasz,
z ktérymi sieciami chcesz wspotpracowad.

Mozesz uruchomic program afiliacyjny w Convertiser i nie
musisz rezygnowac z ustug swojej aktualnej sieci — po prostu
uwzglednimy jg w ramach atrybucji.

Wdrozenie

Techniczna implementacja naszych narzedzi optymalizujgcych
program partnerski jest fatwa, poniewaz kompleksowo jg
wspieramy, lub po prostu zapewniamy jej wdrozenie

w cafosci po naszej stronie.

Jesli zastanawiates sie nad usprawnieniem afiliacji
i zoptymalizowaniem jej kosztow, chetnie
skonsultujemy mozliwosci.
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Wedtug danych Kinsty, 20 procent
marketerow uwaza marketing
afiliacyjny za najwazniejszy rodzaj
marketingu z punktu widzenia
generowanych przez reklamodawcow
przychodéw. Z kolei Hullar wylicza,

ze dla 65 procent handlowcow, ten
rodzaj marketingu odpowiada za

20 procent rocznych przychodow.
Trudno zatem sie dziwic rosngcej
popularnosci afiliacji jako sposobu
promowania produktéw i ustug.
Decydujac sie jednak na podpisanie
umowy z siecig afiliacyjng, zarbwno
reklamodawca, jak i wydawca powinni
zwrdci¢ uwage na szereg czynnikow,
w tym modele rozliczen

czy bogactwo oferty.
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Mianem afiliacji nazywany jest rodzaj
marketingu, w ktérym polecajacy otrzymuje
od reklamodawcy prowizje za promowanie
jego produktow lub ustug. W ramach
marketingu afiliacyjnego funkcjonujg

cztery rodzaje podmiotow:

> Reklamodawca - podmiot chcacy
zareklamowac i zwiekszyc¢ sprzedaz
swoich produktow lub ustug. Oferuje on
prowizje za dotarcie z ofertg do klienta.

> Wydawca - podmiot promujacy oferte
reklamodawcy w zamian za prowizje.
Strona zarzadzana przez wydawce
moze przyjac forme zarébwno portalu
informacyjnego, poradnikowego, bloga,
poréwnywarki cenowej lub sklepu

internetowego. Najpopularniejsze sg
blogi. Wedtug Wonder, generujg one
65 procent ruchu w ramach
marketingu afiliacyjnego.

Uzytkownik - klient zainteresowany
nabyciem produktu lub ustugi
promowanego przez wydawce.

Sie¢ afiliacyjna - podmiot faczacy

ze sobg reklamodawcow i wydawcow.
Zbiera on oferty wielu reklamodawcéw,
a nastepnie przekazuje do promowania
przez wydawcow. Sie¢ afiliacyjna
zajmuje sie nie tylko tgczeniem

tych dwadch rodzajow podmiotow,

ale réwniez dostarcza infrastrukture
potrzebng do sledzenia efektow afiliagj,
a takze dokonuje rozliczen.
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Skuteczna strategia
wspotpracy z wydawcami

Aby skutecznie wykorzysta¢ marketing afiliacyjny, nalezy stworzy¢ liste
partnerow biznesowych, z ktérymi chcemy pracowac. Nastepnym krokiem
jest przygotowanie warunkow zachecajac ich do tej wspotpracy. W zaleznosci
o kanatu jaki chcemy rozwija¢ nalezy przyjac inng strategie.

Jezeli w dziataniach chcemy wykorzystac¢ wydawcow cashback najwiekszy
nacisk nalezy potozy¢ na stawke wynagrodzenia. Skalowanie jej przekfada sie
na ilosci punktow lub gotowke, ktorg wydawca cashback przekazuje do swoich
uzytkownikow. Jest to podstawa funkcjonowania takich portali i elementem,
ktoéry bezposrednio wptywa na atrakcyjnosc naszej ofert dla uzytkownika
koricowego. Wysoki cashback najszybciej przekona go do skorzystania

7 ustug wiasnie naszej firmy. Warto zatem obserwowac jak wygladajg wartosci
zwrotéw jakie oferuje konkurencja i nie pozostawac za nig w tyle.

W przypadku stron z kodami rabatowymi wartos¢ prowizji nie bedzie juz tak
istotna. Uzytkownicy takich portali odwiedzajg je poniewaz szukaja produktow
w dobrych cenach. Aby rozwija¢ ten kanat firmy powinny skupi¢ sie

na informowaniu o promocjach, wyprzedazach oraz przekazywac¢ wydawcom
atrakcyjne dla jego uzytkownikéw kody rabatowe. Najlepiej udostepniac

je w konkretnych wyselekcjonowanych portalach. Pomoze to w uzyskaniu
lepszych ekspozycji i zdobyciu dodatkowych zasiegéw. Jesli firmy nie

Pawet Kudzin
Team Leader Adveriser w Awin
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dysponujg mozliwoscig generowania kodéw rabatowych, aby uzyskac
dodatkowe ekspozycje bedg musiaty wzbogacic rozliczenie prowizyjne
CPS o dodatkowe rozliczenia Flat Fee.

W przypadku dziatan prowadzonych w social mediach warto skupic sie

na wyspedcjalizowanych grupach zakupowych. Osoby zrzeszone w takich
grupach szukaja inspiracji, trendow i rekomendacji, choc i atrakcyjnos¢ cenowa
produktu lub ustugi odgrywa tu znaczaca role. To co i w jaki sposéb promowac
wsrod swojej spotecznosci beda wiedzieli twércy i administratorzy tych

grup. Reklamodawcy powinny postarac sie o dobrg cenowo oferte

lub inne warunkach zachecajace bezzwtocznych zakupow. Znalezienie

dobrze dobranej grupy zakupowej moze generowac duzo wieksze zyski

niz wspotpraca z wydawcami oferujgcymi kody rabatowe i cashback.

Coraz wiekszym zainteresowanie cieszy sie tez Comparison Shopping
Services czyli reklama produktowa w wyszukiwarce Google. Kazda dobra siec¢
afiliacyjna powinna miec taka oferte. Warto zapytac o taka forme wspotpracy
i zobaczyc jak dziatania prowadzone przez zewnetrzne podmioty moga
wzbogaci¢ dziatania SEM.

Im wiecej kanatow i wydawcow w ramach marketingu afiliacyjnego tym lepiej.
Trzeba pamieta¢, ze marketing afiliacyjny w dominujgcej ilosci przypadkéw
rozliczany jest zgodnie zasad3 last cookie win co powoduje, ze wynagrodzenie
za transakcje przyznawane jest ostatniemu partnerowi na sciezce zakupowe).
Nie ryzykujemy wiec, ze zaptacimy kilkakrotnie za tg sama sprzedaz.

»AWI N


https://www.awin.com

Wydawca uzyskuje prowizje nie tylko w przypadku sprzedazy
produktu. Mowa tutaj o takze np. o czynnosciach wykonanych
przez potencjalnego klienta, jak np. zapisanie sie na newsletter,
aktywacja okresu prébnego, odwiedzenie strony reklamodawcy,
wypetnienie ankiety czy zostawienie danych kontaktowych.

Sposob rozliczenia

Najpopularniejsze typy stron korzystajace z marketingu
afiliacyjnego w Stanach Zjednoczonych

Bloggers

27.8%

Other

Review Sites

18.7%

Coupon Sites

14.8%

Newsletter

7.2%

Editorial Sites

6.5%

Zrédfo: Influencermarketinghub na podstawie danych Semrush
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Waznym elementem marketingu afiliacyjnego jest specjalny,
unikalny link, dzieki ktéremu mozna zidentyfikowa¢, od ktérego
wydawcy dany klient pochodzi. Na podstawie analizy jego
aktywnosci dokonywane sg pdzniej rozliczenia. Podlinkowane
mogg by¢ oczywiscie banery, elementy graficzne mailingu,
przyciski, zdania artykutu, zdjecia, wideo czy wpis na forum.

Najpopularniejszym typem strony w marketingu afiliacyjnym sa
blogi. Wedtug Influencermarketinghub, na podstawie badania
firmy Semrush, stanowig one 27,8 procent stron korzystajacych
z afiliacji w Stanach Zjednoczonych. Popularne sg rowniez strony
z recenzjami czy kuponami.

Modele rozliczen w marketingu afiliacyjnym

» Cost Per Sale (CPS) - wydawca, za posrednictwem
ktorego klient zakupit produkt lub ustuge, otrzymuje
procentowg prowizje od wartosci zamowienia.

» Cost Per Click (CPC) - wydawca, za posrednictwem
ktorego klient wszedt na strone reklamodawcy, klikajgc
w link afiliacyjny, otrzymuje zwykle znacznie nizsze
wynagrodzenie niz prowizja od sprzedazy.

» Cost Per Lead (CPL) - wydawca otrzymuje wynagrodzenie,
ktére zwykle ma charakter staty, za wykonanie przez
uzytkownika okreslonej czynnosci, jak np. zapisanie sie
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do newslettera, pozostawienie danych kontaktowych,
Czy zawarcie umowy na swiadczenie okreslonych ustug
na okres probny.

» Cost Per Install (CPI) - model rozliczen funkcjonujacy przede
wszystkim w branzy oprogramowania. Wydawca otrzymuje
wynagrodzenie, w zamian za zainstalowanie przez uzytkownika
oprogramowania lub aplikacji.

Najpopularniejsze typy rozliczen w marketingu afiliacyjnym

48.9%
42.4%
4.3% 4.3%
/0 25 fe) o, ?fe
: Qefg Fsc?/s doqt “og n
g / ey, ¢
PQ g

Zrédo: Influencermarketinghub
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Popularnosc¢ rozliczen ryczattowych, a takze zaleznych od sprzedazy

potwierdzajg dane Influencermarketinghub. Wedtug nich,
91,3 procent korzysta z jednego lub drugiego rozwiazania.
Pozostate modele pfatnosci sg znacznie mniej popularne.

Skutecznos¢ marketingu afiliacyjnego

Wedtug Web Market Support, 38 procent marketeréw jest zdania,
ze marketing afiliacyjny jest najlepszym sposobem pozyskania
klientow. Dodatkowo serwis Hullar wylicza, ze dla 65 procent
handlowcow, ten rodzaj marketingu odpowiada za 20 procent
rocznych przychodéw. Z tego wzgledu, 91 procent z nich planuje
swoj budzet wiasnie w oparciu o marketing afiliacyjny.

Z kolei raport Awin podaje, ze 40 procent przychoddw
amerykanskich wydawcoéw pochodzi z marketingu afiliacyjnego.
Z tego wzgledu wedtug serwisu BloggingX, marketing afiliacyjny
uznawany jest przez 40 procent marketeréw za kluczowg
umiejetnos¢ marketera.

Jak na to wszystko reagujg wydawcy? Wedtug Affice, 94 procent
z nich nie ogranicza sie wytacznie do jednej sieci afiliacyjnej,
dywersyfikujac przy tym Zrédto przychodow.

Jak podaje Kinsta, na prosbe o uszeregowanie przez menedzerow
marketingu najwazniejszych dla ich firm rodzajéw marketingu
z punktu widzenia przychodéw, najwiecej jako najwazniejszy
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Co moze dac blockchain sieci afiliacyjnej?

Coraz bardziej skomplikowane modele rozliczeniowe i coraz dtuzsze
terminy ptatnosci. W takich warunkach reklamodawcy, sieci afiliacyjne,
jaki (moze przede wszystkim) wydawcy szukaja nowoczesnych narzedzi,
ktére zapewnia petna transparentnosc operacji i zwieksza zaufanie
pomiedzy stronami. Sprawdzic¢ sie tu moze technologia blockchain.

Jak widzimy w Comperial.ead, marketing efektywnosciowy, zwfaszcza w obszarze
produktéw i ustug finansowych, coraz bardziej sktania sie ku rozliczeniu w modelu
cost per sales (CPS), a wiec ptaceniu za sprzedaz wygenerowang bezposrednio przez
reklame. Jednoczes$nie pfatnosci te uzaleznione sa czesto od spetnienia przez klienta
szeregu kryteriow w okreslonym, i ostatnio coraz dtuzszym, czasie.

Na przyktad jeden z bankéw w swojej kampanii efektywnosciowej roztozyt pfatnosci
na blisko rok, a honorarium naliczane byto nie tyle za samo zatozenie konta przez
klienta, co za aktywne korzystanie z niego. Reklamodawca uzalezniat w tym wypadku
wynagrodzenie od wykonania przez klienta odpowiedniej liczby transakcji w ciggu
pierwszych 30 dni od zatozenia konta oraz od comiesiecznej aktywnosci przez
dziewiec kolejnych miesiecy. Natomiast pewna firma faktoringowa, poza ptatnosciami
za zatozenie profilu i przyznanie klientowi limitu, ptaci tez za kazda obstuzong

w Ciggu 24 miesiecy fakture.

Takie konstrukcje kampanii efektywnosciowych spotykaja sie czesto z nieufnoscia
ze strony wydawcow, to powoduje spadek zainteresowania ich realizacjg przez sieci
afiliacyjne. Wiele kryteriéw do spetnienia i roztozenie ich w dtuzszym okresie
powoduje obawy o to, ze dochodzi¢ moze do btedow w ich weryfikagji

i wiasciwym rozliczaniu prowizji.

Czarek Tokarski
Dyrektor Sprzedazy i Rozwoju Biznesu, Comperia.pl SA
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Dla zwiekszenia transparentnosci dokonywanych operacji i poprawy zaufania
miedzy wszystkimi stronami biorgcymi udziata w kampaniach efektywnosciowych
(reklamodawcami, sieciami afiliacyjnymi i wydawcami) warto wykorzystac
mozliwosci, jakie niesie ze soba technologia blockchain.

Rozproszone bazy danych, bo tym w istocie jest blockchain, chronig zawarte w nich
informacje przed ingerencja z zewnatrz i pozwalaja natychmiast wykry¢ kazda probe
ich modyfikowania. Mozliwe to jest dzieki tworzeniu blokéw danych, ktére potagczone
s3 za pomocga haszow — krotkich sygnatur wyliczanych w jednokierunkowym

i nieodwracalnym procesie na podstawie danych z poprzedniego bloku.

Ponadto, dzieki rozproszeniu w sieci peer-to-peer, dane te nie sg przechowywane
w jednym centralnym repozytorium, a wiec nie ma mozliwosci zniszczenia badz
podmiany takiej bazy w catosci. Préba takich dziatari na ktorymkolwiek komputerze
sieci natychmiast jest ujawniana i korygowana przez pozostate.

Implementacja technologii blockchain powinna nastepowac na poziomie sieci
afiliacyjnych, poniewaz to one stanowig punkt styczny pomiedzy reklamodawcami
i wydawcami. Wdrozenie takiego rozwigzania, z jednoczesnym udostepnieniem
danych wszystkim uczestniczacym w realizacji kampanii efektywnosciowe),
eliminowato by w zasadzie problem z zaufaniem do siebie stron, co jest najbardziej
istotne z punktu widzenia wydawcow.

Rosnaca liczba realizowanych przez nas kampanii ze skomplikowanymi i roztozonymi
w dtuzszym czasie ptatnosciami pokazuje, ze w ComperialLead nie boimy sie

takich wyzwan. Ale chcemy tez zapewnic petne bezpieczenstwo i transparentnosc
wydawcom. Dlatego tez caty czas staramy sie poprawiac i opracowywac nowe,
zapewniajace to narzedzia.ze sieci afiliacyjne nie monitoruja ruchu na stornie
naszego sklepu. Poza analizg Zrédta sprzedazy warto analizowac wiec czy ruch,

ktéry sprowadzaja wydawcy wpisuje sie w nasze oczekiwania.

comperial ead
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wskazato marketing afiliacyjny - 20 procent. Na drugim miejscu Wybér partnera biznesowego
znajduja sie ptatne lub bezptatne wyniki wyszukiwania - 16 procent. w marketingu aﬁ|iacyjnym
Afiliacje na drugim miejscu wskazato 19 procent marketeréw,
a na trzecim 15 procent. Z punktu widzenia wydawcy, wybor sieci afiliacyjnej jest

duzy, niezaleznie jakie posiada doswiadczenie na tym polu.
Najwazniejsze dziatania marketingowe dla firm Systemy partnerskie najczesciej nie stawiaja bowiem wymagan
z punktu widzenia menedzeréw marketingu dotyczacych popularnosci serwisu. Dzieki temu nawet

poczatkujacy bloger lub influencer moze od razu nawigzac takg
wspotprace. Bez trudnych negocjacji i skomplikowanych umow
Affiliate marketing z duzymi reklamodawcami moze zarabiac, skupiajac sie

20% na rozwoju swoich tresci.

® Rank 1 Rank 2 ® Rank 3

Paid social

Wybierajac sie¢ afiliacyjng warto sprawdzi¢
nastepujace elementy:

Display (incl. video and banner advert:smg

15%
» warunki naliczania prowizji
Paid and organic search

o warunki wyptaty wynagrodzenia

PR/influencer marketing opinie na temat danej sieci afiliacyjne;

czas funkcjonowania na rynku

Retail advertising
13%

szerokosc¢ oferty reklamodawcow

Word of mouth/referrals
Reklamodawcéw — sprzedawcy dzieki afiliacji rowniez nie musze

samodzielnie z kazdym z wydawcdw negocjowac warunkow
wspotpracy. Zamiast tego, wspotpracujg z kilkoma sieciami

Raporty interaktywnie.com — Marketing afiliacyjny



Docieraj do 93% Polskich

uzytkownikow internetu

dzigki f\J? 20s

Sam ustawisz kampanie.

Sam wybierasz rodzaj
rozliczenia.

\,\P SKONTAKTUJ SIE Z NAMI ) sales@ads.wp.pl Qn)) tel: 22 57 67 890



https://ads.wp.pl

afiliacyjnymi, ktére posiadajg nawet wielotysieczne bazy
wydawcow. Reklamodawca rozlicza sie takze fakturg zbiorczg

z siecig afiliacyjna, co réwniez upraszcza caty proces. Otrzymuje
rowniez opiekuna, ktéry pomoze i wyjasni watpliwosci w catym
okresie wspotpracy.

Dla reklamodawcy najwazniejszym elementem bedzie wielkosc
bazy wydawcow. Im jest ona wieksza, tym wieksza bedzie
mozliwosc¢ sprzedazy produktow lub ustug reklamodawcy.

Jak sprzedawac za pomoca afiliacji
i monitorowac jej efekty?

Aby skutecznie sprzedawac produkty lub ustug za pomoca
afiliacji, typ produktéw i tematyka serwisu muszg ze sobg
wspotgrac. Marketing afiliacyjny sprawdza sie w przypadku
artykutéw poradnikowych a w szczegolnosci w przypadku
produktow czy ustug sprzedawanych w ramach mechanizmu
B2C. W przypadku np. branzy finansowej sprawdzg sie réwniez
poréwnywarki ofert kredytow itp. Przyktadowo, strona o modzie
nie bedzie dobrze promowata sprzetu do majsterkowania itd.
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Do monitorowania efektywnosci dziatart marketingu
afiliacyjnego warto skorzystac z oprogramowania stuzacego

do badania aktywnosci na stronie. Jednym z popularniejszych
jest Google Analytics. W ten sposdb mozna dowiedziec sie

kto i kiedy wchodzi na strone wydawcy. Dodatkowo mozemy
sprawdzi¢, co kupujacy ogladat i w ten sposdb wywnioskowac
czego szuka, jesli jeszcze nie dokonat zakupu. Z kolei do samego
rozliczenia, oprogramowanie najczesciej dostarcza sie¢ afiliacyjna.
Pokazuje ono za jakie dziatania wydawca otrzymat prowizje, jej
wysokos$¢ i jakiego produktu lub ustugi dotyczy.



ARTYKUL PROMOCYIJNY

NIE MASZ SRODKOW
NA OTWARCIE BIZNESU?

W AFILIACII ZAROBISZ TYSIACE
BEZ INWESTOWANIA

Maja Piekarska

Affiliate Project Manager w NutriProfits




Kazde przedsiewziecie wymaga
inwestycji. Czesto sg to kwoty
niemate, a dodatkowo musimy
liczy¢ sie ze stratami finansowymi,
jakie moga pojawic sie w wyniku
niepowiedzen w biznesie.
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Odtozmy jednak czarnowidztwo na bok.
A co gdybym powiedziata Ci, ze mozesz
zarabiac pienigdze w marketingu
afiliacyjnym (nie myli¢ z MLM!) bez
koniecznosci inwestowania jakichkolwiek
srodkow finansowych?

Marketing afiliacyjny
-z czym to sie je?

Marketing afiliacyjny (partnerski) polega
na promowaniu produktéw lub ustug, za

co w zamian otrzymujesz wynagrodzenie.

Kiedy ktos kliknie Twoj indywidualny link
afiliacyjny, otrzymasz prowizje.

Przyktad: Zatézmy, ze dodajesz na swayj
kanat na YouTube wideorecenzje robota

kuchennego wraz z linkiem afiliacyjnym
w opisie filmu. Osoba oglqdajqca klika

w link, dokonuje zakupu, a Ty otrzymujesz
prowizje. Czyz nie brzmi to pieknie?

| dokfadnie tak to wyglgda w praktyce.

Marketing afiliacyjny to swietny
sposéb na zarabianie, poniewaz:

» nie odpowiadasz za proces produkdji
reklamowanych produktow,

) nie zajmujesz sie magazynowaniem
i wysytka produktow,

> nie musisz przejmowac sie
obstugg klienta.
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5 waznych krokéw, dzieki
ktérym zaczniesz zarabiac

Wiesz juz, na czym polega afiliacja. PrzejdZzmy jednak do konkretow.
Poznaj 5 najwazniejszych krokow, ktére musisz wykonac,
by zarabiac¢ na afiliacji bez koniecznosci inwestowania.

Po pierwsze — wybierz nisze

Decydujac sie na zarabianie w marketingu afiliacyjnym,

warto postawic¢ na wybor niszy, ktéra koresponduje z Twoimi
zainteresowaniami. Jezeli jeste$ w czyms ekspertem, pokaz $wiatu,
w czym jeste$ najlepszy i zacznij na tym zarabiac. Wielu tworcow
internetowych zaczynato od ,zarabiania na waciki’, az przeksztatcili
swojq dziatalnos¢ w petnowymiarowy biznes.

Marketing afiliacyjny nieustannie sie rozwija. Dla kazdego znajdzie
sie tu miejsce. Jestes blogerem kulinarnym, modowym, a moze
prowadzisz kanat o podrozach? Kazdy tego typu projekt da sie
zmonetyzowac i uczynic¢ go zrodtem dochodu.

Wielu poczatkujgcych Afiliantow decyduje sie jednak
na rozpoczecie swojej przygody w afiliacji od programow,

ktore dajg najwyzsze prowizje.

Jednym z programoéw afiliacyjnych, ktéry moze pomaéc
Ci w osiagnieciu sukcesu, jest NutriProfits. W ramach tego
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programu mozesz liczy¢ na atrakcyjne prowizje od 30% do 40%,
co czyni go jednym z najlepszych na rynku. Znajdziesz tu wysokiej
jakosci suplementy diety oraz nutrikosmetyki, ktore sg chetnie
poszukiwane na rynku.

W NutriProfits otrzymujesz takze prowizje od powracajacych
klientow. W panelu administracyjnym znajdziesz unikalne
linki afiliacyjne, materiaty promocyjne oraz kontakt

do dedykowanego opiekuna.

Zobacz, ile zarabiaja nasi afilianci:
This Month's Stats

UNIQUE CLICH KS SALES ‘CONV. RATE PAYOUT
n 8339 n 201 2.41% n 60 055.00 Zt

aaaaaaaaaaaa

L A A A A A A A A A A A A

Aby rozpoczgc przygode z NutriProfits, zarejestruj sie na stronie
https://nutriprofits.com/pl. Jesli natomiast pojawig sie jakiekolwiek
pytania lub watpliwosci, nie wahaj sie skontaktowac z Twoim
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dedykowanym opiekunem, ktoéry z checig wprowadzi
Cie w swiat marketingu afiliacyjnego.

Po drugie — wybierz zrédto ruchu

Jezeli wiesz juz, w jakiej niszy chciatbys zarabiac,
przejdzmy do wyboru zrodta ruchu.

Najpopularniejszym zrédtem ruchu w afiliacji sa media
spotecznosciowe, poniewaz w wiekszosci sg darmowe. Wystarczy,
ze zarejestrujesz sie, bedziesz dodawac przyciggajace uwage tresci,
zamiescisz linki afiliacyjne i mozesz zacza¢ generowac pierwsze
zyski. To proste, cho¢ budowanie zaufanego grona odbiorcéw
poczgtkowo moze wydawac sie nie lada wyzwaniem.

Popularne Zrédta ruchu w marketingu afiliacyjnym to:
» Youtube
» TikTok
» Instagram
» Facebook
» Pinterest

» Blogi
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Wybor zrodfa ruchu zalezy gtownie od rodzaju niszy. Tworcy
kulinarni chetniej dziafajg na Instagramie oraz na TikToku,
natomiast podroznicy wybierajg YouTube. Nie nalezy jednak
zamykac sie na okreslone zrodta ruchu. Warto by¢ obecnym
w wielu miejscach, ktére moga przyciggnac odbiorcow

do naszych tresci.

Po trzecie - nie zapomnij o stronie internetowe;j
oraz e-mail marketingu

Niezwykle popularnym zrédtem ruchu sg strony internetowe.
Pozwalajg szybko dotrze¢ od interesujgcych nas informadji
i umozliwiaja dywersyfikacje Zzrédet dochodow.

W sieci znajdziemy wiele platform, ktére dajg mozliwosc stworzenia
wtasnej strony internetowej za pomocg prostego kreatora.
Stworzenie witryny to swietny sposob na promocje produktéw

i zarabianie na tym sporych pieniedzy. Mozesz tworzy¢ dowolne
tresci, a jesli dodatkowo zadbasz o ich optymalizacje pod katem
wyszukiwarek, to sukces masz murowany!

Wiele osdb zaczyna swoja przygode z afiliacja od darmowych
platform. Z czasem, gdy internetowa dziatalnos¢ ma sie coraz
lepiej, decydujg sie na wtasng domene oraz hosting. Jednak nie jest
to metoda bezptatna. Wymaga zakupu domeny oraz hostingu.
Koszt (zwykle kilkadziesiagt ztotych na rok) to niewiele

w porownaniu do zyskow, jakie mozemy uzyskac.
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Jako wiasciciel strony internetowej, mozesz udostepni¢ w swojej
witrynie formularz zapisu do newslettera. Dzieki temu zbudujesz

baze odbiorcow, ktorzy wyrazili zgode na otrzymywanie mailingow.

To $wietny sposéb na budowanie relacji z odbiorcami. Za pomoca
newsletterow mozesz takze promowac okreslone produkty

lub ustugi. Wystarczy tylko, ze stworzysz kreatywny komunikat
zawierajacy link afiliacyjny i rozeslesz go do swoich subskrybentéw.

Po czwarte - tworz wartosciowe tresci

Tu czesto zaczynajg sie schody, ale jesli wykazesz sie kreatywnoscia,
nieustannie bedziesz pig¢ sie wyzej i wyzej. Przemysl doktadnie,
jakie tresci chcesz tworzy¢, do kogo je kierowac i jak tresci te

mogg pomaoc Ci zdobywac nowych odbiorcow.

Jak sie wyréznic¢? Przede wszystkim tworz publikacje,
ktore bedg chetnie udostepnianie przez odbiorcow.
Niech zadziata efekt kuli snieznej!

Media spotecznosciowe rzagdza sie swoimi prawami. Odbiorcy
poszukujg tam tresci, ktére jednoczesnie bawig, informuja

i prezentujg jakas ciekawa historie. Z kolei wyszukiwarki nastawione
s na szybkie dostarczenie konkretnych informacji.

Czego innego szukamy na TikToku, a czego innego w Google.

Musisz o tym pamietac, jezeli chcesz sie wyrdznic i dostarczac
tresci, jakich poszukujg potencjalni konsumenci.

Raporty interaktywnie.com — Marketing afiliacyjny

Po pigte — promuj swoja tworczos¢

Dziatania marketingowe kojarza nam sie gtéwnie z wydawaniem
duzych pieniedzy na reklame. Jednak w przypadku marketingu
afiliacyjnego istniejg takze darmowe metody promocji, ktére
pozwalajg na zarabianie bez koniecznosci ponoszenia kosztow.
Oto niektore z nich:

» wchodzenie w interakcje z uzytkownikami foréw internetowych
czy grup na Facebookuy,

» komentowanie filméw, postow w mediach spotecznosciowych
czy wpiséw na blogach,

> Nawigzywanie wspotpracy z innymi tworcami dziatajgcymi
w tej samej niszy,

» wysytka wiadomosci e-mail.

Jezelijestes YouTuberem, nie musisz ograniczac sie wyfgczenie
do dziafania na YouTube. Mozesz udostepniac swoje filmy
rowniez na innych platformach, dzieki czemu jest wieksze
prawdopodobienistwo, ze zostaniesz zauwazony.

WhniosKki

Srodki finansowe to pierwsza rzecz, o jakiej myslimy, kiedy
planujemy rozpocza¢ nowy biznes. Jednak historie wielu
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L,afiliacyjnych wyjadaczy” pokazuja, ze mozna zarabia¢ naprawde
duze pienigdze bez inwestowania. Liczy sie kreatywnos¢,
cierpliwos¢ i zaangazowanie. Cho¢ réwnie istotnym czynnikiem
jest atrakcyjna wysoko$¢ prowizji od sprzedazy, jak pokazane

na przykfadzie programu afiliacyjnego NutriProfits. Pamietaj:
wybierz nisze, nastepnie dobierz zrodfa ruchu, tworz kreatywne

i przyciaggajace uwage tresci, docieraj do nowych odbiorcéow

i zwiekszaj skale. Z czasem zobaczysz, jak Twoj internetowy
biznes sie rozrasta.

Powodzenial

Raporty interaktywnie.com — Marketing afiliacyjny
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INFLUENCER MARKETING,
CZYLI JAK ZARABIAC,
PROWADZAC BLOG

LUB PROFIL W MEDIUM
SPOLECZNOSCIOWYM?
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redaktor Interaktywnie.com
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Wedtug Influencer Marketing Hub
w 2016 roku branza influencer
marketingu byta warta 1,7 miliarda
dolaréw, a do 2022 roku jej wartos¢
wzrosta do 16,4 miliarda dolaréw,
Ten, prawie dziesieciokrotny
wzrost osiggniety w ciggu zaledwie
siedmiu lat, jest naturalnym
rozwinieciem trendu, w ktérym
media spotecznosciowe pozostajg
jednym z gtownych miejsc
kreowania potrzeb zakupowych.
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Badania Influencer Marketing Hub

nie ograniczajg sie jednak do statystyk,
ktére - badZ co badz - jedynie potwierdzaja
to, z czego kazdy z nas zdaje sobie sprawe.
Instytut zauwaza réwniez, ze influencer
marketing i marketing afiliacyjny, do tej
pory postrzegane jako dwa rézne kanaty
marketingowe, staja sie od siebie coraz
bardziej zalezne.

Granica pomiedzy nimi niekiedy
catkowicie sie zaciera, poniewaz platformy
influenceréw coraz bardziej integrujg sie

z e-commerce, wychodzac poza proste
kampanie zasiegowe, aby faktycznie
napedzac sprzedaz. W obu przypadkach
Jtworca” (influencer badz bloger) promuje
i zacheca swoich odbiorcow (followerséw,

czytelnikéw, subskrybentéw) do kupowania
czyich$ produktow.

W przesztosci jednak wiekszos¢ afiliantow
stanowili tradycyjni blogerzy lub wydawcy,
ktorzy, tworzac demonstracje produktéw,
instrukcje i recenzje, czesto promowali
bardzo wiele, czasem konkurujgcych

ze sobg, produktow czy ustug tak,

aby zwiekszy¢ swoje zyski. Teraz jednak
mamy do czynienia ze znaczaca zmiang,
WYmuszong zapewne wyczerpaniem
dotychczasowego modelu.

Influencerzy, ktérych gros aktywnosci
koncentruje sie wtasnie w mediach
spotecznosciowych, polecajg swoim
obserwatorom wyselekcjonowane

38



AKADEMIA BIZNESU

Zostan partnerem akademii
lub wybranej Sciezki tematycznej!
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+ Jak prowadzi€ i rozwijac biznes e-commerceowy.
- Trendy w sprzedazy internetowe;.
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produkty, zazwyczaj te, ktérych sami uzywajg lub ktorym ufaja tak,
by nie tylko zarobic, ale i nie straci¢ zaufania swoich odbiorcéw.

Zmiany mocno wptynety na jakos¢ kampanii influencerskich,

w ktorych zamiast ordynarnego product placementu, tworcy
umiejetnie osadzajg przekaz reklamowy w swoich tresciach,

nie tamiac przy tym swojego indywidualnego stylu. Dzieki temu,
marki zaczynajg odkrywac, ze influencerzy sg rzeczywiscie tym
partnerem, ktory - gdy mu sie na to pozwoli - dziata na ich korzysc,
a korzystajac z linkdw partnerskich caty proces zakupowy jest
zwyczajnie wygodniejszy.

Social commerce. Czy to ma przysztos¢?

W pandemii odpowiedZ na to pytanie wydawata sie oczywista.
Funkcjonalnosci zakupowe pojawiaty sie jak grzyby po deszczu

na wszystkich platformach spotecznosciowych. Wydawato sie,

ze uzytkownicy, ktorzy scrollujg spotecznoscidwki w poszukiwaniu
inspiracji zakupowych, bardzo chetnie zrealizujg swoje marzenia

nie opuszczajac aplikacji. W zatozeniu przeciez im krétsza Sciezka
zakupowa, tym wieksze szanse na finalizacje transakcji, a poza tym
w Chinach pomyst ten juz sie sprawdzit. Nie minety jednak dwa lata,
a zycie zweryfikowato te idee.

Meta wiasnie zamyka swoj program zakupow na zywo

na Facebooku, a Instagram zlikwidowat program handlu
partnerskiego i usunat z gtéwnego ekranu aplikacji,koszyk”,

Raporty interaktywnie.com — Marketing afiliacyjny

ktoéry pojawit sie tam zaledwie kilka miesiecy wczesniej. Platforma
TikTok z kolei porzucita plany ekspansji handlu spotecznosciowego
w Europie i Stanach Zjednoczonych.

Powodem, dla ktorego konsumenci jeszcze nie kupili handlu
spotecznosciowego, jest najpewniej wcigz niezbornosc
oferowanych w ten sposob doswiadczen, ktére ciggle nie

sg tak ptynne jak na specjalnych platformach e-commerce.
Spotecznosciowki jeszcze jednak nie skonczyty eksperymentowac
z social commerce, bo w gre wchodzg zbyt duze pienigdze.

Zakupy w mediach spotecznosciowych beda wiec. ..
,przebudowane”tak, by handel byt jak najbardziej zintegrowany
ze zwyktymi tresciami, bo - jak sie okazato - uzytkownicy

nie odwiedzaja spotecznoscidwek specjalnie w celu robienia
zakupow, ale odkrywajg na nich rzeczy, ktére moga chcie¢ kupic;
robig to poprzez tresci i reklamy. A to oznacza, ze influencer
marketing bedzie miat sie coraz lepiej.

Mikro- i nanoinfluencerzy zyskaja na znaczeniu

Instagramowa ekstraliga to influencerzy, ktorych obserwuja miliony
i ktérzy jednym postem moga wptynac na wygenerowanie wielkiej
sprzedazy, ale tych jest niewielu i wspotpracuja z najwiekszymi
graczami, bo sg drodzy i czesto juz zmanierowani. Po drugiej
stronie barykady sg influencerzy, ktérzy maja,zaledwie” kilka tysiecy
obserwujacych, co - mogftoby sie wydawac - sprawia, ze nie moga
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liczy¢ na zainteresowanie marek. Otdz nic z tych rzeczy,

bo to wiasnie oni mogg liczy¢ na state zaangazowanie swoich
odbiorcow, co przektada sie rowniez na lepsze wspotczynniki
konwersji. Marki wiasnie zaczety to dostrzegac.

Koncentrujac sie na nano- i mikroinfluencerach, moga bowiem
zwiekszac swoje budzety marketingowe na influencer marketing,
wspotpracujac z influencerami, ktorzy sg gteboko zwigzani

ze swoimi fanami. Wptyw nanoinfluenceréw (majg mniej

niz 10 000 obserwujgcych w mediach spotecznosciowych)

i mikroinfluenceréw (od 10 000 do 50 000 obserwujacych) jest
,zasiegowo” niewielki, ale bardziej autentyczny. Odbiorcy ufajg ich
opiniom i rekomendacjom, bo ich relacja z tworcg jest bardziej
osobista, a kanat wyglada na tworzony ,z potrzeby serca”

TikTok, YouTube czy Instagram?

TikTok, w duzej mierze z powodu pandemii, zaliczyt spektakularny
wzrost liczby uzytkownikow takze w Polsce. Juz w 2021, wedtug
raportu App Annie, uzytkownicy TikTok-a kazdego miesigca
spedzali na nim wiecej czasu niz uzytkownicy YouTube. W Stanach
Zjednoczonych aplikacja po raz pierwszy wyprzedzita YouTube

w sierpniu 2020 roku, a od czerwca 2021 jej uzytkownicy ogladali
ponad 24 godziny tresci miesiecznie, w poréwnaniu

z 22 godzinami i 40 minutami na platformie wideo Google.
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W Wielkiej Brytanii réznica byfa jeszcze bardziej wyrazna:

TikTok wyprzedzit YouTube w maju zesztego roku, a tamtejsi
uzytkownicy ogladajg obecnie prawie 26 godzin tresci miesiecznie,
w porownaniu do mniej niz 16 na YouTube.

Nie ma watpliwosci, ze popularnos¢ TikTok-a bedzie rosta przez
caty rok 2023, zardwno wsrdd influencerdw, jak i marek, a - mimo
ze tytut lidera wcigz nalezy do Instagrama - wielu analitykdw maéwi,
ze to wiasnie TikTok bedzie kolejnym krolem influencer marketingu.
Wedtug danych udostepnionych przez marketeréw TheB2BHouse,
zespoty marketingowe majg podwoic wydatki na marketing
influenceréw TikTok-owych w ciggu zaledwie dwdch lat.

Wedtug Recent research, na razie to wciaz jednak Instagram
zajmuje pierwsze miejsce na liscie najpopularniejszych platform
i - mimo jego postepujacego kryzysu tozsamosci - wiekszosc¢
szacunkow daje mu kilka lat na okopanie sie na tej pozycji,
przewidujac, ze w 2023 roku az 76,7% marketeréw uzyje

go w swoich kampaniach.

YouTube jest niemniej waznga platforma w marketingu
influenceréw, a az 70% uznaje go za doskonate miejsce

do rozpoczecia dziatan. Poniewaz jednak YouTube jest platforma
wytgcznie wideo, praca z influencerami wymaga tam nieco
wiekszego zaangazowania niz na platformie takiej jak Instagram.



Jaki content sprzedaje?

Wybdr platformy to jedno. Niemniej wazne jest baczne przyjrzenie
sie trendom, jakie zaczynajg determinowac content, ktory ma
szanse sprzedawac, bo tu zaszty ostatnio bardzo ciekawe zmiany.

W ostatnim czasie uzytkownicy mediow spotecznosciowych coraz
czesciej kwestionuja tresci influenceréw, odchodzac od kultury
masowego konsumpcjonizmu i,instagramowej” fasadowej
doskonatosci w kierunku bardziej Swiadomego stylu zycia,

w ktérym najwazniejsza jest autentycznos¢; cenig wiec firmy

z wartosciami i zaczynaja ufac ich bezposrednim przekazom,
jeslinie sg,lukrowane”.

Dzisiejsi uzytkownicy mediow spotecznosciowych sg tez
znacznie bardziej doswiadczeni i w rezultacie mniej podatni
na wptyw influenceréw, ktérych uwazajg za nieautentycznych.
A influencer, ktéry tylko chwali i sprzedaje, moze szybko
zostac za takiego uznany.
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Pandemia, ktéra wywindowata
e-commerce na szczyt, posrednio
przyczynita sie rowniez do

rozwoju marketingu afiliacyjnego.
Gdy znaczna liczba podmiotéw
e-commerce zaczefa gwattownie
szukac¢ nowych kanatow i metod
dotarcia do klienta, afilianci mogli
liczy¢ na wieksze zyski. Teraz jednak,
gdy sytuacja wrdcita do przed
pandemicznych poziomow,
tworcy muszg sie mocno postarac,
by utrzymac zainteresowanie
reklamodawcow. Na czym powinni
sie wiec skupic?
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Wedtug badan przeprowadzonych przez
The Performance Marketing Association
(PMA) i PwC, amerykanski marketing
afiliacyjny wzrdst z 6,2 miliarda dolaréw
w 2018 roku do 9,1 miliarda dolaréw

w 2021 roku, co znacznie przewyzszato
prognozy z 2016 r. Wtedy badanie
Rakuten Marketing i Forrester Consulting
przewidywato, ze marketing afiliacyjny
wzrosnie do 6,82 mld USD do 2020 .

Zmiany nie sprowadzity sie wyfgcznie

do liczb. W poprzednich latach inwestycje
w marketing afiliacyjny ptynety gtéwnie
do wielkich wydawcow z ogromnymi
zasiegami, bo w nich dopatrywano sie
najwyzszej skutecznosci. Teraz marki coraz

czesciej stawiajg na szukanie partneréw
wsrod niszowych tworcow, ktorzy moze
nie maja wielkich zasiegow, ale wsrod
swojej grupy docelowej ciesza sie duzym
autorytetem, co z kolei przektada sie

na wysokie wspotczynniki konwersji.

W jakich branzach wydawcy
zarabiajg na afiliacji najwiecej?

Kluczem do sukcesu w marketingu
afiliacyjnym jest wciaz znalezienie niszy,
ktora jest zgodna z zainteresowaniami

i wiedzg danego tworcy, ale dzisiaj, bardziej
niz kiedykolwiek, liczy sie autentycznosc¢

i zaufanie, jakim darzy go grupa docelowa.
Koncentrujac sie na okreslonej niszy mozna
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tworzy¢ eksperckie tresci, ktore faktycznie rezonujg z potrzebami
odbiorcow, a to wiasnie to najbardziej zwieksza szanse
na zarobienie znacznych prowizji.

Niemniej jednak, kilka sektorow wcigz wyréznia sie pod wzgledem
potencjatu monetyzacyjnego.

S3 to:

> Zdrowie (albo tzw. wellness)
Produkty zwigzane ze zdrowiem, sprawnoscig fizyczna
i zywieniem cieszg sie od lat niestabngcym zainteresowaniem,
a celebrycka pozycja tworcow zajmujacych sie tg tematyka
tylko potwierdza ten status.

> Finanse i inwestycje
Finanse osobiste, inwestycje i zarzgdzanie budzetem to - nie
tylko w czasach trudnej ekonomii - sektor potencjalnie bardzo
lukratywny. Twoércy moga promowac produkty finansowe, takie
jak karty kredytowe, pozyczki i platformy inwestycyjne.

> Technologia

W przypadku technologii sprawa jest dos¢ oczywista, bo
produkty, takie jak smartfony, komputery i oprogramowanie, sg
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zawsze bardzo poszukiwane, a ich zakup zwykle
poprzedzony researchem.

> Modaiuroda
Odziez, kosmetyki, produkty do pielegnacji skory oraz inne
zwigzane z modg i uroda to produkty bardzo popularne
zwitaszcza na Instagramie, a to wiasnie tam ,sie dzieje”
influencer marketing.

Partner moze jednak promowac i sprzedawac produkty

z posrednictwem dowolnych kanatow: bloga, mediéw
spotecznosciowych takich jak YouTube, Instagram, TikTok

czy Facebook, ale takze kursow, konferencji, webinarow, live'dw
etc. Liczy sie efekt, a za ten w catosci odpowiada wydawca.

To z kolei sprawia, ze dla reklamodawcéw marketing afiliacyjny
jest prostym i wcigz stosunkowo tanim sposobem na zwiekszenie
sprzedazy. W odréznieniu od dziatan ,in-house” inwestowanie we
witasne zasoby nie jest tu bowiem konieczne, a ryzyko ztej alokadji
budzetu marketingowego jest odpowiednio mniejsze.

Jak tworzyc tresci, ktore sprzedaja?

Kluczem do osiggniecia zyskéw przez afilianta jest content.

Jak tworzyc taki, ktory sprzedaje? Tu nie ma zero-jedynkowych
odpowiedzi, bo z jednej strony powiedzenie ,content is king”
ciggle ma sie dobrze, ale z drugiej watpliwosci, czy aby na pewno
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tresci przektadaja sie na sprzedaz, wcigz wracajg, a w marketingu
afiliacyjnym, w ktérym najpopularniejszym modelem rozliczen

wcigz jest mato wysublimowany,last click” nie ma na nie miejsca.

Jak wiec zadbac o to, by kliki sie zgadzaty?

Wydawcy, zanim bedg tworzy¢ trafne tresci, powinni miec
Swiadomos¢, jak dziata lejek konwersji, ktory moze wygladac
nieco inaczej w zaleznosci od branzy i modelu biznesowego,
ale, zasadniczo, dzieli sie na trzy etapy:

» szczyt lejka ma miejsce, gdy potencjalny klient dowiaduje sie
o danej ofercie,

» $rodek - gdy ocenia, czy dany produkt lub ustuga dobrze
pasuje do jego potrzeb

» i koniec, gdy wchodzi w etap zakupu lub konwersji.
Warto wiec planowac strategie contentowg z myslg nie tylko
o tematach artykutéw czy wpisow, ale tez pamietajac o tym
wiasnie podziale, osadzajac je w odpowiednich formatach

takich jak blogposty, podcasty, wideo, krotkie tresci
w mediach spotecznosciowych etc.

Blogposty

Blogi moga edukowad, bawic i inspirowac odbiorcow, dlatego,
mimo ze od dawna nie s3 najbardziej medialng czescig dziatan
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marketingowych, wcigz sg ich podstawa - wedtug Hubspota
az dla 56% marketerdw.

Za posrednictwem bloga mozna odpowiadac na pytania
klientéw, zdobywajac ich zaufanie i budujac autorytet, pomagac
w podejmowaniu decyzji porébwnujac, zestawiajac ze sobg
rozne narzedzia i rozwigzania oraz dzielic sie eksperckimi
opiniami na ich temat (pod warunkiem, ze czujesz sie ekspertem
w danej dziedzinie).

Blogposty, ktére nie maja réwniez odgdrnie narzuconych limitow,
jesli chodzi o dtugosg¢, czy ,gtebokosc” tekstu z powodzeniem
moga stanowic¢ rowniez punkt wyjscia do tworzenia nowych
formatow - postdow na media spotecznosciowe, infografiki,

wideo etc.

Podcasty

Ten format ugruntowat sie w ciggu ostatnich szesciu lat,
a mnogos¢ programow, zaangazowanie celebrytow

i inwestycje duzych firm, takich jak Spotify coraz bardziej
umacniaja ten trend.

Analitycy przewidujg, ze do konca 2025 roku w Stanach
Zjednoczonych bedzie ponad 144 miliondw stuchaczy podcastow
miesiecznie, a czas spedzany z podcastami w 2022 roku wzrosnie
0 16,1% rok do roku do nieco ponad 23 minut dziennie.
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Podcasty to format idealny do tresci edukacyjnych,
przeprowadzania wywiadodw, omawiania trendow
Czy - po prostu - opowiadania swoich historii.

Wideo

Zarowno krotkie, jak i dtugie filmy majg potencjat monetyzacyjny,
a az 86% marketerow wideo twierdzi, ze wideo jest skuteczne
w zdobywaniu nowych leadéw.

Wideo sprawdza sie do tworzenia materiatéw ,zza kulis’,
analizowania trudnych tematow (np. wizualizacji proceséw
lub zagadnien technicznych), opowiadania historii za pomoca
danych, a takze pokazywania instrukcji.

Jak wybrac siec afiliacyjng?

Wysokosc¢ prowizji oferowanych przez sieci afiliacyjne rozni sie

w zaleznosci od branzy, produktéw lub ustug, ktére sg promowane
(wynosza zwykle od kilku procent do kilkudziesieciu procent
wartosci produktu lub ustugi), a takze od konkretnych programow,
ale istniejg pewne standardowe modele, ktére stosowane sg

przez wiekszos¢ z nich:

> Prowizja od sprzedazy (CPA) - najczesciej stosowany model
prowizji, w ktérym afiliant otrzymuje prowizje za kazdg sprzedaz
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lub konwersje, ktéra jest dokonywana za posrednictwem
jego unikalnego linku afiliacyjnego.

» Prowizja od klikniecia (CPC) - w tym modelu afiliant
otrzymuje prowizje za kazde klikniecie w jego link afiliacyjny,
bez wzgledu na to, czy prowadzi ono do sprzedazy czy nie.

» Prowizja od wyswietlen (CPM) - ten model prowizji polega
na tym, ze afiliant otrzymuje prowizje za kazde tysigc
wyswietlen reklamy afiliacyjnej, bez wzgledu na to,
czy prowadzi to do sprzedazy czy nie.

> Prowizja wielopoziomowa - ten model polega na tym,
ze afiliant otrzymuje prowizje nie tylko za sprzedaz za
posrednictwem jego linku afiliacyjnego, ale takze
za sprzedaz przez innych afiliantéw, ktorych zarejestrowat
w programie afiliacyjnym.

Kluczowe jest jednak to, by wybrac oferte produktéw
lub ustug, ktére sg zgodne z dang niszg, a co za tym idzie
jest szansa, ze publicznos$¢ uzna je z warte zakupu.
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