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Na tym rynku moga zarobi¢ i wydawcy i partnerzy
Bartosz Wawryszuk

Zarabiaj z Ceneo.pl - to takie proste!
ARTYKUt PROMOCYINY - Anna Biernacka, Aleksandra Rogala, Kamila Krytowicz

Jak zarabia¢ w internecie? Od przybytku gtowa... boli
Bartosz Chochotowski

Rola sieci afiliacyjnej w dzisiejszym $wiecie reklamy internetowej
ARTYKUE PROMOCYINY - Jacek Konsek

Dlaczego wydawcy narzekajg na sieci, a sieci na wydawcow?
Barttomiej Dwornik

Rynek afiliacyjny - problemy i wyzwania
ARTYKUt PROMOCYINY - Pawet Kozorys

Nic nie sprzedaje sie samo. Przyzwoite zyski to wynik zaangazowaniA, kreatywnosci i wiedzy
Barbara Chabior

CashlInPills nowa jakos¢ w afiliacji
ARTYKUE PROMOCYJNY - Jan Michalski

Zasieg to nie wszystko. Jak zarabia sie w sieciach afiliacyjnych?
Kaja Grzybowska
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Zarabianie nie jest tatwe i afiliacja tego nie zmieni

Kazdy ma swiadomosg, ze aby zarobic, trzeba sie natrudzi¢. Nie ma nic za darmo. Dlaczego zatem o tej prostej
prawidtowosci zapominamy méwiac o zarabianiu w internecie? Prowadzac strone nie wystarczy dodac link

z programu partnerskiego i czeka¢, az na koncie zacznie sie pojawia¢ gotéwka. Pojawiac sie moze, ale nie beda to
interesujace kwoty.

Aby wiasciciel strony mogt zarobic¢, méwiac jezykiem finansowym — zmonetyzowac ruch, musi sie zaangazowac. Najpierw
dobra¢ adekwatne do publikowanych tresci programy partnerskie. Nastepnie metoda préb i btedow wypracowac
najskuteczniejszy sposéb dotarcia do uzytkownikdw. Tu tez pojawia sie rola sieci afiliacyjnej — powinna wspierac¢ swoich
wydawcdw, oferujgc im narzedzia oraz eksperckie rady. Przede wszystkim zas chodliwy ,towar” - niewazne, czy beda to ksigzki,
kredyty czy gadzety erotyczne — wazne, aby ich jako$¢ i cena sprawiaty, ze potencjalnych nabywcdw nie zabraknie. To jest

tez gtéwna rola reklamodawcy, czyli np. sklepu czy instytucji finansowej. Gdy te trzy elementy bedga funkcjonowac sprawnie,
dopiero wtedy wszyscy zarabiajg i wszyscy sa usatysfakcjonowani. Jesli jeden z tych trybow zawiedzie, cata maszyna Zle
funkcjonuje.

Jednak, mimo zgrzytow, zacinajacych sie trybow (o czym piszemy w rozdziale 3.), maszyna dziata i to z catkiem dobrym
skutkiem. Warto$¢ rynku afiliacyjnego wspdlnie z ekspertami oszacowalismy na okoto 200 min ztotych. O tym, jak wyglada ten
rynek, piszemy w rozdziale 1. Nastepnie przyglagdamy sie, kto na tym rynku dziata. Udato nam sie zebrac¢ w jednym miejscu
kilkadziesiat sieci obecnych w Polsce. To trudne zadanie, bowiem wciaz przybywaja nowe. Programéw partnerskich, ktére
oferuja, nie sposéb juz zliczy¢.

A jakie sg sposoby na zarabianie? Niezbedny jest potencjat — niewazne, czy rozumiany jako dobra baza mailingowa, strona

z dobrze stargetowanymi uzytkownikami czy pomystowos¢ i wiedza. Najlepiej oczywiscie wszystko naraz. Zainspirowa¢ moze
rozdziat 4. Zachecamy tez do zapoznania sie z wiedza i doswiadczeniami, ktorymi zaproszeni przez nas eksperci dzielg sie

w rozdziale 5.

Zapraszam do lektury!
Bartosz Chochotowski
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Ipl

Program
Partnerski

Ceneo.pl Sp.zo.0

Adres Dane kontaktowe
ul. Srubowa 1, www.ceneo.pl
Green Towers, partnerzy@ceneo.pl.

53-611 Wroctaw

Opis dziatalnosci

Ceneo.pl to drugi najwiekszy w Polsce portal umozliwiajacy dokonywanie zakupow

w sieci. Zawiera miliony ofert pochodzace z ponad 6 tys. sklepow internetowych.
Odwiedza go co miesigc srednio 7 min internautdw. Jest tez najwiekszabaza opinii

o sklepach i produktach. Ceneo.pl prowadzi wtasny Program Partnerski, w ramach ktérego
wspotpracuje ponad 10 000 kontrahentéw: portali, serwiséw, blogeréw oraz viogerdw.
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System Partnerski prowadzony
przez Bonnier Biznes Polska

Dane kontaktowe
www.systempartnerski.pl
systempartnerski@bankier.pl

Adres
ul. Kijowska 1
03-738 Warszawa

Opis dziatalnosci

Jestesmy jedna z pierwszych sieci afiliacyjnych w Polsce - na rynku od
2003 roku! Tworzylismy ten rynek i znamy go od podszewki. Prowadzimy
blisko 200 kampanii reklamowych! Sprawdz nas koniecznie!

Wybrani klienci
PKO BP. mBank, Alior Bank, ING Bank Slgski, Bank BPH, Bank Millennium,
Getin Bank, Bank Zachodni WBK, BGZ BNP Paribas
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CASH IN PILLS

cashinpills.com

Adres Dane kontaktowe
Chrysorogiatissis & Kolokotroni 3040, www.cashinpills.com
Limassol, Cypr help@cashinpills.com
skype: cashinpills +48 791 227 338

Opis dziatalnosci

CashlInPills to miedzynarodowy program partnerski, ktéry specjalizuje sie gtéwnie w sprzedazy
suplementow diety. Oferujemy produkty z kategorii,health and beauty” (cosmetics, mens
health, sexual health, skin care, teeth whitening i inne). Aby poznac szczegdtowa oferte
zachecamy do odwiedzenia naszej strony. tacznie dostepnych jest na niej ponad 40 produktow,
ktérych strony sprzedazowe przygotowane sg w kilkudziesieciu wersjach jezykowych.
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INIS sp. z o0.0.

ul. Raciborska 35A biuro@inis.pl
44-200 Rybnik www.inis.pl

Zapewniamy kompleksowg obstuge kampanii reklamowych nastawionych na efekt.

Codziennie realizujemy ponad 30 mIn wysytek do oséb o okreslonych cechach
demograficznych i zainteresowaniach. Naszym partnerom rekomendujemy
najlepsze spersonalizowane rozwiazania. Wygenerowalismy ponad 830 000 leaddw
i sprzedazy, zarobilismy dla naszych klientéw ponad 16 min ztotych w 2015 .
Rozliczamy sie za przekierowanie na strone, leady kontaktowe, sprzedaz.

Dentsu Aegis Network, 5.10.15, Limango, Havas Media, GroupM,
Media Direction, Alior Bank, HRS, Szkla.com
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NU
ORFP

digital & performance
media

NuOrder Sp. z o.0.

Chtodna 48/12 newbusiness@nuorder.pl
00-872 Warszawa www.nuorder.pl
+48 22 257 89 81

Jestesmy partnerem marek w zakresie kompleksowych
dziatar interaktywnych i kampanii performance.

Budujemy strategie marek w obszarze digital, prowadzimy kampanie interaktywne
i performance, produkujemy serwisy(RWD), rozwigzania mobilne, wideo do Internetu, gry.

Prowadzimy kompleksowe aktywacje marek, konkursy, loterie. Realizujemy

oficjalne kapanie na forach internetowych w formie Online Eksperta.

Boiron, CEDC, Gaspol, Isover, Lafarge, Ministerstwo Finanséw, Polpharma, Wonga
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CEC))TradeTracker.com®

®)

performance marketing

TradeTracker Poland Sp. Z o.o.

Adres Dane kontaktowe
ul. Rolna 175 B Reklamodawcy: merchant.support.pl@tradetracker.com
02-729 Warszawa, Polska Wydawcy: affiliate.support.pl@tradetracker.com
www.tradetracker.com/pl
+48 22 5433 099

Opis dziatalnosci

Fingerprint tracking, $ledzenie $ciezki konwersji i Brand Monitoring - to tylko wybrane
innowacje jakie TradeTracker oferuje swoim Klientom. Kompetentny, doswiadczony

i zaangazowany zespdt, transparentnosc rozliczen, zaawanasowana i szczelna technologia
gwarantuja efektywnos¢ programow afiliacyjnych na najwyzszym poziomie.

Wybrani klienci

Wittchen, Pakamera, Monnari, Venezia, New Balance, Préchnik, Rage Age, Tatuum, TXM24, Endo,
5.10.15,, Loccitane, Lilou, W. Kruk, Pat&Rub, Vobis, Meble.pl, Meble Vox, AD Loving Home, Tchibo,
iParts, Home&You, BRW, DPD, PLUS, T-Mobile, IdeaBank, BIZ Bank, Noble Bank, Provident.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

WebePartners.pl

Adres Dane kontaktowe
Pl. Grunwaldzki 16/65 bok@webepartners.pl
50-378 Wroctaw www.webepartners.pl

+48 71390 49 02

Opis dziatalnosci

WebePartners to sie¢ afiliacyjna dla e-commerce. Skutecznie taczymy

Wydawcow z Reklamodawcami. Prowadzimy kampanie rozliczane za efekty.
Wspotpracujemy w modelach CPS i CPL. Naszg sie¢ Wydawcow tworza: blogi, fora,
serwisy tematyczne, opiniotwarcze, zakupowe, spotecznosciowe, wyszukiwarki

i porownywarki cenowe, specjalisci SEO, serwisy rabatowe i wiele innych.

Wybrani klienci
NEO24, Selkar, Matras, audioteka.pl, AXA, Nokaut.pl, Okazje.info,
TaniaKsiazka.pl, Fiszki.pl, MebleVox, Lendon, Cyfrowe.pl.
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TOMASZ BONEK
MARTA SMAGA

Spodtka z o.o.

Tomasz Bonek Marta Smaga Sp. z o.0.

Adres Dane kontaktowe
Otawska 17/6 - lll pietro www.boneksmaga.pl
50-123 Wroctaw kontakt@boneksmaga.pl

+48 7130275 35

Opis dziatalnosci

Kompleksowo realizujemy projekty internetowe - od strategii, poprzez wdrozenie witryny,

do pozyskiwania uzytkownikéw i monetyzacji. Przez 11 lat tworzylismy najwiekszy serwis biznesowy
w polskim internecie. Nasza strategia okazafa sie sukcesem. Budowalismy nie tylko medium, ale
przede wszystkim biznes online, ktéry przynosit pokazne zyski. Doswiadczenia zgromadzone

w tym czasie to nasze najwieksze know-how. Skorzystaj z nich - zacznij przy swoim projekcie
pracowac whasnie z namilSwiadczymy takze ustugi SEQ i SEM, public relations, przygotowujemy
reklamowe kampanie natywne. Szkolimy, analizujemy rynki, prowadzimy due dilligence.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

ZAaNnoxX.

ZANOX

Adres Dane kontaktowe
Domaniewska 45 service.pl@zanox.com
Warszawa www.zanox.com/pl

+48 223769 324

Opis dziatalnosci

ZANOX od 16 lat aktywnie wspiera swoich Partneréw w osigganiu zamierzonych
celéw biznesowych. Partnerskie, biznesowe podejscie, doswiadczenie oraz
wiedza ekspercka pozwalajg nam na zaoferowanie najwyzszej jakosci obstugi oraz
narzedzi wspierajacych monetyzacje ruchu. Ponad 4 tysigce reklamodawcoéw,
prawie 1,8 miliona wydawcow oraz dedykowany zespot ekspertow sprawiaja,

ze dla naszych partneréw jestesmy najlepszym wyborem do wspotpracy.

Wybrani klienci
Zalando, DaWanda, Provident, Bank PKO, Vivus, Answear, LOT, Douglas, Sephora, Orange
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NATYM RYNKU MOGA ZAROBIC
| WYDAWCY, | PARTNERZY

Bartosz Wawryszuk
redaktor Interaktywnie.com

bw@interaktywnie.com



Polski rynek afiliacyjny jest jeszcze we
wczesnej fazie rozwoju, dlatego w 2016
roku bedzie przykuwat coraz wiekszg

uwage reklamodawcow jak i wydawcow.

Jakg zatem osiggnie wartos¢? W tej
kwestii eksperci ankietowani przez
Interaktywnie.com nie sg zgodni.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Rozbiezne opinie, co do tego ile wart
bedzie rynek afiliacji w Polsce, wynikaja po
czesci z tego, ze nie ma jednoznacznych
danych opisujacych jego wartos¢

w ubiegtym roku. Stad wszelkie estymacje
opieraja sie na danych szacunkowych.

- Patrzac na szacunkowe wydatki na reklame

w 2015 roku, ktére wedtug danych IAB/PwC
AdEx 2015 wynosza okoto 3 mld zt i zaktadajac
udziat afiliacji w wydatkach na poziomie 6-7
proc.,, szacujemy wartosc¢ rynku afiliacyjnego

w Polsce w 2015 roku na 180-210 min zt. Sadze,
ze udziat na takim poziomie jest realny, ze
wzgledu na rosngcg popularnosc tego kanatu
wéréd reklamodawcow. Swiadczy¢ moze o tym
chociazby dynamiczny rozwdj sieci afiliacyjnych

skupionych wokot e-commerce - mowi Albert
Czajkowski, redaktor naczelny affmarketing.pl.

Mateusz tukianiuk, country manager
Zanox EE, ocenia, ze w 2015 roku rynek
afiliacji osiggnat putap okoto 180 min zt.

- Wedtug mnie w 2016 roku, wydatki w tym
sektorze nie przekrocza 200 mlIn zt. Odsetek
wydatkow na reklame efektywnosciowa
siegnie okoto 9 proc. catosciowego udziatu
wydatkéw na reklame internetowa.

O ile rynek afiliacyjny nadal preznie sie
rozwija, powstajg nowe sieci, ostrzace
sobie zeby na kawek afiliacyjnego tortu.
Warto pamietac¢ o tym, ze rynek nie jest

z gumy i nie wszystkie produkty, oferowane



Prowadzisz wtasny serwis lub blog?

Chcesz urozmaicic swoja strone o ciekawe produkty
i zarobic¢ przy tym dodatkowe pieniadze?

Dotacz do Programu Partnerskiego Ceneo.pl

szczegbétowe informacje znajdziesz na stronie:



http://pp.ceneo.pl/

przez klientdw, znajda zainteresowanie wsrod wydawcow
rozliczanych w modelu efektywnosciowym — ttumaczy.

efektywnosciowy, co wprost przektada sie na jego poziom — argumentuje
Roman Grygierek i dodaje, ze w globalnych wydatkach na reklame online

Obecna sytuacja rynkowa jest bowiem odmienna od tej
sprzed 2-3 lat. Wielkie firmy, generujace olbrzymie przychody
znaczaco zredukowaty swoje wydatki odbierajgc tym samym
najbardziej dochodowe kanaty promogji sieciom afiliacyjnym
lub weszac,sukces efektywnosci” postanowity postawic

na swoje, uruchamiajac wiasne systemy partnerskie.

- Koronnym przyktadem moze by¢ Groupon. Na tego typu decyzje
pozwoli¢ mogg sobie jedynie nieliczni, dysponujacy zasobami

oraz technologiag. Mniejsi, nie chcac dzieli¢ sie prowizja z sieciami,
mniej szczodrze je obdarzaja. Na pewno wptyw na to ma réwniez
rosngca swiadomosc¢ klientéw, afiliacja nie jest juz jedynie dziwnym
stowem, za ktorym kryje sie wiedza tajemna, ktéra posias¢ mogg
nieliczni. Stata sie ona popularna i ogdéInodostepna, czego

efekty obserwujemy codziennie — méwi Mateusz tukianiuk.

Miejsce duzych podmiotéw zajety srednie i mate firmy, liczace
na pomoc w rozwoju biznesu. Determinuje to wieksze naktady
pracy i mniejsze zarobki jednostkowe po stronie sieci.

Podobna kwote, jesli chodzi o wartos¢ rynku — 190 mlIn zt — prognozuje

Roman Grygierek, dyrektor zarzadzajacy i cztonek zarzadu Inis.

- Rynek reklamowy z roku na rok rosnie, rownolegle obserwujemy coraz
wiekszy odsetek w catym torcie reklamowym przeznaczany na marketing

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

w Polsce, udziat sieci afiliacyjnych bedzie stanowit okoto 15-20 proc.

Na tle tych szacunkow najwiekszym optymista jest Albert
Czajkowski, ktory zaktada wzrost wydatkéw na reklame

online w 2016 roku na poziomie okoto 15 proc. (w wariancie
pesymistycznym) i co za tym idzie, spodziewa sie wzrostu wartosci
rynku afiliacyjnego do poziomu przekraczajgcego 300 min zt.

W 2016 mozemy zaktadac nie tylko wzrost ogéinych wydatkéw na marketing internetowy,
ale réwniez wzrost udziatu afiliacji w tych wydatkach. Polski rynek afiliacyjny jest w nieco
wczesniejszej fazie rozwoju w poréwnaniu do rynkow zagranicznych, stqd na podstawie
doswiadczeri ztamtych rynkéw mozemy zaktadac, ze zaréwno w 2016 jak i najblizszych
latach, bedzie on przykuwat coraz wiekszq uwage reklamodawcdéw jak i wydawcow.

Udziat w wydatkach na reklame internetowq powinien spokojnie osiggngc 9 proc.

(w poréwnaniu do 15 proc. w USA wedfug raportu Bl Intelligence). Wniosek ten mogq
potwierdzic¢ chociazby rosnqce stupki liczby wyszukiwar w Google najpopularniejszych fraz
zwigzanych z tq formq reklamy.

Albert Czajkowski

redaktor naczelny affmarketing.pl





http://afill.me/

Obraz polskiego rynku

Zaroéwno liczba programéw partnerskich, jak i liczba wydawcow
skupionych w poszczegolnych sieciach dziatajgcych w Polsce jest bardzo
zréznicowana. Sg podmioty oferujgce kilkadziesigt programow oraz takie,
ktére maja ich w swoim portfolio kilkaset. To samo dotyczy wydawcow.

- Niektore z sieci deklarujg swojg zasobno$¢ w liczbach rzedu 40 tysiecy.
Jest to adekwatna skala, ale nie dla terytorium Polski. S to wydawcy
skumulowani dla obszaru Europy Srodkowo-Wschodniej. Zasobnos¢
polskich wydawcow mozemy spokojnie zamknac w liczbie 10 tysiecy,
przy czym nalezy pamietac, ze baza wydawcow nie rowna sie bazie
wydawcow aktywnych — wyjasnia Mateusz tukianiuk z Zanox.

Przyktadowo, w Zanox liczba wydawcéw posiadajacych konta

z obszarem aktywnosci, przypisanym do terytorium Polski, wynosi
10 tys. - Jednak jedynie jedna pigta z nich prowadzi aktywne
dziatania promocyjne. Mowigc ,aktywne dziatania’, mam na mysli
konta generujgce przychdd wiekszy niz 10 zt - dodaje tukianiuk.

Tak duza dysproporcja jest efektem ubocznym wypadkowe;j
wielkosci sieci oraz jej wieku. - Najwieksze i najstarsze sieci na
rynku maja w swojej bazie wydawcow, ktorzy swoja aktywnosc
zakonczyli nawet kilka lat temu, ale ich konta pozostajg aktywne
dopdki sami zainteresowani ich nie zamkna. W ten sposob
tworzone jest ztudzenie, znaczgco odbiegajace od rzeczywistosci.
Weryfikujac ten temat warto wiec zada¢ dodatkowe pytanie —
jaki procent wydawcéw to wydawcy aktywni? - zastrzega.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Dzieki nieraz spektakularnym wynikom wydawcow, réwniez
sieci afiliacyjne odnotowujg bardzo dobre wyniki. - Roczny obrot
najwiekszych z nich miesci sie w przedziale od 25 do nawet

30 miliondw ztotych — dodaje przedstawiciel Zanox EE.

Drugg strong medalu sg zarobki, na jakie moga liczy¢
partnerzy skupieni w programach afiliacyjnych.

- Zarobki partneréw réznig sie mocno w zaleznosci od branzy

w jakiej dziataja. Szczegdlnie opfacalne sg tutaj programy partnerskie
z branzy finansowej. Warto zwrdéci¢ uwage chociazby na programy
afiliacyjne z rynku Forex. W tego typu programach wydawcy/
partnerzy dziatajac na polskim rynku zarabiaja nawet kilkadziesiat
tysiecy ztotych miesiecznie, wytrawni — kilkaset. Jako przyktad
mozna podac chociazby bloga jakoszczedzicpieniadze.pl, ktérego
miesieczne przychody mozna oszacowac na kilkaset tysiecy

ztotych — Albert Czajkowski z affmarketing.pl podaje przyktad.

Wedtug niego warto zwrdci¢ uwage réwniez na afiliacje z,szarej
strefy’, czyli chociazby zaktadow bukmacherskich. W tych branzach
przychody sg jeszcze wyzsze, jednak ze wzgledu na fakt, ze
wiekszos¢ partnerdw dziata za granica, trudne do oszacowania.

- Istotny jest rowniez fakt, ze mimo duzej liczby partnerow
przynalezacych do sieci afiliacyjnych, zaledwie kilka procent generuje
state przychody, stad nie liczba, a jako$¢ i aktywizacja wydawcow
jest tutaj kluczowym elementem — zaznacza Czajkowski.



Zarobki, jakie mozna wygenerowac na wspoétpracy z siecia afiliacyjna,
w bardzo duzej mierze zalezg od kategorii, w ramach ktorej pracuje dany
afiliant, a takze charakterystyki bazy mailingowej, jaka posiada wydawca.

- Powszechnie wiadomo, ze programy partnerskie promujgce ustugi
finansowe sg znacznie lepiej wynagradzane niz kampanie dla branzy
odziezowej czy FMCG. Z drugiej strony, bardzo wyspecjalizowani
wydawcy, ktorzy zajmujg sie kampaniami e-commerce, nie odstajg
swoimi zarobkami od wiodacej prym ,finanséwki” osiggajac

rownie wysokie przychody — mowi Roman Grygierek z Inis.

- Warto rowniez podkresli¢, ze wyspecjalizowani afilianci potrafig
miesiecznie zarobi¢ w jednej sieci afiliacyjnej czy mailingowej ponad

100 tys. zt. Rekordowe wyniki przy nowych programach partnerskich,
atrakcyjnej ofercie dla uzytkownikéw i co najwazniejsze nielimitowanych
budzetach sg dwu, nawet trzykrotnie wieksze. Najwieksze sieci
afiliacyjne w Polsce, a wtasciwie podmioty, gdzie afiliacja jest jednym

z elementow catej oferty reklamowej, moga pochwali¢ sie obrotami na
poziomie od 20 do nawet 40 mIn ztotych rocznie — szacuje Grygierek.

Najwieksi partnerzy odnotowujg spore korzysci, uwzgledniajac
dziatania efektywnosciowe w swoim planie marketingowym. Ma
na to wptyw wiele czynnikow takich jak oferta, rozpoznawalnosc¢
marki czy zakres dostepnych kanatow promocgiji.

- To one determinuja zainteresowanie wydawcow oraz efekt korncowy
w postaci wygenerowanych sprzedazy. Obrét miesieczny najwiekszych
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z nich siega czesto ponad miliona ztotych. Jest to uzaleznione od
wartosci oferowanych produktéw. Branza elektroniczna oraz jej
niekwestionowani liderzy, tacy jak Euro RTV AGD czy MediaMarkt
dzieki wysokiej cenie produktow, osigga¢ mogg duzo wieksze obroty,
niestety nie tak spektakularne prowizyjnie dla wydawcow oraz sieci ze
wzgledu na ich niskg marzowosc¢. Branza fashion, mimo duzo nizszej
wartosci produktow detalicznych, nie pozostaje w tyle, odnotowujac
niewiele mniejsze obroty miesieczne i generujac przy tym ponad 50

W 2016 mozemy zaktadac nie tylko wzrost ogdlnych wydatkéw na marketing internetowy,
ale réwniez wzrost udziatu afiliacji w tych wydatkach. Polski rynek afiliacyjny jest w nieco
wczesniejszej fazie rozwoju w poréwnaniu do rynkdw zagranicznych, stqd na podstawie
doswiadczeri z tamtych rynkéw mozemy zaktadac, ze zaréwno w 2016 jak i najblizszych
latach, bedzie on przykuwat coraz wiekszq uwage reklamodawcow jak i wydawcow.

Udziat w wydatkach na reklame internetowq powinien spokojnie osiqgnq¢ 9 proc.

(w poréwnaniu do 15 proc. w USA wedtug raportu Bl Intelligence). Wniosek ten mogq
potwierdzic¢ chociazby rosnqce stupki liczby wyszukiwar w Google najpopularniejszych fraz
zwigzanych z tq formq reklamy.

Mateusz tukianiuk
country manager, Zanox EE

wi



tys. zamowien miesiecznie. Z racji korzystniejszej marzy produktéw
wydawcy zarabiajg relatywnie wiecej na nizszym, generowanym
przez nich obrocie — Mateusz tukianiuk podaje przyktady.

Wydawcy generuja rownie spektakularne prowizje. Najlepsi

z nich potrafig zarobi¢ ponad ¢wier¢ miliona ztotych miesiecznie
wytacznie na jednym programie. - Sg to oczywiscie nieliczne
przypadki, ale warto pamietac, ze méwimy tu o prowizji
jednostkowej — zaznacza tukianiuk. - Mato ktéry wydawca decyduje
sie na promocje wytgcznie jednego programu afiliacyjnego, a to
oznacza, ze miesieczne przychody moga by¢ znacznie wyzsze.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne



ARTYKUL PROMOCYIJNY

/ARABIAJ Z CENEO.PL = TO TAKIE
PROSTE!

Anna Biernacka, Aleksandra
A pl Rogala, Kamila Krytowicz
Program Partnerski Ceneo.pl


http://pp.ceneo.pl

Jak potaczy¢ ogien z wodg — pozostac
wiarygodnym w oczach swoich
Czytelnikow i jednoczesnie skutecznie
monetyzowac swoje miejsce w sieci?

To mozliwe — i wcale nie takie trudne,

pod warunkiem, ze potgczysz swoje sity

z Programem Partnerskim Ceneo.pl, jednym
z najstarszych tego typu programow na
polskim rynku e-commerce. Gwarantujemy
ogromny zasieg, ciekawy i rzetelny

content, indywidualne podejscie

i partnerskie zasady wspotpracy. To relacja
3XWIN: wygrywa Twoj Czytelnik (szybko
docierajgc do rekomendowanych przez
Ciebie produktow), wygrywamy my —
pozyskujac wartosciowych uzytkownikow
zainteresowanych konkretnymi zakupami

i wygrywasz Ty — zarabiajgc na swoim blogu
czy portalu!

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Program
Partnerski

ol

20068 2016

Program Partnerski Ceneo.pl (ktory jest
drugim najwiekszym serwisem zakupowym

w Polsce) obchodzi wtasnie swoje 10. urodziny.

Z roku na rok rozwija sie i ro$nie w site:
aktywnie wspotpracuje z nami juz ponad

10 tys. roznego typu wydawcow (witryn,
portali czy blogdw), a liczba uzytkownikdw
trafiajgcych dzieki temu do naszego serwisu
siega setek tysiecy, stanowiac istotng czesc
wszystkich klientoéw kupujacych na Ceneo.pl.
Od samego poczatku Programu, naszym
gtéwnym zatozeniem byto pozyskiwanie

do wspotpracy witryn jak najlepszej jakosci,
dzieki ktérym do naszego serwisu trafiali
klienci realnie zainteresowani zakupem.

W 2012 roku wdrozylismy nowa zaktualizowang
platforme partnerska, zawierajgcg szeroki
wachlarz nowych mozliwosci, dzieki

ktérym wspotpraca stafa sie bardziej
zautomatyzowana, a Partnerzy otrzymali
kreacje, ktére pozwalajg im na kontekstowe
dopasowanie rozwigzan do tematyki
prowadzonego serwisu internetowego.

Jak wspotpracujemy?
Z wszystkimi wydawcami serwisow

internetowych dziatamy na zasadzie relacji
partnerskich i do kazdego podchodzimy



indywidualnie. Staramy sie doradzac i wspomagac Partnerow przy
wyborze narzedzi z portfolio naszego Programu, pozwalajgcych im

w najlepszym stopniu zmonetyzowac prowadzone dziatania. Z uwagi
na rosnacy site content marketingu, idziemy w kierunku reklamy
dopasowanej, nieinwazyjnej, o charakterze konsumenckim. Zalezy nam
na tym, aby uzytkownik, ktéry trafi od Partnera do serwisu Ceneo.pl, byt
po prostu zainteresowany kupnem danego produktu. Posiadamy réwniez
rozwiniety system badajgcy oszustwa, dzieki ktéremu analizujemy
dziatania niezgodne z naszym regulaminem, np. ruch generowany
automatycznie. Tego typu zachowania dziafaja na niekorzys¢ catego
rynku afiliacji, szczegdlinie tych oséb, ktdre powoli, ale skutecznie
rozwijajg swoj biznes w sieci. Reasumujac - zalezy nam na dziataniach
partnerskich, na przejrzystych zasadach zapewniajacych relacje win-win.

{ceneol [} PANEL KLIENTA

100 zt
600 zt
20zt

SKLEP 800 zt

H B
H E
H B

Kogo zapraszamy?
Do wspodtpracy z nami zapraszamy wszystkich petnoletnich wydawcow

serwisow internetowych. Tematyka serwisow prowadzonych
przez Parteréw nie gra roli - Ceneo.pl ma swojej ofercie miliony
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produktow podzielonych na 25 kategorii, na pewno wiec
dopasujemy nasze kreacje do zawartosci witryny i zainteresowan jej
Czytelnikéw. W 2015 roku wprowadzilismy mozliwos¢ wspotpracy
z podmiotami prowadzacymi swojg dziatalnosc za granica.

Dlaczego warto?

Jestesmy druga najwiekszg platforma zakupowa Polsce! Kazdego
miesigca odwiedza nas ponad 7 mIn oséb. Na Ceneo.pl oferujemy
ponad 8 min produktow z ponad 6 tysiecy sklepdw internetowych.

W naszej ofercie znajdujg sie zarbwno popularne marki, jaki i produkty
z niszowych kategorii, w kazdym przedziale cenowym, rowniez produkty
luksusowe i profesjonalne. Uzytkownik przekierowany do nas z serwisu
Partnera bedzie mogt nie tylko dokonac zakupu w najnizszej mozliwej
cenie, ale rowniez otrzyma mozliwo$¢ przeczytania wiarygodnych,
zaufanych opinii na temat sklepu. Standardem jest tez dokonywanie
zakupow bezposrednio na Ceneo.pl - t3czac w ramach jednego
zamowienia i jednej wspolnej ptatnosci artykuty z réznych sklepow.

Co nas wyroznia?

Przede wszystkim bogata oferta produktowa. Duza liczba kategorii
tematycznych (m.in. Moda, Uroda, Gry, RTV, AGD, Telefony, Rowery,
Bieganie, Ksigzki, Dla Dzieci) pozwoli dopasowac reklame idealnie
do grupy docelowej wtasnego bloga czy portalu. Kazdy wydawca
oferujacy tresci konsumenckie znajdzie u nas cos dla siebie. Dzieki



szerokiemu zakresowi tematycznemu moga z nami wspotpracowac
zaréwno wiasciciele serwisow modowych, jak i technologicznych czy
rozrywkowych. Przyktadowo: pasjonat ksigzek, ktéry chetnie recenzuje
je na swoim blogu, moze podpia¢ we wpisie link do Ceneo.pl, do
konkretnych tytutow lub catej kategorii produktowej i zarabiac¢ na

zakupach realizowanych przez swoich Czytelnikdow w serwisie Ceneo.pl.

Dostep do serwisu Partnerskiego zapewniony jest 24 godziny

na dobe, 7 dni w tygodniu. Szybko odpowiadamy na wszelkie
pytania naszych Partnerow. Chetnie doradzamy rowniez

w kwestii doboru produktéw i narzedzi reklamowych, a co za
tym idzie optymalizacji zyskdw ze wspotpracy. Ponadto jesteSmy
otwarci na dziatania indywidualne i elastycznie podchodzimy
do modeldw rozliczen. Jesli propozycja Partnera zyska nasza
aprobate, z pewnoscia znajdziemy sposéb na jej realizacje.

Staty rozwdj, sledzenie rynkowych trendéw i wdrazane regularnie
nowe narzedzia sg gwarancja elastycznej wspotpracy, efektywnego
zarabiania i tresci docenianych przez Czytelnikow. Wdrozone niedawno
kampanie dedykowane, czyli akcje specjalne, stanowig dodatek do
dziatan standardowych. Dzieki nim Partnerzy moga promowac rézne
kategorie i produkty w zamian za wyzsze wynagrodzenie. Z kolei
rotatory, czyli widgety, moga by¢ dopasowane do tresci danej witryny

i jej specyfiki. Do wyboru sg az trzy ich rodzaje: rotator kontekstowy,
rotator zbudowany na bazie rekomendacji (dopasowuje reklamy

do tresci, ktére ogladat uzytkownik) oraz standardowy (pokazuje

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

www.ceneo.p/3245#pid=TWOJ_INDYWIDUALNY_NUMER_Z _PP
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najpopularniejsze produkty). Z kolei linki tekstowe - dyskretnie
dopasowane do wpisu lub artykutu - pozwalajg wzbogacic¢ jego
tres¢. Nie rezygnujemy takze ze standardowych narzedzi takich jak
umieszczanie Wyszukiwarki Ceneo.pl czy baneréw reklamowych.
Wprowadzilismy takze pfatny system polecert nowych partnerow.

Jak przystapic¢ do Programu
Partnerskiego Ceneo.pl?

Wystarczy zarejestrowac sie w panelu:
https://partnerzy.ceneo.pl/Account/Register.

W razie pytan zapraszamy do kontaktu: partnerzy@ceneo.pl.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne



JAK ZARABIAC W INTERNECIE? OD
PRZYBYTKU GLOWA. .. BOLI

Bartosz Chochotowski
redaktor Interaktywnie.com

bch@interaktywnie.com



Wybor, z ktdrg siecig warto zaczac
zarabiac, jest bardzo trudny. Bez
sprobowania nie da sie przewidzie¢, jak
bedziemy traktowani, czy rzeczywiscie
mozemy liczy¢ na wsparcie, pomocne
narzedzia i oczywiscie terminowe
wyptaty. Z pomocg moga przyjs¢

fora i strony poswiecone afiliacji, na
ktérych wydawcy wymieniajg sie
doswiadczeniami.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Wybor jest tez trudny z tego powodu, ze
sieci dziafajgcych w Polsce jest duzo i kazda
ma do zaoferowania kilka, kilkanascie
programow partnerskich. Trudno

nawet dokonac wstepnego rozeznania,

bo niektdre nie informujg na swoich
stronach, z kim wspoftpracuja. Dowiemy

sie dopiero, gdy nawigzemy kontakt.

Interaktywnie.com nie jest oczywiscie w stanie
pomaoc w rozwigzaniu dylematu, bo wiele
zalezy od tego, jaki charakter ma wydawnictwo.
Truizmem jest — ale trzeba to powtarzac - ze
sprzedawac sie bedzie to, co ma zwigzek

z tematyka naszego portalu czy bloga. Skoro
ktos zajrzat na twoja strone to znaczy, ze taka
tematyka go interesuje i prawdopodobienstwo,

ze zainteresujg go promowane przez
ciebie produkty czy ustugi, jest duze.

Nie oznacza to, ze prowadzac bloga
kulinarnego mamy sie ograniczac tylko do
promowania przypraw i ksigzek kucharskich.
Rownie dobrze mozemy uczestniczyc

w programie sklepu AGD i poleca¢ miksery,
mtynki czy inne urzadzenia pomocne

w gotowaniu. Aczkolwiek z telewizorami czy
konsolami do gier moze sie to nie sprawdzic.

Zapytalismy eksperta, jakie sg obecnie trendy
na rynku? - Produkty finansowe sg i bedg sie
trzymac mocno. Bardzo atrakcyjne sg programy
zwigzane z rynkiem Forex. Pamietajmy jednak,
ze choc zasady i prowizje sa kuszace, to
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http://affiliate44.com

takie produkty trudno jest sprzedac. tatwiej wygenerowac leady przy program, jakie prowizje, ptatnosci, suport, materiaty reklamowe.
pozyczkach — moéwi Albert Czajkowski, redaktor naczelny affmarketing. W kazdej kategorii program mogt zdoby¢ od zera do 10 punktow.
pl. - Rozwija sie — i ten trend sie utrzyma — branza e-commerce, Ocena koricowa to Srednia z ocen w poszczegolnych kategoriach.

przede wszystkim sklepy z elektronika, drobnym AGD czy odzieza.

Ranking programéw partnerskich portalu affmarketing.pl

Jak podkredlaja eksperci, przy wyborze programu nie nalezy sie hazwa kategoria ocena
kierowac tylko wysokoscig prowizji. Warto przeanalizowag, ile 1. Easy Markets (Forex) finanse 93
bedziemy w stanie sprzedawac. Czasem wiecej mozna zarobic 2. XM (XEMarkets) finanse 9.2
stawiajac na liczbe transakcji, a nie wysokos¢ prowizji. 3. CashinPills suplementy 9

4. HotCash premium SMS, upload plikdw 9
Aby choc troche utatwi¢ wybor, prezentujemy ranking programéw 5. Convertiser e-commerce, finanse 9
partnerskich przygotowany przez redakcje portalu affmarketing. 6. ETX Affiliates finanse 9
pl. TOP 10 powstat po przeanalizowaniu, jakie produkty oferuje 7. CupSell e-commerce 89

Jakosciowa

>4.300 >90 min ° i >5 bln sie¢ 0

reklamodawcéw transakgji 4 euro transakgi globalnym
rocznie = rocznie zasiegu

M www.zanox.com/pl = info.pl@zanox.com & +48 22 37 69 300



http://www.zanox.com/pl/

Ranking programéw partnerskich portalu affmarketing.pl

8. mBank finanse 88
9. Ceneo poréwnywarka 8,7
10.  Plus500 finanse 8,7

Ranking oczywiscie nie wyczerpuje szerokich mozliwosci
zarabiania w internecie. Dlatego Interaktywnie.com przygotowat
zestawienie sieci afiliacyjnych dziatajacych w Polsce. Nie
wartosciujemy ich, nie podpowiadamy, z ktérg warto rozpoczac
wspotprace, przedstawiamy w kolejnosci alfabetycznej.

—— REKLAMA

Zestawienie sieci afiliacyjnych

nazwa

kategoria

Adkompan
Adkontekst
AdLeader
AdmitAd
Ads4Books
Adtraction
affiliate44
Affizzy
Afiliant
afillme

Afilo

rozne
rozne
rozne
rozne
ksigzki
rozne
finanse
rozne
rozne
finanse

rozne

Rekomendacje “Czytaj takze”
Wiegcej odston na serwisie
i dodatkowe przychody

sponsorowane

a
il |

Reklamy natywne od Netsprint:
Przyjazne dla uzytkownikow
Pogtebiajg lojalnosc
Generujg dodatkowe przychody

Dziatajg na wszystkich rodzajach
urzadzen


http://www.adkontekst.pl/wydawcy/?utm_source=Interaktywnie&utm_medium=raport&utm_campaign=Wiosna2016

“OPTYMALNE EFEKTY
TWOICH KAMPANII
ONLINE”

Kwanko, wiodaca siec¢ reklamy w Europie

Dowiedz sie wiecej na
www.kwanko.com

) |

to-store


https://pl.kwanko.com/

Zestawienie sieci afiliacyjnych

nazwa kategoria

AFT Business finanse

Cash In Pills suplementy diety
Ceneo poréwnywarka cen

Comperialead
ContentStream
Convertiser
DoAffiliate
GoAffiliate
HotCash

INIS

leadAff

Lilante
Marketing Wizards Network
Money2Money
Net sprint
NetAffiliation
NetSales
Netshare
Novem
Optimise
Propartner
SalesMedia
System3
SystemPartnerski
TradeDoubler

TradeTracker

finanse
content
rozne
finanse
finanse
rozne
rozne
finanse
rozne
rozne
finanse
rozne
rozne
rozne
rozne
rozne
rozne
rozne
rozne
rozne
finanse/rézne
rozne

rozne
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Zestawienie sieci afiliacyjnych

nazwa kategoria
Velgid.com rézne

We Love Affiliate finanse
webePartners rézne
Zanox rozne

Zestawienie moze nie zawiera¢ wszystkich dostepnych w Polsce sieci.

Zestawienie — poza sieciami — zawiera réwniez firmy wspierajace marketing afiliacyjny.
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ARTYKUL PROMOCYIJNY

ROLA SIECI AFILIACYJNEJ
W DZISIEJSZYM SWIECIE REKLAMY
INTERNETOWEJ

Jacek Konsek
head of agency team, INIS sp.z 0.0.



Posrednik, arbiter, mediator? Jaka

jest obecnie rola sieci afiliacyjnych?
Nie ulega watpliwosci, ze stanowi
ona nieodzowne spoiwo pomiedzy
klientem a wydawca. To od niej zalezy
zadowolenie kazdej ze stron, wiec
wazne jest, aby przestrzegac kilku
warunkow dobrej wspotpracy. Ponize
kilka wskazowek dla reklamodawcdow,

aby zrozumieli jak ten ekosystem dziata.

Reklamodawcy i wydawcy uzyskaja
swoistg checkliste - na co powinni
zwracac uwage wybierajac sie¢, aby ich
wspotpraca byta owocna.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Afiliacja to zachowanie polegajgce na
nawigzaniu i podtrzymaniu pozytywnych
kontaktow i wspotpracy przez jednostke

lub grupe, organizacje z innymi grupami

i organizacjami. Definicja ta niemalze w catosci
odpowiada funkcji sieci afiliacyjnych, ktére

w obecnym $wiecie reklamowym petnia bardzo
istotng role. Sg one z jednej strony kanatem
dystrybucji produktow reklamowych swoich
reklamodawcoéw, z drugiej z kolei,,zywicielem”
wydawcow, czyli wiascicieli powierzchni
reklamowych — poczawszy od blogdw, witryn,
foréw, koriczac na bazach mailingowych.
Mato kto zdaje sobie sprawe, ze codziennosc
funkcjonowania sieci afiliacyjnych jest

Ciggtym wspieraniem obu stron, aby zarowno
klient, jak i wydawca, byli ukontentowani
rezultatami prowadzonych dziatan.

Komunikacja nade wszystko!

Komunikowanie sie jest niezwykle istotnym
czynnikiem we wspotczesnym biznesie

i nie inaczej jest w $wiecie afiliacji. Sie¢

musi umiec¢ wystuchac klienta, przede
wszystkim jego oczekiwan. Musi zrozumiec
strategie i polityke reklamodawcy, aby méc
zaproponowac optymalne rozwigzania

w sferze reklamowej. Najczesciej to klient
rozdaje karty i przedstawia swoja wizje oraz
okresla oczekiwania wzgledem planowanych
akgji. Sie¢, bazujac na swoim doswiadczeniu,
powinna przyja¢ argumenty i merytorycznie
na nie odpowiedzie¢. Zderzenie oczekiwan
klienta z rzeczywistoscia afiliacyjna

i rynkiem wydawcow, czesto jest pierwsza
sytuacja, w ktorej moze dojs¢ do réznicy
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zdan. Rolg sieci afiliacyjnej w tej sytuadji jest skonfrontowanie potencjatu
wydawcéw do oczekiwan klientdw i zaproponowanie rozwigzania
korzystnego dla obu stron. Bardzo rzadko zdarzaja sie sytuacje, w ktérych
reklamodawca nie dochodzi do porozumienia z siecig afiliacyjna.
Komunikacja - jasna, klarowna i precyzyjna, jest zatem niezwykle
wazna w pierwszym etapie planowanie kampanii reklamowej.

Komunikacja na linii klient - siec afiliacyjna - wydawca w praktyce:

Oczekiwania klienta
z branzy e-commerce

Oczekiwania wydawcy

z branzy parentingowej Rola sieci afiliacyjnej

Kampania targetowana do szeroko Oferowanie konkretnego kontentu Poinformowanie klienta

pojetej grupy parentingowej, w postaci $cisle dopasowanej o potencjale wsréd wydawcow
rozliczana w modelu CPS, grupy odbiorcéw — oferowanie parentingowych i zaproponowanie
gdzie stawka za sprzedaz jest swojej powierzchni reklamowej dziatar bedacych wypadkowa
uzalezniona od konkretnej w modelu CPM/CPC. oczekiwan obu stron.

akeji — przy wyprzedazach
nizszy CPS, przy promowaniu
kolekcji regularnej wyzszy CPS.

Oferta kampanii w modelu CPO
ze stalg stawka za wygenerowane
zamowienie, przygotowanie
dtugofalowych dziatar i okreslenie
akcji reklamowych z naciskiem na
generujace najwieksze sprzedazy
akcje wyprzedazowe, rabatowe.

Wydawca chetniej godzi sie

na model CPO i przygotowuje
swoje powierzchnie reklamowe
do akgji, ktore generuja
sprzedaze w sklepie online
klienta oraz zysk dla wydawcy.

Strategia i dlugofalowe planowanie
kluczem do sukcesu

Bez strategii i dtugofalowego planowania nie nalezy spodziewac sie
dobrych efektéw. Podstawg dziatan sieci afiliacyjnej jest poznanie

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

planow akgji reklamowych klienta. Reklamodawcy, szczegdlnie

z branzy e-commerce planuja akcje przynajmniej z miesiecznym
wyprzedzeniem. Odpowiednia komunikacja pozwoli sieci afiliacyjnej
zaplanowac dziatania w taki sposéb, aby klient otrzymywat jak
najlepsze wyniki w akcjach, na ktérych najbardziej mu zalezy. Jesli

w pierwszym kwartale roku najwiekszy nacisk ktadziony jest na
zimowg wyprzedaz oraz akcje na Dzien Kobiet, rolg sieci afiliacyjnej
jest skumulowanie jak najwiekszej liczby wydawcow wiasnie pod te
dwie konkretne akcje. Warto wowczas wraz z klientem tak zaplanowac
obie akcje, aby jak najwieksza liczba wydawcow przystapita do nich.

Strategia i planowanie akcji reklamowej w praktyce:

Reklamodawca Wydawca Siec afiliacyjna

Najwiekszy nacisk na zimowa Przygotowanie powierzchni Pozyskanie jak najwiekszej
wyprzedaz w sklepie online oraz  reklamowych do akgji specjalnych, - liczby informacji dotyczacych
akcje na Dzien Kobiet — na obie przewidywany ponadprzecietny  obu akgji, rekomendacje
akcje planowane sg najwieksze CTR, réwnoznaczny z wysokim w sprawie wykorzystywanych
budzety marketingowe. zyskiem. materiatow (niestandardowe
akcje, np. wideomailing,
dynamiczny retargeting).

Komunikacja i promocja akgji wsrod
jak najwiekszego grona wydawcdw.

Zaufanie i transparentnosc - podstawowe
cechy dobrej sieci afiliacyjnej

Dobra sie¢ afiliacyjna to taka, ktora zyska zaufanie reklamodawcow
i bedzie transparentna dla wydawcéw. Zaufanie buduje sie
tygodniami, a nawet miesigcami i jest to zmudny proces. Sktada

sie na niego szereg czynnikow, w tym wspominane juz wczesniej
odpowiednie komunikowanie sie, znajomos¢ rynku i elastycznosc



oferty. Zaufanie to réwniez realna estymacja, a nie obiecywanie
gruszek na wierzbie. Klient zaufa sieci afiliacyjnej, ktéra przygotuje
dla niej strategie realnych dziatan, by¢ moze z mniejszym efektem
od spodziewanego, niz podmiotowi, ktéry naobiecuje ztotych
gor, a pdZniej bedzie pokretnie ttumaczyt sie z braku realizacji.

Transparentnosc w stosunku do wydawcow jest niezwykle
wazna. Zwiaszcza, ze nawet mate podejrzenia o nieuczciwe
dziatanie w stosunku do sieci afiliacyjnej moga skutkowac
wybraniem konkurencji — rynek przeciez nie $pi i chetnie przyjmie
W swoje szeregi znanego blogera czy dobrze konwertujaca

baze mailingowa. Przejrzystos¢ zasad, intuicyjny panel
afiliacyjny i regularne wyplaty - takie sa oczekiwania
wydawcy. Bez nich nie ma co liczy¢, ze wiasciciele powierzchni
reklamowych beda uczestniczy¢ w programach partnerskich.

Kreatywne i indywidualne podejscie
— nie spocznij na laurach

Sie¢ afiliacyjna powinna na biezaco estymowac, analizowac
i obserwowac sytuacje na rynku wydawcow. Jest bowiem ona

niezwykle wazna w kontekscie potencjatu jaki oferowany jest klientom.

Reklamowanie tego samego produktu przez kilka miesiecy z rzedu
moze przynies¢ spadek konwersji, zwtaszcza jesdli niewiele robi sie
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w zakresie serwowanego contentu. Spadek konwersji czesto wigze

sie ze zniecheceniem wydawcow, ktérzy sitg rzeczy mniej zarabiajg na
promowaniu danego produktu/ustugi. Sie¢ afiliacyjna musi by¢ wtedy
czujna i niezwtocznie szuka¢ optymalnego rozwigzania dla obu stron.

Rekomendacja zmiany dziatan w praktyce:

Spadek konwersji kampanii bankowej w kanatach display i mailing - przesyt
kampanii na rynku, coraz lepsza oferta konkurencji.

Siec afiliacyjna Klient Wydawca
Przygotowanie raportu Decyzja o rebrandingu, Ponowny wzrost konwersji
i analizy konwersji z obu kanatéw.  od$wiezeniu oferty oraz zmiana wsréd statych wydawcow,
Raport, prognozy i propozycje modelu wynagrodzenia na przytaczenie nowych powierzchni

zmian dla reklamodawc przystepniejsze dla nowych reklamowych w zwiazku

wydawcdw, mogacych przytaczy¢  z nowym modelem rozliczenia.
sie do programu partnerskiego.

Podsumowujac - dobra sie¢ afiliacyjna, czyli jaka?
» Potrafigca sprostac¢ oczekiwaniom reklamodawcéw
— majgca w swoich szeregach specjalistow oraz

odpowiednie zasoby wydawcow.

» Posiadajaca szeroka oferte, dopasowang do wielu wydawcéw
- tylko wtedy sie¢ moze pochwali¢ sie, ze posiada duzy zasieg.
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> Najlepsza technologicznie z intuicyjnym panelem » Kreatywne i indywidualne podejscie potaczone
—wydawca powinien tatwo znalez¢ interesujacy z permanentng analizg — nieocenione z punktu widzenia
go program i rozpoczac¢ wspotprace. komunikowania sie sieci afiliacyjnej z klientem.

» Oferujaca atrakcyjne stawki i modele rozliczen, a takze Jezeli interesujg Cie: najwieksi Reklamodawcy, najlepsza technologia
regularne wyptaty — wydawcow premium powinno nagradzac sie i automatyzacja dziafan, wysokie i szybkie wyptaty prowizji i dostep
programami partnerskimi w atrakcyjnych modelach rozliczeniowych. do statystyk online 24/7 dofacz do INIS AFILIACJA: afiliacja@inis.pl

> Majaca w swoim portfolio znane marki - podnosi prestiz Zapraszamy na www.inis.pl/afiliacja

w oczach nowych klientdw oraz samych wydawcow.

» Transparentna co do zasad i dziatan — buduje zaufanie
i jest niezwykle cenne z punktu widzenia wydawcow,
bo pozwala na dtugofalowg wspotprace.

|
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,Czasem warto sprobowac, przetamac
sie i nie ba¢ nowosci oraz zmian.

W koncu dobry wydawca moze zarabiac
nawet do kilku tysiecy dziennie!
,Poswiecajac 6 godzin dziennie, po roku,
srednie przychody potrafig dorownac
pracy na etacie”. Tak przedstawiciele sieci
i programow partnerskich zachwalajg
swojg oferte. Dlaczego wiec $wiat nie
jest peten zadowolonych i bogatych
wydawcow? Otéz dlatego, ze sprawa nie
jest wcale tak prosta, jak na pierwszy rzut
oka sie wydaje.
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Wszyscy eksperci, z ktérymi rozmawiat portal
Interaktywnie.com, podkreslajg przede
wszystkim jedno — wydawcy, zwtaszcza na
poczatku przygody z afiliacjg, majg zbyt
gorace gtowy. Zbyt szybko i bez gtebszej
analizy podejmuja decyzje o wyborze danego
programu, nie biorg pod uwage potencjatu
reklamodawcéw i wiasnych mozliwosdi,
czesto tez nie majg dtugofalowej strategii

i plandw, jak z sieci afiliacyjnej wydobyc¢
maksimum mozliwosci. A kazdy z tych
elementow to istotny sktadnik pdzniejszego
sukcesu, o ktorym trzeba pamietac.

Wysoka stawka to nie wszystko

- Wielu mniejszych, poczatkujacych wydawcow
patrzy najczesciej tylko przez pryzmat stawki

czy znajomosci marki reklamodawcy i na tej
podstawie szacujg mozliwos¢ zarobku na
danym programie partnerskim. Takie podejscie
moze by¢ bardzo mylne — podkresla Michat
Pachnik, operations director w Optimise. -
Uczestnictwo w programie, ktéry na pierwszy
rzut oka wydaje sie mniej optacalny dla
wydawcy, moze sie wbrew pozorom okazac
lepsza inwestycja. Powinnismy zwracac
uwage na takie wskazniki, jak: srednia
warto$¢ zamowienia, wspotczynnik odrzucen,
procent zwrotow, przecietny wspétczynnik
konwersji czy proces deduplikacji, jaki
obowiazuje u danego reklamodawcy.

- Wydawcy przede wszystkim nie planujg

dziatan w sieciach afiliacyjnych, traktuja
je jako dodatek, ktéry moze zwiekszyc
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przychody generowane przez blog czy witryne. Czesto linki
partnerskie sg dodawane przypadkowo do tresci publikowanych
u wydawcow, co nie jest najlepszym rozwigzaniem — wtoéruje
Albert Czajkowski, redaktor naczelny Affmarketing.pl. - Warto
dopasowac promowang oferte do tresci, jest to kluczowe
zadanie pozwalajace znaczaco zwiekszyc¢ konwersje.

Czestym btedem wsrdd wydawcow jest réwniez przytaczanie
sie do zbyt duzej liczby kampanii. W tym wypadku liczba

nie réwna sie jakosci. Paulina Stefanska, CEO Afill.me,

mowi wprost, ze czasem lepiej przytaczyc sie do dwodch
kampanii, ale pielegnowac promocje najlepiej jak sie

da, niz robi¢ dziesie¢, ale z przymknietymi oczyma.

- Wazna kwestig jest rowniez obiektywne traktowanie programow
partnerskich. Wydawcy musza spojrze¢ na promocje danej ustugi
czy danego produktu tak, jakby to oni sami byli reklamodawcami
— podpowiada Stefariska. - Wtasnie wtedy uda im sie w petni
zrozumiec¢ grupe docelowg, cele i znaczenie kampanii.

- Czesto zdarza sie, ze dwoch podobnych reklamodawcow oferuje
rozne stawki wynagrodzenia. Jednak stawka to nie wszystko

— przestrzega Michat Pachnik z Optimise. - Przed podjeciem
decyzji o wyborze odpowiedniej oferty, wydawca przeprowadzac
powinien wiasng analize bioragc pod uwage wszystkie wskazniki,
aby ocenic realny ROI. Nie bojmy sie tez pytac 0séb wewnatrz
sieci o doradzenie przy wyborze odpowiedniego reklamodawcy.
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Bo pytac — jak mowig eksperci — warto zawsze. Tym bardziej, ze jak
pokazuje praktyka, wielu wydawcow tak naprawde nie wie, czym
jest marketing afiliacyjny. Wiele oséb nie sprawdza, jak ich kampania
tak naprawde funkcjonuje i co mozna poprawic. Nie daje sobie
zadnych celdw, a przez to nie mogga przeanalizowac wynikow.

Tajemnicza walidacja konwersji

Jak wyglada ten temat z drugiej strony barykady? Okazuje sie, ze

i wéréd wydawcodw mozna ustyszec trafne argumenty, wskazujgce
na kwestie do poprawki przez sieci afiliacyjne. Pierwszy to kwestia
przeptywu informacji. Zorganizowany mailing badz zespot
odpowiadajacy za kontakt z wydawcami, nie jest wcale reguta.

- Czesto kontakt ogranicza sie do wystania wiadomosci

o kampaniach wartych promowania raz na kilka dni. Brakuje
biezacych informacji o kwestiach czysto technicznych, dotyczacych
na przyktad zawieszania czy zakornczenia kampanii albo btedow
zwigzanych z APl — wylicza Monika Maczkowska, affiliate manager
w GoDealla.pl. - Kolejng kwestig, znang z autopsji, jest niedoktadne
poznanie charakteru i formy dziafalnosci wydawcy, co dotyczy
jednak gtéwnie samych reklamodawcow. Czesto oczekujg rzeczy
niemozliwych, badzZ na starcie zrazaja sie do wydawcy, zamiast
poswieci¢ odrobine czasu na weryfikacje swoich wyobrazen.

Dla Kamila Lodzinskiego, zatozyciela portalu Fly4free.pl,
najwiekszg bolaczka we wspodtpracy z sieciami jest brak realnych
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mozliwosci decyzyjnych na poziomie oddziatu krajowego
w sprawie programow reklamodawcow globalnych.

- Otrzymujemy zestandaryzowany zestaw narzedzi promocyjnych,
bez mozliwosci ich kustomizacji, a to, co mozemy wynegocjowac,
to nieco wyzsze stawki od standardowych. Na naszym etapie
rozwoju stawka to zbyt mata sktadowa catosci wspotpracy, by byta
magnesem — ttumaczy Lodzirski. - Stad tez szukanie wspotprac
bezposrednich. Z perspektywy czasu widze, ze sieci byty dla nas
trampoling, dzieki ktorej mozna byto sie wybi¢ pokazujac dobry
wynik sprzedazowy i zwréci¢ na siebie uwage reklamodawcy.
Przypadki, w ktorych reklamodawca koriczy wspotprace z siecia,

a pozostaje w kontakcie z najlepszymi wydawcami, nie sg
sporadyczne. Sieciom brakuje atutow, ktdre zatrzymywatby
wydawce, ktory przeszedt przez pierwszy etap wspotpracy.

Waznga kwestig jest tez tak zwana walidacja konwersji, ktéra dla
wydawcow jest wcigz dos¢ tajemnicza. Odrzucajac transakdje,
reklamodawcy potrafig podawac powody, ktérych wydawcy
nie sg w stanie zweryfikowac, badz nie podaja ich w ogdle.

- Kiedys$ odrzucono nam sprzedaz, a zakupiony produkt lezat na
potce w biurze. Probowalismy wyjasnic te sytuacje rozmawiajac przez
kilka tygodni za posrednictwem sieci. Reklamodawca utrzymywat,

ze towar nie zostat optacony i wydany, co byto oczywista nieprawdg
- wytyka Maczkowska. - Nie jeste$my w stanie ocenic, jak wiele
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podobnych sytuacji ma miejsce. Wierze, ze wkrotce uda sie ten system
dopracowac, cho¢ wyobrazam sobie, ze nie jest to fatwe zadanie.

Wydawco, analizuj i optymalizuj!

Wydawcy z kolei — zdaniem przedstawicieli sieci — dopracowac powinni
kwestie monitorowania tego, co dzieje sie w ich serwisach, jesli chodzi

o skuteczno$¢ reklam. Droga od braku analizy prowadzi wprost do braku
optymalizacji. To kolejny z powaznych mankamentéw, na jaki zwracaja
uwage rozmowcy Interaktywnie.com. Mankamentéw powaznych i tym
powszechniejszych, zim mniejszym wydawca mamy do czynienia.

- Szczegdlnie gdy mowa o matych wydawcach, ktérzy traktujg ten
kanat jako dodatkowe Zrédto dochodu, raz wybrane oferty oraz
miejsca ich publikacji w serwisie nie s3 zmieniane przez dtugi czas

— ttumaczy Albert Czajkowski z Affmarketing. - Nieco lepiej moze

to wygladac u wiekszych wydawcow, ktorzy majg lepszy kontakt ze
swoim opiekunem z sieci. Pomoc przy optymalizacji z pewnoscig jest
przydatna, szczegdlnie przy rozpoczynaniu wspotpracy z dang siecia.

- Wiele stron przesadza rowniez z liczba placementow reklamowych.
Zamiast tworzy¢ nowe i wartosciowe tresci, skupia sie gtownie na
monetyzacji obecnych powierzchni — dodaje Kamila Krytowicz

z programu partnerskiego Ceneo.pl .- W przypadku niektérych
wydawcow barierg jest takze brak motywacji do testowania i nauki.
S3 to zazwyczaj osoby mniej doswiadczone, ktdre czesto obawiajg



sie startu w afiliacji. Aby zacza¢ zarabiac, trzeba zainwestowac
niestety nie tylko pienigdze, ale takze czas. Na szczescie, u wiekszych
wydawcow swiadomosc branzy, w tym np. dostep do specjalistow,
ktorych celem jest optymalizacja przychodu, jest na tyle wysoka,

ze wspotpraca miedzy partnerami przebiega sprawnie.

Michat Pachnik, operations director w Optimise, potwierdza te
teorie. Duzi wydawcy radzg sobie z optymalizacja nieZle. Problem
dotyczy gtobwnie matych graczy na tym rynku. I to pomimo faktu,
ze z requty majg pod reka narzedzia, ktére moga im pomaoc.

- Coraz wiecej sieci posiada w swoich panelach narzedzia, ktére
bardzo pomagajg poznac ruch, jakim dysponuja i to, jakie sg reakcje na
dane formy reklamy. Dla mniej wprawionych, wiele sieci udostepnia
pule reklamowa, ktéra umozliwia rotacje kreacji i zarzadzana jest
bezposrednio przez zespot osdb wewnatrz sieci — wylicza Pachnik. -
Czesto jednak wydawca monetyzacje powierzchni traktuje na zasadzie
zero-jedynkowej. Po jakims$ czasie patrzy na wynik sprzedazowy

i albo usuwa dang reklame, albo zmienia na inng, nie pracujac nad
optymalizacja. Czesto nie dokonuje analizy zwigzanej z efektywnoscia.

Bicz z piasku? To sie nie da

Monika Maczkowska z GoDealla.pl twierdzi jednak, ze swiadomi
wydawcy doktadajg wszelkich staran, by obietnice zyskow staty sie
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rzeczywistoscia. Choc¢ sama przyznaje, ze nie lubi dokonywac zadnych
estymacji i podejrzewa, ze wiekszos¢ wydawcodw ma z tym problem.

- W naszym przypadku to kwestia liczby i roznorodnosci programéw, do
ktorych jestesmy dotgczeni. Czasem promowanie dwoch podobnych do
siebie w taki sam sposéb i podobnymi srodkami moze przynies¢ zupetnie
skrajne rezultaty — nie ukrywa Maczkowska. - Efektywnosc¢ zalezy od
wielu czynnikéw, takze zupetnie od nas niezaleznych. Przeszacowania

i niedoszacowania sg bardzo czeste. Warto, by reklamodawcy byl

tego Swiadomi, kreujac swoje oczekiwania wzgledem wydawcy.

Rozczarowan finansowych we wspotpracy z sieciami nie doswiadczyt
za to Kamil Lodzinski z Grupy Fly4Free.pl. Zapewnia, ze nigdy nie
spotykat sie z sytuacja, w ktorej obiecywano by mu ztote gory.

- Tu moje relacje z sieciami zawsze byty jasne: sie¢ dostarcza narzedzia,
a kalkulacja ryzyka i prognoza przychodu jest po mojej stronie.
Sporadycznie zdarzato mi sie przeszacowac prognoze, ale za to winic¢
moge tylko siebie — zastrzega Lodzinski. - To wydawca zna swoj serwis
i czytelnikoéw, i tylko on moze prognozowac potencjat wspotpracy.

Monice Maczkowskiej zdarzaty sie jednak inne do$wiadczenia.
Jak na przyktad propozycje akgji specjalnych, wymagajgcych
wiekszych naktadow i dodatkowo pfatnych, ale zupetnie
niedopasowanych do formy dziatalnosci wydawcy.
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- Na pierwszy rzut oka widac, ze to nie wypali, ale reklamodawca
oczekuje cudoéw — podkredla. - Czasem takie eksperymenty
mogg okazac sie nieoczekiwanym sukcesem, ale najczesciej
wydawca nie jest w stanie ukrecic¢ bicza z piasku.

Jak lepiej wykorzystac potencjat?

To efekt tego — odpowiadajg przedstawiciele sieci i programow
partnerskich — ze wielu uczestnikéw sieci afiliacyjnych tylko

w niewielkim stopniu wykorzystuje mozliwosci, jakie daje ten
sposob zarabiania. Choc te wcale przeciez nie sg mate.

Kamila Krytowicz z Ceneo stawia nawet teze, ze reklama, ktéra jest
dobrze osadzona na stronie internetowej, moze by¢ wartoscig dodang
dla uzytkownika. - Warto pamietac o roznych formach reklamy, na
przyktad linkach tekstowych. Reflinki sg skuteczna dla wydawcy

a przydatng dla uzytkownika nieinwazyjna forma reklamy, szczegdlnie
jesli posiadajg atrybut nofollow, ktéry zaleca Google — podpowiada.

- Pamietajmy tez, ze Polska jest w czotowce regiondw o najwyzszym
udziale AdBlocka, a niestandardowe kreacje lub elementy strony
zbudowane dzieki API nie beda blokowane. Grzechem wydawcow
jest to, ze nie optymalizujg swoich kampanii, nie monitorujg

statystyk, nie aktualizuja banerdw, sprawdzajg jedynie stan salda.

- Oczywiscie nie jest to tylko ich wina. Sie¢ czesto nie stara

sie im pomoc w poszerzeniu tej wiedzy, poza tym na polskim
rynku jest tak naprawde bardzo mato materiatow edukacyjnych
z zakresu marketingu afiliacyjnego dla wydawcéw — nie
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ukrywa Paulina Stefanska. - Przytgczanie sie do programu
partnerskiego nie polega tylko na odpowiednim zarzadzaniu
kreacjg bannerowa, ale na skutecznym wykorzystywaniu narzedzi
marketingowych i reklamowych do promodji tej ustugi.

- Zdarza sie, ze wydawcy ograniczajg swoja aktywnos¢ w panelu
partnerskim do wygenerowania linkéw afiliacyjnych — potwierdza
Albert Czajkowski. - Nie zagtebiajg sie w rozbudowane statystyki,
nie przegladaja wszystkich dostepnych narzedzi promocji,

ktére czesto moga znacznie poprawic ich efektywnosc.

Redaktor naczelny Affmarketing.pl réwniez zwraca

uwage na role sieci w edukowaniu swoich wydawcow.

A raczej jej brak. Bo ta czesto ogranicza sie do rozsyfania mailingéw
z nowymi lub juz nieaktualnymi programami partnerskimi.

Po pewnym czasie tych maili nawet sie nie otwiera.

- Zamiast tego sieci mogtyby rozsytac cyklicznie przydatne wskazowki,
ktore z pewnoscig podniostyby przychody nie tylko wydawcow,

ale rowniez sieci afiliacyjnych jak i reklamodawcéw — podpowiada
Czajkowski. - Edukacja partnerow ma tutaj duze znaczenie.

Inaczej widzi problem Paulina Stefariska z Afill. me. Jej zdaniem, ten
medal ma dwie strony:,Kazdy account manager stara sie dotrze¢ do
wydawcy, oferuje mu pomoc poczawszy od wybrania odpowiedniego
programu partnerskiego poprzez optymalizacje kampanii az na procesie
rozliczenia konczac. lle jest odpowiedzi od wydawcow, ktdrzy sg chetni
wystuchac rad? Pewnie zgadliscie, ze bardzo mato. Dlatego apeluje do



wszystkich wydawcow: nie bojcie sie pytac, doradzac, prosi¢ o pomaoc!
Sieci réwniez zalezy na tym, aby jej wydawcy dobrze prosperowali”

Motywujaca Sciezka kariery

Czy duzy wysitek i zaangazowanie wtozone w prowadzenia kampanii
i ich optymalizacje przynosi adekwatne profity? Czy w ocenie wydawcédw
sieci odpowiednio doceniaja tych najbardziej efektywnych z nich?

- Wedtug mnie, mozliwosci sieci by premiowac wysitek wydawcy,

sg bardzo ograniczone. Udane wspétprace co najwyzej owocuja
licznymi kolejnymi propozycjami, niekoniecznie przemyslanymi —
kwituje Kamil Lodzinski z Grupy Fly4Free.pl. - Tu nie winie lokalnych
oddziatéw sieci, ich ograniczonych mozliwosci upatruje w stabosci
rynku i tego, ze nasz krajowy rynek turystyczny, na ktérym funkcjonuije,
wcigz traktowany jest przez centrale sieci jako marginalny.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Monika Maczkowska z GoDealla.pl pod tym wzgledem ma
pozytywne wrazenia. Potwierdza, ze efektywni wydawcy
czesto moga liczy¢ na przeniesienie do segmentow
premium najlepiej konwertujgcych programow.

- Sieci zgtaszajg sie do nas z propozycjami dodatkowych dziatan
i bonusowych profitdow za akcje specjalne. Jasno okreslona
,Sciezka kariery”w ramach danego programu jest przez nas,
wydawcow, bardzo doceniana i niezwykle motywujaca

— zapewnia. - Niestety, zdarza sie rzadko, a przenosiny do
Wyzszego segmentu to czesto mita niespodzianka lub wrecz
przeciwnie, trzeba sie o to dopominac lub negocjowac.
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ARTYKUL PROMOCYIJNY

RYNEK AFILIACYJNY = PROBLEMY
| WYZWANIA

Pawet Kozorys
System Partnerski Bankier.pl


http://www.systempartnerski.pl 

System Partnerski wystartowat

w kwietniu 2003 roku. Od tego

czasu $ledzimy rozwoj rynku
afiliacyjnego w Polsce i aktywnie w nim
uczestniczymy. Naszym zdaniem biznes
afiliacyjny rozwija sie w Polsce bardzo
dynamicznie, cho¢ do Wielkiej Brytanii
czy tez USA mamy jeszcze odrobine do
nadrobienia. Dwa podstawowe czynniki,
ktdre majg najwiekszy wptyw na rozwaj
marketingu efektywnosciowego to
nadpodaz powierzchni reklamowej oraz
wzrost $wiadomosci klientow, ktorzy
chca pfaci¢ tylko za efekt.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Nadpodaz powierzchni reklamowej to
konsekwencja coraz powszechniejszego
dostepu do Internetu, wzrostu ilosci stron
internetowych, aplikacji mobilnych oraz
systemow reklamowych, ktére coraz

skuteczniej docieraja do potencjalnego klienta.

Rewolucja, ktora sie dokonata w tym zakresie
przyczynita sie do spadku cen w segmencie
reklamy display i zachecita wydawcow

do poszukiwania alternatywnych zrodet
przychoddéw w programach partnerskich.

Z drugiej strony mamy do czynienia z coraz
wiekszg swiadomoscia reklamodawcow,
ktérzy dbajac o wiasne finanse, starajg sie
jak najefektywniej lokowac wydatki na
sprzedaz i marketing. W zwigzku z tym coraz
chetniej siegajg po rozwiazania afiliacyjne.

Jeszcze piec lat temu dziaty performance
byty rzadkoscig w agencjach i domach
mediowych. Dzi$ jest to w zasadzie
obowigzek, poniewaz klienci oprdcz dziatar
wizerunkowych zamawiaja rozliczenie za
efekt. Szacuje, ze rocznie startuje w Polsce
minimum pie¢ nowych sieci afiliacyjnych.
W tym momencie mamy juz do czynienia

z kilkudziesiecioma rozpoznawalnymi przez
internautéw podmiotami. Liczba ta jest

tak duza, ze zaczety powstawac serwisy
poréwnujgce programy afiliacyjne. Przy
rosnacej liczbie sieci rozpoczeta sie walka

o wartosciowego wydawce, ktérego coraz
trudniej utrzymac. Rywalizacja ta sprowadza
sie gtownie do konkurowania przy pomocy
stawek, kolejnym czynnikiem sg szybkie
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ptatnosci, dalej ilos¢ i jakos¢ kampanii reklamowych, poziom
obstugi oraz rozwigzania technologiczne (narzedzia i tracking).

Sieci afiliacyjne - przewaga konkurencyjna

Niestety sieci afiliacyjne muszg takze walczy¢ o uwage reklamodawcow.

Tutaj istotnym argumentem jest wielkos¢ i jako$¢ bazy wydawcow.
Ma ona duze znaczenie, poniewaz na innych polach sieci sg do
siebie bardzo zblizone (np. w kwestii technologii, ktéra jest podobna
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a w przypadku kilku sieci identyczna). Przewiduje, ze w perspektywie

najblizszych dwaoch lat rynek zweryfikuje oferte programdw partnerskich.

Najwiecej zyskaja te, ktore oprécz wymienionych wczesniej elementow
zaoferuja warto$¢ dodang wydawcom i reklamodawcom. Z punktu
widzenia wydawcow beda to nowe narzedzia i ciekawe kampanie
reklamowe. Z punktu widzenia reklamodawcy wszystko, co pozwoli

im sie wyréznic¢ sposrodd oferty konkurentéw. Mam tu na mysli dostep
do powierzchni premium (duzy i rozpoznawalny wydawca) oraz
niestandardowe rozwigzania reklamowe w pakiecie (reklama natywna).
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Oferta dla wydawcéw Oferta dla reklamodawcéw

Ponad 200 kampanii reklamowych (w tym

autorskie kampanie cashback) 23 tysiace wydawcow

Dedykowane narzedzia: pasaze finansowe, Kampanie skrojone na miare (w tym kampanie
poréwnywarki, widgety, API niestandardowe — cashback i wizerunkowe)

Jasny i transparentny system wynagradzania

oraz atrakcyjne stawki Wsparcie znanych marek Bankier.pl i PB.pl

Zapewniamy optymalny monitoring

Liczne konkursy dla wydawcow ) ) S M
i analize wynikow kampanii

Rézne modele rozliczenia w zaleznosci

Intuicyjny interfejs i rozbudowane narzedzia od Twoich potrzeb

Wsparcie ze strony doswiadczonych

} . Dbamy o relacje z afiliantami
affiliate manageréw

Adblock - wyzwanie dla wydawcéw i sieci

Kolejnym problemem, z ktérym bedzie musiata sie zmierzyc branza
afiliacyjna jest adblock. Naszym zdaniem zagrozenie ptynace ze
strony oprogramowania do blokowania reklam na marketing
efektywnosciowy jest bagatelizowane. Prawda jest jednak, ze ta
technologia uderza mocno w wydawcow, ktérzy skupiajg sie na
emisji reklam graficznych. Dodatkowo ma wptyw na wyswietlanie
niektérych pixeli graficznych (o czym nie méwi sie gtosno). W tym
przypadku pozbawia zyskow afiliantow, ktérzy stawiajg na dyskretng
i nieinwazyjna reklame (np. wpisy na blogach i linki tekstowe).

Mobile - z kazdym rokiem jest lepiej

Z pewnos$cig mamy znaczny wzrost $wiadomosci reklamodawcow
w kwestii rozwigzan mobilnych. Coraz wiecej serwiséw oferuje
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w programach partnerskich responsywne (lub
mobilne wersje) stron transakcyjnych. To znacznie
utatwia pozyskiwanie leadéw kontaktowych

i sprzedazy w kanatach mobilnych.

Atrybucja w afiliacji a polski rynek

Atrybucja pozwala na ustalenie udziatu poszczegoélnych
zrédet ruchu w sprowadzeniu uzytkownika na strone
reklamodawcy i wykonaniu przez niego transakcji. Jest wiec
alternatywa dla znanych dzi§ modeli pierwszego i ostatniego
klikniecia. Z rozmow jakie pracownicy Systemu Partnerskiego
przeprowadzili z wybranymi afiliantami wynika, ze ten model
rozliczeniowy nie przyjmie sie szybko w Polsce. Powodem jest
brak badan i,case studies” pokazujgcych wptyw tego modelu
na wynagrodzenia afiliantow. Oczywiscie moze okazac sie, ze
finalnie wydawcy bedg zarabia¢ poréwnywalnie lub wiecej
(wiecej transakcji z nizszym wynagrodzeniem), jednak dzis
tego nie wiemy. Druga kwestia to wysoko$¢ wynagrodzen,
ktére w branzy commerce (sklepy internetowe) mogg nie
wystarczyc¢ aby zacheci¢ wydawce do dziatania. Jezeli okaze
sie, ze prowizje w wysokosci kilku ztotych (drobny zakup

w sklepie internetowym) trzeba bedzie dzieli¢ pomiedzy

kilka kanatow sprzedazy, wydawcy bedg migrowac do
kampanii rozliczanych w tradycyjnych modelach. Naszym
zdaniem jeszcze przez dtugi czas atrybucja bedzie domeng
marketeréw, ktorzy przy jej pomocy beda szacowac wysoko$c¢
budzetéw marketingowych dla poszczegdlnych zrodet ruchu.
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Sieci afiliacyjne - spojrzenie
z perspektywy wydawcow

Naszym zdaniem wydawcy ,rozwijajg sie znacznie szybciej niz

branza"i coraz bardziej zaskakuja. Jest lepiej niz kilka lat temu.

Mamy do czynienia ze wzrostem $wiadomosci i wiedzy. Dziatania
afiliacyjne nie ograniczaja sie do wrzucenia kreacji reklamowych na
strone i monitorowania sieci o wyptate. Afilianci analizujg wyniki,
przeprowadzajg witasne testy A/B i pytaja o konwersje. Na tej podstawie
planuja dziatania reklamowe i ustalaja budzety promocyjne. Uwazam,
ze czes¢ z nich mogtaby zawstydzi¢ niejednego marketera.

Na uwage zastuguje takze coraz lepszy kontakt wydawcow z sieciami
afiliacyjnymi. Dzieki temu udaje sie generowac coraz lepsze efekty

w ramach prowadzonych kampanii . Afilianci zajmujacy sie zawodowo
marketingiem efektywnosciowym dbajg o detale poniewaz zalezy im na
kliencie. Szczegolnie widoczne jest to w przypadku blogerdw, ktorzy wola
wstrzymac emisje reklamy niz wprowadzi¢ swoich czytelnikdw w btad.

Pozyskiwanie ruchu coraz trudniejsze

Trzeba jednak zauwazy¢, ze wydawcom coraz trudniej pozyskiwac
klientéw i generowac ruch w kampaniach afiliacyjnych. W ostatnich
latach Google wprowadzito szereg zmian w wyniku czego prowadzenie
dziatan SEO jest duzo trudniejsze. Cykliczne zmiany algorytmow coraz
skuteczniej wykrywaja dziatania niezgodne ze wskazéwkami dla
webmasterdw i zmuszajg wydawcow do ponoszenia wyzszych kosztow.
Dodatkowo pozycjonowanie wymaga dtuzszego oczekiwania na efekty.
Sporo zmienito sie w zasadach prowadzenia kampanii Google Adwords.
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Wzrosto takze zainteresowanie tego typu kampaniami w wyniku czego
koszty (klikniecie) prowadzenia przedsiewziec afiliacyjnych sg wyzsze.

Email marketing nadal w formie

Email marketing, ktory nadal jest w czotowce narzedzi generujacych
najlepsze efekty, nie jest juz tak skuteczny jak jeszcze kilka lat temu
(przynajmniej w branzy finansowej). Powodem jest oczywiscie duze
zainteresowanie takg formga promocgji a co sie z tym wigze duza ilo$¢
maili reklamowych generowanych na skrzynki pocztowe klientow.

Modele wynagradzania - ewolucja

Warto zwrdci¢ uwage, ze zmieniajg sie takze tendencje w sposobach
wynagradzania afiliantéw. Prawdopodobnie w perspektywie kilku lat
odejdziemy od rozliczenia leadowego”do CPS (cost per sale) czyli prowizji
za sprzedaz produktu. Juz teraz kampanie CPL (cost per lead) sg analizowane
pod katem skutecznosci i przetozenia na sprzedaz produktu. W przypadku
przekroczenia wskaznikéw wyznaczonych przez reklamodawce wydawcy
sg wytgczani z dziatan lub przenoszeni do innego modelu rozliczeniowego.

Od ponad dwunastu lat wstuchujemy sie uwaznie w gtosy naszych
klientéw i dostosowujemy oferte do potrzeb rynku. Koncentrujemy
sie gtéwnie na sektorze produktow finansowych, ale wchodzimy
takze powoli w swiat produktéw pozabankowych. Mam nadzieje,
ze przejecie przez miedzynarodowa grupe Bonnier pomoze

nam utrzymac pozycje lidera w naszym segmencie.

Zapraszamy do wspotpracy
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Najbardziej kreatywna branza

w obszarze marketingu to biznes
erotyczny. Nic wiec dziwnego, ze 7 tej
sfery biorg swoj poczatek pierwsze
programy afiliacyjne, choc¢ za pionierska
akcje w takim typie sprzedazy uwaza
sie spektakularne dziatania zwigzane ze
sprzedazg ksigzek zawierajgcych rady

i stowa otuchy dla rozwodzacych sie.
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Narodziny takiej metody sprzedazy to efekt
przypadkowego spotkania na przyjeciu

i zdawkowej rozmowy Jeffa Bezosa, zatozyciela
Amazona, z panig, ktéra chciata sprzedawac
ksigzki o rozwodach za posrednictwem
zatozonej przez siebie strony internetowe).
Ponoc Bezos opracowat sposdb na takie
podpiecie strony swojej rozmowczyni

do strony Amazon.com, by wyswietlat

sie link do ksiegarni oraz reklama tytutu.

W zamian za to pobierat prowizje od kazdego
sprzedanego egzemplarza — tak wedtug
anegdoty powstat marketing afiliacyjny.

Afiliacja ma sens tylko wtedy, kiedy wszyscy
na niej moga zarobic. Jesli ktorykolwiek

7 uczestnikow uktadanki nie odnotowuje
zyskow, to nie maja ich tez pozostali.

A zarabia¢ mozna dzieki dobrej, dobrze
stargetowanej bazie mailingowej, tworzac
ciekawe tresci i umiejetnie pozycjonujac
swojg strone. Podpiecie bannera na byle
jakiej stronie nie zapewni nikomu korzysci.

Meskie problemy plus analityka
oraz pomystowosc i jest prowizja

lle kreatywnosci, wysitku oraz wiedzy trzeba
wiozy¢, aby odniesc sukces, pokazuje

na przyktadzie swojego dziatania Albert
Czajkowski, ekspert z portalu affmerketing.
pl. To pokazuje, ze nawet w branzy
erotycznej nic sie samo nie sprzedaje.

W potowie 2012 roku postanowitem wejs¢
w projekt afiliacyjny zwigzany z bardzo
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waska nisza — przedwczesnym wytryskiem. Byta bardzo obiecujaca.

Po pierwsze liczba wyszukiwan stow kluczowych zwigzanych z tym
meskim problemem, siegafa kilkunastu tysiecy w skali miesigca. Po
drugie, udato mi sie znalez¢ kilka bardzo ciekawych programow
partnerskich, ktére oferowaty ,rozwigzanie” tego witasnie problemu. Byty
to suplementy diety stworzone specjalnie na te dolegliwos¢. Po trzecie
byta to dosy¢ wstydliwa przypadtos¢, dlatego spodziewatem sie, ze duza
cze$¢ mezczyzn bedzie sktonna skorzystac z rozwigzan dostepnych
anonimowo, online”- opisuje Albert Czajkowski na tamach affmarketingu.

Wyjasnia, ze postanowit na uzytek tego projektu wyprobowac
dwie strategie: ZMOT (Zero Moment of Truth), czyli efekt
dotarcia do ewentualnego klienta w chwili poszukiwania przez
niego informacji na temat dokuczajgcego mu problemu (np.
moment wpisywania w wyszukiwarke Google) oraz metode
wykorzystania chwili wejscia na witryne z recenzjami produktéw,
dopuszczajaca publikowanie opinii wszystkich uzytkownikow.

Witryna pod SEO i witryna pod sprzedaz

Aby nie by¢ zdanym na los, marketer powotat do zycia dwie witryny.
Dlaczego? Z dwoch wzgleddw:,Po pierwsze dlatego, ze ZMOT

dziata lepiej, gdy internauta trafia na zewnetrzng witryne i tam
dowiaduje sie o jakim$ konkretnym produkcie. Dopiero z takiej
witryny zostaje odestany do strony sprzedazowej. Jesli budowalibysmy
odpowiedni content w obrebie wiasnej witryny, dla niektérych
internautdw mogtoby sie to wydawac podejrzane. Po drugie, za takim
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rozwigzaniem przemawiaty kwestie SEO. Na stronie sprzedazowej
mimowolnie musiatem umiesci¢ sporo linkéw afiliacyjnych, ktére
dosy¢ mocno obnizajg site takiego serwisu. Wtasnie z tego powodu
wolatem skupic sie na pozycjonowaniu pierwszego serwisu, gdzie
znajdowata sie lepszej jakosci tres¢, przystosowana pod katem SEO”.

Pierwsza strona, o prostym designie i nieskomplikowanej nawigacji,
zbierata ruch z wyszukiwarek, monitorujac frekwencje haset
Jprzedwczesny wytrysk’, ile powinien trwac stosunek’,,przyczyny
przedwczesnego wytrysku’, jak przedtuzyc¢ stosunek” Do tego
ostatniego hasta powigzana byta sciezka sieciowa, prowadzaca do
drugiej witryny, oferujacej nie tylko sprzedaz suplementéw, ale
rowniez ksigzki ze ztotymi myslami, ptyty z muzyka relaksacyjna

i nietuzinkowymi edycjami prezerwatyw.,W ten sposob praktycznie
wszystkie rozwigzania tego problemu mogty zosta¢ zatatwione przez
moich partnerow. Zabrakto mi tylko w tamtym okresie programu

partnerskiego psychoterapeuty/seksuologa’- pisze Albert Czajowski.

- Dzieki aktywnym dziataniom pozycjonerskim witryna nr 1 dosyc
szybko weszta do TOP 10 wynikow wyszukiwania na wszystkie
istotne frazy. W efekcie odwiedzato jg okoto 80 osob dziennie.
Ponad potowa z nich przechodzito do witryny nr 2. W najgoretszych
miesigcach serwisy te generowaty dobrze ponad tysigc ztotych
prowizji. Okoto 80 proc. przychoddw generowat serwis nr 2, zgodnie
z pierwotnym zatozeniem — opowiada Albert Czajowski. - Niestety,
po okoto roku serwis nr 1 wypadt z pierwszej strony wynikow
wyszukiwania. Skupitem sie juz na innych projektach i nie staratem



sie przywrdcic tej witryny ponownie do topow. W koncu serwisy
umarty catkowicie. W chwili obecnej ktos przejat domene nalezaca
do pierwszego serwisu i zastosowat podobne rozwigzanie.

Jak zarabia sie na mailingach

Aktywni wydawcy sg w stanie osiggac catkiem przyzwoite dochody. 20
proc. od wartosci transakcji w sklepie internetowym z audiobookami,
kilkanascie ztotych osigganych dzieki doprowadzeniu do wypetnienia
formularza potrzebnego do wziecia pozyczki bankowej, kilkanascie
groszy za pozyskanie uzytkownika serwisu edukacyjnego, czy 0,6
proc. wartosci kredytu hipotecznego w banku. To ostatnie moze sie
okazac szczegdlnie dochodowe, poniewaz sg to kredyty na duze
kwoty. 1,8 tys. zt wydawca zarabia, jesli przyczyni sie do udzielenia
kredytu na 300 tysiecy ztotych. A przeciez kredyt na 400 czy 600 tys.
to tez nie jest rzadkos¢. Jednak mimo tak duzych sum za pojedyncza
transakcje nie mozna mowic o wielkich dochodach w skali miesigca.
Trudno bowiem na kredytach hipotecznych zrobi¢ duzy wolumen.

Jak duza i dobra musi baza, aby na jednym mailingu na rzecz sklepu
odziezowego mozna byto zarobic 1,5 tys. zt, pokazuje Kamil Milian,
dyrektor operacyjny Salelifter. - W przypadku bazy, ktéra skupia kobiety
zainteresowane moda i branzg odziezowa, przychody mogga by¢
naprawde interesujgce. Wezmy pod uwage kampanie wyprzedazowa
jednego z najpopularniejszych sklepdw internetowych rozliczang

w modelu CPO — wiasciciel bazy otrzymuje 30 zt wynagrodzenia
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za kazde prawidtowo zrealizowane zamodwienie. Baza skupia okoto
50 tys. aktywnych uzytkowniczek — opowiada Kamil Milian.

To pozwala liczy¢ na to, ze okoto 10 proc. uzytkowniczek otworzy maila
(5 tys.) i okoto 30 proc. z nich (1,5 tys.) kliknie w reklame i przejdzie na
strone internetowg sklepu. Wskaznik konwersji w takim przypadku
moze wynosi¢ miedzy 1 a 5 proc,, przyjmijmy srednig 3 proc.

Reklama natywna i CTR-y na poziomie 10-15 proc.

W ostatnim czasie da sie zaobserwowac wiele wystepujqgcych obok siebie trendéw.

Oprécz oczywistych sposobow optymalizacji i coraz wiekszej popularnosci platform
programatycznych (udostepnianie powierzchni w ramach platform SSP), wydawcy
decydujq sie na rozpoczecie swojej przygody m.in. z reklamq natywnq. Dzieki temu
wizualizacje reklamowe idealnie wpasowane sq w tres¢ strony, co powoduje osiggniecie np.:
w rekomendacjach artykutéw CTR-y na poziomie 10-15 proc. (tak stato sie po wdrozeniu
modutu rekomendacdji na stronach RP.pl). tatwo to przeliczy¢ na realny zysk. Kolejnym
klockiem zwiekszajgcym przychody wydawcow jest dostarczanie danych do platform

DMP (Data Management Platform). Bez angazowania nowych powierzchni reklamowych
(a czesto nawet bez wpinania dodatkowego kodu - poza reklamowym) mozna uzyskac
nawet réwnowartos¢ wynikow uzyskiwanych z emisji reklam. Gdy do wymienionych powyzej
mozliwosci dotozymy jeszcze mozliwosc seedowania u siebie artykutow sponsorowanych
(ktore czesto sciqgajq dodatkowy ruch z reklam natywnych), to mozemy oczekiwa¢ nawet
2-3-krotnego wzrostu sumarycznych przychodéw wydawcy w stosunku do tradycyjnych
rozwiqzan do tej pory oferowanych na rynku. Tak wynika z naszych doswiadczer ze
wspoipracy zwydawcami.

Przemystaw Jurgiel-Zyta
dyrektor sieci wydawcow i systemow adserwerowych Netsprint
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- Przy takim wskazniku CR, liczba zamowien bedzie oscylowac

wokot 50. Kazde zamowienie to przychod wielkosci 30 zt, a wiec
catkowita kwota, jaka moze wygenerowac taka wysytka to okoto

1,5 tys. zt — wylicza dyrektor Saleliftera. - Oczywiscie sg to dane
orientacyjne, kazda kampania rzadzi sie swoimi prawami — i stawkami
—aich popularnos¢ tez jest uzalezniona od kilku czynnikéw, jak
renoma sklepu, ceny, wysokos¢ dostepnych rabatow itd.

Justyna Sobolak z sieci afiliacyjnej TradeTracker Poland podaje
przyktad zwigzany z firmg Wittchen sprzedajacg akcesoria
skorzane. Uruchomita ona sklep w sieci, a TradeTracker podijat
dziatania zmierzajgce do maksymalizacji jego potencjatu poprzez
dywersyfikacje narzedzi i wydawcodw w programie afiliacyjnym.

- U podstaw sukcesu programu lezy otwartosc klienta na
potrzeby wydawcow, ktdra przejawia sie na kilku ptaszczyznach.
Polityka promocyjna przewiduje sezonowe kiermasze, bedace
tradycja marki, a dodatkowe akcje specjalne realizowane sg
$rednio dwa razy w miesigcu. Podtrzymujg one zainteresowanie
wydawcow i uzytkownikow — relacjonuje Justyna Sobolak.

Rézne techniki, réznorodnos¢ dla wydawcow
Zbudowanie ciekawego harmonogramu promocgji, co

umozliwia czesta aktualizacje materiatébw promocyjnych
na wspotpracujgcych portalach, witrynach i blogach.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

- Uzytkownicy otrzymuijg nie tyle reklame’, co informacje

0 atrakcyjnej promocji dostepnej w lubianym sklepie — ttumaczy
Sobolak. - Rzetelna i szybka ocena transakcji przez klienta umozliwia
wielu wydawcom rozliczanie w systemie Super Fast Payment —
wypfate prowizji w ciggu kilku dni od akceptacji transakgji przez
klienta. Kampanie charakteryzuje tez otwartosc i elastycznos¢ —
prowadzenie rozbudowanego programu afiliacyjnego oznacza
koniecznos¢ sprawnego reagowania na potrzeby wydawcow:
przygotowanie dodatkowych formatéw materiatéw, dostosowanie
pliku XML, produkcja kreacji dedykowanej niszowemu wydawcy.
Dzieki bliskiej wspotpracy na linii account manager - klient udaje
sie zaspokajac nietypowe potrzeby wydawcow i rozbudowywac
tym samym portfolio wykorzystywanych narzedzi.

To jeszcze nie wszystkie walory udanej dla wszystkich stron
wspotpracy ze skoérzang firma. Charakteryzuje jg bowiem
réwniez otwartosc klienta na testowanie nowych narzedzi
marketingowych — kanatéw, narzedzi i placementow.
Technologia $ledzenia petnej historii touchpointéw (Conversion
Path Tracking) pozwala testowac i weryfikowac ich funkcje

w generowaniu sprzedazy. Najlepsi wydawcy mogg byc
motywowani dedykowanymi kodami rabatowymi.

- W efekcie ponad dwuletniej juz wspotpracy stworzylismy
ztozony i stabilnie rosnacy program afiliacyjny — znaczace
Zrodto konwertujacego ruchu w sklepie klienta,
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cieszacy sie niestabngcym zainteresowaniem i lojalnoscia
wydawcow — twierdzi ekspertka z radeTracker Poland.

Sukces to wpisanie w kontekst

Drugi case TradeTracker to przyktad na to, ze nawet skromny stragan
mozna, dzieki planowym dziataniom, zamieni¢ w prezng machine
handlowa. Mowa o sklepie StraganZdrowia.pl zajmujgcym sie
sprzedazg ekologicznych produktow spozywczych, suplementéw diety
i kosmetykdw z naturalnych zrédet. StraganZdrowia.pl rozprowadza
produkty w sieci i ma wiasny blog peten informacji o zdrowej diecie

i stylu zycia, ekologicznych produktach zwigzanych z dbaniem o urode
i inspirujgcy do wykorzystywania na co dzien naturalnych produktéw.

- Jednym ze sposobdw generowania sprzedazy jest nasz program
afiliacyjny — wyjasnia Justyna Kowalik-WoZniak. - Gtéwng cechg
charakteryzujaca afiliacje jest mozliwos¢ rozliczania z reklamodawcami
w modelach efektywnosciowych, czyli za wygenerowang i potwierdzong
transakcje sprzedazy. Duzg wartoscig i sitg sieci afiliacyjnej jest
mozliwos¢ wspdtpracy z wieloma witrynami, przetestowania wielu
narzedzi marketingowych oraz duza konkurencyjnos¢ wobec
wydawcow zasiegowych, u ktorych nadal przewazaja modele

rozliczen typu CPM (za wyswietlenia) lub FF (optaty state).

Wedtug Justyny Kowalik-Wozniak StraganZdrowia.pl

w kontekscie monitoringu handlowego okazuje sie by¢
przedsiewzieciem bardzo udanym.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

W czym tkwi tajemnica jego sukcesu? - W kreatywnosci i zaangazowaniu
wydawcow — nie ma watpliwosci przedstawicielka TradeTracker Poland.
- Najwieksza grupe wydawcodw w programie stanowig bowiem nie
programy lojalnosciowe, strony rabatowe czy retargeting, co czesto ma
miejsce w przypadku kampanii e-commerce, ale witryny kontentowe,
zwiaszcza blogi kulinarne, lifestylowe oraz strony o tematyce zdrowotne;j.
Wiasciciele tego typu witryn doskonale wykorzystujg potencjat blogow
w sposob nieinwazyjny dla uzytkownikéw, a jednoczesnie efektywny.
Nie znajdziemy tutaj bannerdw czy artykutdw sponsorowanych

z wyraznie widocznymi logami reklamodawcy. Gtéwng metoda na
monetyzacje tresci witryny jest stosowanie tzw.,link replacera’”

Narzedzie to pozwala na zamiane linkéw do sklepdw zewnetrznych
na linki afiliacyjne, zawierajgce parametry pozwalajace na
przypisanie transakcji do danego wydawcy. - Mechanizm ten
mozna zautomatyzowac, dzieki jednorazowemu wpieciu kodu

na wszystkie podstrony bloga — wyjasnia Justyna Kowalik-

Wozniak dodajac, ze docenianym przez klientow walorem

tej witryny sprzedazowej jest subtelnos¢, poszanowanie
uzytkownikéw, dbatosc o autentycznosc kontentu.

Dobra reklama natywna rewelacyjnie sprzedaje
Jednak te pozytywne cechy, nawet w najwiekszym stezeniu, nie
s recepta na sukces. Tajemnica tkwi we wspotpracy z podobnymi

wydawcami na linii reklamodawca-wydawca. - Wyniki sprzedazowe
programu StraganZdrowia.pl wzrosty 3—4-krotnie w skali miesigca
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po rozpoczeciu wspodtpracy. Liczba sprzedazy generowanych przez
blogi lifestylowe, strony zawierajace przepisy kulinarne, porady
zdrowotne czy zwigzane z uroda stanowi okoto 75 proc. wszystkich
transakcji miesiecznie — méwi Kowalik-Wozniak. Pozostate kanaty
generuja relatywnie mniejsza liczbe sprzedazy oraz — co za tym
idzie — prowizji wydawcow i dochoddw reklamodawcy.

- Dzieki wspétpracy z wydawcami tresci mamy okazje docenic site

ich wptywu na decyzje zakupowe. Szczegdlnie dziatania blogerek

o duzym zasiegu i popularnosci potrafig przetozy¢ sie na odczuwalng
sprzedaz w naszym sklepie, czesto wchodzac na liste TOP5 Zrodet
konwersji. Wartosc tej relacji jest przez nas oceniana nie tylko

z perspektywy wptywu na sprzedaz, ale réwniez jako element budujacy
i wspierajacy wizerunek naszego sklepu dzieki rekomendacji od
blogerek bedacych liderami opinii dla swoich odbiorcow — komentuje
te wspotprace Ireneusz Dworzynski ze StraganZdrowia.pl.

Marazm najwiekszym zagrozeniem

Maria Czekanska, affiliate publisher manager w firmie affil.me, dtugo
szukata konkretnego przyktadu dobrej akcji afiliacyjnej. Dlaczego? -
Zapewne z tego wzgledu, ze mimo iz do kazdego klienta podchodzi

sie indywidualnie, to kazdy wydawca czy tez reklamodawca dziata
wedtug pewnego schematu. Nie jest odkrywcze, ze 90 proc. wydawcow
zapisujacych sie do sieci, tak naprawde nie uczestniczy w niej aktywnie.
Caty czas mamy stycznos¢ z pewnymi schematami zachowan, wiec

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Trzy rady dla poczqtkujqcych wydawcow

Sukces wydawcy opiera sie na trzech filarach: rozwoju tresci, dbaniu o wtasnych
uzytkownikéw (m.in. o ich lojalnos¢) oraz autopromocji. Monetyzacja stron internetowych
jest jak kazdy inny biznes - aby dochody rosty i nie byto to tylko hobby, nalezy zainwestowac
izatoZyc okreslony czas na zwrot trzymajqc sie biznesplanu i strategii.

Rada pierwsza: oprécz oryginalnych, niszowych tresci, ktorymi planujesz sie dzieli¢, zwracaj
uwage na biezqce trendy tak, aby dotrze¢ do nowej publiki. Uwzgledniaj we wiasnej strategii
tematy nosne i popularne, nie unikaj wiec ,mainstreamu” - uzupetni to Twojq oferte a moze
okazac sie reklamowym sukcesem. Zapraszaj takze innych redaktorow, otwieraj nowe sekgje,
np. z poradami.

Rada druga: nie bqdz agresywnym reklamodawcq. Teoretycznie to mniej powierzchni
reklamowych generujqcych zysk, z czasem jednak tematycznie dobrane reklamy
zaprocentujq - reklamodawcy badajq bowiem jakos¢ Zrédta ruchu i od tego gtéwnie zalezy
ewentualna negocjacja stawek. Rozwijaj serwis indywidualnymi kreacjami np. w oparciu

0 API, co dodatkowo pomoze oming¢ Adblocka (czyli zwigkszy o 30 proc. szanse na zarobek!).

Rada trzecia: ucz sie analityki internetowej. Pomoze Ci to mqdrze dobierac narzedzia
promocyjne i zdobywac nowych czytelnikéw. Polecam kurs przygotowawczy Google
Analytics Individual Qualification.

Czasem poczqtkujqcy wydawcy obawiajq sie, Ze stracq wiarygodnos¢ w oczach swoich
czytelnikow i nie chcq dzieli¢ sie tym, Ze zarabiajq. Dobre tresci jednak kosztujq i ich
uzytkownicy nie powinni czu¢ sie ,zdradzeni” tym, iz ich ulubiony bloger czy autor po prostu
zarabia: nie zarabia przeciez na nich, tylko na wtasnej pracy, a dzieki osiggnietemu zyskowi
bedzie tworzyt tresci jeszcze lepszej jakosci.

Jarostaw Hendrykowski
Performance Marketing Manager Ceneo.pl



tak naprawde historig sukcesu jest codzienne funkcjonowanie sieci,
ktorej kluczem jest komunikacja — wyjasnia Maria Czekanska.

Istotne w branzy jest jednak dobranie odpowiedniego programu,
adekwatnego do produktu:,Jesli ktos sie zapisuje do sieci i zostajesz
przydzielony jako jego opiekun, staraj sie od poczatku zawrze¢ z nim
kontakt oraz pomoc w dokonaniu wyborow w zakresie programaéw.
Jesdli wydawca postucha rad i zacznie uczestniczy¢ w sprzedazy — to juz
jest sukces. Zdarza sie tez niedogodnos¢, z ktdra czesto mamy stycznosc
W naszej branzy, mianowicie koniecznos¢ przekonywanie wydawcow
do nowych technik. Podejscie do zmian i nowosci bywa sceptyczne.
Kiedy uda nam sie przekonac¢ wydawcodw do nowych programow,
rowniez upatrujemy w tym sukces”— zaznacza Maria Czekanska.

- Jak to kiedy$ powiedziat Piotr Majkowski, ,program partnerski moze by¢
prawdziwym biznesem dajagcym kilka tysiecy ztoty miesiecznie dochodu,
jesli to co sprzedajesz, potraktujesz tak, jak traktuje swoje produkty
wiasciciel sklepu. Twoja prowizja to marza. Twoim zadaniem jest sprzedac
produkt, a nie wstawic¢ na strone baner”— podsumowuje Czekariska.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne
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ARTYKUL PROMOCYIJNY

CASHINPILLS NOWA JAKOSC
W AFILIACII
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Jan Michalski
CashInPills



CASH IN PILLS

CashInPills to miedzynarodowy program
partnerski, ktory specjalizuje sie gtéwnie
w sprzedazy suplementéw diety.
Oferujemy produkty z kategorii,health
and beauty” (cosmetics, mens health,
sexual health, skin care, teeth whitening
i inne). Aby poznac szczegotowa oferte
zachecamy do odwiedzenia naszej
strony. t3cznie dostepnych jest na

niej ponad 40 produktow, ktorych
strony sprzedazowe przygotowane sg

w kilkudziesieciu wersjach jezykowych.
Dzieki temu Partnerzy moga promowac
produkty na catym swiecie. Strony
przystosowane sg rowniez do urzadzen
mobilnych.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Szeroki wybor materiatow

Dla Partneréw przygotowalismy

rowniez szereg pomocnych narzedzi
promocyjnych. Na naszej stronie dostepne
sq banery, szablony stron, przyciski CTA,
mailingi, formularze iframe oraz najlepiej

konwertujace stowa kluczowe. W panelu
CashlInPills Partnerzy posiadaja dostep do
szczegodtowych statystyk, ktdre stanowig
doskonate Zrédto informacji, umozZliwiajgce
odpowiednie zoptymalizowanie kampanii.

CashlInPills umozliwia rowniez tworzenie
zaawansowanych linkéw, ktore
wykorzystywane sg przez do$wiadczonych
uzytkownikéw. Przyktadowo parametr SUBID
daje mozliwo$¢ generowania unikalnych linkow
z indywidualnym opisem Partnera. Oprocz

tego Afilianci moga rowniez tworzy¢ pixelcode,
ktéry doskonale sprawdza sie przy analizowaniu
ruchu z ptatnych sieci reklamowych. Dzieki
wielu zmiennym stanowi on zrodto cennych
informacji o kazdym zamaowieniu, ktére zostato
wygenerowane przez unikalny link Partnera.
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Atrakcyjne konkursy CashInPills. Jest rowniez mozliwos¢ bezposredniego kontaktu
z poleconymi, aby zwiekszy¢ ich wolumen sprzedazy.

Program partnerski CashinPills bardzo czesto organizuje rowniez

konkursy SEO, ktore ciesza sie niezwykle duzg popularnoscia. Wsparcie dla nowych uzytkownikow
Partnerzy moga wygrac atrakcyjne nagrody finansowe oraz wzia¢

udziat w zmaganiach najlepszych pozycjoneréw z catego $wiata. Wszyscy nowi uzytkownicy mogga otrzymac bonus powitalny
Dodatkowo domeny konkursowe czesto otrzymuja wyzsza prowizje, w wysokosci 100 ztotych. Wystarczy zrobic trzy proste kroki:

przez co udziat w takim konkursie staje sie jeszcze bardziej atrakcyjny.
1. Potwierdzi¢ swoj e-mail.

2. Skontaktowac sie ze swoim opiekunem konta.
3. Stworzy¢ swoj pierwszy link i wygenerowac na nim 25 klikniec.

Po spetnieniu wszystkich warunkéw bonus powitalny
zostaje dopisany do konta Partnera.

Nowi uzytkownicy majg rowniez dostep do wielu
poradnikow, ktore pozwolg im w szybki i skuteczny sposob
poznac zasady dziatania w programie oraz techniki,

ktére w znaczacy sposob zwiekszg ich sprzedaz.

Kontakt na pierwszym miejscu

Wszyscy Partnerzy maja dostep do forum, gdzie wspdlnie z innymi

W programie w doskonaty sposéb dziata rowniez system polecajacy. uzytkownikami mogg dyskutowac na temat dziatania platformy,
Partnerzy za polecenie do serwisu nowego uzytkownika otrzymuja wprowadzonych nowosci, jak i wtasnych pomystow, ktére bardzo

5% od kazdego zamowienia, ktdre wygenerowata nowa osoba. czesto sg realizowane przez twércow programu. Pracownicy CashinPills
Wszystkie wyniki sprzedazowe mozna monitorowac w panelu biorg rowniez udziat w najwiekszych festiwalach zwigzanych z SEO

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne



czy afiliacja, dzieki czemu mozna z nimi porozmawiac na zywo

i wymieni¢ doswiadczenia oraz odczucia zwigzane z platforma.

Kolejng zaletg CashlInPills jest obstugiwanie lokalnych metod
ptatnosci. Dzieki temu zapewniamy najwyzsze konwersje

na rynkach nieanglojezycznych. Jest to szczegdlnie istotne
w miejscach, gdzie ludzie nie posiadajg kart kredytowych.

Zachecamy do uczestnictwa w naszym programie:
www.cashinpills.com

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

CashlinPills:
» Najwyzsze prowizje
» Ponad 40 dostepnych produktéw
» Strony sprzedazowe dostepne w ponad 30 jezykach
> Mobilne wersje stron
» Geotargetowane reklamy
» Ponad 50 lokalnych metod ptatnosci
» Dedykowany opiekun Partnera
» Ponad 10 lat na rynku

Zacznij zarabiac z nami juz dzis:
www.cashinpills.com/
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ZASIEG TO NIE WSZYSTKO.
JAK ZARABIA SIE W SIECIACH
AFILIACYINYCH?

Kaja Grzybowska

redaktor Interaktywnie.com

kg@interaktywnie.com



CPCi CPS, ale i CPS/CPO czy CPM/CPC

— modele, w ktorych rozliczaja sie sieci
afiliacyjne nieustannie sie zmieniaja,

ale jedno pozostaje takie same - duze
pienigdze przychodza jedynie w slad

za takim samym zaangazowaniem.
Wydawcy, ktorzy nie zadajg sobie trudu
poznania ani swojej grupy docelowej, ani
reklamowanych produktéw, nie powinni
oczekiwac kokosow i nawet ogromny
zasieg ich witryny na niewiele sie zda.
Czy jednak sieci umiejetnie zachecajg ich
do wspotpracy? Jak wybrac te najlepsza

i jak zwiekszy¢ swoje szanse na wysokie
zarobki? Na te inne pytania odpowiadajg
eksperci.

Raporty interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Sprzedaz w sieciach afiliacyjnych napedza dobry content. Jak powinien wyglgdac?

Content is the king! Sfyszelismy to wszyscy juz tyle razy. Kontent, kontent, kontent, wszechobecny, wszechmogqcy, niech Zyje krol.
Problem jest taki, Zze kontent kontentowi nieréwny. Jak stworzy¢ taki, ktory bedzie sprzedawat? Moze Was rozczaruje, ale nie mam
na ta ani przepisu ani zaklecia.

Warto jednak zaczqc od tego, zeby tworzyc¢ kontent, ktéry ma jakqs wartos¢ dodang, a nie kontent dla samego promowanego
produktu. Uzytkownik jest juz dos¢ sprytny, potrafi oddzieli¢ ziarno od plew. Nie czyta i nie oglqda tresci po to, zeby konsumowac
kolejne przekazy reklamowe. Szuka czegos, co go zainteresuje. Produkt umiejetnie wkomponowany w eksperckq wypowiedz

nie razi, a moze okazac sie tym, czego uzytkownik poszukiwat. Dlatego najlepiej sprzedajq rekomendacje i polecenia, zwtaszcza
od 0sob, ktore lubimy lub podziwiamy. Kojarzycie pewnie efekt Kate Middleton - ubrania, ktére zaktada, znikajq z pétek w kilka
godzin po tym, jak sie w nich pojawi. Na to jednak trzeba sobie zastuzyc. Tworcy tresci czesto zapominajq, Ze nie da sie tego zrobic
w dwa miesiqce i probujq promowac po kolei wszystko, co obecnie oferuje najlepsze stawki na rynku.

No i trzeba jeszcze pamietac o jednej bardzo waznej sprawie: nawet najlepszy kontent nic nie sprzeda, jak nikt go nie zobaczy!

Anna Gromanska
publisher director, TradeTracker



Jakie narzedzia mogq poméc zwiekszyc efektywnos¢ wydawcy
Zrzeszonego w sieci?

Wydawcy, ktérzy posiadajq wiasne strony, a ich gtéwne Zrédfo to ruch organiczny, bez
waqtpienia powinni zainwestowac w Majestic SEO. To narzedzie, z ktdrego korzysta wielu
pozycjoneréw. Przeskanuje strony naszych konkurentéw w niezwykle doktadny sposéb,

a dzieki informacjom, ktdre uzyskamy, mozemy zaoszczedzi¢ duzo czasu i pieniedzy. Nie od
dzis wiadomo, ze sq to dwa kluczowe czynniki, jezeli chodzi o dfiliacje.

Long Tail Pro to doskonaly program, ktory stuzy do wyszukiwania stéw kluczowych. W tatwy
spos6b mozemy tutaj odnaleZ¢ te, ktére zapewniq naszej witrynie ruch, a ich konkurencyjnos¢
jest na niskim poziomie. Program bardzo sprawnie radzi sobie réwniez z generowaniem

stéw kluczowych z tzw. dfugiego ogona. Narzedzie doskonale sprawdza sie, jezeli chcemy
wyszukac stowa, ktére kierowane bedq gtéwnie pod reklamy typu adsense.

Fiverr nie jest to co prawda narzedzie samo w sobie, ale ogromny portal, ktéry skupia tysigce
0s6b z catego Swiata. Na tym globalnym straganie mozemy ,,naby¢” aktoréw do krotkich
wideo recenzji naszych produktow, stworzyc grafike do strony bqdz zlecic przettumaczenie
tekstu na dowolny jezyk. Wybor jest naprawde ogromny i szczerze powiedziawszy, mozemy
tam kupic wszystko, co potrzebne jest nam do stworzenia skutecznej strony sprzedazowej
bqdz optacalnej kampanii.

T=af Jan Michalski
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Czy zaangazowanie w sieci to dobry sposob na zarabianie tylko dla
wydawcow o duzych zasiegach?

Odpowiedz jest bardzo prosta i brzmi nie. Wspétpraca z sieciami afiliacyjnymi to dobry
sposoéb na zarabianie dla kazdego, nie tylko dla duzych Wydawcéw. Nie ma korelacji
pomiedzy wielkosciq Wydawcy a jego zaangazowaniem w promowanie programu
partnerskiego. To dosyc spore uproszczenie, ze tylko duzy Wydawca moze sie bardziej
angazowac i tym samym zarabiac wiecej.

My w praktyce mozemy wskazac dos¢ sporo przyktadow, kiedy jest wrecz odwrotnie: duzy
Wydawca, majqcy przychody nie tylko z afiliacji, ale takze z dziatari brandingowych czesto
spoczywa na laurach oczekujqc statych miesiecznych wplywéw za flat fee.

To czesto maly Wydawca z bardzo unikatowym contentem, nietypowymi formatami
reklamowymi i pomystami na ich emisje musi we wtasnym zakresie przygotowac te kreacje,
czesto zredagowac tres¢, aby moc w ogéle zaczqé emitowac reklamy i wykorzystac swoj
potencjat. | jest to dla nich chleb powszedni, pokazujqgcy, ze zaangazowanie w program
partnerski nie jest domengq duzych.

Roman Grygierek
Managing Director/Member of the Board, INIS sp.z 0.0.



Jak wybrac sie¢, w ktorej zarobimy najwiecej?

Poniewaz liczba dostepnych w Polsce sieci afiliacyjnych ciggle rosnie, wydawcy powinni
skrupulatnie podejs¢ do wyboru tej, z ktorg majq zamiar nawiqzac wspotprace. Wielu z nich
nie ma takiego dylematu, poniewaz posiadajq oni konta w wiekszosci najwiekszych lub we
wszystkich sieciach. Jezeli jednak zdarzytoby sie, ze wydawca deklaruje wspofprace wyltqcznie
zjednaq sieciq lub chce wybrac te, w ktorej bedzie promowat konkretny program, powinien
zwrdcic¢ uwage na kilka istotnych aspektow:

1. Portfolio dostepnych programéw - mozemy tu mowic o szerokim spektrum lub
zawezeniu do konkretnej branzy, w ktdrej specjalizuje sie wydawca, np. finanse,

2.  Oferowana prowizja - oferowane stawki czesto rézniq sie w zaleznosci od sieci. Warto
wiec zweryfikowac zawczasu, gdzie oferowana prowizja jest najbardziej optacalna,

3. Jakos¢ obstugi - dostepnos¢, porady oraz pomoc w rozwigzywaniu problemdw - coraz
czesciej wydawcy przedktadajq jakosc obstugi nad wysokos¢ prowizji zwtaszcza, jezeli
dziatajq kompleksowo z jedng sieciq,

4.  Tracking - wydawcy czesto narzekajq na,,nieszczelnosc” trackingu, brakujqce sprzedaze
czy leady. Warto nawiqzac wspétprace z sieciq, ktdéra posiada technologie dostosowangq do
potrzeb zaréwno reklamodawcow, jak i wydawcow,

5. Dodatkowe narzedzia - deep linking, product feed, clean linking, API, finger print,
raporty - to tylko niektore z udogodnien, ktére wydawcy mogq wykorzystywac i ktére
przektadayjq sie na wzrost ich zyskéw z promogji,

6.  Ptatnosci - ptynnosc finansowa jest niezwykle wazna dla wydawcow, sieci starajq sie
wyjs¢im naprzeciw modyfikujqgc czestotliwos¢ wyptat lub realizacje przedpfat.

Mateusz tukianiuk
Country Manager zanox EE
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Jaki jest stosunek wydawcow do zarabiania w programach
partnerskich?

Wrhasciciele blogéw, serwiséw tematycznych, kanatéw YouTube czy portali rozrywkowych
sq coraz bardziej swiadomi mozliwosci zarabiania w sieci. Uczestnictwo w programach
partnerskich nie jest jeszcze u nas tak popularne jak na rynkach zachodnich, ale
Zzainteresowanie nimi stale rosnie.

Twércy, ktdrzy angazujq sie w rozwdj swoich serwiséw i podchodzq w sposéb profesjonalny
do zarabiania na nich, w takiej wspofpracy widzq wiele zalet. Autorzy tresci, bedqcy czesto
autorytetem dla czytelnika, wskazujq mu bezposredniq droge dotarcia do rekomendowanej
oferty. Uzytkownik oszczedza dzieki temu czas, ktéry musiatby poswieci¢ chcqc samodzielnie
odnalez¢ dany produkt w sieci. Reklama zas jest idealnie dopasowana do tresci. Wielu
wydawcéw obawia sie jednak utraty wiarygodnosci. Uzytkownik atakowany przekazami
moze bowiem straci¢ zaufanie do autora, a co za tym idzie przestac sledzic jego serwis.
Watpliwosci budzi tez skutecznos¢ takich form promocji, oferowane modele rozliczeri
iwysokos¢ proponowanych przez reklamodawcéw stawek.

Kluczem do sukcesu jest przede wszystkim wiasciwe dobranie programu partnerskiego

do tematyki witryny. Rosnqce znaczenie performance marketingu i wzrost Swiadomosci
wydawcéw powoduje, iz stajq sie oni coraz bardziej otwarci na takq wspétprace. Wartosciowa
tres¢ uzupetniona wywazongq ilosciq reklam nie jest odbierana negatywnie, a wydawca poza
zyskiem pienieznym moze osiggnq¢ dodatkowe, wymierne korzysci.

Aleksandra Rogala

Program Partnerski Ceneo.pl



Jakie trendy zdominujq rynek sieci afiliacyjnych w 2016 roku?

Zwiekszone naktady na edukacje rynku przez sieci afiliacyjne - takiego wiodqcego trendu
spodziewam sie w polskiej afiliacji. Ponizej 3 kluczowe zagadnienia — wszyscy o nich styszeli,
ale czy kazdy ma je opanowane i czy kazdy umiejetnie wykorzystuje ich potencjaf? Nie sqdze.
Najwyzszy czas, by nadrobic to wtasnie w tym roku:

Mobile - juz teraz wyraznie zauwazamy w SalesMedia wzrost ruchu z urzgdzer mobilnych
0 2% miesiqc do miesiqgca. Niestety, nie zawsze idzie to w parze ze wzrostem liczby
konwersji. .. Sklepy internetowe muszq wyjs¢ naprzeciw temu trendowi i zaczq¢ stawia¢
strony mobilne, zeby dziatania afiliacyjne byly efektywne.

Widac na szczescie, ze sklepy sq rownoczesnie coraz bardziej Swiadome wartosci
dedykowanych aplikacji mobilnych - dzieki ktérym mogq jeszcze bardziej personalizowac
dotarcie do uzytkownika, dlatego bedzie coraz wiecej kampanii CPD w dfiliacji.

Content Marketing - sieci afiliacyjne w Polsce muszq zaczq¢ mocniej edukowac rynek
wydawcow, jak zarabia¢ na contencie dfiliacji. Nasi partnerzy sq coraz bardziej tego
Swiadomi, ale jestesmy daleko w tyle za rynkami zachodnimi. Tam najlepsi blogerzy zarabiajq
nawet kilkadziesiqt tysiecy dolaréw miesiecznie z afiliacji!

Blogerzy - jako influencerzy i liderzy opinii, ktorych rekomendacje sq szanowane przez
lojalnych uzytkownikéw - powinni zaczq¢ bardziej wykorzystywac tworzone tresci do
dziatan afiliacyjnych. Placementy displayowe niech zostawiq klientom na dziatania stricte
wizerunkowe.

E-Mail Marketing - licze, ze bazy mailingowe zacznq bardziej segmentowac swoich
uzytkownikow i tworzy¢ rozbudowane profile, ktore bedq pozwalaty okresli¢ intencje
zakupowe swoich uzytkownikéw. Wtedy porozmawiamy o faktycznym zarabianiu na
mailingach sprzedazowych dla E-Commerce.

Bartosz Kowalczyk
J E-commerce Team Leader w SalesMedia (marka Cube Group

'\ dedykowana e-commerce’'om)
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Jakie btedy najczesciej popetniajq wydawcy decydujqcy sie na
wspofprace z sieciq?

OdpowiedZ na to pytanie jest zarazem bardzo zfozona, a jednoczesnie dos¢ prosta.
Chciatabym sie zatrzymac przy ostatniej czesci pytania - ,,wydawcy decydujqcy sie na
wspoiprace z sieciq” zdajq sie czesto nie wiedziec, czym ona tak naprawde jest. Globalnym
problemem juz jest, ze ludzie chcq mie¢ wszystko podane w jak najprostszy sposéb oraz na
teraz.

Niesamowiicie rzuca sie to w oczy przy pracy z wydawcami - przy niektorych przypadkach
ma sie wrecz wrazenie, Ze chcieliby, aby sieci im same wrzucify baner na strone. Nie méwie,
Ze jakakolwiek siec jest idealna - nic nie jest. Pewnie nam wydawcy réwniez mieliby sporo
do zarzucenia. Jednakze trzeba zrozumie¢, czym jest sie¢ - to ona spaja wydawcow

i reklamodawcow wspdlnie tworzqgc promocje danej oferty. Wydawcy jednak czesto
odizolowujq sie od dziatar reklamodawcy, co jest o gromnym btedem. Jesli nie znasz oferty,
ktorq promujesz, to jak chcesz sprzedac to innym? Kolejnym waznym problemem jest
nastawienie na ilos¢ - wydawcy przytqczajq sie do dziesigtek ofert na raz z tej samej potki.
Tu pojawia sie pytanie - jesli ktos chce promowac na stronie 10 roznych ofert dotyczqcych
pozyczek, to jak chce mie¢ duzq konwersje i zyskac zaufanie w oczach swoich odbiorcéw?

Poznanie swojej grupy docelowej jest najistotniejszq rzeczq do osiqggniecia sukcesu w dfiliacji
—musisz jq poznac, ,zatozyc ich buty”. Dowiedz sie czego chcq i na tej podstawie dobieraj
programy partnerskie i je promuj - nigdy na odwrét. Na koricu — niech wydawcy nastawiq sie
na to, Ze zdobywanie sukcesu za pomocq programow partnerskich moze czasem kosztowac
troche pracy i zarazem czasu. Niech nie zniechecajq sie na poczqtku - dobry wydawca moze
zarabiac nawet kilka tysiecy ztotych dziennie.

Paulina Stefanska
CEO afill.lme



Jak wydawcy zrzeszeni w sieci mogq zarabiac w internecie dzieki
reklamie natywnej?

Native ads zyskujq popularnos¢ w wydatkach reklamowych na catym swiecie. Nic dziwnego,
rozpowszechniajqgca sie wsréd internautéw praktyka blokowania ekspansywnych reklam za
pomocq wtyczek do przeglqdarek, spadajqca efektywnosc reklam typy display i powszechne
zjawisko banner blindness sktaniajq zaréwno reklamodawcéw jak i wydawcéw do
poszukiwania nowych formatéw reklamowych na serwisach. Takich placementéw, ktére nie
bedq utrudnialy internaucie biezqcej lektury tresci. Przeciwnie, bedq wartosciowym (idealnie
contentowym) rozwinieciem tego wqtku, niosgcym wartosciowe informacje, wspierajqce

w podejmowaniu decyzji zakupowych.

Interactive Advertising Bureau (IAB) planuje wydzieli¢ reklame natywngq i content marketing
jako osobnq pozycje w raportach wydatkéw reklamowych AdEx. Cztonkowie grup roboczych
IAB zaklasyfikowali do tej kategorii nastepujqce formaty reklamowe:

«  If-feed ads - linki sponsorowane osadzone w listingach artykufowych (strony gtdwne,
strony gtéwne podsekgji serwisow);

«  Moduty rekomendacdji tresci - boksy umieszczane najczesciej pod artykutami,
rekomendujqce inne ciekawe tresci z danego serwisu oraz jeden (najczesciej) link
sponsorowany;

«  Tresci sponsorowane: w szczegolnosci: artykuty, poradniki, galerie, testy, rankingi,
magazyny;

«  Posty sponsorowane na serwisach spofecznosciowych- emitowane w gféwnym feedzie
contentowym;

«  Sekcje specjalne na serwisach;
Z catq pewnosciq nie jest to zamknieta lista, a wskazéwka dla wydawcéw i reklamodawcéw,

w jaki sposob juz dzis prowadzi¢ komunikacje z internautq na warunkach, ktore sq dla niego
akceptowalne i sktaniajqce do nawiqzywania relacji z markami.

tukasz Ciechanek
Business Development Director, sie¢ ContentStream (Netsprint)
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Sieci czesto narzekajq na brak zaangazowania po stronie wydawcow.
Jakie wsparcie oferujg, by zachecic ich do wiekszego?

Przede wszystkim nalezy ustali¢ profil wydawcy i to, jakie materialy mogq mu pomdc

w wiekszym promowaniu produktow. Sie affiliacyjna powinna udostepniac niezbedne
formy reklamowe uzywane w internecie takie jak banery, kreacje mailingowe czy logotypy.
Réwniez biezqca aktualizacja informacji o promowanej ofercie jest konieczna, aby wydawca
skutecznie reklamowat dany produkt. Nasza siec informuje o wszystkich zmianach w ofercie
naszych klientow, a takze o parametrach kampanii takich jak konwersja, szybkosc rozliczen
i czas wypftaty prowizji.

Oczywiscie wydawcy pracujq dla pieniedzy, wiec zachecamy ich do wspofpracy rowniez
wszelkiego rodzaju konkursami sprzedazowymi oraz mozliwosciq negocjacji stawek

w zaleznosci od realizowanych wolumendw. Siec afiliacyjna jest swego rodzaju fqcznikiem
miedzy reklamodawcq i wydawcg, wiec powinna zachecac do dialogu pomiedzy obiema
stronami, w ktérym wydawcy moggq przedstawic¢ swoje uwagi dotyczqce promowanego
produktu, a takze wizerunku i dziatalnosci firmy.

Reklamodawca zas ma mozliwos¢ przedstawienia swoich oczekiwar co do form i jakosci
promogji produktu w sieci. Wzajemne zrozumienie pozwala osiggac lepsze rezultaty, ktére
bezsprzecznie zwiekszajq zaangazowanie wydawcéw.

Tymon Zastrzezynski
cztonek zarzadu Affiliate44
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Jakie perspektywy rysujq sie przed polskim rynkiem sieci
dfiliacyjnych? W jakim kierunku i tempie bedzie sie rozwijat?

Naturalnie przed polskim rynkiem sieci dfiliacyjnych rysuje sie obecnie szereg wyzwari, jak
imozliwosci. Gléwnym zadaniem stawianym przed afiliacjami jest i bedzie zadowolenie
wszystkich stron zaangazowanych w dziatania reklamowe. Szczegélnie z uwagi na widmo
nadciqggajqgcego kryzysu, ryzyko ciecia kosztow w bankach, czy zmiany w ustawodawstwie
(np. wchodzgce w zZycie zmiany z tzw. ustawy antylichwiarskiej), elastycznos¢ i ciqgte
dostosowywanie sie do potrzeb rynku pozostanie wiec podstawowym celem sieci.

Nalezy spodziewac sie, ze najwiekszy nacisk ktadziony bedzie na optymalizowanie wszelkich
dziatan (redukowanie kosztéw, selektywne dobieranie do kampanii jedynie najbardziej
efektywnych wydawcéw). Oczywiscie pomagac w tym bedq wymuszane na polskim rynku
zZmiany technologiczne (np. inwestycje w mobile), jednak codziennos¢ wielu wydawcow

i reklamodawcéw moze zdominowac oglgdanie kazdej ztotéwki ze wszystkich stron.

W takich okolicznosciach rozwija¢ sie bedq ci, ktérzy uzyskajq dostep do leadéw najwyzszej
Jjakosci, a pozostali mogq by¢ zmuszeni do szukania nowych niszy (zyska¢ mogqg m.in.
wydawcy skutecznie promujqcy produkty niefinansowe oraz kampanie cashback
przygotowywane z gtowq). Poszukiwana bedzie tez mozliwos¢ wspotpracy ze sprawdzonymi
i doswiadczonymi partnerami oraz umiejetnosc wstuchania sie w prawdziwe potrzeby rynku.

Mateusz Gromadzki
e-commerce project manager, Bankier.pl
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Interaktywnie.com to specjalistyczny magazyn dla wszystkich pracujacych
Adres i siedziba redakcji w branzy internetowej oraz tych, ktérzy sie nia pasjonuja. Serwis zintegrowat
takze spotecznosc, klika tysiecy oséb, ktdre wymieniaja sie tu doswiadczeniami,
: * doradzajq sobie, pisza blogi, rozmawiajg 0 najnowszych rozwigzaniach.
iINnferaktywnie.com

Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byt branzowym blogiem. W ciggu trzech pierwszych lat znaczaco

poszerzyt sie zarébwno zakres tematyczny jaki i liczba autoréw, ktérzy w nim publikuja. Zostato to docenione przez jury
Interaktywnie.com Sp. z 0.0.

ul. Otawska 17 lok. 6 - Il pietro
50-123 Wroctaw

tel.: 71-302-75-35
redakcja@interaktywnie.com

WebstarFestival i uhonorowane statuetka Webstara Akademii Internetu. Oprécz tego wortal jest laureatem Grand Webstara
2008 dla strony roku.

Dzi$ Interaktywnie.com to nowoczesne internetowe medium tematyczne z codziennie nowymi newsami z rynku
polskiego i miedzynarodowego, artykutami, wywiadami oraz oméwieniami najciekawszych stron internetowych.

NIP: 898-215-19-79

Jego redakcja przygotowuje tez cykliczne, obszerne raporty branzowe, dystrybuowane do najlepszej grupy odbiorcéw.
REGON: 020896541 d Ja przygotowuje tez ¢y y ystry jlepszej grupy

Wsrdd nich s specjalisci zarejestrowani w Interaktywnie.com. S3 to szczegdtowe opracowania dotyczace poszczegolnych

segmentdéw rynku internetowego i zmian, ktére na nim zachodza.
Spotka zarejestrowana we Wroctawiu, kod pocztowy
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