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Internetowe wideo sprzedaje doskonale
Barttomiej Dwornik

Rynek VOD dojrzewa. Zostali tylko liczacy sie gracze

Beata Ratuszniak

Youtuberologia stosowana, czyli kampanie reklamowe prosto do serca
Barbara Chabior

Wideo Rich Media. Druga mtodos¢ reklamy display

Barttomiej Dwornik

Vlogerzy dzwignig handlu?

Dominika Granos

Wideo online od kuchni. Eksperci w ogniu pytan
Krzysztof Fiedorek
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Dobry spot to dopiero poczatek

Reklama wideo w polskiej sieci warta jest juz ¢wier¢ miliarda
zlotych rocznie i ma wyjatkowo optymistyczne perspektywy
rozwoju. Nic dziwnego, skoro statystyki przemawiaja na jej
korzys¢ - jest skuteczniejsza, bardziej angazujaca i przede
wszystkim bardziej akceptowalna od innych form.

Z przygotowanego przez Interaktywnie.com raportu dowiecie
sie, jak skutecznie i efektywnie prowadzi¢ kampanie oparte

na internetowym wideo. Nie tylko za pomoca spotow wideo,
rozwigzan rich media, ale réwniez wykorzystujac inne sposoby
dotarcia do potencjalnych widzéw. A mozliwosci jest wiele.
Jak choc¢by wykorzystanie do promocji marek zdobywajgcych
btyskawiczng popularnos¢ przedstawicieli viogosfery.

Podpowiemy tez, jakie trendy bedg rzadzi¢ w branzy
internetowego wideo w niedalekiej przysztosci. Warto je znac

i przygotowac sie na ich nadejscie. Bo rynek rozwija sie tak
szybko, ze lepiej nie przespac wiasciwego momentu i zabrac sie
z nadchodzaca falg nowosci.

Zapraszam do lektury!

Barttomiej Dwornik
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4e Agencja Reklamowa

Adres Dane kontaktowe
ul. 42 Putku Piechoty 8 sebastian@4e.com.pl
15-181 Biatystok www.4e.com.pl

+48 508 178 033

Opis dziatalnosci
Potrzebujesz filmu, spotu, animacji 2d/3d? Chcesz zamiesci¢ go w Internecie
lub wyemitowac w telewizji? Przeslij nam zapytanie.

Specjalizujemy sie w produkgji filmdw, spotéw, animacji. Mamy ponad 14 letnie
doswiadczenie, dobre pomysty, sprzet i odpowiednie kompetencje.

Filmujemy w kazdych warunkach i z wykorzystaniem nowych technologii (drony,
filmowanie pod wodg, filmy 360), Pracujemy na terenie Polski + za granica. Animacje
2d/3d tworzymy z wykorzystaniem wiasnych rysownikéw i grafikow 3d/CGl. W naszym
portfolio znajdziesz filmy i animacje zrealizowane przeréznymi technikami.

Obstugujemy mate i srednie budzety. Projekty realizujemy kompleksowo (zaczynajac od koncepdji)
lub na podstawie scenariusza otrzymanego od Ciebie. Pracuje sie z nami przyjemnie i terminowo.

Koniecznie sprawdz nasze realizacji na stronie www. Zdecyduj czy taki poziom Ci odpowiada -
i przeslij zapytanie.

Wybrani klienci
Gaspol Energy, Kronospan, Legrand, EDF, Pringles, Sokétka Okna i Drzwi, Agata
Meble, Aflofarm, Tikurilla, Gilead, Caparol, Arhelan, Jeronimo Martins
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Sataku

Adres Dane kontaktowe
ul. Wotodyjowskiego 69A biuro@sataku.com
02-724 Warszawa www.sataku.com

+48 1244417 35
Opis dziatalnosci
Gdyby tak pokazac uzytkownikom zajawke wideo?

I gdyby oni klikali, chcac obejrze¢ dalsza jego czesc?

A gdyby tym wideo byta reklama z gwarancja rozliczenia w CPC?

Wychodzimy z zatozenia, ze najlepsza reklama, to ta oglagdana dobrowolnie!

Jako najwieksza w Polsce sie¢ reklamy wideo/rich media z zasiegiem 99,67%
(Badanie Megapanel PBI/Gemius) wiemy, ze to sie sprawdza. Wiemy tez, jak
budowac zaangazowanie i interakcje z uzytkownikiem.

Wybrani klienci
Dentsu Aegis Network, GroupM, Starcom MediaVest Group, ZenithOptimedia Group,
IPG Mediabrands, MullenLowe Mediahub, Havas Media
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Zenith

The ROl Agency
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Zenith

Adres Dane kontaktowe
ul. Domaniewska 42 www.zenithoptimedia.pl
02-653 Warszawa

Opis dziatalnosci

Zenith to agencja faczaca kompetencje domu mediowego, konsultantdw strategicznych,
agencji badawczej, performance marketingu, content marketingu, interaktywnej,

social mediowej i PR. Naszg prace doceniajg klienci i branza: zdobylismy tytut,Domu
mediowego roku 2016" wedtug Media&Marketing Polska, najwyzsza ocene w rankingu
RECMA Compitches oraz Grand Prix Effie 2015. Jestesmy czescig Publicis Media.

Wybrani klienci
SAB Miller, Coty, Daimler/Mercedes-Benz, OBI, Biofarm, L'Oreal, Reckitt Benckiser, Totalizator
Sportowy, Santander Consumer Bank, BBC, Aviva, Hochland, Electrolux, Sanofi, Wirtualna Polska
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Jamel Interactive

ul. Lesna 8/3 www.jamel.pl
80-322 Gdansk

Specjalizujemy sie w produkgji wideo - od screencastéw, animacje az po
interaktywne wideo czy spoty reklamowe. Produkujemy zaréwno na potrzeby online
jak i do telewizji. Nie boimy sie napietych deadline’éw, a technike wykonawcza
zawsze dostosowujemy do planowanego budzetu. Sprawdz nas!

Deloitte, Ergo Hestia, Grupa LOTOS, HRS, JYSK, KPMG, Masterlease, North Fish, Rzeczpospolita, TREC
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NU
ORrF

digital & performance
media

NuOrder Sp. z o.0.

Chtodna 48/12 newbusiness@nuorder.pl
00-872 Warszawa www.nuorder.pl
+48 22 257 89 81

Jestesmy partnerem marek w zakresie kompleksowych dziatart interaktywnych i kampanii
performance.

Budujemy strategie marek w obszarze digital, prowadzimy kampanie interaktywne
i performance, produkujemy serwisy (RWD), rozwigzania mobilne, wideo do Internetu, gry.

Prowadzimy kompleksowe aktywacje marek, konkursy, loterie. Realizujemy oficjalne kapanie na

forach internetowych w formie Online Eksperta.

Boiron, CEDC, Gaspol, Isover, Lafarge, Ministerstwo Finanséw, Polpharma, Wonga
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TOMASZ BONEK
MARTA SMAGA

Spotka z o.o.

Tomasz Bonek Marta Smaga Sp. z o.0.

Adres Dane kontaktowe
Otawska 17/6 - lll pietro www.boneksmaga.pl
50-123 Wroctaw kontakt@boneksmaga.pl

+48 71302 75 35

Opis dziatalnosci

Kompleksowo realizujemy projekty internetowe - od strategii, poprzez wdrozenie witryny,
do pozyskiwania uzytkownikow i monetyzacji. Przez 11 lat tworzylismy najwiekszy

serwis biznesowy w polskim internecie. Nasza strategia okazafa sie sukcesem.
Budowalismy nie tylko medium, ale przede wszystkim biznes online, ktéry przynosit
pokazne zyski. Doswiadczenia zgromadzone w tym czasie to nasze najwieksze
know-how. Skorzystaj z nich - zacznij przy swoim projekcie pracowac wiasnie

z namilSwiadczymy takze ustugi SEO i SEM, public relations, przygotowujemy reklamowe
kampanie natywne. Szkolimy, analizujemy rynki, prowadzimy due dilligence.
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widzialni.pl

Agencja SEO widzialni.pl

Adres Dane kontaktowe
ul. Limanowskiego 8 biuro@widzialni.pl
60-743 Poznan www.widzialni.pl

tel. +48/ 61 847 04 58
tel. +48/801 011 555

Opis dziatalnosci

Widzialni.pl to eksperci marketingu internetowego. Na sukces klientdw pracuje blisko 40
0s06b - pasjonatéw branzy. Od 10 lat doradzajg w zakresie SEM, zarzadzajg kampaniami
PPC, koordynuja dziatania marketingu online oraz usability. Korzystajg z najskuteczniejszych
metod oraz narzedzi z obszaru SEO/SEM. Prowadzg szkolenia nt. reklamy w sieci,
pozycjonowania, Google AdWords oraz Analytics. Widzialni.pl mogg pochwalic¢ sie
certyfikatami Google. Jako marka Tube. AD prowadzg kampanie wideo na YouTube.

Wybrani klienci
CUK, Wykop.pl, NaviExpert, Przelewy24, Dalkia, Kotlin, Impel, AXA, Skoda, DUON
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INTERNETOWE WIDEO
SPRZEDAJE DOSKONALE

Barttomiej Dwornik
redaktor Interaktywnie.com

bd@interaktywnie.com
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Prawie 3,2 miliarda ztotych
wydanych w ubiegtym roku

na reklame internetowa to
rekordowy wynik. Wzrost w skali
12 miesiecy wyniost rowno 20
procent. Najwieksza w tym zastuga
skazywanej jeszcze niedawno

na powolng utrate znaczenia
reklamy display (+33 procent) oraz
najdynamiczniej ze wszystkich
rosngcej reklamy wideo (+34
procent).
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Co dwunasta ztotdowka wydana na
reklame online przeznaczona jest na
wideo - wynika z cyklicznego badania
AdEx, publikowanego przez IAB Polska

i firme PwC. To wynik lepszy o jeden

punkt od tego osiggnietego w 2014

roku. W przeliczeniu na realne kwoty,
oznacza to ze ubiegty rok zamknat sie
suma blisko 254 miliondw ztotych, o okoto
60 miliondw wyzszg, niz za 2014.

Wartos¢ reklamy wideo w Polsce (w min zt)
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Zrédto: IAB/PwC AdEx

Ubiegtoroczne wzrosty tylko dodaja
rumiencow prognozom na kolejne miesigce
i lata. Dos¢ powiedziec, ze zdaniem
ekspertow, ankietowanych na potrzeby
raportu “Trendy w polskim biznesie
internetowym’, wydanego w maju przez
polska edycje Business Insider, tegoroczne
wydatki na reklame wideo siegng nawet
330 miliondw ztotych. W 2020 wynik

ma by¢ ponadpieciokrotnie wyzszy!

Oczekiwana wartosc¢ reklamy online
wideo w Polsce (w mld z})
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Czym mozna uzasadniac tak wielki optymizm? Odpowiedz
jest prosta i potwierdzajg jg wszystkie dostepne badania.
Reklama wideo, na tle tradycyjnych form display, jest
niesamowicie skuteczna. Dos¢ powiedzie¢, ze angazuje
uzytkownikow internetu prawie osmiokrotnie bardziej!

Opublikowane niedawno przez firme Adform najnowsze
wyniki Digital Advertising Benchmark Report nie pozostawiajg
watpliwosci. Wskaznik zaangazowania dla baneréw rich
mediowych wynosi prawie 13,5 procent. Standardowe
odpowiedniki - czy to w formie desktopowej czy mobilne;

- pochwali¢ sie mogg wynikiem na nieporéwnywalnie
nizszym poziomie w okolicach 1,7 procent.

Poréwnanie formatéw reklamy internetowej

Rodzaj reklamy Wskaznik zaangazowania Sredni czas zaangazowania
Standardowy baner 1,76% 8,02 sek.

Baner mobilny 1,67% 9,15 sek.

Baner rich mediowy 13,45% 11,39 sek.
Reklama in-stream - 9,20 sek.

Zrédto: Adform, Digital Advertising Benchmark Report 2015

Eksperci wypowiadajacy sie w raporcie Business Insidera
wskazywali kilka kierunkéw rozwoju internetowego
wideo. Nie tylko w kontekscie reklamy, ten jednak aspekt
podnoszony byt najczesciej. Czego wiec spodziewajg
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sie branzowi specjalisci w niedalekiej przysztosci? Oto
siedem najczesciej wskazywanych trendow:

Wirtualna rzeczywistos¢ - widok 3D z mozliwoscig obracania
produktow podczas zakupow w sieci chetnie wyprobowatoby
25 procent Polakow, a 58 procent zainteresowatoby sie wideo

prezentujgcym produkt, zamiast lub obok zdje¢ produktu

Wideo w kanale mobilnym - konsekwencjg
szybkiego wzrostu bedg wieksze inwestycje firm
w reklamy mobilne w formacie wideo.

SVOD, czyli subskrybcyjne serwisy z wideo na
zadanie - wyraznie wzrasta tak liczba e-widzow, jak
i sktonnos¢ do ptacenia za pozadane tresci w internecie.

Branded content wideo - $cislejsza wspotpraca

z producentami i wprowadzenie marek do tresci
gwarantuje kontakt ze wszystkimi, a nie tylko telewizyjnymi,
czy pochodzacymi z AVOD publicznosciami.

Znaczenie tak zwanych influenceréw - wzrosnie
znaczenie marek w tworzeniu unikatowego kontentu
online i coraz czesciej to wtasnie marki bedg stawac
sie kuratorami lub centrami tresci wideo.

Personalizowanie przekazu wideo - to naturalny kierunek



rozwoju, ktérym wideo podazy w $lad tradycyjnych form
reklamy by jeszcze bardziej podnies¢ skutecznosc.

» Wideo 360 stopni - uzycie jest mocno uzaleznione od sprzetu,
ktory jednak jest coraz tanszy i bardziej dostepny.

O tym, ze potencjat jest niematy, Swiadcza wyniki badania polskiego
internetu. Na koniec ubiegtego roku regularnie serwisy wideo

oraz VOD odwiedzato ponad 20 miliondw uzytkownikdw. Wedtug
danych za maj 2016 roku - jak podaje Gemius - sam YouTube moze
pochwali¢ sie miesieczng widownig na poziomie przekraczajagcym
18 milionow widzow. To dzis trzecia sita - po Google i Facebooku

- internetu nad Wista. A przeciez na YouTube wideo online

wcale sie nie konczy! Choc to wiasnie jemu zawdzieczamy - jak
podkreslajg eksperci - zainteresowanie rynku reklama wideo.

Uzytkownicy serwiséw wideo i serwisow VoD w Polsce

real users zasieg
2010 13,2mlin 72%
2011 14,9 min 78%
2012 15,1 min 78%
2013 17,5mlin 83%
2014 17,9 min 83%
2015 20,3 min 82%

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius
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- Wzrost reklamy wideo w internecie wynika ze wzrostu
liczby wyszukan na portalach typu YouTube - twierdzi wprost
Lukasz Ostrowski, performance specialist w agencji Deloitte
Digital. - Uzytkownicy poszukujacy informacji w internecie,

a w szczegolnosci roznego rodzaju poradnikdw, znacznie
chetniej siegaja po filmy niz po informacje tekstowe

— wideo okazuje sie bardziej przyswajalne.

Potwierdzaja to liczby, méwiagce o popularnosci YouTube w Polsce.
Popularnosci, ktéra stale rosnie. Co roku do grona widzow

nalezagcego do Google serwisu dotgcza kilka milionéw Polakow.

Popularnos¢ YouTube w Polsce

Rok Real Users
2007 5513678

2008 6.910.240

2009 9.727.236

2010 11.873.997
2011 13.407.200
2012 13.656.454
2013 14.914.019
2014 16.404.278
2015 18.946.779

Zrédto: Megapanel/PBI

Szybki rozwoj reklamy wideo i jeszcze lepsze perspektywy
rodzg jednak wazne pytanie. Rynek reklamy nie jest



z gumy, jest wiec prawdopodobienstwo, ze reklamodawcy
zacheceni wyjatkowg skutecznoscia rich media bedg
wybierac wtasnie je, kosztem innych form. W jaki sposéb
zatem odbije sie to na innych formatach reklamy?

- Prowadzac roznorodne kampanie reklamowe, nie
zauwazytem, aby reklama wideo miata negatywny wptyw
na inne formaty internetowe. Jestem jednak pewien, ze
przeniesienie sie uzytkownikow sprzed telewizora na ekran
komputera czy urzadzen mobilnych spowoduje utrate
wartosci reklamy telewizyjnej uwaza tukasz Ostrowski.

- W wielu grupach wiekowych tresci wideo sg konsumowane
gtéwnie za posrednictwem mediéw cyfrowych. Naturalnym
jest zatem dostosowanie sposobu komunikacji reklamowej
do preferencji konsumentéw i wzmocnienie obecnosci

w kanatach digital kosztem tradycyjnych - dodaje Michat
Taranta, head of digital domu mediowego Zenith. -
Czynnikiem powodujgcym wzrost znaczenia wideo jest zakup
programatyczny. Pozwala on na dotarcie do 0séb, ktore

nie ogladajg TV oraz optymalizacje w czasie rzeczywistym

parametrow kampanii Omni - Video, czyi telewizja plus internet.

Zdaniem Taranty, w przypadku dziatan wizerunkowych wideo
bedzie miato wptyw na zmniejszenie udziatu innych formatéw
reklamy internetowej. Jest to zwigzane z - wspomniamymi
wczesniej - lepszymi wskaznikami jakosciowymi wideo —
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wiekszego zaangazowania w kreacje oraz widocznosci.

Pomimo rosnacej popularnosci wideo, wptywajacej
na inne formaty trudno jednak jednoznacznie orzec,
ze ta forma niedtugo catkiem zdominuje rynek.

- Nadal wazng role promocyjng odgrywaja na przyktad

reklamy w wyszukiwarkach czy nietracacy na popularnosci
content marketing, a petna, skuteczna strategia musi wynikac

z umiejetnego potaczenia roznych formatow - podkresla Kornel
Duleba, dyrektor zarzadzajacy Semahead. - Podobnie w przypadku
reklamy na tradycyjnych nosnikach — w pewnych grupach
odbiorcow reklamy wideo w sieci jeszcze dtugo nie zastgpig reklam
telewizyjnych, choc juz teraz stajg sie ich istotng konkurencja.

Czy cos w uktadzie sit na rynku zmieni postep technologiczny,
wskazywany w prognozowanych trendach?

Sylwia Chada, szefowa sieci partnerskiej Epic Makers
podkresla, ze wykorzystanie mozliwosci jakie daje wideo
360 stopni oraz VR pozwala odbiorcom nie tylko $ledzi¢
to, co dzieje sie na monitorze, ale takze wejs¢ w nowy
wymiar przezywania ogladanych materiatow.

- Jest to przede wszystkim doskonate narzedzie dla wszystkich
tworcow cyfrowych tresci, ktorym ta technologia pozwala
na kreatywne pokazywanie odbiorcom obrazu dajac im



poczucie uczestniczenia w prezentowanych wydarzeniach -
np. koncertach czy imprezach sportowych - uwaza szefowa
Epic Makers. - Wideo w tej technologii to rowniez kolejny etap
w rozwoju relacji marka-konsument, poniewaz daje doskonatg
mozliwosc silnego zaangazowania odbiorcy w dziatania marki.

Chot, jak podkresla Sylwia Chada, przed twoércami stoi
szereg wyzwan technologicznych zwigzanych z produkcja
materiatow 360 stopni — na rynku nadal jest niewiele
urzadzen umozliwiajgcych chociazby odbior takich
materiatow, a przygotowanie dobrej jakosci tresci jest
czasochtonne i wymaga umiejetnosci operatorskich.

Historia pokazuje jednak, ze takie bariery potrafig szybko znikac,
bo rozwoj technologii i konkurencja rynkowych gigantow
prowadzi do spadku cen sprzetu do poziomoéw dostepnych dla
wiekszosci uzytkownikow. Jedli uda sie ich przekonag, ze warto
takie urzadzenia miec - rozwoj reklamy serwowanej w nowej
przestrzeni zobaczymy szybciej, niz sie nam moze wydawac.
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RYNEKVOD DOJRZEWA. ZOSTALI
TYLKO LICZACY SIE GRACZE
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Artykut powstat we wspétpracy z Zenith Zenith

The ROI Agency

Beata Ratuszniak

redaktor Interaktywnie.com

redakcja@interaktywnie.com

&
=
=
=
; il
—]
&
-
—]

@ |eszekglasner - Fotolia


http://www.zenithoptimedia.pl

Byty w Polsce czasy, kiedy kazdy
liczacy sie podmiot dziafajacy

w internecie, pragnat mie¢ wiasng
platforme oferujgca wideo na
zyczenie. Dzi$ wielu z nich musi
zrewidowac swoje strategie

i zdecydowac sie na radykalne kroki.

Tak zrobita Agora, ktora zamkneta
serwis Kinoplex. Jak w tym zgietku
odnalazt sie amerykanski Netflix?
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Netflix wszedt do Polski w styczniu 2016
roku. Az chce sie rzec - dopiero! Od dawna
bowiem branzowe portale oraz fani seriali
spekulowali, kiedy amerykanski gigant
zawita nad Wiste. Od 2013 roku nie ustawaty
plotki, gtdbwnie za sprawa hitowej produkgji
House of Cards, ktéra z predkoscig swiatta
zyskiwata fandéw na catym swiecie. Polacy
rowniez chcieli mie¢ mozliwosc ogladania
serialu, a takze innych produkcji, na legalnej
platformie. Netflix jednak zwlekat dtugo,
zanim wszedt na polski rynek. A i nawet

po uruchomieniu polskiej wersji, polscy
uzytkownicy otrzymali dostep do zaledwie
15% zasobow amerykanskiego Netflixa.

Nie wszystkie produkcje opatrzone tez byty
polskimi napisami. Niemniej, wejscie do
Polski Netfliksa mozna uznac za wydarzenie
przetomowe ostatniego roku. Rynek VOD
dojrzat, wyklarowali sie najwieksi gracze,

a Netflix powoli szuka sobie miejsca wséréd
internautow.

- Zdecydowanie wejscie na polski rynek
Netfliksa byto przetomowe i nie mam tu
na mysli dostepu do samej platformy,

ale pojawienie sie nowego gracza na
naszym rynku, ktory w naturalny sposéb
zmobilizowat do dziatania pozostatych -
mowi Sebastian Studentkowski, head of

Zeniﬁl1
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digital w Zenith. - Pierwsza odpowiedzig na pojawienie sie Netfliksa
byta nowa ustuga nc+GO. Mozna w niej oglagdac paredziesigt
kanatow telewizyjnych na zywo i korzysta¢ z materiatéw VOD.
Niestety, z ustugi nie moga korzysta¢ osoby, ktére nie sg klientami
nc+. Szkoda, bo wyglada naprawde obiecujgco. Poki co jest to

krok w strone drugiego ekranu i niestety, zabrakto odwagi do
rozfgczenia ustugi od abonamentu telewizyjnego. Na takg opcje
bedziemy musieli jeszcze chwile poczekad. Klienci nc+ majg jednak
naprawde sporg wartos¢ dodana.

Poruszenie na rynku VOD powoduje rowniez fakt, ze Netflix to
platforma tylez filmowa, co... spotecznosciowa. Ale nie dostownie.
Platforma bardzo uwaznie przyglada sie preferencjom filmowym
swoich odbiorcéw.

- Netlifx bardzo mocno wierzy w moc spotecznosci i dzieki
bezposredniej relacji z uzytkownikami wie, co lubig ogladac.
Pozwala mu to zrozumie¢, jak duze zainteresowanie moze
wygenerowac oraz w jaki kontent i dla jakich uzytkownikow
powinien inwestowac - zapewnia Sebastian Studentkowski. - Ta
pewnosc¢ i wiedza pozwolita wyprodukowac jeden z najwiekszych
sukcesow platformy, House of Cards. W Polsce z Netfliksa robi

sie juz kawat porzadnej ustugi i jesli tylko bedzie wykorzystywat
podobne insighty jak w przypadku swojego kultowego juz
serialu, to powinnismy potraktowac wszystkie poczatkowe
trudnosci i problemy jako co$, na czym wszyscy skorzystamy jako
uzytkownicy platformy w przysztosci.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Polskie platformy na razie géra. Coraz
wiecej nowych rozwigzan

Polskie serwisy VOD nie poprzestaty na emitowaniu w sieci
programow znanych z telewizji. W minionym roku pojawity sie
rowniez pierwsze produkcje dedykowane wytacznie widzom

internetowym.

Netflix debiutowat w atmosferze rozczarowania, wszyscy czekali na wielkie wejscie tej ustugi
do naszego kraju, a tu okazato sie ze poczqtkowo zostata nam (Polakom) jedynie zdjeta
blokada geolokacyjna (a przy okazji takze 100 innym krajom). Osobiscie bytem rozczarowany
debiutem Netfliksa na polskim rynku. Doskwierat nie tylko brak polskich napiséw czy lektora,
ale réwniez ograniczona baza tresci. Polskim uzytkownikom zaproponowano oferte na
poziomie okoto 15 procent tego, co jest dostepne np. w USA. obecnie oferta jest juz bogatsza
i co wazne - w duzo wiekszym stopniu spolszczona. Jednak nie nazywatbym tego falstartem
platformy z dwéch powodow. Po pierwsze, w mysl znanej sentencji marketingowej ,nie
wazne jak, wazne zeby o tobie méwiili’; w starcie usfugi na polskim rynku pomégf szum
medialny zwigzany z rozczarowaniem i komentarzami dotyczqcymi dostepnych tresci oraz
spolszczen. Warto przy okazji zwrdci¢ uwage, ze wspotczynnik utrzymania klientéw po
1-miesiecznym darmowym okresie jest w Polsce bardzo zblizony do sredniej swiatowej. To

o tyle istotna informacja, ze w kuluarach branzowych méwiono, ze mnéstwo osob rezygnuje
w Polsce z Netfliksa po okresie probnym, gtéwnie ze wzgledu na brak polskich napiséw lub
lektorow oraz ubogq - w poréwnaniu do innych rynkéw - oferte. Okazuje sie jednak, ze tak
nie jest i caty ten szum dziata de facto na wzrost sSwiadomosci samej platformy.

Sebastian Studentkowski
head of digital, Zenith
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- Jedna z pierwszych produkcji, ktéra powstata specjalnie dla
platformy player.pl byt serial Web Therapy, bedacy adaptacja
bijacego rekordy popularnosci w Stanach Zjednoczonych cyklu
internetowego pod tym samym tytutem, z Lisg Kudrow w roli
gtéwnej. Odcinki w krétkiej, internetowej formule, doborowa
obsada i szczypta ironicznego humoru to format idealnie wpisujacy
sie w potrzeby dzisiejszej widowni, dla ktérej online staje sie
podstawowym zrédtem rozrywki i informacji. W ciggu dwaoch
pierwszych miesiecy emisji, serial Web Therapy obejrzato ponad
milion internautow - dodaje Studentkowski.

W tej chwili mamy 5-6 liczqcych sie graczy: Vod.pl, Ipla, Player.pl, HBO GO, nc+ GO i Netflix.
Ten ostatni bardzo szybko przypadt Polakom do gustu, choc tez spotkat sie ze sporq krytykq.
Natomiast to, ze kazdego dnia przybywajq kolejne tytuty po polsku, robi wrazenie. Netflix
rozwija sie w naszym kraju bardzo dynamicznie. HBO i nc+ GO bytby zapewne jeszcze
wiekszymi hitami, gdyby nie byly powigzane zabonamentem u operatoréw telewizyjnych
czy satelitarnych, ale taka jest polityka firm i przynajmniej na razie sie sprawdza. Player.pl

i Ipla majq potezne wsparcie ze strony najpopularniejszych stacji komercyjnych w Polsce i ich
gféwnym atutem sq wiasnie tresciz TVN i Polsatu. Jest jeszcze Vod.pl Onetu, ktory oferuje
pojedyncze filmy w dobrych cenach i dobrej jakosci rowno z premierq DVD/Blu-ray, sporq
biblioteke darmowych tytutéw, a ostatnio wtasne produkcje na czele z programem Tomasza
Lisa.

Sebastian Studentkowski
head of digital, Zenith

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Jednoczesnie rynek VOD w Polsce dojrzewa. Weryfikowane sg
strategie, nierentowne serwisy zostajg zamkniete. Internetowi
gracze otrzasneli sie z checi posiadania serwisu VOD w ofercie za
wszelka cene.

- W kwietniu Agora zamkneta Kinoplex, platforma nie dowozita
wynikow, nie cieszyta sie popularnoscia. To serwis, za ktérym

stata potezna grupa mediowa, wiasciciel sieci kin, portalu
internetowego, a takze kanatu telewizyjnego w ramach DVB-T.
Oferowat wiele filmoéw za darmo, wsparcie dla festiwali, niskie ceny,
dostepnos¢ na Smart TV. Jednak na nic to wszystko, gdy oferta jest
stosunkowo uboga, albo poréownywalna z tym, co uzytkownicy
dostang w znacznie popularniejszych platformach - méwi head of
digital w Zenith. - To w gruncie rzeczy dobra wiadomos¢, poniewaz
pokazuje, ze nasz rynek VOD przechodzi z etapu rozkwitu w etap
dojrzatosci. Na rynku zostang tylko najwieksi i najciekawsi gracze.

Dojrzewanie rynku VOD nie oznacza wcale, ze nowi gracze nie
majg zadnych szans na zaistnienie. Wystarczy dobry pomyst, lub
podejscie do tematu od innej strony, mianowicie sprobowanie
swoich sit w te] “tradycyjnej” telewizji.

- Warto zwroci¢ uwage na obecny kierunek rozwoju Grupy
Wirtualna Polska, ktéra otrzymata koncesje KRRIiT na emisje kanatu
WP1 na 6smym multipleksie. Kontent do cyfrowej stacji ma
pochodzi¢ gtéwnie z portalu, beda emitowane nagrania, ktore
pierwotnie ukazywaty sie na zywo w ramach serwisow Wirtualnej
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Polski - przypomina Sebastian Studentkowski. - Na te chwile,

w dni od poniedziatku do piatku, Wirtualna Polska publikuje dwa
formaty programu na zywo #dziejesienazywo. Jak mozemy sie
spodziewac, takich produkcji bedzie w przysztosci wiecej. Précz
programoéw produkowanych przez Wirtualng Polske, na kanale
znajda sie rowniez filmy i seriale pochodzace ze wspodtpracy

z wytworniami filmowymi i nadawcami telewizyjnymi. Wedtug
prognoz spotki, stacja w perspektywie trzech lat od startu osiggnie
1 procent udziatu w rynku. Dos$¢ ambitny cel.

Jak przekonuje nasz ekspert, rynek VOD nigdy w catosci sie nie
zapetni. Co chwile pojawiajg sie nowi gracze, nowe rozwigzania,
nowe modele korzystania z serwiséw na zadanie, nowe zrodfa
tresci.

- Mamy w Polsce dostepng sporg grupe ustug i serwiséw, ktora
jeszcze nie miata wiasciwej okazji do przekonania uzytkownikow,
aby wybraliich tresci. Na pierwszej linii frontu jest Apple i iTunes
Movies oraz Google Play Filmy. Obie ustugi co$ tam staraja sie
ugrac, ale Apple nie jest nawet w stanie uruchomic¢ swojej chmury
w naszym kraju, tak aby uzytkownicy mogli kupowac filmy

z poziomu Apple TV, a w bibliotece panuje olbrzymi chaos - ocenia
Studentkowski. - Podobnie jest w przypadku Google, ktory tez,
mimo obecnosci na tysigcach telewizorow z Android TV, raczej nie
cieszy sie popularnoscia. Jest tez Chili.ty, ktéry mimo bogatej oferty,
ma problemy z przebiciem sie do szerszej Swiadomosci, a interfejs
serwisu daleki jest od ideatu. Podobnie jest z Filmbox Live, za

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

ktérym stoi grupa SPI, oraz Cineman od Monolithfilms. Oba serwisy
zyja, poniewaz zajmuja sie nimi filmowi dystrybutorzy.

Przysztosc¢ to telewizja internetowa

W4rdd internautdow mozna wyrdznic trzy trendy, ktore nalezy wzigc
pod uwage przy planowaniu strategii: wyszukiwanie informacji,
korzystanie z serwisdw spotecznosciowych oraz wiasnie ogladanie
wideo. Jak zapewnia nasz ekspert, to po wideo siega juz ponad 20
milionéw Polakow.

Informacja o przejsciu Jarostawa Kuzniara z TVN do Onetu wpisuje sie w modny dzis
dziennikarski trend - zamiany telewizji na internet. Podobngq droge, tyle ze z TVP2, pokonat
Tomasz Lis, ktérego program “Tomasz Lis” ma premiere co poniedziatek na gtéwnej stronie
Onetu. Z kolei na portalu najwiekszego konkurenta, Grupy Wirtualna Polska, codzienne
godzinne programy wideo na zywo, poranne publicystyczne i popofudniowe lifestylowe,
zatytutowane #dziejesienazywo prowadzq m.in. Jacek Zakowski, Pawet Lisicki, Stawomir
Sierakowski, Michat Kobosko i Robert Mazurek.

W Stanach Zjednoczonych w pazdzierniku ubiegtego roku po raz pierwszy w historii liczba
dziennikarzy zatrudnionych w mediach internetowych przekroczyta liczbe pracujqcych

w dziennikach. Nie wydaje mi sie ze dziennikarze telewizyjni majq jakikolwiek wybor.
Przyktady Tomasza Lisa czy Jacka Zakowskiego potwierdzajq, ze warsztat i doswiadczenie
zdobyte w klasycznej telewizji bardzo dobrze sprawdzajq sie w formatach internetowych.
Adaptacja jest motorem ewolucji i jesli dziennikarze nie bedq potrafili odnalezc sie

w internetowej rzeczywistosci, to po prostu zniknqg z naszych ekranéw.

Sebastian Studentkowski
head of digital, Zenith
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- Dzieki coraz bogatszej ofercie programowej wideo na zgdanie
staje sie powoli kluczowym typem tresci i gtownym konkurentem
telewizji. Smiato mozemy powiedzie¢, ze batalia o widza juz sie
rozpoczeta, a wygrany moze byc tylko jeden - méwi ekspert
Zenith. - Polskie portale stawiajg na wtasne, coraz lepszej jakosci
tresci, bo jest to dzisiaj klucz do zainteresowania i zaangazowania
uzytkownikow, ktérych caty czas w polskim internecie przybywa
— najnowsze, majowe badanie PBI/Gemius szacuje ich liczbe

w Polsce na ponad 25 min. Aby sprostac ich oczekiwaniom,
portale proponuja coraz wiecej form wideo, dtuzszych i krotszych,
zatrudniaja znane twarze, dziennikarzy.

Warto jednak pamietag, ze internet to dzis w duzej mierze
smarftony i tablety i to na tych urzadzeniach internauci chca
ogladac telewizje. Jakie sg zatem trendy w tej kwestii i czego
mozemy spodziewac sie na rynku w najblizszych latach?

- Tworzac swoj wideo content, warto pamietac, ze coraz czesciej
ogladany on bedzie z mniejszego niz zwykle ekranu. Nastgpi dalszy
wzrost liczby bardzo krétkich klipdw wideo. Rosnac bedzie tez
znaczenie czasu spedzonego na ogladaniu klipu (zaangazowanie
uzytkownika). Tradycyjni nadawcy bedga szukac audytorium

w internecie, a wydawcy internetowi bedg zmierzac ze swoimi
projektami wideo i nowag, swiezg formg przekazu w strone
tradycyjnej telewizji - przewiduje Sebastian Studentkowski.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Ze wzgledu na wyzsze niz w telewizji koszty dotarcia do konsumentéw, wykorzystanie
internetu jako gtéwnego nosnika komunikacji wideo przy szerokich grupach docelowych
nie jest rozwiqzaniem najbardziej efektywnym. Reklama wideo online jest za to znakomitym
uzupefnieniem zasiegu komunikacji budowanego przez telewizje. Pierwszym krokiem

na drodze do optymalizacji inwestycji bedzie odnalezienie punktu, w ktérym internet
dobudowuje zasieg dziatar efektywniej kosztowo niz telewizja. Dzieki podejsciu opartemu
o programmatic mozliwe jest rowniez unikniecie duplikacji zasiegu pomiedzy wydawcami.
Kupowanie cyfrowej powierzchni wideo u wszystkich wydawcéw z pomocq jednego
narzedzia pozwala minimalizowac straty mediowe wynikajqce ze wspétoglgdalnosci
poszczegolnych wydawcow. Programmatic zagwarantuje jednoczesnie maksymalizacje
zasiegu prowadzonej komunikacji, a precyzyjne budowanie czestotliwosci w grupie celowej
stanie sie fatwiejsze i efektywniejsze.

Gltéwnym wyzwaniem, ktdre stoi przed polskim rynkiem wideo programmatic, jest
zwiekszenie dostepnosci powierzchni reklamowej. Potencjat do wzrostu jest duzy, poniewaz
chodzi o catq cyfrowq powierzchnie wideo. Reklama wideo online stanowi tylko czesc tego,

co teoretycznie mogfoby by¢ kupowane w modelu programatycznym. W Polsce, w erze
telewizji cyfrowej, nie ma technicznych ograniczen, aby kupowac reklamy w duzych stacjach
telewizyjnych wtasnie w ten sposéb. Chcqc doprowadzic do takiej sytuacji, konieczne bedzie
potqgczenie powierzchni reklamowej dostepnej w multipleksach z narzedziami pozwalajqgcymi
na jej zakup. Testy takich rozwigzan prowadzone sq juz z sukcesem m.in. we Frangji i Holandlii.
Rynki te testujq nowe mozliwosci, idqc za przyktadem Standw Zjednoczonych, poniewaz

w segmencie reklamy programmatic widzq przysztos¢ nie tylko online wideo, ale catej
reklamy wykorzystujqcej komunikacje audiowizualng.

Zautomatyzowane zakupy mediéw oparte na zasadzie,,one cookie” i programatyczny zakup
mediéw to rewolucja, ktéra dzieje sie na naszych oczach. Wedtug najnowszego raportu

IAB juz ponad 90 proc. ankietowanych wskazuje na udziat modelu programatycznego przy
realizacji budzetéw przeznaczonych na reklame internetowq.

1]

, Sebastian Studentkowski
1 head of digital, Zenith
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Maturzysci wtasnie dostali kierunek,
o ktorym nie $nito sie poprzednim
generacjom. Ministerstwo nauki

do ewidencji kierunkéw studiow
wyzszych wpisato kierunek
youtuberologia - to niestety

tylko najnowszy zartobliwy news
przeSmiewczego ASZdziennika.
Jednak nie tak daleko mu do czesci
prawdy.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Wiedza o tym, jak skutecznie reklamowac
sie przy uzyciu tego medium, jak

za jego posrednictwem prowadzi¢
kampanie reklamowe, Swiadomos¢, co
najbardziej podoba sie odbiorcom, jak
przyciggnac ich uwage, znajomosc teorii
dotyczgcych mozliwosci targetowania,
doboru tematycznego filmow - to zakres
umiejetnosci, ktore dajg branzy reklamowej
potezng wiadze nad rzeszg uzytkownikow.
Obszar nowej nauki wart studiowania.

Naturalnie takiej wiedzy nie mozna
zyskac jedynie poprzez,youtubogodziny”.
Nad tym, jak przeja¢ kierownictwo

nad tym rzedem dusz, wpatrzonych

w ekrany laptopow, gtowig sie specjalisci.
Nie zawsze chetnie dzielg sie swojg

wiedzg - wszak to ona pozwala osiggac
najwiekszy sukces w tej dziedzinie, wiec
upowszechnianie unikalnych, autorskich
trikdw to niemal dostownie czestowanie
wiasnym dorobkiem. A jednoczesnie
tutoriale, wprowadzajgce w tajniki
zbieractwa lajkow, czy pomnazania emisji,
opanowujg Internet, sprawiajgc wrazenie,
ze w dzisiejszych czasach wszystkiego
mozna sie nauczyc¢ za pomMocy sieci.

Czy warto zgtebiac tajniki tej sztuki

i reklamowac sie na YouTube? - Wideo
stuzy gtownie kreowaniu wizerunku

i zwiekszaniu rozpoznawalnosci na rynku.
Nalezy zatem pamieta¢, ze YouTube
niekoniecznie sprzedaje. Pozostaje jednak
najlepsza forma komunikacji z klientem
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i zainteresowania go marka - twierdzi Gabriela Jakimik

z widzialni.pl. - Wideo jest w stanie zaangazowac widza i po
jednym kliknieciu przeniesc¢ go do sklepu z produktem lub na
kazda inng witryne zawierajgcg odpowiedz na jego zapytanie.

Content is king

Specjalisci wiedzg, ze nie ma jedynej sprawdzonej metody
na udang kampanie z wykorzystaniem kanatu YouTube.

- Gdyby istniata, agencje marketingowe nie miatyby pracy

- komentuje Jerzy Gibadto, SEM manager w hyperCREW/
Greenfields. - Podobnie jak w przypadku innych dziatan

w sieci, kluczem jest doskonate poznanie grupy docelowej

i okreslenie tych czynnikow, ktoére przykuja jej uwage. Takze na
YouTube content is king. To od jakosci i pomystowosci filmu
zalezy, czy internauta bedzie chciat obejrze¢ go do konca,
zasubskrybowac kanat lub przejs¢ do strony. Drugim czynnikiem
jest oczywiscie ciggta ewaluacja i optymalizacja kampanii.

Robert Sosnowski, dyrektor zarzadzajacy agencji Biuro
Podrozy Reklamy: - Z punktu widzenia doswiadczonej agencji
mozna powiedzie¢, ze wielkiej filozofii w tym nie ma, ale
gtebokie doswiadczenie w targetowaniu, wybieraniu formatéw
i zonglowaniu stawkami przydaje sie. Zasada jest prosta: dobry
kontent reklamuje sie tatwo. Nudny i dtugi - ciezko i drogo.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Tego samego zdania jest Marcin Pawtowski, head of one
search, Performics: - Kluczowe jest zrozumienie roli YouTube,

a co za tym idzie modelu rozliczen - stwierdza. - Dziatania

OLV (online video) dobrze realizujg komunikacje na wyzszych
etapach procesu zakupowego. Skutecznos¢ dziatan na
YouTube nie bedzie zatem polegafa na generowaniu

traffiku, ale raczej zasiegu w precyzyjnie okreslonej grupie
docelowej. Z tego z kolei wynika model rozliczen za obejrzenie
lub wys$wietlenie wideo. Dlatego tez te wskazniki nalezy
optymalizowac, tym samym optymalizujgc koszt dotarcia.

Optymalizacja to istota dobrej kampanii. - Jest niemal pewne, ze
ustawienia poczatkowe, ktore sobie zatozymy, nie spetnig naszych
oczekiwan bez wprowadzania ulepszen. Juz na etapie planowania
kampanii nalezy wybra¢ odpowiednig grupe - nie zaktadajmy,

ze reklama zainteresuje wszystkich. Dobrze jest podzieli¢ takich
uzytkownikow na kilka grup reklam, by w pozniejszym czasie
wstrzymywac te nieefektywne- radzi Ewa Benedyczak, PPC
manager w agencji widzialni.pl. - Nie powinnismy zapomniec
rowniez o waznym czynniku optymalizacji kampanii - stosowaniu
wykluczen. Obserwujmy, gdzie wyswietlajg sie reklamy

i wykluczajmy miejsca lub cate kanaty, ktdre sg nieskuteczne.

Jak to zrobi¢, by tych nieskutecznych juz na starcie
byto najmniej, a skuteczne rodzity sie na starcie?
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- Przede wszystkim nalezy zadbac o jakos¢ materiatu, ktory
udostepniamy - parametry nagrania, tematyke, spojnos¢, jasny
przekaz, kreatywnos$c. Warto pamietac o identyfikacji wizualnej
kanatu i stworzy¢ dla niego odpowiednie logo, nie zapomniec
o opisach filmikéw, by byty spdjne z materiatem i zawieraty
aktywny link do strony. W tagach warto umiescic okreslenia,
ktérych dotyczy dany film oraz sformutowania pojawiajace sie
w opisie filmiku - reasumuje Agnieszka Zdanuk, performance
marketing specialist w agencji interaktywnej Kerris. - Doskonale
sprawdza sie budowanie relacji z widzami, poprzez zachecanie
do komentowania i subskrybowania oraz odpowiadanie na
pytania i komentarze. W przypadku korzystania z ptatnych
rozwigzan, warto zastosowac opis reklamy spojny z zawartoscig
wideo. Wybrane stowa kluczowe powinny okresla¢ grupe
odbiorcow zwigzanych z materiatem. Mozemy wykorzystac
takze inne filtry - grupy zainteresowan, tematy, remarketing

ze strony czy grupy afiniczne (ludzie, ktorych cos taczy).

Bez przepalania

Jak sprawnie zonglowac budZetami, osiggajac najlepsze efekty,
optymalnie prowadzi¢ kampanie, osiggnac cel i nie wydac na nig
bajonskich kwot? To juz wyzsza szkofa jazdy. Wymaga precyzyjnego

planu i stosownych przygotowan. Ale przede wszystkim wiedzy.

- Kampanie na YouTube, podobnie jak w przypadku innych
narzedzi Google AdWords, dziatajg w systemie aukcyjnym.
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O czestotliwosci wyswietlania reklamy decyduje zaproponowana
maksymalna stawka CPC oraz wynik jakosci. O ile na pierwsza
sktadowg mamy posredni wptyw, o tyle uzyskanie wysokiego
wyniku jakosci zalezy wytgcznie od nas - zdradza Jerzy

Gibadto, dodajac, ze podstawg sukcesu jest tu dobry

content potgczony z odpowiednig optymalizacjg kampanii,
polegajaca na umiejetnym wyborze grupy docelowej.

- Zanim zaczniemy kampanie, musimy zastanowic sie do kogo

ja kierujemy - potwierdza Marlena Litwin, media planner

w Insygnia. - YouTube dzieki szerokim mozliwosciom targetowania
pomaga zawezac grupe odbiorcow i trafiac z przekazem do

tych, na ktérych najbardziej nam zalezy. Przyktadowo, jesli

grupg docelowg sg mtodzi ludzie, ktorzy interesujg sie sportem,

a dokfadniej sportami wodnymi, to nie ma sensu kierowac reklamy
do wszystkich uzytkownikéw. Mozemy okredli¢ grupe docelowa
po demografii (wybrac przedziat wiekowy, pte¢ TG, a nawet status
rodzicielski); wybra¢ kategorie zainteresowan; tematy, na ktére
chcemy kierowac reklame; stowa kluczowe a nawet miejsca
docelowe, w ktérych bedzie pojawiac sie reklama. Mozemy réwniez
zastosowac¢ w kampanii remarketing wideo i kierowac reklame do
uzytkownikow, ktérzy juz wezesniej spotkali sie z naszymi spotami.

Podobnie radzi Marcin Pawtowski z Performics. - Sposéb
prowadzenia kampanii zalezy w duzym stopniu od grupy
docelowej, a konkretnie od jej wielkosci. Przy duzych budzetach
i duzych zasiegach w relatywnie matych grupach celowych



koncentrujemy sie na zapewnieniu ich realizacji, zgadzajac

sie na nieco wyzszy koszt pozyskania. Przy matych budzetach

i szerokich grupach szukamy mniejszych podgrup, w ktorych
realizacja kampanii jest efektywniejsza. Na przyktad z duzej proby
bazujgcej tylko na demografii, takiej jak Kobiety 24+ wytaniamy
grupe kobiet o okreslonych zainteresowaniach i sprawdzamy,
ktdra z tych podgrup lepiej reaguje na naszg reklame. Zwykle
duze grupy celowe nie sg homogeniczne, a interface YouTube
oferuje wiele mozliwosci ich dzielenia na segmenty.

- Polecam kazda kampanie rozpoczac od testow A/B - radzi Jerzy
Gibadto. - Najlepiej przygotowac dwa filmy, cho¢by réznigce

sie montazem czy kilkoma klatkami z napisami, ustawic¢ rozne
grupy docelowe lub wyprébowac dwa formaty reklam: In-Stream
i In-Display, a po kilku dniach wybra¢ ten wariant, ktéry lepiej
konwertuje. Przy okazji prowadzenia kampanii zawsze zalecam
zoptymalizowanie catego kanatu, czyli przygotowanie strony
startowej, zwiastuna kanatu oraz ujednolicenie contentu. Jesli
nowe materiaty znaczaco odbiegaja od dotychczasowych na
kanale, zalecam utworzenie nowego, dedykowanego kampanii.
Spojnosc na YouTube jest nie do przecenienia.

Gdy przychodzi do analizy strony finansowe},
zweryfikowania tej zasadniczej kwestii, czy przypadkiem

sie nie przeptaca, przydatna bywa elastycznosc.

Marlena Litwin: - Jesli w juz trwajgcej kampanii wideo
mamy watpliwosci odnosnie ustawienia wysokosci stawki za
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obejrzenie (CPV), symulator stawek wyestymuje, jakie zmiany
mogga wystapi¢ w ruchu tygodniowym przy zwiekszeniu

lub zmniejszeniu stawki CPV - przedstawi szacunkowe ilosci
wyswietlen oraz obejrzen. Najwazniejszym wskaznikiem, na ktory
nalezy zwraca¢ uwage w kampanii wideo jest wspotczynnik
obejrzen, czyliiloraz liczby obejrzen i liczby wyswietlen.

- Zaangazowanie uzytkownikow przektada sie na wspotczynnik
obejrzen - im wyzszy, tym wieksze zaangazowanie. Warto

w tym miejscu podkresli¢, ze za reklamy wideo ptaci sie w tzw.
systemie True View - dodaje Jerzy Gibadto. - Oznacza to, ze
ptatne wyswietlenie zostanie zliczone, gdy internauta obejrzy
caty materiat (przy filmach do 0,5 minuty) lub przynajmniej

30 sekund (w przypadku dtuzszych filmow). | jeszcze

jedna wskazéwka: reklamy w aplikacji mobilnej YouTube sg
kilkalne takze po zakonczeniu emisji filmu. Oznacza to, ze
uzytkownik, pod filmem, ktory docelowo chce obejrze¢, caty
czas bedzie widziat link do naszego wideo (lub aplikacji, jesli
to jg promujemy). Moze zatem wejs¢ w interakcje réwniez po
kilku minutach od wys$wietlenia materiatu reklamowego.

- Obecnie sg dwa formaty reklamowe InDisplay i InStream. Kiedys
byto jeszcze reklamowanie wedtug wyszukiwania oraz w okienkach
polecen do obejrzenia na ostatniej klatce materiatu. Wiadomo, ze
obejrzenia InDisplay sg cenniejsze o ile reklama nie manipuluje
uzytkownika, tj. nie sprzedaje wideo kontentu jako czegos bardziej
catchy niz faktycznie. Streamy reklamowe czesto sg ogladane
mimo woli lub s3 to obejrzenia wymuszone ale jest to w sumie



najpopularniejszy format reklamowy w ogole na rynku VOD -
podsumowuje Robert Sosnowski z Biura Podrézy Reklamy.

To, ze warto inwestowac w ten kanat, potwierdza Tomasz
Mazurek, strategy manager agencji Imagine: - Wedtug badan
Google zlat 2013-2016 zwrot z inwestycji (ROI), po uwzglednieniu
wydatkow na reklame jest o prawie 80% wyzszy w przypadku
kampanii prowadzonych na YouTube niz w reklamie telewizyjnej.

| to pokazuje jaki bedzie kierunek rynku reklamy wideo

w najblizszych latach. Z liczbami nie da sie dyskutowac.

| jak wam sie podoba?

Problem w tym, ze sukces to trafienie do najwiekszej grupy
docelowej. Jak zdiagnozowac powszechne, masowe gusta?
Niestety, mozna miec stuprocentowg pewnos¢, ze sie¢ wie 0 nas
wszystko i nie ma ktopotu z precyzyjnym wrzuceniem nas do
konkretnej przegrodki. A dalej juz tatwo stworzy¢ grupe docelowa.

- Od niej wszystko zalezy - kwituje Jerzy Gibata. - Mtodzi ludzie
oczekujg Hitchcocka i doskonatej rozrywki, a mtode mamy -
pogodnych materiatdw o rodzinnym szczesciu i bezpieczenstwie
ich dzieci. Z doswiadczenia wiem, ze filmy reklamowe nie

mogaq by¢ dtugie - 1 minuta to zdrowe maksimum, cho¢

zalecam przygotowywanie spotow trwajacych nie wiecej

niz 30 sekund. Dtuzsze filmy proponuje wrzuci¢ osobno na

kanat. Jedli reklama zadziata, uzytkownik na pewno obejrzy
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tez pozostate filmy. Uzytkownicy YouTube pozytywnie
reaguja na twarze znane ze swoich ulubionych kanatéw. Jesli
wiec przygotowujemy kampanie wideo wytgcznie do

sieci, dobrym pomystem jest nawigzanie wspotpracy
zYouTuberem, ktéry zgodzi sie wystgpi¢ w naszym filmie.

Marcin Pawtowski potwierdza: - Kreacje wideo zasadniczo nie
roznig sie od okfadek pism. Uwage odbiorcéw przyciggajg mocne
akcenty umieszczone na samym poczatku filmu. Dla jednego

z klientow branzy sport/fitness realizowalismy kampanie z kreacja,
ktdra rozpoczynata modelka w bikini prezentujgca sie ze znanym
pitkarzem. Ta kampania osiggneta nadzwyczajne wyniki.

Robert Sosnowski uwaza, ze istota sprawy lezy w umiejetnosci
rzgdzenia ludzkg uwaga. - Przede wszystkim trzeba méwic
krotko. Im krocej tym lepiej. Podoba sie dynamiczna opowiesc,
podobajg sie odniesienia do internetow”. Oczywiscie rzeczy
spektakularne, z rozmachem a jednoczesnie w dobrym guscie

i dobrej jakosci tez sie dobrze ogladaja. Podoba sie nowe.
Oczywiscie rézne ekstremalne sprawy tez sg popularne, ale to
raczej marek nie dotyczy. Warto mowic tez jezykiem naturalnym,
podszywanie sie pod naturalno$¢ nie sprawdza sie i czesto

jest obiektem hejtu. Nalezy zdawac sobie sprawe, ze materiat
moze zostac skrytykowany (o ile nie wytaczy sie komentarzy).

- Z pewnoscig wiekszym zainteresowaniem cieszg sie reklamy,
ktore nie sg stricte produktowe. Historia opowiedziana



w reklamie, ktéra poruszy niejedno serce, czy osadzenie produktu
w zabawnym kontekscie moga sprawic, ze reklama zacznie zy¢
wiasnym zyciem poza kampanig w kanale YouTube - bedzie
przesytana kolejnym osobom i stanie sie viralowym wideo,

ktore bedzie znat prawie kazdy - dodaje Marlena Litwin.

Gabriela Jakimik, koordynator dziatu Marketing & PR w widzialni.
pl oraz marki Tube. AD dodaje: - Wideo ma rozsmieszy¢, zdziwic,
zaskoczy¢, zachwyci¢, wywotac tesknote, a nawet wystraszyc.
Najprostsza droga to poruszy¢ tematy, ktére kojarzg sie z zyciem
widza. Ma to stuzy¢ jednemu: przykuc uwage i zapasc gteboko
w pamiec. Warto méwic do widza, rozwigzujac jego problemy.
tatwo to osiggna¢, poniewaz prowadzac kampanie, precyzyjnie
kierujemy reklamy wedtug zainteresowan czy stow kluczowych
odbiorcy. Natomiast, gdy jeden film spodobat sie i zyskat na
popularnosci, trzeba is¢ za ciosem. Odbiorcy zapewne chcieliby
obejrzec¢ wiecej podobnych materiatow. Niestety, gusta s
rozne i kazdemu podoba sie cos innego. Nie ma takiej sytuadji,
w ktdrej tworzymy cos perfekcyjnego, dopasowanego do
kazdego odbiorcy. Trzeba by¢ oryginalnym. Liczy sie pomyst.

- Wazne tez jest, by udostepniane materiaty wideo opatrzone
odpowiednimi miniaturami - dodaje Agnieszka Zdaniuk z KERRIS.
- To wtasnie thumbnail image czesto wptywa na wybor danej
produkgji przez odbiorcéw. Swietnie sprawdzajg sie chwytliwe
tytuty, ktére powinno sie rozwija¢ w opisie i tagach. Dobra strategig
dla youtuberow jest wspotpraca miedzykanatowa, w ramach
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ktodrej organizuje sie goscinne wystapienia i udostepnienia.
Rowniez kontrowersyjne tematy ograne w ciekawe sposob
moga przyciggac¢ uwage potencjalnych widzdw.

Hop, siup, kupujesz

Kupowanie emisje na YouTube to, zdaniem ekspertow, zadna
filozofia. Mozna siegna¢ do wiedzy dostepnej w poradniku
Google. Pierwszym krokiem jest utworzenie konta i przestanie
filmu. Kolejne stworzenie konta w AdWords i ustawienie
opcje ptatnosci. Takie pofgczenie - zwigzanie kont YouTube

z AdWords. zaleca Jerzy Gibadto. - Pozwala to lepiej
analizowac uzyskane wyniki i skuteczniej optymalizowac
kampanie, na przyktad poprzez remarketing - ttumaczy.

Marlena Litwin dodaje: - Na koncie, oprocz prowadzenia kampanii
Search i GDN, jest mozliwo$¢ prowadzenia kampanii wideo, czyli
wyboru reklamy TrueView In-Stream (preroll). Monitorowanie

i optymalizacja kampanii odbywa sie na podobnej zasadzie jak

w przypadku pozostatych reklam AdWords. Roznice stanowi model
rozliczania sie — w reklamach wideo sg to obejrzenia (obejrzane
min. 30 sekund spotu, a w przypadku krotszego filmu ptatnosc
naliczana jest po obejrzeniu catosci). W przypadku reklam wideo
(preroll) uzytkownik musi obejrze¢ pierwsze 5 sekund reklamy
zanim pojawi sie przycisk pominiecia reklamy. Za pominiete
reklamy nie ptacimy. Zaktadanie kampanii wideo wyglada
podobnie jak w przypadku innych kampanii prowadzonych



na koncie Google AdWords, czyli mozemy wybra¢ demografie
grupy docelowej, kategorie zainteresowan czy tematy, stawki

CPV (cost per view) oraz budzet dzienny. Zamieszczenie reklamy
to tak naprawde ,przeklejenie”linku do wideo, ktére chcemy
promowac. Jesli dokonalismy ptatnosci i kampania ma juz zasilone
konto to juz nic nie stoi na przeszkodzie, aby wystartowac.

- Jest to proces co do zasady prosty, cho¢ mnogos¢ opcji znacznie
go komplikuje, przypominajac troche gre w szachy - porownuje
Marcin Pawtowski. - Korzystajac z prostych funkgji tworzymy
uktadanke, ktéra sama w sobie robi sie skomplikowana. W duzym
uproszczeniu, proces przebiega nastepujgco: po umieszczeniu
kreacji w systemie wybieramy model rozliczen oraz okreslamy
stawki, a nastepnie opcje targetowania i pozostate dodatkowe
okolicznosci, ktére determinujg komu i kiedy wyswietli sie reklama
(okreslamy listy remarketingowe). W specyficznych sytuacjach

i przy duzych budzetach opcjg jest zakup rezerwacyjny - media
planer bezposrednio kontaktuje sie z pracownikiem Google

i ustala szczegoty emisji poza systemem automatycznym.

Tu jednak prég wejscia to minimum 30 tys. zt per flight.

- Kluczem do sukcesu czyli uzyskanie jak najnizszej stawki
za jedng emisje, jest wiasciwa konfiguracja kampanii pod
okreslong grupe docelowa - przypomina Agnieszka
Mielcarek, senior PPC manager w agencji widzialni.pl.
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Zdrowa konkurencja

Czy reklamy w przestrzeni YouTuba nie zamieniajg
sie w jazgot, gdy przy jednym filmie zechca
reklamowac sie dwa konkurencyjne podmioty?

- W przypadku reklam In-Stream konkurencja nie wystepuje, gdyz
przed filmem wyswietlana jest tylko jedna reklama. Jesli chodzi

o In-Display, to zazwyczaj réwniez pojawia sie tylko jeden materiat
reklamowy, w wynikach wyszukiwania YouTube czasami wiecej. Nie
spotkatem sie z przypadkami kolizji reklam, cho¢ nie wykluczam,

ze taka moze nastgpic. Pamietajmy jednak, ze za reklame ptacimy
tylko w wypadku wykonania przez usera konkretnej akgji.

Nie stracimy ani grosza, jesli internauta nie kliknie w nasz film lub
nie obejrzy odpowiedniej dtugosci - ttumaczy Jerzy Gibadto.

Nawet jesli przy jednym filmiku ulokuja sie konkurencyjne
podmioty, wedtug Roberta Sosnowskiego nie ma problemu.
- Kupujac reklamy w TV, marki nie mogg wymagac wytgcznosci.
To samo dotyczy YouTube. Ale poniewaz w streamie
najczesciej leci jedna reklama, na YouTube ten problem jest
marginalny. No a w display? Coz, wszedzie w necie mozna
spotkac przerdzne formaty reklamowe konkurujgcych ze sobg
marek. W szczegdlnosci dotyczy to SEM w Google gdzie linki
sponsorowane bijg sie o uzytkownika z tej samej frazy. Sg opcje



targetowania i doswiadczona agencja poradzi sobie z takim
wymogiem klienta jak omijanie szerokim tukiem konkurencji.

- Mozemy dodawac do grup reklam odbiorcow, na ktorych
najbardziej nam zalezy. Oprécz danych demograficznych mozemy
wybrac¢ zainteresowania, kategorie, stowa kluczowe i miejsca
docelowe. W zainteresowaniach mamy do wyboru szereg kategorii
- od amatoréw fastfooddw, przez mitosnikdw muzyki - z podziatem
na gatunki muzyczne, az po biznesmendéw. W tematach znajdziemy
liste - od domu i ogrodu, poprzez sport, samochody, zwierzeta.
Mamy tez mozliwos¢ wyszukania powigzanych stow kluczowych.
Mozliwosci sg ogromne - przekonuje Marlena Litwin.

Marcin Pawtowski uspokaja: - Sytuacja, w ktorej wyswietla
sie kilka kreacji jedna po drugiej jest de facto niemal
niemozliwa. Przy dtugich filmach lub playlistach filmiki
reklamowe przerywajg nam ogladanie wybranych materiatow.
Z poziomu systemu nie mamy wptywu na to, w towarzystwie
jakich reklam konkurencji pojawi sie nasza reklama.
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- Mozna skorzysta¢ z mozliwosci uzycia negatywnych stow
kluczowych, jednak to ogranicza swiadomos¢ istnienia marki
wsréd konkurencji - kwituje Agnieszka Zdanik. - Mozemy
wytaczyc¢ sugerowane wideo na kanale lub kontrolowac,
jakie wideo pojawia sie w sugerowanych (wtasny materiat).
Mozemy rowniez zablokowac na naszym kanale mozliwosc
wyswietlania reklam. Te zmiany jednak nie gwarantuja

braku konkurencji przy wykupowanej reklamie.

w
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Ponad dwa razy wyzszy wskaznik
CTR, osmiokrotnie wyzszy
wskaznik zaangazowania odbiorcy
i odpornos¢ na banner blindness.
Oto najwieksze zalety reklam rich
mediowych.
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Sredni wskaznik klikalnosci, czyli CTR

dla kampanii prowadzonych w polskim
internecie w drugiej potowie 2015 roku
wyniost 0,59% - wynika z najnowszych
statystyk badania Gemius Ad Monitor.

Dla laika nie jest to by¢ moze wynik
imponujacy, ale warto podkresli¢, ze na
przestrzeni ostatnich dwoch lat skutecznosc
reklam w polskiej sieci nieprzerwanie rosnie.

Zastuga w tym gtéwnie szybko
rozwijajacej sie reklamie rich

media. Co oznacza ten termin?

W duzym uproszczeniu - reklame
bogatg w wideo, dzwiek i elementy
interaktywne. Na przykfad gry.
Reklamodawcom daje tez bogatsze
mozliwosci $ledzenia statystyk na temat
kazdego zachowania odbiorcy.

Sredni wskaznik CTR dla kampanii reklamowych w Polsce

0,59%

0,53%
o—
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2015 H1 2015 H2
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A fakt, ze taka reklama jest dla uzytkownika atrakcyjniejsza,
potwierdzajg liczby. Wskaznik CTR dla kampanii rich mediowych
jest przeszto dwukrotnie wyzszy, niz dla tradycyjnych baneréw
display. | ro$nie dynamiczniej.

CTR formatéw reklamowych

1,09%
0,99%

0,76%
O’?)%/Q/Q/O

0,44%

0,31% 0,33% 0,37%
o— —O0—
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Zroato: Gemius Ad Monitor

Wyniki te zadajg ktam pojawiajacym sie jeszcze niedawno teoriom,
ze reklama display bedzie powoli odchodzi¢ do lamusa na rzecz
bardziej wyrafinowanych form. Wszystko wskazuje na to, ze trend
jest zgofa odwrotny.

- Fenomen polega na tym, ze rich media sg wtasnie bardziej
wyrafinowanymi formami. W przeciwnym razie nie osiaggatyby tak
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dobrych wynikéw. To, ze nie udaja, ze reklama nie s3 (jak tresci
natywne) nie dziata na ich szkode, wrecz przeciwnie. Rzucajg

sie w oczy, zapadaja w pamiec, 0siggajg swietne rezultaty post-
click - tumaczy Damian Popkowski, executive client leadership
w Mindshare. - To wszystko namacalne efekty tych formatow, nie
mozna zapominac o podswiadomym efekcie na konsumenta. Jesli
zobaczy jedynie proste i nudne kreacje performance, co o nas
zapamieta?

Skokowa réznica wynikow rich-mediow w marketingu powoduije,
ze reklamodawcy siegajg po nie coraz chetniej. Juz co trzecia
kampania w polskiej sieci zawiera takie rozwigzania. Ale czy nie ma
ryzyka, ze taka popularnosc to efekt nowosci i ciekawosci, ktory

w koncu tez sie “opatrzy"?

- Mozna by snuc¢ takie zagrozenia, gdybysmy mieli aktualnie

do czynienia tylko i wytgcznie z kilkukrotnie lepszym CTR-em

w kreacjach rich mediowych. Sek w tym, ze rich media przede
wszystkim pozwalajg na rzecz najwazniejsza, na zaangazowanie,
wejscie w interakcje z markg - twierdzi Michat Zelazewski,
managing partner z Grupy Sarigato. - Coraz czesciej dostajemy
briefy, w ktérych KPI jest wtasnie engagement rate, a nie wysoki
CTR czy zasieg.

Eksperci z portalu eMarketer podaja kilka badan, ktére pokazuija,
ze elementy rich media zwiekszajg zaangazowanie niezaleznie od
formy reklamowej. Jednym z nich jest Digital Advertising



Technologia

Benchmark, opracowywany przez firme Adform. Wynika z niego, ze
rich media gwarantujg Srednie zaangazowanie na poziomie okofo
osmiokrotnie wyzszym, niz standardowe odpowiedniki.

Standardowy baner 1,76% 8,02 sek.
Baner mobilny 1,67% 9,15 sek.
Baner rich mediowy 13,45% 11,39 sek.
Reklama in-stream - 9,20 sek.

Czyzby mozna byto wreszcie postawic teze, ze marketerzy znaleZli
ztoty Srodek na tak zwang $lepote banerowg wéréd internautow?

- Banner blindness jest zmorg marketeréw juz od wielu lat. Bannery
sg nachalne i co najgorsze, uzytkownicy ich nie zauwazajg, wiec nie
mogqa zapamietac przekazu. Kreacje rich mediowe sg odpowiedzig
na,$lepote reklamowa’, przykuwajg uwage i angazujg. Dowodem
na to jest chociazby CTR w Polsce wyzszy, jak zbadat Gemius, o 254
procent w bannerach, ktére zawierajg elementy rich media od
bannerow, ktore ich nie zawiera - podkresla Karolina Sokotowska,
publisher manager w Sataku. - Na Stowacji to 687 procent,

a w Czechach 106 procent. Skoro ludzie az tak mocno czesciej
klikajg w reklame to musza czesciej jg zauwazac.

Co jednak z innym, nie mniej realnym zagrozeniem dla rynku
reklamowego? Juz 35 procent polskich internautéw korzysta

z ad- blockow, a liczba ta stale rosnie. Karolina Sokotowska
zZwraca uwage na istote tego zagrozenia. - Adblock oczywiscie jest
bardzo duzym zagrozeniem dla catej reklamy online. W krotkiej
perspektywie, tracg na nim wydawcy, w dtugiej z racji mniejszej
ilosci dostepnych odston, wzrosng stawki na rynku. Natomiast

od strony reklamodawcy, jesli ptaci on za rich media w CPC, to
problem dla niego nie istnieje. Dzisiaj z mechanizmami blokowania
reklam zmagaja sie gtéwnie wydawcy. Moga doprowadzi¢ one do
zmiany modelu biznesowego niektérych mediéw internetowych
lub do otwarcia sie wydawcow na nowe formaty reklamowe -
przewiduje publisher manager sieci Sataku. - Rozwdj ad-blockow
moze stac sie zatem stymulantem m.in do ograniczenia duzej



ilosci nachalnych reklam wyswietlanych uzytkownikowi. A wiec

by¢ moze, w dtugiej perspektywe czasu do zmniejszenia zjawiska

banner blindness.

Podawane przez Gemius Ad Monitor wskazniki CTR dla
europejskich krajow w przypadku rich mediéw mocno sie jednak
réznia. Czy zatem polski odbiorca reklamy rézni sie od tych z innych
krajow? Reklamy na nasz rynek trzeba robic inaczej, niz dla Czecha?

CTR formatow reklamowych

kraj standardowy baner rich media
Turcja 0,81% 3,19%
Litwa 0,24% 2,37%
Ukraina 0,50% 2,02%
Wegry 0,24% 1,85%
Butgaria 0,31% 1,17%
Polska 0,44% 1,06%
Stowenia 0,15% 1,04%
Rumunia 0,34% 0,85%
Estonia 0,28% 0,75%
Chorwacja 0,28% 0,67%
Stowacja 0,32% 0,61%
Serbia 0,21% 0,58%
totwa 0,40% 0,48%
Czechy 0,29% 0,28%

Zrédto: Gemius Ad Monitor 2015H2

- W regionie CEE Polska zdecydowanie dominuje pod katem

udziatu banneréw rich mediowych w stosunku do standardowych

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

bannerdéw. Jestesmy jedynym krajem, ktéry generuje wiecej
impresji z banneréw rich mediowych. Natomiast od strony
odbiorcy nie dostrzegam réznic - ocenia Szymon Kosinski, prezes
zarzadu Grupy Sarigato. - Obywatele wszystkich krajow reaguja na
rich media tak samo. Chetniej klikaja, chetniej sie angazuja, chetniej
ogladaja.

Czy jednak rich media to rozwigzanie dla kazdego? Statystyki
podawane przez eMarketer pokazujg, ze skuteczno$c

w poszczegolnych branzach, siegajacych po rozwigzania rich
mediowe potrafi sie zasadniczo réznic.

Skutecznosc reklam rich media w podziale na branze

Wskaznik Sredni czas
branza CTR
zaangazowania zaangazowania

sztuka i rozrywka 0,70% 20,50% 14,5 sek.
motoryzacja 0,35% 17,40% 5,2 sek
biznes 0,43% 18,90% 9,6 sek.
artykuty spozywcze 0,57% 19,80% 7.4 sek.
zdrowie i fitness 0,28% 17,30% 9,4 sek.
wiadomosci 0,23% 13,80% 16,5 sek.
finanse osobiste 0,55% 20,50% 15,7 sek.
zakupy 0,61% 14,00% 84 sek.
sport 5,29% 30,90% 8,0 sek.
moda i styl 0,74% 22,40% 8,3 sek.
technologia 0,44% 16,20% 13,8 sek.
podréze 0,49% 18,60% 8,6 sek.

Zrédto: eMarketer.com
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Dlatego warto pamietac, ze sam dobry spot to jeszcze nie
wszystko. Co wiecej, to dopiero pierwszy krok, na ktérym nie
mozna poprzestac.

Zrédfo: materiaty wtasne Sataku

- Marketerzy regularnie juz przenosza spoty z telewizji do internetu,
dlatego warto zastanowic sie, jak zatrzymac uzytkownika na

dtuzej, zaangazowac go i zainteresowac marka - podpowiada
Joanna Urbaniak, agency account manager w Sataku. -

Form zaangazowania moze by¢ wiele nawet na jednej kreacji.

W zaleznosci od produktu i celu kampanii mozemy dopasowac

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

niebanalne rozwigzania takie jak galerie, quizy, dodatkowe
materiaty wideo, gry oraz inne interaktywne rozwigzania
angazujace uzytkownika, ktore serwujemy np. na formie
ekspandowanej rownolegle ze spotem. Kreacje rich mediowe
opowiadajg historie marek i do reszty pochtaniajg uzytkownikow
zabawa.

Anna Ewa Biatkowska, senior agency account manager w Sataku

dodaje z kolei, ze sam sposéb targetowania nie powinien byc rézny
od standardowych kampanii display. Kluczem do efektywnosci jest
atrakcyjna kreacja oraz odpowiednia optymalizacja emisji.

- Formaty rich mediowe sg najczesciej planowane w kampaniach
wizerunkowych, wobec czego sam sposob ekspozycji tresci,
spotu i dodatkowych funkcjonalnosci powinien by¢ przemyslany.
Mtodszy odbiorca chetniej zaangazuje sie w mini-gre, starszy
skorzysta z poradnika - radzi Biatkowska. - W jednej z kampanii
produktu do pielegnacji wtosdw ta sama kreacja emitowana

byta do dwdch grup kobiet — ponizej i powyzej 25 roku zycia.

W starszej grupie CTR formatow display byt niemal trzykrotnie
wyzszy, jednak czterokrotnie mniej kobiet obejrzato spot do
konica. Krotszy byt réwniez Sredni czas spedzony z expandem.
Mtodsze dziewczyny bardziej Swiadomie wchodzity w interakcje
z formatami inicjujgcymi, za to dtuzej pozostawaty w kontakcie

z obrandowanym expandem i chetniej ogladaty spot do konca.
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Zdaniem ekspertki Sataku do dowdd na to, ze mtodsza grupa
internautéw wie czego chce — gdy wchodzi w kontakt z marka,
robi to intencjonalnie i moze by¢ wierniejszym partnerem

w komunikacji marketingowej. Poniewaz jednak rynek rich

mediow w Polsce jest jeszcze dos¢ miody, warto eksperymentowac
i optymalizowac, analizujac wyniki na biezgco.

To, Ze rich media nie udajq, ze reklamq nie sq (jak tresci natywne) nie dziata na ich szkode,
wrecz przeciwnie. Rzucajq sie w oczy, zapadajg w pamiec, osiqggajq Swietne rezultaty post-
click. To wszystko namacalne efekty tych formatdw, nie mozna zapominac o podswiadomym
efekcie na konsumenta. Jesli zobaczy jedynie proste i nudne kreacje performance, co o nas
zapamieta?

Jﬂr
”‘" Damian Popkowski

=/ executive client leadership w Mindshare

Artykut we wspétpracy z firma SATAKU.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie
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http://reklamodawca.sataku.com/podglad/1036091/750x300/5495679

VLOGERZY DZWIGNIA HANDLU?

Dominika Granos
redaktor Interaktywnie.com

dg@interaktywnie.com
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Slepa moda czy inwestycja

w wizerunek marki? Wspotpraca
z vlogerami to zawsze czysty
zysk? A moze niektorzy powinni
sobie darowac? Na wszystkie

te pytanie odpowiadajg nam
branzowi eksperci. Wspominajg
tez 0 niedocenianej roli sieci
zrzeszajacych viogeréw.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Dla Polakéw gtéwnym kanatem stuzgcym
do $ledzenia tworczosci ulubionych
vlogerow jest YouTube. Wraz ze wzrostem
jego popularnosci rosnie tez liczba tworcow
i ich rozpoznawalnos¢. Liczne grono widzow
otwiera im droge do zmonetyzowania

tego co do tej pory robili za darmo.

Liczba uzytkownikéw YouTube w Polsce
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Popularni vlogerzy otrzymuja propozycje
wspotpracy od wielkich brandéw.
Uzytkownicy YouTube to ludzie

w réznym wieku, dlatego marki maja
ogromne mozliwosci targetowania
swoich kampanii z udziatem lub przy
wspotpracy z twdrcami wideo.
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Uzytkownicy YouTube w Polsce
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Ten rodzaj promodji jest coraz czesciej wykorzystywany
dziataniach marketingowych czy PRowych, poniewaz
tworcy wideo uwazani sg przez odbiorcéw jako
wiarygodne zrodto informacji na temat réznego rodzaju
produktéw: od kosmetykdw po sprzet elektroniczny.

- Vlogerzy sg dzwignia handlu, a zyski ze wspotpracy to nie tylko
wzrost sprzedazy, ale réwniez wiele innych aspektow, ktére
wptywajg na pozytywny wizerunek marki — uwaza Gabriela
Barnat, social media mananager w Newcast. - Raporty na
temat konsumpgji tres$ci w internecie wskazujg, ze internauci

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

chetnie korzystajg z rad viogerow. Wsrod statych odbiorcow
prawie 60% informuje o tym, ze pomagaja dokonywac
bardziej swiadomych zakupow (raport PSBV 2015). Internauci
nierzadko uznaja vlogeréw za ekspertow z danej dziedziny.
Ich rekomendacje oraz mozliwos¢ odbycia dyskusji sprawiaja,
ze publikacje na vlogach sg dla nich bardziej wiarygodne

niz testy produktow przedstawiane przez producenta.

Kryteria doboru vlogera do wspoétpracy

Najpopularniejsze kanaty na YouTube, to kolejno: SA
Wardega, Abstrachuje TV i ReZigiusz. Jednak nie tylko liczba
subskrybentow ma wptyw na to czy dany vloger zostanie
wybrany do wspotpracy. Wazne jest tez, zeby byt lubiany,
miat odpowiednio duzg liczbe odston poszczegdlnych
filméw, komentarzy czy wysoka Srednig ocen.

Najpopularniejsze polskie kanaty na YouTube

SA Wardega 3437366 subskrybentow
AbstrachujeTV 2204091 subskrybentéw
reZigiusz 2060284 subskrybentow

Zrédto: SoTrender, YouTube Trends 05.2016

- Kryteria doboru vlogera zaleza od tego, czy chcemy kupic
jedynie jego wizerunek (np. Kotarski w Bank Millenium) czy
moze jego zasieg poprzez skorzystanie z jego kanatu, a moze
interesuja nas oba te czynniki - méwi Michat Siejak, dyrektor
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TOMASZ BONEK
MARTA SMAGA

Spotka z o.0.

Oferujemy kompleksowe
ustugi w internecie

www.boneksmaga.pl

- projektowanie i wdrozenia stron
- sklepy on-line

- strategie promocji

- SEOiSEM

- reklama natywna

- public relations

- szkolenia


http://www.boneksmaga.pl

zarzadzajacy NuOrder. - W pierwszym przypadku kryteria nie

roznia sie specjalnie od kryteriow obowigzujacych w przypadku
doboru celebryty i sg wypadkowa dopasowania vlogera do
pozadanego wizerunku marki i jego popularnosci, przy czym zbyt
czesto ta druga catkowicie przystania pierwszy parametr, czyli
dopasowanie. Swojg drogg, sama zgodnos¢ wizerunku vliogera

z wizerunkiem marki jest najczesciej warunkiem niewystarczajgcym
jesli vioger nie jest jednoczesnie odpowiednio popularny.

Podczas tworzenia kampanii z viogerem warto pamietac

o trendach panujgcych wsrod uzytkownikéw YouTube. Az 62
procent z nich lubi ogladac tak zwany unboxingi (czyli filmy
prezentujgce wyjmowanie nowych produktow z pudetek), kiedy
rozwazajg zakup danego artykutu. Jest to cenna informacja dla
tych, ktérzy bedg tworzy¢ scenariusz kampanii z udziatem vlogera.

- Jezeli dany vloger potrafi zaangazowac publicznos¢, jego
widzowie s3 grupg docelowa marki, statystyki oglgdalnosci
stale rosng, a on sam systematycznie wrzuca angazujacy
content na YouTube, to mozna go uznac za skutecznego.
Znakomitym przyktadem wiasciwie dobranej wspotpracy jest
duet Krzysztof Gonciarz i Intel. Jakos¢ obrazu, wartosciowa
tres$¢, pasja i profesjonalizmn — on potrafi to robic¢ jak mato

kto — podsumowuje Gabriela Jakimik, koordynator dziatu
Marketing & PR w widzialni.pl oraz marki Tube.AD.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Vloger tez cztowiek, jes¢ musi

Wiele przedsiebiorstw proponuje vlogerom wspotprace
zupetnie bezptatng. Vloger tez cztowiek zy¢ za cos
musii ptaci¢ mu trzeba. Wiec istotnym jest poznanie
najpopularniejszych systemow rozliczen z youtuberami.

- Najpopularniejszym modelem rozliczen miedzy markga

a tworca wideo sg jednorazowe optaty okreslone z gory za
wspotprace w umowionym zakresie (np. youtuber na podstawie
planu zaakceptowanego przez klienta tworzy scenariusz, ktory
nastepnie realizuje, po akceptacji i ewentualnych poprawkach
publikuje wideo lub/i posty w okreslonych kanatach) —
odpowiada Kamil Bolek, PR & brand manager z LifeTube -
Zdarzajg sie jednak inne przypadki rozliczen. Takie jak success
fee — czyli premie doliczane do bazowego wynagrodzenia za
ponadprzecietne wyniki oglagdalnosci materiatu, state ,pensje”
przy dtugoterminowej wspotpracy z danym youtuberem; lub,
w przypadku mniejszych kanatow, wspotprace barterowe.

Jest jeszcze portal Patronite.pl. Popularnosc zyskat stosunkowo
niedawno dzieki znanemu youtuberowi Krzyskowi Gonciarzowi
(kanaty: Krzysztof Gonciarz i Zapytaj Beczke). Dzieki Patronite
kazdy moze stac sie patronem wybranego przez siebie

tworcy i regularnie wptaca¢ dowolng kwote, ktéra wesprze
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jego rozwoj. Niektdrzy vliogerzy w zamian za patronat oferujg
ekskluzywne tresci. Wtedy my - czyli widzowie - stajemy sie
chlebodawca dla tworcy, ktory dzieki statym wptatom moze
tworzyc ciekawe i wartosciowe tresci, bez obaw o dochody.

Sieci zrzeszajace vlogerow

Popularnymi sieciami zrzeszajacymi vlogeréw sg na
przyktad LifeTube czy EpicMakers. Selekcjonujg tworcow,
a markom pomagajg wybra¢ do kampanii tych, ktérzy

najlepiej pasujg do profilu ich dziatalnosci.

Co byto trudne we wspotpracy z agencjami/markami

zrédfo: Raport Hash.fm “Wspdtpraca z markami oczami digital influensceréw”

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

- Rola firm czy tez sieci zrzeszajacych vlogerow okazuje sie
nieoceniona. Czes¢ vlogeréw nie jest przygotowana na
kontakty biznesowe, nie ma czasu ani gtowy na kwestie
formalne, takie jak umowy, co blokuje ich relacje z duzymi
markami. Ta czes¢ pracy przypada czesto ich managerom,
ktorzy dopiero zdobywajg doswiadczenie — wyjasnia Barbara
Kropidtowska z dziatu Client Service w agencji Deloitte Digital.

Sieci zrzeszajace tworcow wideo pomagaja im, posredniczg
w kontakcie z markami/przedsiebiorstwami, zeby unikngc

nieporozumien powstajacych na etapie ustalania zasad wspotpracy.

- Dlatego dobrze podja¢ wspdtprace z bezstronng firma lub

siecig zrzeszajaca vlogerow. W istotny sposdb angazuje sie

ona na kazdym niemal etapie projektu: po otrzymaniu briefu
przygotowuje propozycje viogerdw dla marki, nastepnie negocjuje
koszty i przygotowuje umowe, pomaga w ustaleniu finalnych
zasad, a takze czesto w osiggnieciu kompromisu dla wspdlnych
dziatan; nastepnie koordynuje prace, dotrzymujac wszystkich
zobowigzan, jest bardzo pomocna dla osoby zajmujacej sie

prowadzeniem projektu po stronie agencji - wyjasnia Kropidtowska.

Tego rodzaju uktad to dobre rozwigzanie nie tylko dla vliogera.
Dzieki firmom zrzeszajgcym tworcdw, marka czy agencja
reklamowa chcaca podjac wspdtprace, nie musi przejmowac sie
sprawami formalnym, poniewaz wiekszo$¢ z nich przejmuje siec
zrzeszajaca; tworzenie umow, faktury, wystawianie PITow etc.

45



- Mysle, ze kazdy pracownik agencji reklamowej przyzna mi
racje, ze zdjecie z gtowy spraw ,papierkowych”to przeogromna
oszczednos¢ czasu i nerwow dla kazdego, kto pracuje nad
jakims projektem - mowi Maciek Konski, project manager
platformy Reach a Blogger. - Rzecz jasna wszystko to wigze sie
z dodatkowaq optatg jaka jest prowizja sieci/platformy, jednakze
zestawiajac plusy i minusy jasno wynika, ze zarbwno matym jak
i duzym firmom optaca sie korzystanie z powyzszych ustug.

Wspotpraca oparta na samych zyskach?

Badania skutecznosci wideo w dziataniach marketingowych

sg coraz czesciej przeprowadzane. Z tych wykonanych przez
OFFON Agency wynika, ze az 53,27 procent osob ankietowanych,
ktore korzystaty z wideo marketingu, uwaza ze tego typu
dziatania majg pozytywny wptyw na budowanie marki.

A moze sg tacy, ktorzy nie powinny podejmowac wspotpracy
z vlogerami?

- Wykorzystywanie wideo i wspétpraca z influencerami nie zalezy
od branzy. Istniejg oczywiscie marki i produkty, ktére trudniej
bedzie ,ograc”lub nie wszyscy youtuberzy bedg sktonni podjac sie
wspotpracy ze wzgledu chocby na wiasne przekonania. Z kazda
da sie jednak umiejetnie dotrze¢ do odbiorcow — twierdzi Kamil
Bolek z Life Tube.. - Branza to jednak nie wszystko. Zdecydowanie
wazniejszy jest cel, jaki dana marka chce osiggna¢. To on

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

powinien determinowac dobor srodkéw. Nie dla kazdego celu
wspotpraca z influencerem lub content wideo bedg optymalne.

W tym wszystkim najezy pamietac, ze proces doboru dobrego
vlogera do wspotpracy jest bardzo czasochtonny i musi zostac
dobrze przemyslany. Ale zanim podejmiemy pierwsze kroki,
powinnismy zadac sobie dwa pytania: co chcemy osiggna¢ takim
dziataniem? | czy naszej marce jest to rzeczywiscie potrzebne?
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Jak przygotowac skuteczny spot
reklamowy? Jak go optymalnie
wykorzystac z uwagi na

miejsce i forme, w jakiej bedzie
ogladany? Jakie faktyczne
korzys$ci mozna osiggnac dzieki
internetowym tresciom wideo?
/0obaczcie, co na ten temat majg
do powiedzenia przedstawiciele
firm, ktére z tego zyja.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Eksperci zapowiadajq, ze przysztosc reklamy wideo online tkwi w personalizacji. Jak
personalizowac przekaz wideo?

Wszystko zalezy od tego jakimi danymi dysponujemy, kreatywnosci os6b pracujqcych nad kampaniq i budzetu. Technologicznie
mozna zrobié prawie wszystko, koncepcyjnie - to co wymyslimy, a budzetowo - to na co pozwalajq finanse.

Najprostszy sposab to natozenie warstwy tekstowej. Wowczas nad materiatem wideo pojawi sie np. imie i nazwisko odbiorcy.
Bardziej skomplikowany sposob - to personalizowanie z wykorzystaniem gtosu lektora, ktéry moze przeczytac imie odbiorcy
wkomponowane w fabufe spotu. Kolejnym krokiem jest wykorzystanie fotografii osoby do ktérej kierujemy przekaz - moze
pojawic sie w ujeciach stworzonego filmu.

Czesto wykorzystywanym sposobem personalizadji jest stworzenie wideo, w ktérym odbiorca sam dodaje zdjecie, podaje dane
i odtwarza film, ktérego stat sie bohaterem i uczestniczy w kilku scenach. Takie zabiegi majq réwniez, a moze przede wszystkim
wymiar viralowy.

Ciekawym obszarem sq filmy 360 oraz technologia Virtual Reality. WyobraZmy sobie, ze uzywajqc Oculusa poruszamy sie

w przygotowanym do konkretnej akcji reklamowej swiecie. Na billboardach widzimy siebie reklamujqcego sok zmarchwi
organicznej, przechodnie zwracajq sie do nas po imieniu, witryny sklepéw petne sq produktéw ostatnio szukanych w Google,
a sciana telewizorow w sklepie RTV wyswietla nastepny epizod ulubionego serialu z Netfliksa.

Od strony marketingowej - personalizowane wideo stanowi bardzo mocne narzedzie. Przewyzsza standardowy przekaz

wideo pod kazdym wzgledem. Badania pokazujq, ze wszystkie wskazniki, w tym wskazniki CTR sq na poziomach, ktére przy
standardowej kampanii sq nie do osiqgniecia.

Sebastian Jakubecki
dyrektor zarzadzajacy 4e Agencja Reklamowa
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Czym rézni sie kampania wideo w telewizji od tej z internetu?

Wszystkim. Giéwnie - moim zdaniem najwazniejszym wskaznikiem w dzisiejszej reklamie -
zaangazZowaniem. | nie chodzi mi o to, ze planujqc kampanie wideo w internecie, engagement
rate jest wyzszy. Chodzi o to, ze konsumpcja reklamy telewizyjnej w ogéle nie pozwala na

to zaangazowanie. W internecie natomiast, wykorzystujqc interaktywne wideo czy tez
dodajqc interaktywne elementy, angazujemy odbiorce, pozwalamy mu wejs¢ w interakcje.
Czy jest cos lepszego niz zaangazowany pracownik, zaangazowany uczeri, sportowiec czy
zaangazowany w naszq marke odbiorca?

W telewizji nie ma alternatywy, ktéra pozwolitaby na emisje nienachalnego spotu. Odbiorca
nie ma wplywu na to co sie dzieje. Musi obejrzec reklame i juz. Jest to szczegdlnie nachalne
jesli np. w trakcie pojedynku bokserskiego nie mozemy postuchac co sie dzieje w narozniku.
Internet pozwala na emisje kampanii w taki sposob, by odbiorca sam zdecydowat czy chce
oglgdac spot.

Idqc dalej, obie kampanie generujq sprzedaz, natomiast droga z kampanii wideo w sieci do
zakupu jest krotsza niz droga z kampanii telewizyjnej. Duzq réznicq jest tez targetowanie.
Kampanie telewizyjne planowane sq w oparciu o statystyke. W sieci mozemy ,, ztowi¢”
konkretnego Janka Kowalskiego, z konkretnej miejscowosci, w okreslonym doktadnie
wieku i w okreslonym, co do sekundy, czasie. P6zniej moZzemy dotrzec do niego jeszcze

raz i bedziemy wiedzieli czy dotarlismy doktfadnie do niego czy tez nie. Do tego ze
spersonalizowanym przekazem, ktéry zobaczy tylko Janek.

Szymon Kosinski
prezes zarzadu, Grupa Sarigato
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Programy wideo na zywo w portalach stajq sie normq. W jakim
kierunku rozwijac sie bedzie ten rynek i jaki bedzie miat wptyw na
branze reklamy internetowej?

Juz od jakiegos czasu obserwujemy migracje tresci z tradycyjnej telewizji do internetu. Na
poczqgtku zjawisko to polegato gtéwnie na przenoszeniu tresci juz wyemitowanych do sieci.
Teraz jest coraz wiecej profesjonalnych tresci tworzonych specjalnie z myslq o internecie.

Okofto 5% regularnych uzytkownikow internetu deklaruje, ze w ogdle nie oglqda telewizji. Ten
odsetek prawdopodobnie bedzie jeszcze rést. Telewizja internetowa jawi sie jako interesujqca
alternatywa. Jej twdrcy chcq przyciggnqc uzytkownikéw znanymi, medialnymi twarzami,
oferujqc jednoczesnie wygode, jakiej nie ma tradycyjny nosnik - mozliwos¢ oglgdania
dowolnych tresci w wybranym miejscu i czasie. To dla wielu odbiorcow strzat w dziesiqtke.

P6ki co, portale oferujgce programy wideo nie stanowiq powaznego zagrozenia dla

stacji telewizyjnych. Moze sie to jednak zmienic. Im wiekszy bedzie wybér ciekawych,
zréznicowanych tresci, tworzonych specjalnie z myslq o internecie, tym wieksza szansa, ze
uzytkownicy, ktorzy i tak sporq czes¢ dnia spedzajq przed komputerem czy smartfonem,
zdecydujq sie na catkowite porzucenie odbiornika TV. Nie bedzie im juz potrzebny. Skorzystajq
na tym tez reklamodawcy. Obecnie stawki za reklame w sieci nadal sq duzo nizsze niz za jej
telewizyjny odpowiednik. Tymczasem internauci to czesto lepsza grupa docelowa: traktujq
reklamy jako sposob zaptaty za tresc, a nie przykrg koniecznosc, i dzieki temu sq bardziej
otwarci na komunikaty. Do tego siec¢ sprzyja znacznie skuteczniejszemu targetowaniu.

Kornel Duleba

dyrektor zarzadzajacy Semahead



Jakie korzysci daje dobrze przygotowane social video?

Filarem kazdej kampanii jest wtasciwie skonstruowana komunikacja - poczynajqgc od key
messages, poprzez format, az do wyboru adekwatnych kanatéw dotarcia. Dlaczego zatem
sposrod wszelkich formatow warto skierowac swoje zainteresowaniu ku social videos?

Miedzy innymi dlatego, ze to wtasnie w kanatach social znajdziemy odbiorcéw niemal
kazdego biznesu - klientow, potencjalnych pracownikéw, inwestorow. Wideo to natomiast
stale rosnqcy w site krél contentu - prognozy pokazujg, ze do korica przysztego roku prawie
80% ruchu w internecie bedzie pochodzito z tego formatu, a juz obecnie jest to najchetniej
konsumowany i szerowany rodzaj tresci.

Platformy socialowe podqzajq za tymi trendami i udostepniajq funkcje natywnego wideo,
autoplay, live stream, etc. oraz modyfikujq algorytmy tak, by zacheci¢ marki do publikacji
filméw, ktdre najskuteczniej generujq akcje i zaangazowanie po stronie uzytkownikoéw.

Kluczem do sukcesu jest tres¢! Dobrze przygotowane social video to takie, ktére odwotuje

sie do potrzeb i emocji odbiorcy. Niezaleznie, czy publikujemy amatorskie nagranie czy
profesjonalny materiaf, produkcje zawsze nalezy zaczq¢ od odpowiedzi na pytanie “dlaczego
odbiorca podzieli sie moim filmem’. Warto takze dostosowac materiat do charakterystyki
kanatu - film udostepniany na Facebooku, moze nie sprawdzic sie na Twitterze lub
Instagramie.

Jakie korzysci ptynqg wobec tego z social video? Zasieg. Dobrze przygotowane social video
niesie jednak znacznie wiekszq wartos¢ - zasieg adekwatny, ktory przektada sie na realizacje
celéwiROI.

client service director Clipatize

- i Weronika Narozniak
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Az 35% polskich internautow uzywa adblockoéw (dane PageFair). Jaki
wplyw moze miec ten fakt na rozwéj rynku reklamy wideo online?

Wideo sukcesywnie dobudowuje wartosc rynku reklamy internetowej. Jest to pochodna
zZmian w konsumpcji mediéw w Polsce oraz rozwoju technologii. Polacy chetnie oglqdajq
tresci wideo w internecie, dlatego tez telewizja przestaje by¢ medium pierwszego wyboru do
przeprowadzenia masowej kampanii z wykorzystaniem wideo.

Technologia z jednej strony pozwala nam efektywniej prowadzi¢ komunikacje, a z drugiej

- staje sie ona barierq wzrostu. Bynajmniej nie ona sama jest winna rozwoju zjawiska
blokowania reklam. Cegietke do tego dorzucit kazdy uczestnik ekosystemu reklamowego.
Internauta, instalujqc adblocka, Swiadomie i stanowczo wyrazit swoj sprzeciw. Utrzymanie
tego stanu wplynie znaczqco na rynek reklamy internetowej.

Odsetek uzytkownikéw adblocka w Polsce nalezy do najwyzszych na swiecie. Wedtug
emarker.com w grupie wiekowej 18-24 az 60% internautow blokuje reklamy, a w grupie
25-34-53%. Oznacza to, Ze duza czes¢ atrakcyjnej z reklamowego punktu widzenia

grupy konsumentéw nie zobaczy naszej komunikacji. Obecnie podejmowane sq kroki ze
strony wydawcow i organizacji branzowych, aby przekona¢ internautéw do usuniecia
adblockoéw. Jednak w krotkim okresie efektywnosc inwestycji reklamowych moze by¢ nizsza.
Spadek tej efektywnosci uderzy miedzy innymi w wideo online. Jednostkowy koszt zakupu
wideo jest wyzszy niz standardowej reklamy banerowej. Swiadomos¢ wysokiego udziatu
zablokowanych komunikatéw przy kosztownym kanale moze spowolni¢ tempo rozwoju tego
segmentu reklamy.

Michat Taranta
head of digital Zenith



Ile mozna zarobic na dobrym kanale na YouTube? Czy youtuber to juz
praca?

Zawdd youtuber rozwija sie od kilku lat. W tym czasie wiele os6b zajeto sie nagrywaniem
internetowego wideo zawodowo, a czes¢ popularnych youtuberéw odeszta juz z branzy - nie
wytrzymali presji, poszli na studia lub do innej pracy. Sq jednak i tacy, ktérzy dojrzewajq
razem ze swoimi fanami i nadal produkujq wideo. To juz praca jak kazda inna.

W krajach gdzie rynek jest bardziej dojrzaty, rozwijajq sie firmy mediowe produkujqgce
profesjonalne materiaty tylko z myslg o sieci - mozemy méwic o pierwszych stacjach
youtube’owych, np. The Young Turks. W Polsce réwniez przybywa ciekawych twdrcéw z pasjq
realizujqcych profesjonalne kanaty.

Najpopularniejsi youtuberzy w Polsce potrafig zarobic¢ nawet kilkadziesiqt tysiecy zfotych
miesiecznie. Nie tylko na emisji reklam, ale takze dzieki popularnosci i rozpoznawalnosci,
ktdra daje im mozliwos¢ udziatu w kampaniach reklamowych i promowaniu konkretnych
marek. Jest to jednak bardzo nieregularna forma zarabiania. Pomocna jest tu siec partnerska,
ktéra pomaga optymalizowac zasieg kanatu i uzyskiwac mozliwie najwyzsze zarobki
zreklam oraz pozyskiwa¢ marki do projektéw specjalnych.

Najpopularniejsi youtuberzy coraz czesciej wychodzq poza siec i zarabiajq na produktach
i ustugach powiqzanych z kanatem: ksiqzkach, odziezy, czy prowadzeniu szkoleri. Nowym
sposobem jest crowdfunding, czyli zdobycie finansowania od widzéw - ma to szczegélne
znaczenie w przypadku bardzo lojalnej grupy wielbicieli. Silna marka i dobry kontakt ze
spotecznosciq sq kluczowe.

Sylwia Chada

szefowa sieci partnerskiej Epic Makers
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Wideo marketing w B2B. Jakie moze dac korzysci?

Wideo content marketing tworzy nowq przestrzeri do budowania doswiadczen uzytkownika
zmarkq oraz efektywnej komunikacji z partnerami i klientami. Umozliwia dzielenie sie
wiedzq i rozwigzaniami, dajqc jednoczesnie poczucie otwartosci, szacunku i partnerstwa ze
strony marki. Jak to zrobic¢?

1. Prezentowane tresci muszq byc wysokiej jakosci i uzyteczne dla odbiorcow.

2. Formuta produkcji powinna by¢ angazujgca. Mozna to uzyskac poprzez produkcje wideo
na zywo z konkursem, przyciskami call to action, czatem (np. programy LIVE Webcaster, czy
tez standardowe webinaria).

3. Zadbac o atrakcyjnosc¢ wizualnq i profesjonalizm produkcji wideo online, poniewaz buduje
on wizerunek marki oraz zaufanie do niej.

Wideo marketing pozwala wejs¢ w bliski kontakt z markq, tworzqc jej emocjonalng warstwe
izapadajqc w pamiec oglgdajqcych. Aby stworzy¢ mocngq relacje z uzytkownikami kluczowe
jest przyzwyczajenie odbiorcéw do regularnosci dostarczanych tresci oraz atrakcyjnos¢

i uzytecznos¢ materiatéw. Content marketing jako jedyne narzedzie pozwala potqczyc dwa,
przynajmniej do tej pory, przeciwstawne dqzenia, tj. poszukiwanie informacji i rozwiqzan
przez uzytkownikéw oraz dotarcie do nich przez firmy z informacjq o produkcie. Jest
sposobem na pogodzenie oczekiwarn uzytkownikéw z celami marketingowymi firmy i to

w sposob o jakim telewizja tylko moze pomarzyc.

Honorata Gawlas
prezes zarzadu TVIP
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Wideo mailing. Czy internet to kupi i jak sie ma ta technologia do
zabezpieczen programoéw pocztowych?

Wideo pod wzgledem wartosci z roku na rok stanowi coraz wiekszy kawatek tortu reklamy
online, dlatego nie mogto go zabraknqc takze w email marketingu. Czy klienci wybierajq
video mailing? Tak, nie tylko ze wzgledu na panujqce trendy czy powiew swiezosci, ale

i skutecznos¢. Mamy szanse na zwigkszanie wskaznikéw OR i CTR dzieki wykorzystaniu
wideo, jednak podobnie jak w mailingu tradycyjnym, musimy zadbac¢ o jasnos¢ komunikacji,
przedstawiajqc odbiorcy w sposob konkretny i czytelny profity wynikajqgce z poswiecenia
nam chwili uwagi - odpowiedni temat, najlepiej zapowiadajqcy wideo i czytelna sciezka
komunikowana od poczqtku zaprocentujq w statystykach.

Istniejq wciqz pewne ograniczenia techniczne, ktére sprawiajg, Ze nie na kazdej skrzynce
pocztowej wideo odtwarzac sie bedzie tak samo. Mamy do czynienia z trzema formami - spot
wyswietli sie od razu po otwarciu maila (np. Mail dla Macbook), w formie gif (np. Gmail),

a takze w formie stopklatki (Outlook).

Cho¢ wcigz nie jest idealnie, mozemy méwic o rozwoju w kierunku wyswietlania sie wideo
na skrzynkach pocztowych. W marcu przetestowalismy 12 najpopularniejszych klientow
pocztowych i aplikacji mobilnych do odbioru maila. Juz ponad potowa z nich, bo 58%,
umozliwia wyswietlanie petnego wideo. To optymistyczny wzrost wzgledem stycznia 2015
roku, kiedy krélowata forma gif (wtedy 66% wsrod 12 testowanych klientow i aplikacji).
Mimo korzystnych zmian, nadal przy tworzeniu mailingu z wideo trzeba mie¢ na wzgledzie
powyzsze réznice i warto przeprowadzac testy przed wysytkq.

Milena Stoch

email marketing manager, Sarigato

) W Internecie

Internet mobilny ma swoje prawa i wymogi. | mniejsze ekrany - Kiedy
warto (a kiedy niekoniecznie) stawia¢ na mobilne wideo?

Wraz z postepem infrastruktury informatycznej internet mobilny staje sie szybszy

i bardziej dostepny. Rowniez nasze urzqdzenia mobilne majq coraz wieksze ekrany i lepsze
podzespoty. Otwiera nam to wiele nowych mozliwosci reklamy, ktéra z powodu swojego
formatu, jeszcze 10 lat temu nie mialyby prawa odnies¢ sukcesu.

Jednym z takich formatdw jest wideo. Uzytkownicy najczesciej korzystajq ze swoich
urzqdzen mobilnych w przerwach, takich jak: poranny przeglqd prasowy, dojazd/powrét
z pracy, podroz czy sprawdzenie wiadomosci przed péjsciem spac. To wtasnie rano oraz
wieczorem odnotowatem najwiekszq liczbe obejrzeri reklam na urzqdzeniach mobilnych.

Na pewno nikogo nie zdziwi fakt, ze reklamy trwajqce do 20 sekund cieszq sie wyzszym
wspotczynnikiem obejrzen niz reklamy trwajqce dtuzej. Wynika to zapewne z czasu,
ktory uzytkownik przeznacza na mobilny relaks. Mobilny relaks? Tak. Ludzie najczesciej
uzywayjq telefonéw dla rozrywki lub zabicia czasu oraz po to, by znalez¢ konkretnq
informacje. Dlatego odradzatbym kierowanie na urzqdzenia mobilne reklam, ktére
trwajq dtuzej niz minute i dodatkowo brak im dynamiki przekazu. Nie tylko nie wzbudzq
pozqdanego zainteresowania, ale i bedq pomijane oraz szybko zapomniane.

Reklama wideo skierowana do uzytkownikéw mobilnych powinna by¢
dynamiczna, utrzymujgca uwagei.. . krotka.

tukasz Ostrowski
performance specialist w agencji Deloitte Digital
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