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Ten rynek jeszcze urosnie, nawet ponad 100 milionéw
Mirostaw Bremer

Czy program partnerski moze by¢ innowacyjny?
Angelika Gotebiewska

Do wyboru jest duzo sieci afiliacyjnych i jeszcze wiecej programéw partnerskich. Na co sie zdecydowac?
Beata Ratuszniak

Jak zarabia¢, czyli afiliacja w praktyce. Przewodnik krok po kroku
Patrycja Scistowska

Prawo i afiliacja. Co trzeba wiedzie¢ i o czym pamietac
Barttomiej Dwornik

Czy kontent sprzedaje? Rosnaca rola blogeréw w sieciach afiliacyjnych.
Justyna Spytek

Jak oni zarabiaja?! Poznaj historie internetowych bizneséw i biznesikéw
Barbara Chabior

Jak skutecznie sprzedawac? Oceniamy metody promocji programoéw partnerskich
Bartosz Chochotowski

Mobile, influencerzy i big data... Rynek sieci afiliacyjnych zmienia sie tak samo, jak cata reklama online
Kaja Grzybowska
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Trzeba sie bi¢ o coraz bardziej wyedukowanego klienta

Menedzerowie firm, o ktérych piszemy w tym raporcie, mogg ciska¢ na mnie gromy. Od dziesieciu lat ucze
chociazby studentow Uniwersytetu Wroctawskiego tego, jak promowac siebie, firmy, produkty oraz ustugi

w internecie. Szkole tez przedsiebiorcéw, zespoty marketingowe duzych korporacji, opowiadam o tym podczas
konferengji branzowych. W dodatku napisatem kilka ksiazek o biznesie i reklamie w sieci, ktére ukazaty sie
naktadem Wolters Kluwer. Przyczynitem sie, ba — ja wcigz to robie — do wyedukowania czesci marketingowego
spoteczenistwa, czyli klientéw wspdtpracujacych na przyktad z sieciami afiliacyjnymi oraz przystepujacych do
programow partnerskich. Mam wiec swoj skromny wktad w to, ze dzisiaj oczekuja oni od swoich biznesowych
partneréw coraz wiece).

Nie mam jednak tego sobie za zfe.

Rynek wyedukowanych klientow wymusza wieksza konkurencje. Wieksza konkurencja, to natomiast poprawa
jakosci obstugi i — co najwazniejsze — konwersji. Fakt, trzeba przyznac, to takze nizsze ceny, ale te oznaczaja
wiekszg dostepnos¢, a wiec — w pewnym sensie — stymuluja rynek. Tak koto sie zamykal Klientow trzeba
edukowa¢, pomagac im, doradza¢, a przede wszystkim optymalizowac ich kampanie. Kto tego nie zrozumie,
przepadnie.

Dobrze o tym wiedzg partnerzy Interaktywnie.com, ktérzy postanowili zaprezentowac sie w raporcie, ktéry
oddajemy w Wasze rece: afill.me, Agora, All4Affiliate, Awin, LeadMansion, Lead.Network, Money.pl oraz
TradeTracker.

To kompendium wiedzy o sieciach afiliacyjnych i programach partnerskich w Polsce. Dowiecie sie z niego, ile
mozna zarobic stosujac tego typu narzedzia sprzedazowe, na co zwracac szczegodlng uwage planujac kampanie.
Przeczytacie, jakie mozna popetni¢ btedy. Mam nadzieje, ze to publikacjg pomozemy Wam powiekszy¢ zyski.
Czego zycze zaréwno sieciom oraz programom, jaki i, a moze przede wszystkim, ich klientom.

Zapraszam do lektury

Tomasz Bonek, redaktor naczelny i prezes zarzadu Interaktywnie.com
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Co wyrdznia firmy prezentujace sie w tym raporcie.
Warto przeczytac!

PoprosiliSmy naszych partneréw, ktérzy zdecydowali sie zaprezentowac w niniejszym raporcie, o krétkie przedstawienie swoich
zalet i rynkowych wyréznikéw.

afill.me
1 Naszym wyrdznikiem jest koncentracja na programach finansowych oraz obstuga klienta. Kazdy z naszych accountow ma smykatke do IT i Swietnie radzi sobie
O z wdrazaniem kampanii, dzieki czemu nie ma potrzeby kontaktu z wieloma osobami i caty proces przebiega bardzo sprawnie.

Agora Performance
9 Jako jedyni na rynku oferujemy reklamodawcom unikatowy produkt, bedacy potaczeniem dziatan wizerunkowych w sieci Agory z wysokim potencjatem
agoraperforrnance.p. performance'owym sieci afiliacyjnej.

All4Affiliate

Lt L
a“4aﬁlllabe Dzieki kompetencjom technologicznym spétek z Grupy, zapewniamy pakiet narzedzi optymalizujacych konwersje on-site. Mozemy naszym klientom
zagwarantowac znaczace wzrosty sprzedazy poczawszy od optymalizacji kampanii PLA, rozwigzania Exit Intent, retargeting i e-mail retargeting na witasnych

bazach, marketing automation oraz budowanie profili behawioralnych na potrzeby naszych klientéw.

Awin

Wyrézniaja nas etyka, transparentnos¢ oraz wysoka jakos¢ swiadczonych ustug, czemu daja wyraz opinie oraz rekomendacje klientow z ktérymi obecnie
AW I N wspotpracujemy. Dodatkowym atutem jest partnerskie podejscie do wspodtpracy. Nie chcemy byc jedynie dostawcg ustug ale wspdlnie z klientami oraz

wydawcami budowac spojne strategie reklamowe, uzyskujac przy tym efekty wyzsze niz oczekiwane.

LeadMansion
W LeadsMansion zapewniamy monetyzacje leaddw w czasie rzeczywistym oraz codwutygodniowe wyptaty prowizji, co wiecej, jako pierwsi w Polsce
udostepnilismy naszym partnerom aplikacje mobilng pozwalajaca na wysytanie wnioskow pozyczkowych.

Lead.Network
LEAD NETW @R{ W Lead.Network tworzymy unikalne kampanie, inne niz pozostate sieci, a do tego ptacimy za ich promocje najszybciej. Jesli kogos mecza kolejne sklepy w CPS-
. ach, produkty bankowe, okrutne walidacje i dtugie okresy oczekiwania na gotéwke, powinien dotaczy¢ do grona wydawcow Lead.Network.

Program partnerski TMefekt.pl
TMEfEkt.pl Tym, co nas wyrdznia, jest mozliwos¢ budowania wiasnej sieci partnerskiej oraz cyklicznie organizowane konkursy z atrakcyjnymi nagrodami dla wydawcow.

PROGRAM PARTNERSKI W aktualnie trwajgcej promocji nagroda gtéwnga sg bony wakacyjne o wartosci nawet 10 tys. ztotych.
Qo TradeTracker
O dee‘rm‘fk,ﬁﬂ:ﬁﬂm@ TradeTracker bazujac na nieustannie rozwijanej autorskiej technologii oferuje najbardziej przejrzyste oprogramowanie, dostep do innowacyjnych narzedzi

i wsparcie doswiadczonych specjalistow, ktorzy gwarantujg ustugi na najwyzszym poziomie i maksymalny efekt z dziatar online.
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Awin

Adres Dane kontaktowe
ul. Domaniewska 45 easterneurope-service@awin.com
02-672 Warszawa www.awin.com/pl

+48 22 376 93 00

Opis dziatalnosci

Awin to marka, ktéra powstata po oficjalnym potaczeniu zanox oraz Affiliate Window. Obie
firmy od 2010 roku nalezaty do grupy zanox, a w 2014 pofaczyt je wspdlny zarzad. Nowy, spdjny
wizerunek wieloletnich partneréw oraz ujednolicenie oferty to kolejny krok w realizacji misji
stania sie globalng siecig pierwszego wyboru. Obecnie siec zrzesza 6 tysiecy reklamodawcéw
oraz 100 tysiecy aktywnych wydawcow na catym Swiecie. W ubiegtym roku Awin wygenerowat
ponad 27 miliardéw przychodu dla swoich klientéw oraz 377 miliondw dla wydawcow.

Sie¢ znana jest ze swojego doswiadczenia, globalnego zasiegu, innowacyjnego podejscia

oraz najwyzszej jakosci obstugi zaréwno dla reklamodawcoéw, jak i dla wydawcow.

Wybrani klienci
Zalando, Ansewar, Sephora, Douglas, Asos, Yes, Vivus, Provident, Avans, eMag, bdSklep,
Hotels.com, LOT, PKO, BGZ BNP Paribas, Orange, Play, Vectra, UPC, T-mobile
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CityAds Media

Adres Dane kontaktowe

ul. Juliana Ursyna Niemcewicza 17/11  s.surma@cityads.com

02-306 Warszawa www.cityads.com
+48792 030878

Opis dziatalnosci

CityAds Media to globalna sie¢ afiliacyjna, ktéra powstata we wrzesniu 2010
roku. Polskie biuro powstato w kwietniu 2016 roku i obecnie obstuguje ponad
100 klientdw lokalnych i kilkudziesieciu miedzynarodowych.

CityAds posiada unikalna, wtasna technologie, ktéra jest niezrdwnana na rynku. Nasz sukces
opiera sie na uczciwosci, szacunku i przejrzystosci - dlatego coraz wiecej reklamodawcow
decyduje sie na dotaczenie do nas i powierzenie nam swoich dziatar promocyjnych online.

Nasze doswiadczenie i wiedza w marketingu afiliacyjnym pozwala
naszym partnerom osiggna¢ imponujgce rezultaty.

Wybrani klienci

Vivus, Aliexpress, Ebay, Microsoft, Qatar Airways, Provident, BGZ BNP Paribas, Raiffeisen Polbank,
Millennium Bank, Wonga, Hotels.com, Play, Aasa, MoneyMan, Trip Advisor, Trivago, Booking.com,
Bigpoint
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SalesMedia

Adres Dane kontaktowe

ul. Wawelska 14 www.salesmedia.pl

02-061 Warszawa biuro@salesmedia.pl
+48 22 899 07 01

Opis dziatalnosci

500 000 - tyle sprzedazy generujemy rocznie dla najwiekszych graczy rynku e-commerce w ramach
dziatar performance marketingowych i programéw partnerskich! To wszystko przy zerowym ryzyku
dla sklepdw - rozliczamy sie tylko za efekt, korzystajgc z modeli CPS i CPO. Rekordowe sprzedaze,
wyjatkowa spotecznosc¢ wydawcdw, ktdrzy potrafig efektywnie dostarczy¢ transakcje, oraz technologia
(rozwijana zaréwno in-house, jak i poprzez partnerstwa) - to kwintesencja mozliwosci SalesMedia.

Nasza dziatalnos¢ jest doceniana nie tylko w Polsce, ale i w Europie - otrzymalismy
2 nominacje i wyréznienie w Performance Marketing Awards (EPMA) w kategoriach
Najlepiej zarzadzany program partnerski oraz Najlepsza technologia.

Podchodzimy elastycznie i po partnersku do potrzeb naszych Klientéw i do wspdtpracy
z naszymi Wydawcami - w koricu nazwa ,program partnerski”zobowigzuje.

Wybrani klienci

RTV EURO AGD, Vistula, Wolczanka, OleOle.pl, PizzaPortal, AliExpress, Redcoon,
Empik.com, Smyk.com, Tchibo, Media Markt, Groupon, Neo24, SHOWROOM,
Virtualo, Domodi, Chocolissimo, E-zebra.pl, Patrizia Aryton, Nexterio
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elillime

afill.me
ul. Dunikowskiego 10 kontakt@afill.me
44-100 Gliwice www.afill.me

+48 731 483 868

Skutecznie taczymy Wydawcow z Reklamodawcami. Dziatamy na zasadzie win-

win - zadowolony Wydawca i Reklamodawca, dlatego wyréznia nas indywidualne
podejscie do Partnerdw. Rozliczamy sie za przekierowanie na strone, leady kontaktowe,
sprzedaz. Naszg sie¢ tworza: blogi, fora, serwisy tematyczne, spotecznosciowe,
poréwnywarki cenowe, specjalisci SEQ, serwisy rabatowe i wiele innych.

GroupM, Bank BZW BK, Expander, Ubezpieczeniaonline, Confronter
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LeadsMansion.com
ul. Mokotowska 1 kontakt@leadsmansion.com
00-640 Warszawa www.leadsmansion.com

Jako LeadsMansion specjalizujemy sie w marketingu efektywnosciowym, ktéry stanowi
udoskonalong forme marketingu afiliacyjnego. Polega on na dziataniach reklamowych
nastawionych na konkretny efekt, czyli wykonanie przez uzytkownika pozadanej przez
reklamodawce akgji. Dzieki takim akcjom jestesmy w stanie zebrac dla naszych Kontrahentéow
konkretne leady sprzedazowe. Docieramy z ofertg jedynie do 0séb, ktére rzeczywiscie moga
by¢ nig zainteresowane, natomiast nasi Kontrahenci pfacg wytacznie za dostarczone leady

- zweryfikowane i dopasowane w 100% do profilu ich klienta. LeadsMansion nieustannie
rozszerza zakres swojej dziatalnosci i wypracowuje nowe rozwigzania. Obecnie dziatamy

na 6 rynkach: polskim, czeskim, hiszpanskim, brytyjskim, kanadyjskim oraz w USA.

Aventus Group Sp. z 0.0, Creamfinance Poland Sp. z 0.0, Everest Finanse S.A,
Finansowysupermarket.pl Sp. z 0. o. Friendly Finance Poland Sp. z 0.0, Kreditech Polska Sp. z 0.0,
Midway Invest Sp. z 0.0., Profi Credit Polska S.A. Unilink Cash Sp.z 0.0.
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ORFP

digital & performance
NEIE

NuOrder Sp. z o.0.

Chtodna 48/12 newbusiness@nuorder.pl
00-872 Warszawa www.nuorder.pl
+48 22 257 89 81

Jestesmy partnerem marek w zakresie kompleksowych
dziatar interaktywnych i kampanii performance.

Budujemy strategie marek w obszarze digital, prowadzimy kampanie interaktywne

i performance, produkujemy serwisy(RWD), rozwigzania mobilne, wideo do Internetu, gry.

Prowadzimy kompleksowe aktywacje marek, konkursy, loterie. Realizujemy
oficjalne kampanie na forach internetowych w formie Online Eksperta.

Bayer, Boiron, Bosch, Danfoss, CEDC, Gaspol, Isover, Lafarge, Maspex,
Ministerstwo Finanséw, Ministerstwo Rozwoju, Polpharma
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c‘QoTracleTracker.com@

@) performance marketing

TradeTracker
ul. Rolna 1758, info.pl@tradetracker.com
02-729 Warszawa tradetracker.com

+48 22 5433 099

Sledzenie sciezki konwersji wraz z wielokanatowg prowizja, dynamiczne widgety
dopasowane do tresci strony wydawcy — to tylko wybrane innowacje jakie
TradeTracker oferuje swoim Klientom. Kompetentny, doswiadczony i zaangazowany
zespdt, transparentnosc rozliczer, zaawansowana i szczelna technologia gwarantuja
efektywne prowadzenie dziatar\ performancow’ych na najwyzszym poziomie.

AliExpress, Home & You, Wittchen, Gino Rossi, Simple, Venezia, New Balance,
Decathlon, Endo, Prochnik, Tatuum, Monnari, Znak, TXM24, Vobis, Cyfrowe,
Agata Meble, Vission Express, aTab, iparts, Provident, Puccini.
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TEN RYNEK JESZCZE UROSNIE,
NAWET PONAD 100 MILIONOW

Mirostaw Bremer
redaktor Interaktywnie.com

redakcja@interaktywnie.com

© laszlolorik - Fotolia



Okreslenie doktadnej wartosci
rynku sieci afiliacyjnych w Polsce
nadal stanowi problem. Wiadomo
jednak, ze wraz ze wzrostem
segmentu e-commerce, rosnie
znaczenie sieci afiliacyjnych,

ktore sg traktowane jako jedno

z najbezpieczniejszych kosztowo
zrodet pozyskiwania konwersji

w e-sklepie. Jesli dodamy do tego
utrzymujacy sie nadal wzrost
wydatkoéw na reklame w internecie,
to pojawia sie obraz, w ktorym
afiliacja ma zdecydowanie dobre
perspektywy przed soba.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Opierajac sie o szacunki IAB/PwC AdEx
2016 mozna przyjac, ze w ubiegtym roku
wydatki reklamowe w sieci osiggnety
wartosc okoto 3,3 mld zt. Zaznaczy¢
jednak trzeba, ze byty tez scenariusze
zaktadajgce putap 3,6 a nawet 3,7 mid zt.

- Zakfadajgc 7-procentowy udziat afiliacji

w budzetowym torcie, wartos¢ rynku

sieci afiliacyjnych powinna wynosi¢ okoto
230 mln zt. Osobiscie zredukowatbym te
wartos¢ jeszcze o 20 min — wylicza Mateusz
tukianiuk, managing director w Awin.

Magdalena Kasprzak, zastepca dyrektora
ds. afiliacji w Money2Money, ocenia, ze

w 2016 roku rynek afiliacji osiggnat prog
okoto 180 min zt. - W kolejnych latach
szacowany jest wzrost do 250 min zt.
Rynek wciaz sie rozwija, a ludzie sg coraz
bardziej swiadomi mozliwosci marketingu

afiliacyjnego — moéowi Magdalena Kasprzak.

Biorac pod uwage praktycznie nieustajacy
pozytywny trend wzrostu wydatkdéw na
reklame online, mozemy spodziewac

sie w 2017 roku dalszych stabilnych
wzrostow takze w segmencie afiliacji.

Mateusz tukianiuk uwaza jednak, ze nie
bedg one tak spektakularne jak kiedys.
A powoddw, jak twierdzi, jest kilka.



all4affiliabe

All4Affiliate

ul. Wiertnicza 89, info@all4affiliate.pl
02-952 Warszawa +48 22 261 03

All4Affiliate jako agencja reklamy efektywnosciowej dysponuje wtasng siecig afiliacyjna,
ktora pod markg AdLeader istnieje na rynku juz od 2008 roku. Jako jedna z najstarszych
polskich sieci afiliacyjnych zgromadzilismy wydawcéw z najbardziej atrakcyjnych
sektorow rynku, takich jak Biznes/Finanse i Prawo, Nowe Technologie, Motoryzacja,
Nieruchomosci, Sport i Rozrywka. Wsrod naszych aktywnych wydawcow znajduja sie
dostawcy narzedzi optymalizujgcych konwersje, wysokiej jakosci bazy mailingowe

i SMS, oraz znane ze swojej efektywnosci porownywarki, wortale tematyczne

i rozpoznawalne powszechnie serwisy internetowe.

Specjalizujemy sie w realizowaniu efektywnych kampanii szczegdlnie dla rynku
e-commerce, wykorzystujgc wtasne nowatorskie technologie optymalizujgce sprzedaz
i jakos¢ pozyskiwanego ruchu. Dzieki pozyskanej wiedzy z analizy behawioralnej na
temat uzytkownikéw i ich tendencji zakupowych coraz efektywniej zwiekszamy wyniki
sprzedazy naszych Klientow.

Forme rozliczenia za realizowane kampanie dostosowujemy do potrzeb i promowanych
produktéw, poczgwszy od modelu rozliczanego za wyswietlenia, klikniecia, akcje, leady,
zamowienia, a konczac na rozliczaniu za sprzedaz.

5-10-15, Aviva, Axa, Cuk Ubezpieczenia, eButik, Expander, G2A, GoldenLine, Hestia,
Marvipol, Netia, Provident, Raiffeisen, Redcoon, T-mobile, Tania Ksigzka, Vectra

CAdL eader

ONLINE MARKETING
PERFORMANCE MANAGEMENT

Bylismy jednymi z pierwszych. Istniejemy na rynku polskich
sieci afiliacyjnych od 2008 roku.

wwww.adleader.pl


http://www.all4affiliate.pl

- Po pierwsze, rosnaca konkurencja na rynku wymusza wojne
cenowg o klienta miedzy sieciami. Po drugie, Swiadomos¢
klientow, ktorzy sg coraz bardziej wyedukowani i wiedzg, czego
chca, sprawia, ze dziafania afiliacyjne stanowig coraz wazniejsza,
a co za tym idzie wieksza cze$¢ wydatkdw na reklame online.
Wraz ze wzrostem kosztow wzrasta uwaga klientéw i zaczynajg
oni optymalizowac dziafania, szukac oszczednosci, co ma
bezposrednie przetozenie na zarobki sieci — argumentuje ekspert.

Zdaniem przedstawiciela Awin, nie dotarlismy jeszcze do punktu,
ktory kraje zachodnie juz dawno przekroczyty. Przesyt sieci

i zZwigzane z nim negatywne aspekty, jak cho¢by wspomniana
wojna cenowa, same wyeliminujg stabsze ogniwa z rynku,
pozostawiajac kilka jednostek na tyle silnych, zeby przetrwac.

- Jezeli do tego nie dojdzie, by¢ moze same sieci pokusza sie

o standaryzacje zasad wspotpracy w zakresie afiliacji. Normy

i struktury pozwolga na niwelacje niepotrzebnych zachowan, przez
co unikniemy niezdrowej konkurencji i ograniczymy mozliwos¢ ich
wykorzystywania dla wiasnych celéw klientom — mowi tukianiuk.

Wedtug jego szacunkéw, wartosc sieci w 2017 roku osiggnie
okoto 250 min zt. Kolejne lata to juz duzy znak zapytania,

ale wzorujac sie na Zachodzie, mozemy spodziewac

sie dalszych stabilnych wzrostéw: w 2018 roku — 280

min zt, w 2019 - 315 min zt, a w 2020 — 350 mIn zt.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

lle mozna zarobi¢?

Zarobki wydawcow sg wypadkowa wielu czynnikow,
wewnetrznych jak i zewnetrznych. Istotna role petni forma
promodji, bo to ona determinuje liczbe generowanych transakcji.

- Przyktadowo, blogerzy niechetnie przystepujg do wspotpracy
w modelach efektywnosciowych, poniewaz wiedzg, ze finalnie
moga zosta¢ nadpisani na $ciezce zakupowej przez wydawcow
kuponowych czy retargeting display. Na zarobki wptyw ma
rowniez branza, ktéra determinuje marzowos¢ produktow

oraz dodatkowo sam produkt oferowany przez klienta oraz
jego rozpoznawalnos¢ — ttumaczy Mateusz tukianiuk.

Kropka nad,i”jest liczba promowanych programéw w sieci. -
Wszystkie powyzsze czynniki sprawiajg, ze prowizja miesieczna
wydawcy moze wahac sie od 100 ztotych do 250 tysiecy wytacznie
w jednym programie. Najlepsi potrafig zarobi¢ ponad ¢wierc
miliona ztotych miesiecznie wytgcznie na jednym programie.
S3 to oczywiscie nieliczne przypadki, ale warto pamietac,

ze moéwimy tu o prowizji jednostkowej — wylicza managing
director z Awinu. Nieliczni wydawcy decydujg sie na promocje
wyfgcznie jednego programu afiliacyjnego, a to oznacza, ze
miesieczne przychody moga by¢ znacznie wyzsze. Mozna wiec
smiato powiedzie¢, ze na afiliacji mozna zarobi¢ miliony.



Niektére z sieci afiliacyjne deklarujq swojq zasobnos¢ w liczbach rzedu 40 tys. Jest to
adekwatna wartosc, ale nie dla terytorium Polski. To wydawcy skumulowani dla obszaru
Europy Srodkowo-Wschodniej. Zasobnosé polskich wydawcéw mozemy spokojnie zamknq¢
w liczbie 10 tys., przy czym naleZy pamietac, ze baza wydawcow nie réwna sie bazie
wydawcéw aktywnych. Deklarowanq przez siec liczbe ogolnq wydawcéw smiato mozemy
podzieli¢ przez 5, o ile nie podaje ona liczby wydawcéw aktywnych. Tak duza dysproporcja
Jjest wypadkowgq wielkosci sieci oraz jej wieku. Najwieksze i najstarsze sieci na rynku majq
w swojej bazie wydawcow, ktorzy swojq aktywnosc zakorczyli nawet kilka lat temu, ale
ich konta pozostajq aktywne dopdki sami zainteresowani ich nie zamkng. W ten sposéb
powstaje ztudzenie znaczqco odbiegajqce od rzeczywistosci. Weryfikujqc ten temat warto
wiec zadac dodatkowe pytanie - jaki procent deklarowanych wydawcéw jest aktywny?

Mateusz tukianiuk

managing director, Awin

- Zarobki, jakie mozna osiggna¢ w programach partnerskich,

zaleza oczywiscie od zaangazowania. Wydawcy, ktérzy regularnie
korzystajg z afiliacji, zarabiaja Srednio 500-2000 zt miesiecznie. Jest
tez grupa wydawcow dziatajgcych na szerokg skale, ktorzy tylko

w 2016 roku zarobili 300, 500 czy nawet 700 tys. zt, co jest wynikiem
imponujagcym — twierdzi Magdalena Kasprzak z Money2Money.

Mowigc o zarobkach, nalezy rowniez zwrdci¢ uwage na
liczbe wydawcow, jakg zrzeszaja sieci afiliacyjne w Polsce.
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- W wiekszosci z nich dziata od tysigca do 10 tys.
wydawcow. Niemniej najwieksi gracze w branzy majg
ich nawet ponad 30 tys. Jak wida¢, potencjat jest, tylko
trzeba go dobrze wykorzystac¢ — dodaje Kasprzak.

Przy takiej skali, roczne obroty najwiekszych sieci
afiliacyjne dziatajgcych w Polsce, wedtug ekspertow,
0siggaja 25 do nawet 35 milionéw ztotych.

Zachoéd nie tak daleki

Eksperci przekonujg, ze sieci zachodnie, poczynajac od tych
najblizszych, europejskich, a konczac na tych ze Stanéw
Zjednoczonych, nie roznig sie tak bardzo od naszych. Bazujg
na tym samym modelu rozliczer\ czy kanatach promocji.

- Jako siec¢ o globalnym zasiegu, mamy zunifikowanga globalng
strategie biznesowag, co pokazuje, ze mimo réznic wynikajacych
z dojrzatosci poszczegolnych rynkow, mozliwa jest spojna
koncepcja globalna — mowi Mateusz tukianiuk z Awin.

Roznice miedzy Polska o krajami Zachodu wynika gtownie
z dojrzatosci rynkow, ktoéra odbija sie w dziataniach sieci. -
Kraje zachodnie od dawna nie traktujg dziatan afiliacyjnych
marginalnie, przez co poswiecajg na nie duzo wiecej

czasu i uwagi. W Polsce trend wznoszacy réwniez jest



zauwazalny, ale jestesmy dalecy od podejscia klientow
w Wielkiej Brytanii czy USA — uwaza Mateusz tukianiuk.

Na Zachodzie sieci wspoétpracuja z klientami na zasadzie
partnerstwa, a nie bycia jedynie dostawca ustug. - Takie
podejscie probujemy promowac rowniez my na rodzimym
rynku. Tego réwniez muszg nauczyc sie sieci, w ktérych nigdy
nie wymagano podejscia innego niz bierne — méwi tukianiuk.

Pod wzgledem technologicznym Polska rowniez czerpie
wzorce z Zachodu, cho¢ na tym polu nie odbiegamy tak
mocno od naszych zachodnich sgsiadéw. Na polskim rynku
operuje wiele sieci miedzynarodowych, ktére unifikujg swoje
produkty w skali globalnej. To sprawia, ze mniej rozwiniete
kraje, takie jak Polska, moga korzystac z dobrodziejstw
technologicznych duzo wczesniej niz lokalni konkurenci.

- Przyktadem takich rozwigzari moze by¢ Cross Device Tracking,
umozliwiajacy $ledzenie sciezki zakupowej uzytkownika

na wielu urzadzeniach. Sciezka konwersji — jej weryfikacja

W czasie rzeczywistym oraz mozliwos¢ nagradzania wydawcow
partycypujacych w procesie zakupowym, a nie jak dotychczas
jedynie wydawce ,zamykajgcego” proces sprzedazowy, czy
zaawansowane raportowanie, znaczaco redukujace prace po
stronie klienta to tylko kilka z rozwigzan — wymienia tukianiuk.
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Wiadomo nie od dzi$, ze marketing afiliacyjny jest o wiele mocniej rozwiniety za granicq niz

w Polsce. Innowacyjne rozwiqzania, takie jak mozliwosc tworzenia kolarzy z banerami od
kilku reklamodawcow czy reklamy w formie wideo, Swietnie sie sprawdzajq. Statystyki méwiq
same za siebie - to naprawde dziata! Kilka sieci afiliacyjnych dziatajqcych w Polsce réwniez
wprowadzifo te pionierskie, jak na polskq afiliacje, rozwiqzanie, czyli reklame wideo. Miejmy
nadzieje, ze inne firmy podqzq ich sladem. Afiliacja na swiecie nieustannie sie rozwija, dlatego
musimy uwaznie sledzi¢ te zmiany i wprowadzac je u siebie.

Magdalena Kasprzak

zastepca dyrektora ds. afiliacji, Money2Money
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ARTYKUL PROMOCYIJNY

CZY PROGRAM PARTNERSKI MOZE
BYC INNOWACYJNY?

Angelika Gotebiewska

Business Development Specialist, LeadsMansion.com



W ostatnich latach na polskim
rynku mozemy zauwazy¢ znaczacy
rozwoj branzy afiliacyjnej. Znaczna
cze$¢ dziatan, ustug czy handlu
przenosi sie do internetu, co stato
sie sitg napedowg dla powstawania
oraz rozwoju coraz to nowych
programow partnerskich. Czesc¢

z nich zdecydowata sie na
ukierunkowanie swoich dziatan

na pojedyncze branze, jednak
Znaczna czes¢ postawita na
roznorodnos¢ kampanii, otwierajgc
sie tym samym na szerokie grono
afiliantow.
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Warto zadac pytanie co powinno
wyrézniac program partnerski, aby

byt on wartosciowy zarowno z punktu
widzenia potencjalnych afiliantow,
jak i utatwiat im dziatania pod katem
wzbudzenia zainteresowania klientow .

Kluczowym czynnikiem, ktéry wptywa

na decyzje afiliantow odnosnie podjecia
wspotpracy z programem partnerskim,
jest forma rozliczenia i system pozwalajgcy
W czasie rzeczywistym monitorowac

faktyczny stan zarobionych srodkow.

Jest to niezwykle istotne z punktu
planowania dalszych poczynan, np. przy
planowaniu budzetu na kolejne dziatania
oparte na pfatnym ruchu. Walidacje
trwajgce 30 dni lub nawet dtuzej sg mato
efektywne z punktu widzenia dziatan
afiliantow. System opierajacy sie na
statystykach aktualizowanych w czasie
rzeczywistym pokazuje partnerom

kwote, ktorg juz zarobili i ktéra z catg
pewnoscig nie zmniejszy sie, moze jedynie
wzrosnac, jesli jeszcze wieksza czesc
przestanego ruchu uda sie zmonetyzowac
poprzez inne kanaty dystrybucji. Stad
przestanie ruchu staje sie swego

rodzaju inwestycjg, a nie jednorazowg
sprzedazg ruchu po statej stawce.
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Pojawia sie kolejne pytanie, w czym brak statej stawki za leada
jest lepszy niz CPL, ktory znalismy do tej pory? Odpowiedz

jest niezwykle prosta, zmienna stawka nagradza afiliantow
posiadajacych wartosciowy ruch. Niby dlaczego stabej jakosci
lead miatby by¢ optacany tak samo, jak ten bardzo wysokiej
jakosci? Jest to niezwykle wazne, zwtaszcza w przypadku
leaddw finansowych. Partnerzy posiadajacy jakosciowy ruch sg
w stanie zarobi¢ do 35$ za leada, podczas gdy w standardowym
rozliczeniu CPL dostawaliby srednio 3-105. Oczywiscie méwimy
tu o rynku polskim, na rynkach zagranicznych, np. w Wielkiej
Brytanii czy USA ceny za leada siegajg nawet 180S.
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Skad wiec taka rozbiezno$¢ w stawkach? Wszystko dzieki modelowi
systemu, ktory za granica funkcjonuje juz od ponad 10 lat,

jednak w Polsce caty czas jest czyms nowym. Chodzi o system
ping tree, ktéry pozwala potgczy¢ klienta i pozyczkodawce

w najlepiej dopasowany sposob, dzieki kryteriom, ktére okresla
pozyczkodawca. Na poczatku wspominalismy o tym, ze program
partnerski powinien utatwiac dziatania klientom. Doktadnie

w taki sposob funkcjonuje system ping tree, ktory pozwala
klientowi poprzez jednorazowe wypetnienie wniosku odnalez¢
pozyczkodawce sposrdd grona firm pozyczkowych, ktéry bedzie
rzeczywiscie zainteresowany udzieleniem pozyczki danej osobie.
Klient nie musi traci¢ czasu na wypetnianie kilku formularzy na
roznych stronach, jego wniosek trafi bezposrednio do firmy, ktérej
profil pozyczkobiorcy zgadza sie danymi podanymi we wniosku,
a afiliant ma pewnos¢, ze zyska najwyzszg mozliwg prowizje
adekwatnie do rzeczywistej wartosci rynkowej danego leada.

Dlaczego system ping tree i marketing efektywnosciowy moga

by¢ kuszacym rozwigzaniem, zarowno dla duzych, jakidla

srednich lub nowych firm? Najwieksi gracze wydaja ogromne
naktady srodkow na reklame swoich branddw, nie majac przy

tym pewnosci co do tego, jakiego klienta finalnie uda im sie
pozyskac. Coraz czesciej zauwazalny jest rowniez efekt “przesycenia”
markg, kiedy dziatania reklamowe prowadzone sg w intensywny

i chaotyczny sposéb. Srednie lub nowe marki czesto dopiero
poszukuja zrodet ruchu, a dzieki temu systemowi moga dokfadnie
okresli¢ segment klienta, ktérego poszukujg oraz wycenic jego



wartos¢ i dopasowac stawke za leada. Kazdy lead musi przejs¢
weryfikacje bankowa, a nastepnie jest dodatkowo filtrowany
przez autorski system antyfraudowy, ktéry pozwala zabezpieczyc
interesy zarowno reklamodawcow, jak i wydawcodw i zapewnia

o rzetelnosci leadow przeptywajacych przez system. Ping tree
daje niemal nieograniczong mozliwos¢ promocji poprzez roznego
rodzaje narzedzia, mozliwos¢ udostepniania afiliantom lub
tworzenia przez nich stron prywatnych oraz stron publicznych,
adaptacji dostepnych narzedzi takich jak formularze iframe

w sposob jak najbardziej dopasowany do oczekiwan wydawcow,

E £

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

ktdrzy sg w stanie najlepiej zoptymalizowac efektywnosc
swoich dziatan oraz wyselekcjonowac najlepszej jakosci ruch,
co w przypadku tego systemu, po prostu im sie optaca.

Obserwujac branze afiliacyjng mozna zadac pytanie, czy jest
jeszcze jakis nieprzetarty szlak, innowacyjnos¢, ktérg mozna
wprowadzi¢ zarobwno dla klientéw, jak i afiliantéw? Z pomoca
przychodzg statystyki, ktore pokazujg, ze coraz wiecej klientow
wypetnia wnioski pozyczkowe na urzadzeniach mobilnych,

a afilianci logujg sie do panelu czesto korzystajac z telefondw

i tabletow. Analizujac te dane udato nam sie stworzy¢ aplikacje
mobilng dla klientow, MobilnaChwiléwka, ktérg nasi partnerzy
mogqa promowac i pozyskiwac leady za jej posrednictwem. Jest
to pierwsza w Polsce aplikacja, ktéra pozwala na wypetnienie
wniosku o pozyczke, ktdrg jednocze$nie mogag promowac afilianci
i funkcjonuje ona jako jedno z wielu narzedzi promocyjnych

w programie. Kolejna innowacjg jest aplikacja webowa, poprzez
ktorg afilianci moga sie zalogowac do panelu programu poprzez
przegladarke, bez koniecznosci pobierania i instalowania aplikacji,
a ktorej panel nawigacyjny wyglada doktadnie jak w przypadku
aplikacji mobilnych. Znacznie utatwia to podglad statystyk

Czy monitorowanie ptatnosci“w biegu” To wtasnie czesty,
codwutygodniowy system wyptat sktonit nas do utworzenia
wersji webowej aplikacji, utatwiajgcej dostep do najwazniejszych
funkcji panelu afilianta, zwigzanych z monitoringiem zyskéw

W Cczasie rzeczywistym i obserwowaniem statusu wyptat prowizji.
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Wiele wskazuje na to,
ze w najblizszym czasie
marketing efektywnosciowy
bedzie coraz bardziej
ekspansywny, a jego
udoskonalona forma,
potgczona z dziataniami
w systemie ping tree,
pozwalajaca na realng,
rynkowg ocene wartosci
danego leada moze stac
sie niezwykle popularnym
modelem rozliczenia.
Najpowazniejszg jej

zaletg jest to, ze premiuje
partnerdw posiadajacych
wartosciowy ruch, co

dla kazdego programu
powinno by¢ rzecza
kluczowa, poniewaz
pozwala jednocze$nie

na wspotprace z najwiekszymi i najlepszymi reklamodawcami,
jak i na utrzymanie zainteresowania ze strony klientow.

Obie te rzeczy realnie przektadaja sie na zyski afiliantow,

a co za tym idzie, na rozwdj programu partnerskiego.
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W styczniu 2017 roku bloger Pat
Flynn, ktory dzieli sie swojg wiedza
o finansach na stronie Smart
Passive Income, zarobit ponad 157
tysiecy dolaréw. Tylko z afiliacji

i tylko w jeden miesigc. Kwota

ta moze przyprawic o zawrot
gtowy, zwtaszcza w momencie,
gdy uswiadomimy sobie, ze
zdecydowana wiekszos¢ blogerow
nie ujawnia publicznie swoich
zarobkow.
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Wyobraznia podpowiada zatem, ze
kwoty, ktore inkasujg miesiecznie na
przyktad znane i popularne blogerki
modowe, moga by¢ rowniez imponujace.
To oznacza, ze prowadzac bloga,

strone WWW czy serwis tematyczny,
mozna zarobi¢ catkiem nieztg sume.

Korzystanie z programow partnerskich
pozwala nie tylko dorobi¢ do pensji,
ale moze stac sie gtownym zrédtem
utrzymania. Zeby jednak nie strzela¢ na
slepo i nie traci¢ cennego czasu, warto
wybrac sie¢ partnerskg sprawdzong

i rekomendowana. Taka, ktéra ma
dobre opinie, ktéra wyptaci prowizje

w terminie i zadba o obstuge klienta

i wydawcy na najwyzszym poziomie.

Na rynku dziata mnostwo sieci, ktore
oferujg programy partnerskie. Sporo jest
takich, ktére majg charakter ogdélny i zasieg
globalny, sg tez sieci, ktore skupiajg sie

na wybranej kategorii. R6znig sie metoda
wspotpracy z wydawcami. Najlepiej
najpierw nawiazac kontakt z siecia,

aby poznac szczegoty wspotpracy.

Jesli zatem zastanawiasz sie, ktéra siec

i ktéry program partnerski jest dla ciebie
najodpowiedniejszy, musisz zainwestowac
troche czasu w research i poszukac, co
sprawdza sie w serwisach czy blogach

0 podobnej tematyce. Nie ma oczywiscie
jednej reguty, ktérg mozna zastosowac

u wszystkich, dlatego trzeba probowac
znalez¢ cos optymalnego dla siebie.
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Redakcja Affmarketing.pl, serwisu poswieconego w catosci
sieciom afiliacyjnym, przeanalizowata kilkadziesigt programow
partnerskich. Kazdy z programodw zostat oceniony pod katem
kilku czynnikéw: prowizja, dostepne produkty, wyptacalnos,
wiarygodnos$¢, materiaty reklamowe, wsparcie partneréw. Mozna
wybrac najlepszy program partnerski na podstawie oceny
redakcji lub oceny uzytkownikoéw serwisu. Baza programoéw
partnerskich zostata dodatkowo podzielona ze wzgledu

na kategorie oraz zasieg geograficzny. Kazdy z programéw
posiada obszerng recenzje oraz opinie innych partneréw.

Prezentujemy dwadziescia programoéw,
ktore zyskaty najwyzsze noty

Lp. Nazwa sieci Kategoria Ocena
1 XM (XEMarkets) Finanse 93
2 XTrade Affiliates Finanse 9,25
3 Easy Markets (Forex) Finanse 9.2
4 LeadNetwork (HotCash) Premium SMS, Upload plikdw 972
5 MyLead Premium SMS, Upload plikéw 9,2
6 Cash in Pills Suplementy 9
7 Convertiser E-commerce, Finanse 9
8 ETX Affiliates Finanse 9
9 MyTemplateStorage [T, Szablony 9
10 CupSell E-commerce 89
11 mBank Finanse 838
12 Ceneo Porownywarki 8,7
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13 eBrokerPartner.pl Finanse 8,7
14 Credy Finanse 84
15 NutriProfits Erotyka, Suplementy, Zdrowie i uroda 84
16 Intymnosc.pl Erotyka, Suplementy 83
17 Ztote Mysli Wydawnictwa 8,2
18 Volsor Finanse 772
19 Devil-Cash Prezenty, Sport 772
20 Selkarpl Ksiegarnie 6,7

Aby dopetni¢ obrazu sieci afiliacyjnych w Polsce, przedstawiamy
rowniez liste wszystkich podmiotéw dziatajgcych na rynku.
Kolejnos¢ alfabetyczna, lista dzieki uprzejmosci Affmarketing.pl.

Zestawienie sieci afiliacyjnych

nazwa kategoria
Adkompan rozne
Adkontekst rézne
AdLeader rézne
AdmitAd rézne
Ads4Books ksigzki
Adtraction rézne
affiliate44 finanse
Affizzy rozne
Afiliant rozne
afillme finanse
Afilo rézne
AFT Business finanse
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zarabiaj z nami

www.lead.network


https://lead.network

Awin

Cash In Pills
Ceneo

CityAds Media Polska
Comperialead
ContentStream
Convertiser
DoAffiliate
GoAffiliate
HotCash

INIS

lead Aff

Lilante
Marketing Wizards Network
Money2Money
Net sprint
NetAffiliation
NetSales
Netshare
Novem
Optimise
Propartner
SalesMedia
System3
SystemPartnerski
TradeDoubler

TradeTracker
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rézne
suplementy diety
poréwnywarka cen
rézne
finanse
content
rézne
finanse
finanse
rézne
rézne
finanse
rézne
rézne
finanse
rézne
rézne
rozne
rézne
rézne
rozne
rézne
rézne
rozne
finanse/rézne
rézne

rozne

Velgid.com rozne
We Love Affiliate finanse
webePartners rozne

Zestawienie moze nie zawierac¢ wszystkich dostepnych w Polsce sieci.
Zestawienie — poza sieciami — zawiera réwniez firmy wspierajgce marketing afiliacyjny.

Produkty finansowe wciaz trzymaja sie najmocniej

Bardzo mocne pozycje w rankingu majg sieci dziatajgce
w kategorii finanséw. | to nie zmienia sie od ostatnich lat. Jest
to rowniez obszar, w ktorym mozna zarobic¢ najwiece).

Stawki dochodzg do nawet kilku tysiecy za jedng transakcje
- mowi Marta Karolewska, koordynatorka programu
partnerskiego TMefekt.pl. - Z punktu widzenia wydawcy,
najbardziej optacalny jest model rozliczenia CPS, gdzie
stawka moze by¢ procentowa lub kwotowa. To, ktéra

z nich bedzie lepsza, w duzej mierze zalezy od produktu oraz
potencjatu i jakosci dziatan podjetych przez wydawce.

Z kolei jak dodaje Paulina Henne, CEO afill.me,
w branzy finansowej czesciej wystepuja rowniez bardziej
elastyczne dla wydawcow modele rozliczen.

- Czesciej tez wsrdd tych programow mozna znalez¢ kampanie

rozliczane w modelu CPL czy CPC, ktére wéréd wydawcow
uchodzg za fatwiejsze w realizacji i obarczone mniejszym
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ryzykiem. Ogdlnie mozna zaobserwowac pewng zaleznos¢. Im marketingu tresci wykorzystujg natomiast wydawcy

bardziej optacalne jest promowanie danego produktu, tym wiecej zajmujacy sie obszarem finanséw. Wykorzystujg rankingi
zaangazowania ono wymaga — moéwi. - Nic wiec dziwnego, ze produktéw, zestawienia, porébwnania, swoje oceny danego
najwiecej na programach partnerskich zarabiaja ci wydawcy, ktérzy konta lub lokaty. Dzieki temu w mniej inwazyjny sposob
opanowali umiejetnos¢ trafnego dobierania produktéow i ustug do reklamuja produkty finansowe i zachecajg uzytkownikéw

swojej grupy odbiorcéw i w atrakcyjny sposéb prezentujg reklamy. do wykonania okreslonej akcji — wyjasnia Paulina Henne.

Dobry wydawca zarobi najwiecej w momencie, Do rosngcego potencjatu e-commerce nawigzuje rowniez Ireneusz
gdy jego tres¢ bedzie ciekawa, przyciggnie uwage, Matyjas, Sales Manager w TradeTracker. Zdaniem specjalisty,
ale dostarczy tez wiedzy na dany temat. ten obszar bedzie doganiat finanse w kwestii mozliwosci zarobku.
- W branzy e-commerce dominuja wydawcy z kategorii - Wynika to nie tylko z rosngcego rynku e-commerce, ale réwniez
kodoéw rabatowych czy porownywarek cenowych. Site ze spadkéw na rynku finansowym, jak na przyktad malejacej

ponad 50 programow tylko z branzy finansowe] &
atrakcyjne prowizje i terminowe ptatnosci &

Dotacz do nas!

Asia Gabrysiak = Emilia Zietek
J-gabrysiak@afill.me 2. edetek@afil.me
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akwizycji w segmencie pozyczek krotkoterminowych i chwildwek,

powodowanej zmiang regulacji prawnych ograniczajacych ich
funkcjonowanie oraz polityce 500+. Jezeli chodzi natomiast

0 sam e-commerce to nadal niezmiennie dwa najwieksze
segmenty to moda i elektronika. To one generuja dla wydawcow
najwyzsze przychody w afiliacji — méwi Ireneusz Matyjas.

- Wyzsze koszyki w sklepach z elektronikg, ale przy nizszych
prowizjach i czestotliwosci zakupu, pozwalajg wydawcom

w programach afiliacyjnych generowac poréwnywalny
przychod, jak znane e-sklepy odziezowe, z nizszym koszykiem
ale wiekszg prowizjg i czestotliwoscig zakupdw. Stad tez bardzo
istotne jest rozpoznanie swoich uzytkownikéw i dobranie do
nich stosownego, konwertujacego przekazu reklamowego.

MOy .

"

DOSWIADCZENIE | SKUTECZNOSC... TAK LACZYMY

Sieci afiliacyjne to juz dzis potezne narzedzie do zarabiania
przez internet. | cho¢ przodujg tu produkty finansowe, to

stale powieksza sie liczba kolejnych kategorii. W rankingu
znajdziemy réwniez sieci, ktdre specjalizujg sie w sprzedazy
suplementow diety, sieci dziafajgce w obszarze prezentow czy
wydawnictw, a takze sie¢, ktéra pozwala wydawcom zarobic
na sprzedazy szablondéw do popularnych CMS-6w. Wybor

jest zatem szeroki, a zdaniem specjalistow, rynek programow
partnerskich bedzie caty czas rost, a sprzedaz nabierze tempa.

- Moim zdaniem programéw partnerskich bedzie przybywac.
Firmy dopiero odkrywaja ten kanat promocji produktow
i Z pewnoscig czes$¢ z nich postanowi uruchomic wtasne programy




& A

Wspotpracujesz z réznymi sieciami afiliacyjnymi,

partnerskie. Szczegodlnie mowie tutaj o firmach oferujacych . h ] .
ale chcesz zwiekszy¢ swoje zyski?

produkty badz ustugi w modelu SaaS. Wtasnie one decydujg sie
najczesciej na taki krok — mowi Albert Czajkowski, redaktor
naczelny Affmarketing.pl. - Pozostali bedg dotaczac do sieci
afiliacyjnych, ktére juz funkcjonuja na rynku. Z pewnosciag pojawi
sie tez kilka nowych podmiotéw, jednak bez unikalnej oferty dla
reklamodawcow i wydawcodw nie bedg w stanie przebic sie na
rynku. Méwigc o unikalnej ofercie mam tu na mysli np. nowatorskie
narzedzie lub technologie. Na pewno zauwazymy rowniez wzrost
nowych sieci afiliacyjnych dziatajacych w niszowych obszarach.

Wyprébuj nas Z PREMIA!
Tylko teraz super promocja
dla nowych wydawcow!

Polski rynek reklamy internetowej jest wciqz w fazie rozwoju, dynamika nie stabnie, a obroty

i przychody stabilnie wzrastajq. Rosnqcy rynek przyciqga i przyciqgat bedzie nowe sieci
ipobudzat do poszukiwania rozwiqzari afiliacyjnych agencje oraz wydawcéw. Ponadto
Polska jest krajem, z ktérego wiekszos¢ zachodnich firm rozpoczyna podbdj Srodkowej

i Wschodniej Europy. To, na co postawi rynek dfiliacyjny, to na pewno atrybucja i préba
detronizadji strategii Last Click w procesie walidacji. Przy gtebszej analizie kanatéw sprzedazy
z pewnosciq skroceniu ulegnie czas zywotnosci cookies Post Click. Najblizsze lata bedq tez
latami upowszechniania rozwiqzarn z zakresu programmatic marketing i content marketingu
jako kanatéw juz wykorzystywanych w performance marketingu. Te trendy wymuszajq na
sieciach dfiliacyjnych rozwéj nowych narzedzi, zaréwno dla klientéw (jak chocby atrybucji
sprzedazy), jak i dla wydawcow — umozliwiajqcych zwiekszenie i poprawe monetyzacji
powierzchni poprzez lepsze dopasowanie np. w postaci dynamicznych baneréw i widgetow.

Agora Performance prezna sie¢ partnerska,
nalezaca do jednej z najwiekszych firm
medialnych.

Agora Performance to

* unikalne kampanie na wytacznos¢
* doskonate stawki teraz z premia
* osobisty kontakt z wydawcami

Ireneusz Matyjas
Sales Manager, TradeTracker Zapisz sie juz dzis i zgarnij premie!

agoraperformance.pl/business
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aagoraperformance.p. e-mail: performance@agora.pl



aport interaktywni

Juz kiedy wchodzilismy na rynek, pojawialy sie opinie, Ze dfiliacja w Polsce osiqgneta sufit.
3 lata pézniej takie opinie wydajq sie rownie bfedne.

Afiliacja bedzie sie rozwijaé,w miare, jak na rynku przybywac bedq nowi reklamodawcy,
znowych branz, uczqc sie jej zalet: elastycznosci, uniwersalnosci i dobrej kontroli nad ROI.
Roéwniez wydawcow nie powinno brakowac, bo do dfiliacji bedq przekonywac sie coraz
liczniejsi influencerzy, widzqc dobre narzedzie do uzupetnienia dochodoéw.

To nie znaczy, zZe sieci afiliacyjne powinny szykowac sie na nieustajqgce zniwa. Reklamodawcy
oczekiwac bedq coraz wyzszej jakosci ruchu, wydawcy coraz lepszych narzedzi. Aby obronic¢
marze i pozostac na ryku, sieci muszq uczyc sie coraz lepiej dbac o klientow. Nie wystarczy
samo , dowiezienie leadow’; w szczegdlnosci pochodzqcych ze Zrédet gorszej jakosci. Wygrajq
ci, ktorzy bedq pracowac z klientami nad ofertq, pomagajqc budowac jq ,pod internet’,

a gotowym produktom zapewniq niestandardowe dziatania, dostosowane do wymagan
influenceréw i oczekiwan ich publicznosci.

Wspdipraca z wydawcami tez bedzie sie rozwijac. Sieci muszq aktywnie im pomagac,
optymalizowac narzedzia, stuzy¢ wsparciem w osigganiu dobrego ruchu bez drég na
skroty. Rynek bedzie promowat sieci z wiekszym potencjatem finansowym i technicznym,
zdolne zaoferowac zréznicowane dziatania (w tym np. reklame wizerunkowq) oraz zdolne
wykorzystac¢ nowoczesne narzedzia Big Data i programmatic. Konsolidacja jest wiec
prawdopodobnym scenariuszem, cho¢ miejsce dla innowacyjnych start-upéw zawsze sie
znajdzie. Zwtaszcza dla takich z pomystami na dobrq jakos¢.

Leszek Olszanski
Dyrektor Produktu Biznes e-Commerce, Agora/AgoraPerformance.pl

e.com - Sieci afiliacyjne

Polski rynek marketingu efektywnosciowego ciqggle utrzymuje sie na fali wznoszqcej. Wciqz
przybywajq nowe sieci afiliacyjne, a programéw partnerskich, ktére oferujq, nie sposob juz
zZliczy¢. Szczegdlnie duzy rozwdéj mozna zaobserwowac wsrdd sieci afiliacyjnych skupionych
na e-commerce. W kwestii trendéw w marketingu afiliacyjnym, duzo méwi sie na temat
Sciezki uzytkownika i samego modelu atrybucji. Podstawowq funkcjq sieci afiliacyjnej jest
Sledzenie efektywnosci dziatars marketingowych afiliantéw i identyfikowanie transakji.
Wiekszos¢ sieci korzysta z oprogramowania opartego o cookies i tracking pixels. Ma to swoje
niewgtpliwe plusy, ale i minusy. Chodzi gtéwnie o waznos¢ cookies i pojawianie sie fraudéw.

Paulina Henne
CEO, afillme

Nie da sie ukry¢, ze mozliwosci zarobkowe jakie daje dfiliacja, czy tez programy partnerskie,
sq bardzo duze zaréwno dla reklamodawcéw jak i sieci afiliacyjnych. Z tego wzgledu mozna
zaobserwowac aktywnosc¢ w tej branzy. Przez stowo aktywnos¢ mam na mysli powstawanie
zaréwno nowych programow, jak i sieci afiliacyjnych. Mogfoby sie wydawac, ze nowi gracze
sq na straconej pozycji wzgledem sieci dugo funkcjonujqcych na rynku, ale nie do korica

tak jest. Znam przypadki, ktore w stosunkowo szybkim czasie urosty do miana ,duzej
konkurencji” (oczywiscie w okreslonej grupie produktow). Rozwazajqc kwestie przysztosci
dfiliacji mysle, ze bedzie sie ona rozwijata w dalszym ciqgu, chociazby ze wzgledu na nowe
sieci czy tez programy partnerskie, ktére mogq wprowadzi¢ swiezos¢, a nawet pokusitbym sie
o stwierdzenie, Zze wprowadzq jakies innowacyjne (jak na tq branze) rozwiqzania.

A

Patryk Markiewicz
Affiliate Manager, Money.pl




ARTYKUL PROMOCYIJNY

JAK ZARABIAC, CZYLI AFILIACJA
W PRAKTYCE. PRZEWODNIK KROK
PO KROKU

Patrycja Scistowska
Head of Business Development Awin
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- Czym sie kierowac przy wyborze
programu partnerskiego? Na co
powinien zwrdci¢ uwage bloger,
a na co wydawca dysponujgcy
duzym wolumenem odston?

- Jak sprzedawac? Co robic, aby
przyciggnac klientow, jak ich
przekonac, aby to przez naszg
strone wypetnili formularz? 10
ztotych porad.

- Rola mediéw spotecznosciowych
w sprzedazy afiliacyjnej.

- Jak sieci rozliczajg sie

z partnerami? Jaki rodzaj

rozliczen jest najkorzystniejszy dla
partnerow?

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

W gaszczu sieci afiliacyjnych, ktore juz od
kilku lat jak grzyby po deszczu wyrastajg
na polskim rynku, kazdy wydawca moze
znalez¢ co najmniej kilka programow
partnerskich, pasujgcych idealnie

do jego powierzchnii reklamowe;j.:
Dodatkowe udogodnienia, takie jak
dostep do narzedzi utatwiajacych
dziafania oraz know-how, ktérym sieci
chetnie dzielg sie ze swoimi wydawcami
sprawiaja, ze coraz wiecej blogéw

i stron contentowych rozpoczyna
dziatania w ramach sieci afiliacyjnych.

Nie sg one jednak, zwtaszcza na poczatku,
wolne od pytan i watpliwosci — jakie
programy wybrac¢ do promocji? Na co
zwrdci¢ uwage? Jaki model rozliczen

bedzie najkorzystniejszy? A w pierwszej
kolejnosci — czy w ogole warto
rozpoczynac taka forme wspotpracy?

Sztuka wyboru, czyli jak
znalez¢ wlasciwe programy

Na pytanie,czy warto”odpowiedz jest
prosta — zdecydowanie tak! Argumenty,
ktére za tym przemawiaja to miedzy
innymi: szeroki wybor programow
afiliacyjnych (najwieksze sieci majg ich
czesto kilkaset); perspektywa wejscia

w branze, ktéra na naszym rynku
nieustannie sie rozwija; mozliwosc¢
nawigzania wspotpracy z reklamodawca,
z ktérym trudny jest bezposredni kontakt,
a ustalanie warunkéw to czasochtonny
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i angazujacy proces; elastycznos¢ w dziataniach — to wydawca
decyduje, jakie reklamy i kiedy umieszcza na swojej stronie.

Pierwszy krok do sukcesu to wybranie przez wydawce najlepiej
pasujacych do jego powierzchnii reklamowej programow
partnerskich. Dla blogéw i mniejszych stron kluczowe jest
odpowiednie dopasowanie produktow do uzytkownikow
zainteresowanych strong. Chodzi nie tylko o prezentowane
marki, ale tez ich dostepnosc i cene. W afiliacji wydawca
zarabia na efektach, ktére wygenerujg jego odbiorcy, musi
wiec pamietac o trafieniu w ich gusta. Dla stron contentowych,
zwiaszcza blogéw, popularnosc sklepu, ktoéry promuja

jest jednak cecha drugorzedng — ich czytelnicy czesto

szukajg produktow unikatowych i oryginalnych, bazujac

przy tym na opinii i autorytecie samego wydawcy.

Gdy wiemy juz jakg branze, marke lub konkretne produkty
chcemy promowac, warto zastanowic sie nad wyborem sklepu,
poniewaz czesc¢ z nich oferuje ten sam asortyment. W tym miejscu
nalezy rozwazy¢ wskazniki, dostepne do porownania przez siec¢
afiliacyjna takie jak: stawka prowizji, ktérg mozna zarobic; wskaznik
akceptacji transakcji w programie; wskaznik konwersji z klikniec¢

na sprzedaze czy czas wypfaty wynagrodzenia. Wszystkie te dane
dostepne sg dla partneréw po zalogowaniu do systemu sieci.

Ostatnia decyzja jaka nalezy podja¢ dotyczy materiatow
reklamowych, ktorych chcemy uzy¢ do promocji. Dla blogow,

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

vlogoéw i stron z jakosciowaq trescig najczescie;
rekomendowane ad media to linki tekstowe prowadzace
do konkretnych produktéw lub ich kategorii. Wiele
sieci oferuje tutaj specjalne narzedzia, ktére w szybki

i prosty sposéb pomagajg wydawcom poprawnie

je wygenerowac — w sieci Awin na przyktad jest to

tzw. deeplink generator. Aby jeszcze bardziej utatwic
taka forme promocji na blogach, sieci afiliacyjne
wspotpracujg z wydawcami typu quickliner, ktorzy
oferujg mniejszym podmiotom opcje automatycznej
zamiany wszystkich linkow produktowych na stronie
na linki afiliacyjne. Wymaga to implementacji kodu
JavaScript, ale dzieki temu bloger moze mie¢ pewnosc,
ze maksymalnie monetyzuje publikowane tresci.

W kazdym programie partnerskim poza linkami dostepne
sg takze banery w najpopularniejszych rozmiarach, ale
konwersja z nich jest zdecydowanie nizsza, nie powinny
wiec by¢ jedyng wykorzystywang forma reklamy.

Jesli koniecznie chcemy uzy¢ formy graficznej, warto
zastanowic sie nad skorzystaniem z dodatkowych
narzedzi, ktére oferuje wiekszos¢ sieci afiliacyjnych.

W Awin jednym z nich jest CollageAd, rozwigzanie
oferowane przez partnera ad4mat, dzieki ktéremu
mozna tworzyc¢ kolaze produktowe z automatycznie
wbudowanymi linkami afiliacyjnymi.
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Narzedzie CollageAd do tworzenia kolazy produktowych

Dobre intencje (zakupowe) to podstawa

Gdy juz wiemy, jakie programy partnerskie wybrac, czas pomyslec
0 najbardziej efektywnych dziataniach promocyjnych i sposobach
na zwiekszenie konwersji na stronie. Celem jest prezentowanie
odwiedzajgcym takich tresci, ktore zamienig najwiecej z nich

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

w kupujacych. Jak juz wspominalismy uwzglednia to odpowiedni
wybor promowanych produktéw, uzycie materiatow reklamowych
oraz dostosowanie tresci do odwiedzajacych. Ich preferencje warto
stale monitorowac, np. obserwujac, jakich haset uzyli aby dotrzec
na nasza strone, czy mierzac akcje z roznych umieszczanych tresci.

Zakfadajac, ze kazdy wiasciciel bloga, vloga czy strony
contentowej zna swojg ‘publicznosc’i wie, jakich tresci szuka na
jego powierzchnii, warto zastanowi¢ sie nad innymi drogami
do zmaksymalizowania sprzedazy z emitowanych reklam.

1. Wykorzystuj sezonowos¢ i Swieta

Upewnij sie, ze tres¢ zostanie przeczytana w odpowiednim
momencie, gdyz zwiekszy to szanse na zakup promowanego
produktu. Warto pamietac o sezonowosci zwigzanej z porg
roku, pogodg i Swietami. Walentynki, Dziert Kobiet, Dzien

Matki, okres wyprzedazy czy Back to School — reklamodawcy
coraz czesciej dostosowujg swoj kalendarz marketingowy do
tych okazji, przygotowujgc dedykowane promocje i oferty dla
uzytkownikow. llos¢ Swigt zwieksza sie, a na polskim rynku coraz
huczniej, takze pod wzgledem wydatkow na zakupy online,
obchodzi sie takie okazje jak np. Black Friday i nastepujacy zaraz
po nim Cyber Monday. W 2016 roku grupa Awin odnotowata

w tym czasie ponad 50% wzrost dochoddw ze sprzedazy

w poréwnaniu do roku ubiegtego, a warto$¢ wszystkich
wygenerowanych zamowiert wyniosta 110 milionéw euro.
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2. Pamietaj, ze nie kazda pora dnia jest dobra

A doktadnie, ze sg pory lepsze od innych takze ze wzgledu
na szanse dokonania zakupow przez uzytkownikow,
ktorzy odwiedzajg twojg strone. Dlaczego jest to
istotne? Gdy uzytkownik klika w link lub banner, na jego
komputerze zapisany zostaje plik cookie. Umozliwia

on przypisanie konkretnej sprzedazy do wydawcy,

a co za tym idzie wygenerowanej z niej prowizji. Czas
,Zycia" ciasteczka, to Srednio 30 dni, jednak im wiecej
czasu minie od klikniecia do zakupu, tym wieksze
prawdopodobieristwo, ze cookie zostanie nadpisane
przez innego wydawce. Aby zminimalizowac to

ryzyko warto wiedzie¢, w jakich porach uzytkownicy
najczesciej kupuja online i sprawi¢, aby sfinalizowali
zakup bezposrednio po przejsciu na strone sklepui.

Najczesciej zakupy robione sg w poniedziatki, a szansa

na konwersje wzrasta dodatkowo, jesli tre$¢ zostanie
opublikowana okoto godziny 9-10 lub pdznym popotudniem,
kiedy po catym dniu internauci decyduja, co chca kupic.

W tym miejscu wydawcdw wspomaga miedzy innymi
cross-device tracking, czyli technologia Awin, ktéra mierzy
konwersje dokonywane pomiedzy urzagdzeniami, np.
uzytkownik klika w reklame badz link na swoim smartfonie,
ale sprzedazy dokonuje na komputerze stacjonarnym.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Zainteresowanie zakupami online wg godzin

ZAKUP WEDLUG GODIZIN

ZAINTERESOWANIE ZAKUPAMI PRZEZ INTERNET WEDLUG GODIIN
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Zrédto: kodyrabatowe.pl
3. Promuj wielokanatowo

Facebook, YouTube, Instagram i Twitter wyswietlajg sie co

miesigc na ekranach ponad miliarda aktywnych uzytkownikow.
Sposréd nich Facebook (1,39 mld) i YouTube (1 mld) moga
pochwali¢ sie miliardowym zasiegiem. Nieco mniej uzytkownikéw
przyciggaja Instagram i Twitter, ale oba serwisy znajduja sie w fazie
intensywnego wzrostu i majg potencjat, aby doréwnac liderom
zestawienia. Takich liczb nie mozna zignorowa, a sieci afiliacyjne

»AWI N


https://www.awin.com/pl

chetnie pomagajg swoim wydawcom monetyzowac takze te
kanaty. Kazdy wpis z linkami, banerami lub kolazem produktowym
mozna dodatkowo wypromowac w social media. Na rynku obecni
sg takze wydawcy, ktorzy dostarczajg narzedzia do zarabiania

np. na Instagramie. Lettly, wydawca wspotpracujacy z Awin,
umozliwia blogerom linkowanie zamieszczanych zdje¢ do stron
produktowych i w ten sposéb zarabianie prowizji od sprzedazy.
Liczy sie efekt, czyli modele rozliczen w afiliacji

Marketing afiliacyjny inaczej nazywany jest efektywnosciowym,
nikogo nie powinno wiec dziwic, ze rozliczenie jakie sieci

i reklamodawcy oferujg wydawcom jest podporzadkowane
efektom. Najczesciej spotykane rodzaje rozliczeri to CPS i CPL, ale
mozna trafi¢ réwniez na model CPC, a od jakiegos czasu coraz
czesciej pojawia sie tez zwigzany z mobilem CPI (Cost per Install).

CPS (Cost per Sale) — czyli prowizja wyptacana od sprzedazy.
Najczesciej jest to procent od wartosci koszyka zakupowego, ale
moze to byc¢ réwniez stata kwota. W zaleznosci od branzy wysoko$¢
prowizji dla wydawcy moze oscylowac od okoto 2% (produkty
niskomarzowe, np. elektronika) do 10-12% (odziez i kosmetyki).
Wiekszos¢ sieci oferuje swoim klientom mozliwos¢ podziatu
prowizji w zaleznosci od kategorii produktow oferowanych na
stronie, jest to zwtaszcza istotne dla sklepdw wielobranzowych.
Z perspektywy wydawcy analiza wysokosci prowizji jest istotna
przy wyborze programu partnerskiego. Warto pamietac jednak,
ze klienci najczesciej sa otwarci na jej negocjacje i zwiekszenie
zwiaszcza dla wydawcow generujacych jakosciowe tresci.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

CPL (Cost per Lead) - prowizja wyptacana jest za dostarczenie
poprawnie wypetnionego formularza lub pozostawienie

adresu email w serwisie. Stawki CPL sg3 state, a ten model
rozliczert wystepuje najczesciej w branzy finansowej przy
programach szybkopozyczkowych, produktach bankowych
(pozyczki i konta), ubezpieczeniach komunikacyjnych i na zycie.
Wybierajgc programy w modelu CPL trzeba zwrdéci¢ uwage

nie tylko na wysokosc¢ prowizji, ale tez na dtugosc¢ wniosku

i zasady walidacji (akceptowania i odrzucania leadow).

CPC (Cost per Click) - model zdecydowanie rzadziej
wystepuje w formie otwartej dla wszystkich wydawcow.
Mozna go jednak spotkac w formie hybrydy CPC + CPS. Takie
rozwigzanie negocjowane indywidualnie z reklamodawca,
to tez mozliwos¢ wigczenia w programie afiliacyjnym
wydawcy, ktory dysponuje powierzchnig premium i nie jest
do konca przekonany do dziatart w czystym modelu CPS.

CPI (Cost per Install) — nadal nowos¢ w programach

afiliacyjnych w Polsce, ale ten model jest coraz czesciej spotykany
w zachodnich sieciach. W kotekscie dynamicznie rozwijajgcego

sie rynku mobile w naszym kraju, juz teraz warto pomyslec

0 wynagradzaniu wydawcow, ktorzy zdecydujg sie na promocje
aplikacji zakupowej sklepu. Awin Polska juz teraz dysponuje
doswiadczeniem w tym zakresie i ma w swoim portfolio partnerow,
ktorzy gotowi sg dziata¢ w efektywnosciowym modelu CPI.
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Kto moze zarabiac w programach
partnerskich? Jakie wymogi
trzeba spetni¢, jakich zachowan
sie wystrzegac i 0 czym pamietac
zarabiajgc w ten sposob?
Zajrzelismy do obowigzujgcych
przepisdw i poprosilismy o opinie

przedstawicieli branzy afiliacyjne;.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Wsréd osob zaczynajacych przygode
z afiliacjg najczestszym znakiem

zapytania jest ten, czy nalezy miec firme.

Jak méwig przedstawiciele branzy,
rownie czesto pojawiajg sie pytania
dotyczgce formalnych warunkow,
jakie nalezy spetnic¢, zeby zostac
wydawcg programu partnerskiego. Na
przykfad czy zarabiac¢ w ten sposéb
moga tez osoby niepetnoletnie i czy
trzeba miec polskie obywatelstwo?

Wiekszos¢ tych watpliwosci rozwiewaja
juz regulaminy poszczegdlnych sieci

i programow afiliacyjnych. Warto
jednak przeczytac je dokfadnie,

gdyz w poszczegolnych kwestiach
mogg sie od siebie réznic.

- Aby zosta¢ wydawca wystarczy miec
skonczone 18 lat. A dokfadniej wydawcg moze
zostac kazdy przedsiebiorca prowadzacy
dziatalno$¢ gospodarczg w dowolnej formie:
spotka prawa handlowego, osoba fizyczna
prowadzaca dziatalnos¢ gospodarcza)

lub kazda petnoletnia osoba fizyczna nie
prowadzaca dziatalnosci gospodarczej,
jednak zainteresowana zarobkowg
dzierzawa powierzchni reklamowej na
wiasnym serwisie — ttumaczy Magdalena
Kasprzak, zastepca dyrektora ds. afiliacji
portalu Money.pl, prowadzacego
program afiliacyjny Money2Money.pl.

Sa jednak i takie sieci, ktore bardziej

elastycznie podchodzg do warunkow
wspotpracy z wydawcami.
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- Rejestracji moze dokonac kazda osoba posiadajgca narzedzie,

czyli bloga, fanpage, strone internetowg czy zarejestrowang
baze danych. Rejestracji mogg dokonac osoby petnoletnie.
Osoby ponizej 18 roku zycia muszg uzyskac zgode rodzica
lub opiekuna prawnego, w innym wypadku rejestracja bedzie
uznana za niewaznga — dodaje Dorota Szymajda, Publisher
Manager w TradeTracker Poland. - Posiadanie dziatalnosci
gospodarczej nie jest niezbedne. Wydawcg moze by¢ osoba
fizyczna, jak i osoba prawna. Obywatelstwo nie ma znaczenia.
W afiliacji jest miejsce dla kazdego rodzaju i kategorii
wydawcow, nie sg natozone restrykcyjne obostrzenia.

Warunkiem wejscia do wszystkich liczacych sie sieci
i programow partnerskich jest jednak aspekt jakosci
tredci, przy ktorych pojawiac sie bedg partnerskie kreacje.
O ten element sieci afiliacyjne dbajg bardzo mocno.

- Dobrg praktyka jest nieakceptowanie wydawcow
gtoszacych tresci rasistowskie, wulgarne, nawotujgce do
przemocy i tym podobne — wyjasnia Dorota Szymajda.

W regulaminie kazdego programu znajdziemy tez

zapis, ze publikowanie przez wydawce tresci niezgodne

z polskim prawem automatycznie oznacza wykluczenie go
z grona wspotpracownikéw. To jednak nie wszystko.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Na tropie click fraudéw i botow

Rownie istotng kwestig, na ktdrg z kolei patrza reklamodawcy
inwestujacy w te forme dotarcia do potencjalnych klientow
niemate pienigdze, jest zabezpieczenie przed oszustwami. Bo
o ile dos¢ trudno jest oszuka¢ w modelu CPS (Cost per sale),
gdzie wydawca otrzymuje prowizje za faktyczng sprzedaz,
czy w modelu CPL (Cost per lead), kiedy wynagradzane jest
zdobycie danych kontaktowych do potencjalnego klienta,

o tyle juz model CPC (Cost per click) bywa kuszacy dla

tych, ktérzy chcg nieuczciwie poprawic¢ swoje zarobki.

Pojeciem, ktdre zawsze pojawia sie w tym kontekscie jest
click fraud, czyli nieuczciwe i fatszywe klikniecia w reklamy
lub linki sponsorowane. Ich zrodet moze byc¢ kilka. Wsrod
tych swiadomie wykonywanych najczestsze to:

» nieuczciwe dziatania wydawcy, ktory
w ten sposob probuje zwiekszy¢ wiasny dochod
z sieci lub programu partnerskiego;

» dziatalnos¢ rynkowych konkurentéw, ktorzy
fatszywymi kliknieciami probuja ,wyczerpac”
budzet reklamodawcy na kampanie i tym samym
ograniczy¢ dotarcie do faktycznych klientow.



Obie sytuacje sg oczywiscie nie tylko nieuczciwe ale i nielegalne.
A jak powazny jest to problem? Sieci i organizatorzy programow
partnerskich niechetnie dzielg sie wiasnymi statystykami na ten
temat. Swiatowe dane, publikowane w ramach Click Fraud
Index, méwig natomiast o przedziale 10-15 proc. Statystycznie
taki jest wiasnie odsetek nieuczciwych kliknie¢ w reklamy CPC.

Z danych firmy Apsalar, publikujacej cykliczne raporty poswiecone
tematyce nieuczciwych kliknie¢, wynika, ze polski rynek nie

nalezy pod tym wzgledem ani do szczegdlnie narazonych

na ten typ dziatan, nie jest tez na nie wyjatkowo odporny.

Kraje najbardziej narazone na click fraud
(dane w indeksie to procentowe odniesienie do swiatowej sredniej)

1. Hong Kong 564
2. Holandia 226
3. Kuwejt 195
4., Bahrajn 185
5. Malezja 170
6. Indie 162
7. Tajlandia 158
8. Arabia Saudyjska 144
9. Zjednoczone Emiraty Arabskie 111
10. Wietnam 108

Zrédlo: Apsalar Fraud Index Report, dane za rok 2015

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Kraje najmniej narazone na click fraud
(dane w indeksie to procentowe odniesienie do Swiatowej sredniej)

1. Japonia 24
2. Niemcy 25
3. Francja 27
4. Wiochy 28
5. Norwegia 35
6. Rumunia 36
7. Hiszpania 36
8. Wielka Brytania 37
9. Szwecja 39
10. Nowa Zelandia 39

Zrédto: Apsalar Fraud Index Report, dane za rok 2015

Najgorzej pod tym wzgledem wypada Hong Kong, najlepiej
z problemem radza sobie w Japonii, Niemczech i Francji.

Do gamy nieuczciwych zachowan zwigzanych z afiliacja -
choc¢ dotycza rowniez tradycyjnych form reklamy display

- naleza tez metody zwigzane z generowaniem sztucznych
odston reklamy przez boty. Na ten typ dziatart narazeni sa
przede wszystkim reklamodawcy rozliczajacy sie w modelu
odstonowym, ptacacy nie za efekt, ale za liczbe wyswietlen.

Skale tego problemu od kilku lat liczy¢ probujg firma White
Ops oraz instytucja Association of National Advertisers.
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Wedtug ostatnich, szacunkowych danych, wyswietlenia
reklam wygenerowane przez internetowe boty w roku
2016 mogty kosztowac reklamodawcow na catym Swiecie
rownowartosc 7,2 miliarda dolaréw. Choc trzeba tu
zaznaczyc, ze problem w znacznie wiekszym stopniu
dotyczy duzych wydawcow niz sieci afiliacyjnych.

Srodki bezpieczeristwa

Jak w tej sytuacji sieci afiliacyjne gwarantujg reklamodawcom
uczciwos¢ wydawcow? Oczywiscie szczegotdw na temat

swoich mechanizmow nikt nie zdradza, jednak wszyscy
przedstawiciele branzy zapewniajg, ze sprawa jest monitorowana
i reklamodawcy nie majg powodow do niepokojul.

- Gwarancja jest przede wszystkim wspotpraca jedynie

ze sprawdzonymi partnerami w sieciach afiliacyjnych.

Dobre relacje i dtugofalowe dziatania pomiedzy siecig

a wydawcami umozliwiajg wtasciwg ocene jakosci ruchu,
ktory dostarczaja, a tym samym minimalizujg ryzyko
oszustwa — wyjasnia Maciej Bruzgo, Performance Director
w Grupie K2, do ktérej nalezy sie¢ afiliacyjna Systems3.

pl. - W System3 stosujemy takze réznorodne systemy
walidacyjne zabezpieczajace interesy naszych klientow.

Co grozi wydawcy, ktory probuje oszukiwac? Jakie konsekwencje
wyciggane sg wobec przyfapanych na nieuczciwych dziataniach?

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

- Wydawca, ktory oszukuje jest od razu wykluczony z dziatan

w sieci partnerskiej oraz zawieszone zostaje jego wynagrodzenie
- wyjasnia Maciej Bruzgo. - Jezeli oszustwo ma wymiar

mocno nadszarpujacy wizerunek klienta, wtedy wobec

takiego partnera mogq zosta¢ podpiete srodki prawne.

Podobne procedury stosuje wiekszo$¢ rodzimych
sieci i organizatorow programow partnerskich.

- Wydawca, ktéry w nieuczciwy sposdb generuje

transakcje za posrednictwem systemu partnerskiego,

w pierwszej kolejnosci zostanie wytgczony z kampanii, co
uniemozliwia mu dalsze dziatania w programie. Zabronione
jest wykorzystywanie oprogramowania, ktoére generuje
automatycznie odstony, internetowych pajakow i robotéw,
generatorow skryptéw, umieszczanie linkdw partnerskich
na stronach innych niz te zaakceptowane oraz wszystkich
innych dziatan generujacych sztuczny ruch. Jezeli okaze sie,
iz wszystkie wygenerowane transakcje sa konsekwencjg
0szustwa, wowczas zostang one odrzucone za czym idzie
nie wypfacenie prowizji — przyznaje Dorota Szymajda
zTradeTracker Poland. - W skrajnych przypadkach moga
zostac¢ wyciggniete rowniez konsekwencje prawne. Kazda tego
typu sytuacja powinna byc¢ rozpatrywana indywidualnie.

Oczywiscie, jak w kazdym aspekcie zycia i prowadzenia biznesuy,
rowniez w afiliacji pojawiajg sie czasem sytuacje sporne. Jak sg



rozstrzygane? Przedstawiciele branzy zapewniaja, ze obie strony
— zarowno duzy reklamodawca, jak i najmniejszy nawet wydawca
— traktowane sg wowczas na rownych prawach. Co to oznacza?

- Wszystko zalezy od konkretnego przypadku. Czasami sytuacje
sporne pomiedzy wydawcg a klientem naszego reklamodawcy
zatatwiane sg bezposrednio na linii wydawca — klient (wydawca
zawsze jest odpowiedzialny za wysytki w imieniu reklamodawcy).

A czasami, jesli sytuacja ma wymiar znacznie wiekszy, wtedy konflikt
jest rozwigzywany pomiedzy siecig a reklamodawcg — ttumaczy

Maciej Bruzgo z Grupy K2, witasciciela sieci afiliacyjnej System3.

pl. - Niezaleznie od przypadku, mediatorem moze byc¢ i powinna
byc zawsze sie¢ partnerska, ktéra kontroluje przeptyw informacji
i stara sie doprowadzi¢ do polubownego zatatwienia sprawy.

Nie zapomnij o podatkach

W przypadku firm i oséb prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarcza
temat podatkow, dziatanie w sieciach i programach afiliacyjnych
rozliczane jest na podstawie faktur, wiec kwestie podatkowe
wydaja sie oczywiste. Nieco inaczej rzecz ma sie w przypadku
0s06b, ktére dziatalnosci gospodarczej nie prowadza.

Na forach poswieconych afiliacji jedno z najczesciej
pojawiajacych sie pytan, zwiaszcza w pierwszych miesigcach
kazdego roku brzmi: Czy wydawcy nie prowadzacy
dziatalno$ci gospodarczej zawsze powinni otrzymac PIT?

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

- Rozliczenie przychodu przez wydawce, wiasciciela stron
internetowych, ktory nie prowadzi dziatalnosci gospodarczej,
jest jego obowigzkiem. Wynika to z art. 10 ust. 1 pkt 6 ustawy
o podatku dochodowym od 0séb fizycznych. Wydawca
powinien rozliczy¢ dochdd na standardowym formularzu
PIT — wyjasnia Dorota Szymajda z TradeTracker Poland. -
Umowa, dzieki ktérej wydawca pozwala nam na korzystanie
Z jego strony internetowej i umieszczenie na niej materiatow
promocyjnych, jest porownywane do umowy najmu. Sie¢

afiliacyjna zatem nie ma obowigzku wystawienia wydawcy PIT-u.

S oczywiscie sieci i programy, ktére taki formularz
podatkowy swoim wydawcom wysytaja. Tam, gdzie regulamin
rozliczenia rocznego nie przewiduje, a takze w przypadku
miedzynarodowych programow i sieci, uczestnik rozlicza sie
poprzez doliczenie uzyskanych dochodéw do pozycji,inne”

i, zgodnie z wytycznymi fiskusa, powinien uisci¢ podatek

od takich zarobkdéw w ramach rozliczenia rocznego.

Co majg jednak zrobic¢ osoby, ktore nie sg jeszcze petnoletnie

i w afiliacji dziatajg na podstawie zgody rodzicéw i opiekundw?
Rowniez i taki przypadek jest przewidziany. W takiej sytuacji,
podobnie jak w przypadku kazdych innych dochododw,
osigganych przez osoby niepetnoletnie, dochody do

swojego PIT-a doliczy¢ powinien rodzic lub opiekun.
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Wraz z rozwojem ecommercu
zwieksza sie udziat tego segmentu
w portfolio sieci  afiliacyjnych.
Jednoczes$nie rosnie znaczenie
samych sieci wsrod marketerow,
ktorzy postrzegajg je jako
najbezpieczniejsze kosztowo zrodto
pozyskiwania konwersji w sklepie.
Maksymalizacja wolumenu
generowanych sprzedazy

mozliwa jest w rozbudowanym,
wielokanatowym programie
sprzedazowym, ktory jednoczesnie
zapewnia wydawcom odpowiedni
Zwrot z inwestycji wykorzystane;
powierzchni.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Bloger pozadany w programie
sprzedazowym

Portfolio narzedzi afiliacyjnych poszerza
sie wiec o kolejne kanaty komunikacji.
Juz nie tylko display na powierzchniach
niszowych wydawcow, strony z ofertami

i rabatami czy afiliacyjne mailingi, ale
takze powierzchnie portali internetowych,
display retargeting czy blogosfera, zostaty
wigczone do kampanii najwiekszych
sklepdw online. W ostatnim czasie
wiasnie content i rekomendacje
blogerdw cieszg sie szczegdinym
zainteresowaniem Reklamodawcdéw,
ktérzy w infulencerach widzg mozliwos¢
dotarcia do nowych uzytkownikow,
zaprezentowania nowej kolekgji, czy

przetestowania i zarekomendowania
praktycznego urzadzenia. Dodatkowo

w afiliacji efektywnosc tego typu

dziatart promocyjnych jest dokfadnie
weryfikowana i tylko wygenerowane

za ich posrednictwem transakcje sg
podstawg do zapfaty dla reklamodawcow.

Narzedzia sprzedazowe
dedykowane serwisom
tematycznym

Blogerzy otworzyli sie na wspotprace

z sieciami afiliacyjnymi poniewaz jest to dla
nich alternatywa do partnerstwa z wybrang
markg, pozwalajaca na dodatkowa
monetyzacje powierzchni bloga. Afiliacja
daje im mozliwos¢ wspotpracy z wieloma
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markami, co czesto podnosi prestiz bloga, zwieksza poczucie
niezaleznosci i co bardzo wazne, pozwala zbadac potencjat
zakupowy bloga — bezcenny argument przy negocjacjach duzych
kontraktow z reklamodawcami indywidualnymi. Najprostszym
sposobem rozpoczecia wspoétpracy jest wykorzystanie tresci bloga
poprzez podlinkowwanie do wybranych, dobrze dopasowanych
sklepdw online. Dodatkowo wykorzystujac narzedzie
automatycznej podmiany linkéw z postow na linki afiliacyjne (tzw.
link replacer) bloger nie musi kazdorazowo pamieta¢ o dodawaniu
parametrow sieci do przekierowan z polecanych produktow.

Zasada dobrego dopasowania reklamy do tresci prezentowane;
w tresci postéw powinna tym bardziej obowigzywac

w przypadku reklamy display. Dynamiczna kreacja reklamowsa,
bazujgca na product feedach réznych esklepdw pod wpisem
dotyczacym np. testowanych zegarkéw do biegania prezentuje
gdzie ten zegarek kupic i w jakiej cenie. Co pozwala nie tylko
bardziej zainteresowac uzytkownika, ale moze go sktoni¢ do
natychmiastowego zakupu. Tego typu wpis bez przeklikow

do sklepdw sam wymusza na uzytkownikéw kolejne kroki
poszukiwania najlepszej opcji cenowej, wiarygodnego sklepu,
gdzie sfinalizuje swoj zakup zainspirowany rekomendacja blogera.

Blogi na sciezce konwersji uzytkownika

Reklama kontekstowa dziata bardzo dobrze, ale gtéwnie na etapie
zbierania przez uzytkownika opinii. Zainspirowany opinig Blogera

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

uzytkownik dokonuje zakupu czesto po jakims czasie i wpisujac
zapamietang marke/sklep w wyszukiwarke/przegladarke. Taki
popularny scenariusz potwierdza synergie poszczegoélnych
kanatow i narzedzi oraz ich finalnego wktadu w wygenerowanie
pozadanej akcji. Analizujac petne sciezke konwersji zauwazyc
mozna, ze proces zakupowy uzytkownika rozpoczyna sie

duzo wczesniej, a kazdy etap jest wazny. Co oznacza, ze w
obowiazujacej w afiliacji metodzie, last click win"zaangazowanie
blogera moze zostac tatwo (i niestusznie) pominiete.

Jak zwiekszy¢ udziat blogéw w programie
sprzedazowym - droga do atrybucji

Bez watpienia taka faworyzacja kanatow bedacych ,blisko”
konwersji stanowi zagrozenie dla zrbwnowazonego rozwoju
kampanii. Proces zakupowy uzytkownika — od $wiadomosci
brandu/oferty, poprzez zainteresowanie, az do decyzji

i dokonania zakupu — powinien znalez¢ petne odzwierciedlenie
w wynagrodzeniu wszystkich zaangazowanych wydawcow.
Odpowiedzig na te zatozenia jest atrybucja wielokanatowa,
zrownowazona dystrybucji prowizji pomiedzy komplementarnymi
narzedziami i kanatami. Jej celem jest przede wszystkim
zwiekszenie wolumenu generowanej sprzedazy i utrzymanie
stabilnego rozwoju programu. Wyboér najbardziej efektywnego
podziatu prowizji mozliwy jest po testach wielu scenariuszy
atrybucji. Elastyczne dopasowanie prowizji, weryfikuje jakosc¢
zaangazowanych w program wydawcow oraz pozwala
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wykorzystac ich specyfike w réznych okresach sprzedazowych-
wzmacniac¢ dziatania wizerunkowe przy starcie nowej kolekgji,
dofinansowywanie serwisy rabatowe w okresie wyprzedazy,
wspierac dziatanie mailingdw przy krotkich akcjach promocyjnych.
Dodatkowo mozliwos¢ wzmocnienia dziatart wizerunkowych
poprzez m.in. zaangazowanie blogerow pozwala réwniez
zwiekszyc ilosci zapytan w wyszukiwarkach i ruchu w sklepie.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

77 POMYSEOW MNA PREZENT
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Stwierdzenie, ze stworzyli cos

Z niczego, nie bytoby prawda.
Czegos potrzebowali, jako
zaczynu: pasji, zainteresowan, wizji,
ciekawosci i checi przygody. Z tej
energii powstaty ich wtasne, na
wskro$ nowoczesne, kieszonkowe

biznesy: zapewniajgce utrzymanie,

ale tez zadajace nieustannej uwagi.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Szafiarki, podréznicy, kreatorzy modly,
vlogerzy, blogerzy kulinarni, propagatorzy
kultury, a nawet zwykli pasjonaci
filozofowania na wtasny — i internetowy —
uzytek, to cata rzesza ludzi, ktérzy swoja
wiedze, mysli, spostrzezenia i wrazenia
zamieniajg na chleb. Dzieki temu, ze ich
autorytet moze wspierac sprzedaz.

Mleko w chmurach

Serwis ,Mleczne podréze” narodzit sie
przypadkiem. Panstwo Janiszewscy

w 2010 roku wyruszyli w podréze na
Malte oraz do Maroka. Znajomi zadawali
potem dziesigtki pytan chcac poznac
szczegoty zwigzane z tymi wyprawami.

- Chcieli wiedzie¢, jak byto, jak tam
dolecielismy, jak zorganizowalismy te
wypady. Zamiast opowiadac ciggle to
samo, postanowitem opisac raz

i zainteresowanym podsyfac linka. Gdy
dopytywali, gdzie zdoby¢ niedrogie
bilety na takie podréze, postanowitem
dorzucac linki do ciekawych promocji -
opowiada Marcin Janiszewski. - Z czasem
okazato sie, ze wpisy chetnie czytajg nie
tylko znajomi, ale i obce osoby. Przez
kilka miesiecy nie przychodzito mi do
gftowy, ze takie przedsiewziecie moze
zapewniac przychody. Siedem lat temu
niewiele sie mowito o programach
partnerskich czy afiliacyjnych, teraz wiedza
na ten temat jest na wyciggniecie reki.
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Na swoim blogu, ktérego mleczna nazwa wzieta sie od
pseudonimu Marcina —,Mleko" - ktorego geneza jest juz
trudne do odtworzenia, bowiem siega czaséw wczesnej
podstawodwki, zaczat z czasem pisac o ciekawych ofertach
lotéw, promocjach dla podrézujacych. Zaczat w marcy,

a pod koniec tego samego roku koriczyta mu sie umowa

z pracodawca. Zatrudniony byt w sklepie z komputerami

i laptopami. Musiat sie zmierzy¢ z dylematem, czy pozostac
w tej pracy czy poswiecic sie bez reszty swojemu biznesowi.

- To nie byta tatwa decyzja, ale widziatem, ze doba mi sie
zaczeta konczyc — smieje sie. - Poswiecatem na serwis
Czas po pracy, ale juz nie wyrabiatem. Postanowitem
zaryzykowac. Nie wiedzielismy, w ktorg strone to pojdzie,
wiec mieliSmy z zong na ten czas przejsciowy odfozona
pule srodkow, ktére miaty nam pomaoc przetrwac, gdyby
cos nie wyszto. Ale, odpukac, wszystko zafunkcjonowato.

Dzis serwis odwdziecza mu sie za wktad pracy
— stanowi zrédto dochodéw i pozwala zy¢,
przynajmniej tak, jak z dobrego etatu.

- Jednak od etatowej roboty bardzo sie rozni: nie ma
szans, by zawodowag aktywno$¢ ograniczy¢ do biurowych
godzin. Nieustannie trzeba by¢ zaangazowanym,

niemal catg dobe, nigdy nie koriczy sie pracy, nawet

w weekendy i $wieta trzeba dziata¢ — opowiada Marcin.
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Wszystko robi sam — pisze newsy, informacje — i jak mowi,
ogarnia marketing, pozyskuje partneréw, prowadzi rozmowy
biznesowe. Nie wyklucza jednak, ze w przysztosci zdecyduje sie
na zatrudnienie pracownikow. Serwis sie rozwija, korzysta z niego
miesiecznie kilkaset tysiecy uzytkownikow. Wiele zalezy od tego,
jakie promocje serwuijg linie lotnicze. Ruch na stronie ,Mlecznych
podrézy” ozywa przed wakacjami i dtugimi weekendami.

Nowy zawod

Od poczatku blog miat nie tylko sprawiac jej frajde, ale i w pewnym
momencie zaczac¢ na siebie zarabiac. Bo blogi dzis, jak zauwaza
Joanna Pachla, autorka,Wyrwane z kontekstu’, to nie sg juz
internetowe pamietniczki, w ktorych autor zapisuje, co mu tylko
przyjdzie do gtowy. To czesto sprawnie funkcjonujgce biznesy,
wymagajace zatrudnienia redaktora, korektora, grafika czy fotografa.

- I dlatego powinny dziata¢ tak, jak kazda inna inwestycja:
zaczyc sie swojemu autorowi zwracac. Tym bardziej, ze blog
pochtania mnéstwo czasu i energii: to nie tylko napisanie
wpisu, ale i szukanie lub robienie zdje¢, odpisywanie na
maile i komentarze, korespondencja z agencjami, wyceny,
umowy. To wszystko sprawia, ze blogowanie to dzisiaj nie
tylko pasja, ale i normalny zawod - ttumaczy blogerka.

Joanna Pachla — z wyksztatcenia filolozka, z zawodu krytyk
i dziennikarka, zatozyta blog w styczniu 2014 roku, na bezrobociu.
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@ TMefekt.pl

Juz w marcu przezyta pierwszy boom. Stato sie to dzieki wpisowi
,10 pytan, ktore styszg wegetarianie’, ktory do dzis pozostaje
najpopularniejszym materiatem w dziejach jej bloga.

Pisze o tym, co dla niej i dla innych wazne - o zyciu,

kulturze, ludziach, zwiazkach. A teraz takze o rodzicielstwie, ZA RA B I A N I E
bo niebawem na Swiat przybedzie jej synek. P RZ EZ '

W czasach ,przedblogowych” zarabiata jako

dziennikarka na etacie lub copywriter-freelanser. POLE AN I E i

- Obydwa te zawody sg bardzo niewdzieczne — uwaza Pachla. -
Jesli chodzi o poziom wynagrodzenia, z wtasnego doswiadczenia PI'OIT]U] produkty,
wiem, ze kelnerka potrafi zarobi¢ w miesigcu dwa razy wiecej niz odbieraj bonusy
sprawny dziennikarz z 10-letnim stazem. Blogi sprawity, ze sytuacja
diametralnie nam sie zmienita — okazato sie, ze da sie wyzyc¢ z pisania.
| to wyzy¢ na catkiem dobrym poziomie! W ciggu trzech lat udato mi
sie zebrac¢ wokot siebie ponad 100 tysiecy zaangazowanych fanow

i to oni — a nie pienigdze — zawsze stanowili dla mnie priorytet.

i nagrody

Przez pierwsze dwa lata blog nie zarabiat na siebie wcale, ale
Joannie nie zabrakto motywacji. Cho¢ przyznaje, ze teraz, kiedy pasja
Ciggnie za sobg takze lepsze pienigdze, zycie stato sie prostsze.

Bloga postawita na wiasng reke, z odwaga i przekonaniem, ze ZAREJESTRUJ SIE

poradzi sobie ze wszystkim sama. Teraz, po trzech latach, wie, ze nie
da sie sprawnie funkcjonowac bez wsparcia chociazby programisty.

i odbierz 50 zt na start!
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- Blog to zdecydowanie praca na caty etat a czasem i na kilka
etatow. Bo bloger, w przeciwienstwie do przedstawicieli wielu
innych zawoddw, nie ma wolnych weekendow, Swigt czy chocby
wieczorow. Natomiast plusem jest to, ze ta ciezka praca przynosi
tez sensowne pienigdze. Czesto o wiele lepsze niz na tradycyjnym
etacie — potwierdza. Podstawg do zarabiania jest dla niej
wspotpraca z markami: recenzje produktow, wpisy sponsorowane,
relacje zimprez, wyjazddw. Sieci afiliacyjne stanowig — jak okresla
— bardzo mity dodatek. Regularnie staram sie tworzy¢ na blogu
poradniki prezentowe czy zakupowe, wiec mozliwo$¢ otrzymania
prowizji od ewentualnych transakcji, na jakie zdecydujg sie
czytelnicy, traktuje na zasadzie takiego bonusu, premii — wyjawia
zaznaczajac, ze blogi modowe majg w tym wzgledzie wieksze
osiggniecia, ich autorzy moga wyzy¢ gtownie z afiliacji.

To sie naprawde optaca

Agnieszka Skupieriska od siedmiu lat jest freelanserka.
/lecenia na pisanie tekstow przyjmowata, by dorobi¢
pare groszy. Byta swiezo po studiach i chwytafa sie kazdej
mozliwosci zdobycia dodatkowych pieniedzy.

- Gdy firma, w ktérej pracowatam na etacie, zakoriczyta dziatalnose,
szukatam kolejnej pracy, ale jednoczesnie dalej przyjmowatam
Zlecenia. Az zorientowatam sie, ze jest ich tak duzo i s3 tak

optacalne, Zze zadna wiecej praca nie jest mi potrzebna — opowiada.
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Zatozyta kilka blogéw, miedzy innymi,Biznesoweinfo.pl” - teraz
zmienit on nazwe na,Tosieoptaca.pl” Agnieszka deklaruje,

ze uczy innych, jak zarabia¢ bez wychodzenia z domu. -
Chciatam pokazac¢, iz to mozliwe i ze mozna zarabia¢ w ten
sposob niezte pienigdze. Wystarczy znalez¢ na siebie pomyst

i by¢ konsekwentnym w szukaniu klientow. Na szczescie

praca zdalna jest coraz bardziej popularna i coraz wiecej

0sOb rozumie, ze etat to nie jedyna droga zawodowa.

Okreslenie ,praca zdomu" jednak nie oznacza, ze czas ptynie w niej
leniwie i nie wymaga ona wysitku. Wrecz przeciwnie - potrzebna
jest stata czujnos¢, elastycznosc i ciggte doksztatcanie sie. Ale
przynajmniej nie trzeba denerwowac sie, czy starczy nam na zycie.

- Pracowity freelancer, ktéry jest dobry w tym co robi,

a jednocze$nie nie odpuszcza szukania zlecen i ciggtego
doskonalenia sie, moze spokojnie zy¢ z pracy zdalnej.
Co wiecej, np. w mojej branzy (czyli pisanie tekstow

na zlecenie), pracujac jako zdalny copywriter, mozna
zarobi¢ znacznie wiecej niz na etacie w agencji.

Kiedy jednak podejmuije sie decyzje o takim charakterze pracy,
zaczynamy, jak ttumaczy Agnieszka Skupieriska, by¢ przedsiebiorca,
Co wigze sie z koniecznoscig pilnowania umow, termindw, rozliczen
z urzedami. Trzeba tez zdobywac klientéw, czy dbac o swdj
marketing. Tego wszystkiego nie robi copywriter w agencji.



- Ale w wielu dziataniach mogga nas wesprzec inni freelancerzy lub

firmy. Nie wyobrazam sobie samodzielnego ogarniania ksiegowosci

i od samego poczatku robi to za mnie biuro rachunkowe.
Znam freelanceréw, ktérzy zatrudniajg wirtualne asystentki, inni
Zlecaja dziatania marketingowe czy pozycjonowanie strony —
dodaje blogerka. - Ale przewaznie ktos, kto startuje jako zdalny
specjalista, stara sie ogarnac wszystko sam, zeby cigc koszty.

Blogerzy, vlogerzy, youtuberzy maja najprzerézniejsze cele, rézne

motywacje i ich dziataniom towarzyszg inne poziomy determinacji.

Takze i do zarabiania majg odmienne podejscie. Jedni przede
wszystkim chca sie wypowiedziec, zaprezentowac, wylansowac,
na drugim miejscu stawiajgc ekonomiczne okolicznosci.

Wielu,mieszkancéw sieci” stawia blog jak sklep, do ktérego
wybierze sie asortyment po rozpoznaniu rynku. Wedtug Agnieszki
Skupienskiej to kierunek, jaki obiera wiekszos¢ autoréw.

- Mozna zatozy¢ bloga z takim podejsciem, ze bedziemy na nim
zarabiac, a wtedy odpowiednio wybiera sie tematyke wpisow,
ktore taki zarobek umozliwig (np. piszac takie wpisy, w ktorych
da sie promowac programy partnerskie). Ale przewaznie
najpierw zakfadamy blogi, a potem zastanawiamy sie, jak na
takim blogu mozna zarobic i szukamy rozwigzan dla siebie.

A tych jest catkiem sporo. Mozna zarabiac na wyswietlaniu
reklam banerowych z AdSense i doméw mediowych — to sie
sprawdzi w przypadku bloga kulinarnego o duzym zasiegui.
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Sama tak zarabiam na blogu o napojach. Mozna zarabia¢ dzieki
afiliacji — to dobrze dziata na blogach modowych i niektorych
finansowych. Mozna wspoétpracowac z markami, promujac ich
produkty w artykutach sponsorowanych, konkursach iinnych

akcjach tego typu. Tu $wietnie sprawdzajg sie blogerzy lifestylowi.

Ale mozna takze postawic na witasne produkty i sprzedawac
je czytelnikom za posrednictwem blogow eksperckich —
wyjasnia doswiadczona blogerka i dodaje, ze w przypadku jej
bloga Tosieoptaca.pl, najlepiej dziata ta ostatnia metoda.

Czytelnicy przegladajg jej wpisy, bo chca sie czegos
dowiedzie¢. Spore zasoby tej wiedzy sg dostepne od

reki, za darmo, ale jedli kto$ poczuje niedosyt, moze kupic
napisang przez Agnieszke ksigzke ,Zostan freelancerem”
lub kursy online, np.,Zacznij zarabiac¢ na pisaniu”.

- To uczciwy model, bo ktos, kto chce uczyc sie za darmo, ma
takg mozliwos¢, a ktos, kto chce miec catg wiedze zebrang,
poukfadang i podang na tacy, kupuje ksigzke lub kurs i uczy
sie w uporzadkowany sposob — komentuje autorka.

Inne metody zarabiania na blogu — afiliacja, posty
sponsorowane — wykorzystuje raczej rzadko, przy okazji.

- Afiliacje testowatam na kilku innych moich stronach,
0 Znacznie mniejszym zasiegu niz gtbwny blog. Sprawdzitam
na wiasnej skorze, ze przekonanie, ze aby zarabiac¢ na



afiliacji trzeba miec lojalnych czytelnikow, to mit. Mam kilka
stron o réznej tematyce, z niewielkim ruchem, ale jest to
gtéwnie ruch z wyszukiwarki. Wystarczy, ze w popularnym
tekscie na takiej stronie dam linki afiliacyjne, zeby tekst
przez dtugie miesigce generowat mi drobne zyski.

Jako doskonaty przyktad takiego mechanizmu Agnieszka
Skupienska wskazuje na teksty typu poradniki Swigteczne czy
zakupowe. - Ktos, kto szuka w Google pomystu na prezent
dla mamy i trafi na anonimowa strone z listg 30 pomystéw,
wszystkie z linkami afiliacyjnymi, bedzie sprawdzat. Jesli cos
wpadnie mu w oko, dokona zakupu. | nie ma znaczenia,

czy te liste napisat bloger czy anonimowy autor strony, jesli
konkretny pomyst na prezent jest dobry — ttumaczy.

Konkursowicz

Od dziecka uwielbiat konkursy. Wspomina, jak w 1991 roku

wygrat pierwszy w zyciu komputer. Potem uczestniczyt z zapatem

w roznych losowaniach i konkursach rozgtosni radiowych.
Dzieki RMF-owi zdobywat ptyty, a nawet radioodbiornik. - | tak
sie stato, ze do dzis mam taka zajawke na konkursy — Smieje sie
Robert Kamieniarz, wiasciciel serwisu internetowego Sledzimy
konkursy, skupiajacego linki do wszelkich konkursow i promodji.

- Po skonczeniu studidow pracowatem w Interia.pl
w dziale nowych technologii. Do moich zadan nalezato,
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Jedni majq grosze, inni majq krocie

Programy afiliacyjne rzqdzq sie zasadq Pareta: wiekszos¢ obrotow generuje mata grupa
wydawcow. Wydawcy majq dostep do tych samych narzedzi. Skqd wiec ta roznica?

Mniejsi wydawcy - osoby prywatne, blogerzy lub posiadacze innej, wtasnej powierzchni
reklamowej, w pierwszej kolejnosci powinni realizowac witasne pasje, dzieli¢ sie wiedzq

i doswiadczeniami, inwestowac w tres¢, a dopiero pozniej myslec o zarobku. Powinnitqczy¢
przyjemne z pozytecznym, co da im motywacje do tworzenia tresci i jej promogji.

Czesto niezbedne jest posiadanie wtasnego, unikalnego pomystu, dobrze zaplanowanego
dziatania i rezygnacja z drogi na skroty, chociazby w celu zdobycia grupy odbiorcéw i wybicia
sie — zwlaszcza ze niektdre obszary, jak blogosfera modowa, sq przesycone i wymagajq
wiozZenia sporej pracy, zeby sie wybic. Tworzone tresci powinny by¢ pomocne, uzyteczne

i angazujqce, co pomaga w budowaniu dfugotrwatych relacji, zaufania i lojalnosci, ktére

w efekcie przektadajq sie na zarobki z dziatan dfiliacyjnych.

W przypadku wiekszych wydawcow - firm, dla ktorych dziatania afiliacyjne czesto stanowiq
gféwne Zrodto przychodu i sq istotne w ich modelu biznesowym - zarobki wynikajq
zwiekszej skali, posiadanej technologii, proaktywnego podejscia do sieci i reklamodawcy
oraz z ciqgtego rozwijania dostepnych powierzchni oraz oferty wiasnej. Technologia jest

tu szczegdlnie wazna, bo pozwala na ciqggte zgtebianie wiedzy o wtasnych odbiorcach

i mozliwosciach emisji reklamy, a takze wspiera i automatyzuje wspétprace.

Nie sposéb wyréznic konkretnej branzy i konkretnego typu wydawcy, ktéry osiqgnie sukces.
Wydawcy bedqcy osobami prywatnymi mogq z powodzeniem generowac regularne dochody
—znane przyktady kilku blogeréw finansowych i ich dziatalnosci w ramach programu
partnerskiego tylko to potwierdzajq. Przewage daje znajomos¢ lub state poszukiwanie
odpowiedniej grupy docelowej dla danej branzy. W kazdym z obszaréw mozna znalez¢ swojq
nisze przy odpowiedniej dozie kreatywnosci i zaangazowania. Drzwi do generowania statego
dochodu z programdw partnerskich stojq otworem nie tylko dla duzych firm, ale tez dla
kazdego, kto ma pomyst i chec¢ do dziatania.

~ Przemystaw Bryk
Senior E-commerce Program Manager, SalesMedia



miedzy innymi, organizowanie konkurséw SMS-
owych dla klientéw i uzytkownikdw portalu.

Gdy za zgodg przetozonych zatozyt w 2010 roku wiasny serwis,
po trzech latach zorientowat sie, ze ta wtasna, dodatkowa
dziatalnosc zwigzana z serwisem przynosi mu wieksze
dochody niz etatowa praca. Zdecydowat sie wiec odejsc.

- Jestem zadowolony, bo Sledzimy konkursy zapewnia mi
utrzymanie. Mégtbym oczywiscie narzekac, ze nie mam z tego

5 milionéw miesiecznie, ale nie naleze do takich ludzi. Ciesze sie
z tego, co mam. Serwis generuje dochdd, gdyby byto Zle, dawno
bym zrezygnowat. Z roku na rok obserwuje ewolucje: w 2016
miatem 35-procentowy wzrost w poréwnaniu do poprzedniego
— odpowiada na pytania o finansowe wymiary jego pracy.

Nie zatrudnia nikogo, sam trzyma piecze nad serwisem,
sam prowadzi rozmowy z sieciami afiliacyjnymi, klientami

i partnerami. Czesto tez doradza, co zmienic przy organizadji
konkursow, jakie zamieszcza na swoich odstonach, jakie
nagrody ufundowac, jakie zadania wyznaczy¢ uczestnikom.

- Sam nadal gram z radoscia. Lata doswiadczen sprawiajg, ze
wiem, w ktorych konkursach lepiej grac i tatwiej wygrywac.
Czasem warto postawic¢ na konkurs, dzieki ktoremu mozemy
wejs¢ w posiadanie przydatnego recznika czy kuchennej
sciereczki, ktorych do rozlosowania jest mnéstwo, niz snuc
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Wydawcy to bardzo zréznicowana spotecznos¢. U graczy wagi ciezkiej, firm z branzy
medialnej, reklamowej i e-commersowej pieniqdz robi pienigdz. Dobre wyniki w afiliacji dajq
dziatania w wyszukiwarkach, wysytki mailingowe, precyzyjne kampanie programatyczne.
Dzieki afiliacji mozna skutecznie podnosi¢ rentownos¢ duzych witryn z organicznym ruchem,
jak i baz klientéw zdobytych offline.

Spore pieniqdze na afiliacji potrafiq zarabiac tez ludzie pozbawieni drogiego zaplecza,
internetowi influencerzy. Niezaleznie czy dziatajq w blogosferze, na YT, FB, Instagramie czy
Snapchacie, wszystkich fqczy wszechstronnos¢, determinacja i dobra organizacja pracy.
Internetowy wydawca musi na czyms sie zna¢ i podzieli¢ sie tq wiedzq z publicznoscig.
Oczywiscie, jesli bedq to finanse lub moda, szansa na pieniqdze jest wieksza niz w niszowych
tematach, trzeba za to liczy¢ sie z wiekszq konkurencjq. Przydaje sie znajomosc tradycyjnych
mediéw, inZynierii internetowej, psychologii oraz umiejetnos¢ korzystania z bezptatnej

i ptatnej promocji w wyszukiwarkach, mediach spotecznosciowych, odnajdywanie trendéw
i najpopularniejszych w danym momencie tematdw.

Gros potencjalnych wydawcow zniecheca sie na wczesnym etapie i rezygnuje po niewielkich
przychodach. Przecietni to tacy, ktérzy zaniedbujq ktorys z elementéw. Udaje im sie np.
dobrze wypozycjonowac witryne, ale nowa polityka Google’a ktadzie kres zarobkom. Prymusi
dbajq o wszystko. Planujq dziatania, inwestujq w dobre tresci, linki i lajki na FB, umiejetnie
dbajq o sympatie, przyjazniq sie z odbiorcami, zdobywajq ich pomocq i dostepnosciq 24/7.
Nie rzucajq sie tapczywie na kazdq nowqg kampanie, wybierajq te najatrakcyjniejsze dla
swoich fandw. Najlepsi predzej czy pozniej strzelajq w dziesiqtke i wypisujq pieciocyfrowg,
albo i wiekszq kwote na fakturze. Oczywiscie istniejq tez drogi na skroty, jak spam, black hat
seo, zdobywane podstepem bazy mailingowe i inne tricki. Nieuczciwe zagrania wcale nie
gwarantujq tatwego zarobku, bo sieci konsekwentnie tropiq i odcinajq takich wydawcéw.

Sylwia Prus
Publisher Manager/Team Leader Agora/AgoraPerformance.pl



mrzonki o wygraniu domu w goérach w konkursie, na ktéry
rzucito sie 600 tysiecy 0sob — smieje sie Robert Kamieniarz.

Samodzielnie prowadzony biznes wymaga poswiecen.
Z internetem nie rozstaje sie nawet podczas urlopuy,
a konkursowego ruchu nie gasi nawet podczas Swigt.

- Wsrod moich znajomych panuje przeswiadczenie, ze zasadniczo po
pracy nie mam czym by¢ zmeczony. Tymczasem prawda jest taka,

ze w zasadzie nigdy nie jestem ,po pracy”. Codziennie zamieszczam
maksymalnie 12 konkurséw — musze to zrobic fizycznie sam, nie

ma zadnej pani Zosi do pomocy. Nawet w Sylwestra, 10 minut

po potnocy, wrzucam konkurs, w ktérym mozna wygrac 20-50
firmowych kalendarzy serwisu —w ciggu 30 minut walczyfo o nie
500 uzytkownikow! Ale mimo tego, ze to absorbujgca praca, jest
prosciej niz na etacie — zapewnia. - Moge wyjsc¢ na spacer z psem,
kiedy chce, skorzystac ze stonecznego dnia, kontrolujac firme

w telefonie — dodaje zarliwie zachecajac do skorzystania z konkurséw
zamieszczonych w serwisie - Mozna trafi¢ na naprawde ciekawe
nagrody. Ludzie czasem nie wierza, uwazajg, ze ten samochod do
wygrania jest juz u szwagra prezesa. Ale to jest uczciwe. Sam jestem
przyktadem na to, ze naprawde udaje sie wygrywac fajne rzeczy.

Gtos z lasu do wszystkich matek

- Zaczynatam z myslg o tym, ze taki blog bedzie stanowit
dobre portfolio i utatwi mi zdobycie pracy, na przyktad
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w gazecie. Nie chcialam marnowac czasu, kiedy jestem
z dzieckiem w domu — méwi Joanna Jaskodtka, mama
dwaojki dzieci i autorka blogu,Matka jest tylko jedna”

i mieszkanka, jak to okredla, lasu pod Mikotajkami”.

Nie wiedziata nawet, ze taki plan wykorzystania lekkiego pidra
moze przybrac¢ ekonomiczny wymiar. Kompletnie nie brata pod
uwage tego, ze moze zaczac zarabiac pienigdze dzieki wpisom
na blogu, na ktérym zamieszcza btyskotliwe, petne humoru, ale
i mocnych rodzicielskich refleksji opowiesci o macierzynstwie.

- Po siedmiu lub osmiu miesigcach od zatozenia ,Matki”
przyszta propozycja od sklepu z zabawkami, ze zaprezentuje
ich produkty, ktére przyslag mi do oceny. Wprowadzito mnie
tow konfuzje. Ucieszytam sie z zabawek, ale nie umiatam
nawet robi¢ zdjec¢ i kompletnie nie wiedziatam, jak to wszystko
posktadac w tej blogosferze, w ktérej funkcjonowat wtedy moj
blog — opowiada. - Jakos sie udato, potem odezwat sie drugi

i trzeci sklep, producent zabawek, w koricu dostatam oferte
od Toyoty, by wyprobowac ich portal z grami dla dzieci.

Tak, w pewnym sensie, sitami natury, uruchomito sie
przedsiewziecie, ktore pozwala jej teraz utrzymac
siebie i rodzine bez wiekszych zmartwien.

- Mysle, ze nawet gdyby mdj partner stracit prace, to tez
poradzilibysmy sobie finansowo — ocenia Joanna.



Dodaje, ze o powodzeniu w sieci decyduje przypadek,

niewiele rzeczy da sie wykalkulowac. - Czasem nie ma zadnego
wyttumaczenia, dlaczego kto$ wybiera mnie. Nie ryzykowatabym
stwierdzenia, ze takie wybory s3 kierowane znajomosciami,

bo tak wcale nie jest. Cos po prostu wpada w oko — mowi.

Sieci afiliacyjne przynosza jej niewielkg cze$¢ dochodu. Wpisy na
temat polecanych dzieciecych lektur i zabawek, okolicznosciowych
podarkéw dla mam czy babc zawierajg linki sprzedazowe.

- To kwoty, ktore pozwalajg na optacenie domeny, napraw na
blogu, czasem finansujg nowy szablon czy inne innowacje lub
odéwiezenia w tej konstrukcji albo optacenie SEQ. Nie wszystko
moge zrobic¢ sama, nie znam sie na niektorych technicznych
okoliczno$ciach. Tymczasem pisze sama, ale mozliwe, ze

bede niebawem potrzebowata kogos takiego, jak wirtualna
asystentka. Na przyktad nie mam czasu na systematyzowanie,
posktadanie publikowanej w réznych wpisach wiedzy. Chciatabym
zrobic¢ rzeczowy poradnik na temat ksigzek dla dzieci, ktore

juz oceniatam. Naprawde nie mam kiedy tego zrobic, bycie
mamga i blogerka jest szalenie angazujace. Dzi$ mam bardzo
spokojny, wolny od pracy dzien — odpisatam tylko na 14 maili.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne
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Dzieki programowi partnerskiemu
twoja strona miata zacza¢ zarabiac na
siebie. Tymczasem mija kolejny miesigc
i wptywy sg symboliczne? Sprawdz,
czy wybrate$ najskuteczniejszy

sposob promowania produktéw, ktére
sprzedajesz w ramach wspotpracy

z programem partnerskim. Na
skutecznej sprzedazy powinno

zaleze¢ w takim samym stopniu

tobie, jak i sieci afiliacyjnej, z ktorg
wspotpracujesz. Mozesz zatem od niej
oczekiwac wsparcia, rady oraz narzedzi
marketingowych. Jednak wiekszosc
pracy musisz wykonac sam.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Interaktywnie.com poprosito ekspertow,
aby ocenili najpopularniejsze

sposoby wspierania sprzedazy.
Kazdemu z nich wystawili ocene

w skaliod 1 do 5. Jedynka, podobnie
jak w szkole, oznacza niedostateczny,

a pigtka to ocena bardzo dobra.

Z ocen ekspertéw wyciggnelismy
srednia. Nastepnie metody promocji
uszeregowalismy od najlepszej, do
najgorszej. Sprawdz, co dzi$ — zdaniem
fachowcow — sprawdza sie najlepiej, a na
jakie metody mozesz nie traci¢ czasu.

1. CONTENT | REKLAMA
NATYWNA

srednia ocen: 4,4

(w skaliod 1 do 5)

Az cisnie sie na usta — wyswiechtany
juz nieco, ale okazuje sie ze wcigc
aktualny — slogan: content is king.
Czytelnicy i jednoczesnie potencjalni
klienci szukaja wiedzy na temat
produktow. Chca sie dowiedzie¢

jak najwiecej i poréwnac, zanim
siegng do portfela, albo zanim

zasilg swoj portfel kredytem.
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- Pofaczenie reklamy natywnej z wartosciowym contentem to
doskonaty sposéb na promowanie produktéw finansowych — nie
ma watpliwosci Konrad Plucinski, kierownik zespotu analitykow
finansowych w Money.pl. - Konieczny warunek do osiggniecia
sukcesu, to wartosciowe i merytoryczne artykuty, przy czym wiedza
ekspercka autora materiatu musi zostac przekazana prostym

i zrozumiatym dla czytelnika jezykiem. Wazne jest, aby forme
przekazu dostosowac do profilu i oczekiwar odbiorcy. Im wieksze
zainteresowanie wzbudzi artykut i zwiekszy sie czas spedzony
przez uzytkownika na stronie, tym wieksze prawdopodobienstwo,
ze skorzysta z promowanego produktu lub ustugi.

/gadza sie z tg opinig Albert Czajkowski, redaktor naczelny
ForexRev.pl. Rbwniez jest zdania, ze tworzony content powinien
mie¢ wartos¢ dla odbiorcy, nie ma tu mowy o kopiowaniu
nudnych opiséw. - Content marketing jest to jeden z najlepszych
sposobdw na promocje oferty programow partnerskich. Bardzo
dobrze sprawdza sie, jesli tworzone tresci posiadajg wartosc
dodana. Dobrym przyktadem sg np. recenzje produktow, ktére
sg bardzo dobrym medium sprzedazowym — uwaza redaktor.

Sebastian Swiderski, Senior Affiliate Manager w iProspect
Polska dodaje, ze majac do wyboru dziesigtki tysiecy
produktow, uzytkownik musi mie¢ mozliwosc¢ ich wygodnego,
szybkiego przegladania i poréwnywania. - Dziatania
contentowe np. porownywarki, agregatory ofert, tworzenie
rankingow, artykuty sponsorowane, rozbudowane linki

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

tekstowe czy stosowanie product feeds, to obecnie najbardziej
skuteczne formy promocji. Uzytkownicy chcg jak najszybciej
znalez¢ i poréwnac najlepsze oferty — mowi Swiderski.

W tej materii duze pole do popisu majg blogerzy. Ich osobisty
przekaz jest pozytywnie odbierany przez czytelnikow.

- W ostatnim roku blogerzy bardzo otworzyli sie na wspotprace
z sieciami afiliacyjnymi, traktujac jg jako alternatywne zrodto
monetyzacji powierzchni serwisu. Wzbogacanie tresci linkami,
tworzenie stylizacji w oparciu o produkty wielu sklepéw
aktywnych w afiliacji, pomaga blogerom zaréwno zachowac
niezaleznos¢, jak i zbadac potencjat zakupowy swoich
uzytkownikow — zauwaza Justyna Spytek, managing director
w TradeTracker Poland. - Najwazniejsza zaleta to szybkosc¢

i prostota. Taka wspotpraca nie eksploatuje ich wizerunkuy,

a sita rekomendacji przekfada sie na generowanie transakgji.

Dobry content czy umiejetnie zrobiona reklama natywna jest
rowniez wartoscig dla sprzedawanej marki, na co zwraca uwage
tukasz Mickaniewski, Team Lead Sales Operation w Awin. -
Skutecznos¢ tego typu reklam charakteryzuje sie bardzo wysokim
wskaznikiem. Dodatkowo wptywa ona pozytywnie na wizerunek
marki oraz jej pozycjonowanie w organicznych wynikach Google'a.
Klient otrzymuje wiec szereg wartosci dodanych, majacych wptyw
bezposredni i posredni na rozwaj jego biznesu — mowi ekspert

ale jednoczednie dodaje: takie dziatania nie osiggnety w sieci
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jeszcze skali, ktorej zarbwno my jaki i nasi klienci by oczekiwali.

- Reklama natywna sprzedaje — nie ma watpliwosci Paulina
Henne, CEO afill.me. Jednak dzieli sie tez swoimi obawami, co
do jej przysztosci. - Wydawcy juz dawno dostrzegli potencjat
reklamy natywnej. Istnieje jednak duze ryzyko, ze z czasem
uzytkownicy stracg zaufanie do tego typu przekazéw podobnie,
jak to sie stato z marketingiem szeptanym. Poczatkowo bardzo
skuteczny i stosunkowo tani z czasem stat sie nieskuteczny

a nawet obrdcit sie przeciw markom, ktére go wykorzystywaty.

2. MAILING
srednia ocen: 4,1
(w skaliod 1 do 5)

Zadna nowos$¢ w marketingu, ale wcigz dos¢ skuteczne
narzedzie — aczkolwiek zdania ekspertow sg podzielone.
Mailing sprawdza sie przede wszystkim tym wydawcom,
ktdrzy zgromadzili baze uzytkownikéw zainteresowanych
prezentowanymi przez siebie tresciami.

- Pomimo tego, iz wiekszos¢ 0séb zarzeka sie, ze nie otwiera
maili reklamowych, to tak naprawde wysytki mailingowe s
wcigz jednym z najlepszych i najskuteczniejszych kanatéow
efektywnosciowych, dzieki ktorym mozemy pozyskac
jakosciowy ruch oraz duzg liczbe konkretnych akcji — uwaza
Maciej Bruzgo, Performance Director w K2 Media.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Skutecznos$¢ zalezy od wielu czynnikow — nie tylko do kogo
kierujemy przekaz, ale rowniez co w nim zawrzemy. Najlepiej
konwertujg wysytki zawierajgce dodatkowa wartos¢, nie
tylko zachecajace do zakupodw tekstem i obrazem, ale takze
dodatkowym bonusem.

- W Polsce mailingi mimo malejgcych udziatéw w rynku

i spadajacych wskaznikéw mediowych radzg sobie catkiem
nieZle. Ich wysokg konwersyjnos¢ obserwujemy
szczegolnie przy limitowanych czasowo promocjach —
zaznacza Justyna Spytek z TradeTracker Poland.

O wartosci dodanej wspomina réwniez kolejny ekspert.

- Reklamodawcy chetnie korzystajg z mailingdw,

a ich skutecznosc utrzymuije sie w wiekszosci przypadkoéw na
zadowalajgcym poziomie. Uzytkownicy sg o wiele bardziej
wymagajacy niz kiedys. Mailing, aby byt skuteczny, musi by¢
przygotowany z uwzglednieniem wielu czynnikéw, takich jak:
dopasowanie do grupy celowej, mierzalna warto$¢ dodana,
np. dodatkowy rabat, atrakcyjna szata graficzna, odpowiedni
tytut etc. — wymienia Sebastian Swiderski z iProspect
Polska. - Coraz trudniej prowadzi¢ efektywne dziatania

w tym kanale i zachecac uzytkownikéw do wyrazania zgod
na otrzymywanie informacji marketingowych tg droga.

Najbardziej sceptyczny jest tukasz Mickaniewski z Awinu
oceniajac skutecznos¢ mailingdw na dwaojke: W naszej sieci
jest to wymierajacy wertykal. Wynika to w duzej mierze z jego



matej skutecznosci lub braku checi promocji w modelach
efektywnosciowych. Dochodzi do sytuadcji, w ktérych

w programach rozliczanych za zamaowienia klient zmienia model
na rozliczenie za realng sprzedaz wiasnie z powodu jakosci baz.
Sg one wyeksploatowane a ich wtasciciele nie dajg im czasu na
rewitalizacje co w koricowym efekcie powoduje ich wypalenie.

2. WPISY NA BLOGU PROMUJACE PRODUKT

srednia ocen: 4,1
(w skaliod 1 do 5)

Identycznie jak mailing zostaty ocenione wpisy na blogu
wspierajgce sprzedaz i ex aequo zajety drugie miejsce.
Solidna czwaorka wynika z tego, ze odbiorcy czesto majg
zaufanie do autora, zatem wierza w jego przekaz. Wielu
blogerow zbudowato wokot siebie spotecznose, co tez
utatwia promocje produktow. To wszystko jest mozliwe tylko
wtedy, gdy autor jest wiarygodny. Promujac nietrakcyjne
oferty predzej czy pdzniej zrazi do siebie odbiorcow.

- Kto z nas nie ma swojego ulubionego bloga? Czytajac regularnie
wpisy, ktérych autorem jest ta sama osoba badz grupa oséb,
tworzymy swoistg relacje czytelnik-autor. Bloggerzy to z requty
pasjonaci, potrafigcy przedstawi¢ codzienne i niecodzienne,
banalne i niebanalne, bardziej i mniej skomplikowane sprawy

w sposob zrozumiaty dla czytelnika, dostarczajac mu esencje

— wymienia zalety blogosfery Eliza Wrébel, Specjalista ds.
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Afiliacji w Money.pl. - Bloggerzy korzystajgcy z finansowych
programow partnerskich czesto dedykujg wpisy danej promogji
lub produktowi, a najwiekszg zaletg jest to, ze artykuty nie sg
nachalne. Odpowiednio przedstawione zalety, porownania,
logiczne podlinkowanie plus zaufanie, ktérym obdarowujg
czytelnicy autora, potrafig przyniesc niezwykle wymierne korzysci.

- Jest to coraz popularniejsza oraz coraz bardziej oczekiwana
przez klienta forma promocji programéw partnerskich — przyznaje
tukasz Mickaniewski z Awinu. - Ogromne znaczenie ma tutaj
model wspotpracy i rzadko udaje sie nawigzac z blogerami
wspotprace w czystym modelu efektywnosciowym, co rodzi
ryzyko — moim zdaniem stuszne — poniewaz bloger blogerowi
nierdwny. Zetknelismy sie z sytuacjami, w ktorych akcja za

20 tys. zt nie przynosita efektéw, z drugiej strony posiadamy
programy, w ktorych blogerzy dziatajg w czystym CPS i sg
wydawcami TOP5 w programie. Efekt finalny zalezy zaréwno od
rozpoznawalnosci blogera, jak i marki produktéw, ktére oferuje.

Podobne zdanie ma Maciej Bruzgo z K2 Media. Rowniez
uwaza, ze bardzo wiele zalezy od blogera. Ci, ktorzy docierajacy
do odpowiednich o0séb, sg dobrze spasowani z pozadang przez
klienta grupg, moga sie dobrze sprawdzi¢ i nakrecic sprzedaz.
Jednak zauwaza, ze wciaz jest to bardzo drogi kanat dotarcia.

- Jezeli jest to blog prowadzony przez wydawce, ktory tworzy
dobrej jakosci content, zazwyczaj wyniki sg bardzo dobre.



Jednak skala jest znaczgca tylko w przypadku topowych
wydawcow, ktérzy posiadajg odpowiednio duzy zasieg

i renome — zaznacza Sebastian Swiderski z iProspect Polska.
- W przypadku najpopularniejszych blogeréw wyzwaniem sg
koszty wspotpracy, ktore czesto wprost przekraczajg mierzalne
wyniki (last click). Tutaj znowu z pomoca przychodzi nam
coraz czesciej stosowany model atrybucji wielokanatowe),
ktéry pozwala realnie oceni¢ wartos¢ danego dziatania.

Kwestie wiarygodnosci blogerow, ktorzy wplatajg w swoje
wpisy tresci promocyjne, podkresla Albert Czajkowski

z ForexRev.pl. - Wpisy sponsorowane posiadaja ten minus,
ze 53 sponsorowane, a czytelnik na ogoét o tym wie. Niestety
obniza to mocno wiarygodnosc takiego wpisu i tym samym
osfabia jego zdolnosci sprzedazowe — uwaza Czajkowski.

4. MEDIA SPOLECZNOSCIOWE
srednia ocen: 3,9
(w skaliod 1 do 5)

W dobie, kiedy niemal wszystko kreci sie wokot spotecznosci, ocena
skutecznosci sprzedazowej social media na czworke z niewielkim
minusem moze dziwic. Jak eksperci uzasadniajg takg ocene?

- Media spotecznosciowe w wiekszosci przypadkow nie sg

bardzo skutecznym kanatem, jesli wezmiemy pod uwage
wielkosc¢ sprzedazy, jaka generuja — twierdzi Sebastian
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Swiderski z iProspect Polska. - Sg branze, w ktorych dobrze
sie sprawdzajg, ale jest ich niewiele. To produkty lub ustugi,
ktére mozna nazwac lifestylowymi, czyli podroze, rozrywka,
a czasami rowniez odziez, obuwie czy akcesoria. W tych
mediach uzytkownicy szukajg tresci lekkich i przyjemnych.

Sceptyczny jest rowniez Albert Czajkowski z ForexRev.pl, ale
jednoczednie zauwaza, ze dla niektérych branz to dobry kanat
sprzedazy. - Wszelkiego typu programy partnerskie oparte o ustugi
Premium SMS wiekszos¢ swoich przychoddw generowaty za
posrednictwem mediow spotecznosciowych — zauwaza.

Justyna Spytek z TradeTracker Poland docenia role social
media we wsparciu sprzedazy, gdy sg traktowane jako dodatkowy
kanat promocji serwisu wydawcy biorgcego udziat w programie
sprzedazowym.

- Post na FB, zdjecie na Instagramie pozwala zaktywizowac
wiasnych uzytkownikow zaréwno popularnego bloga, jak

i serwisu z kuponami rabatowymi. Ich zainteresowanie przektada
sie zarowno na zwiekszenie ruchu na samej witrynie, jak i wzrost
konwersji w sklepie docelowym — mowi Justyna Spytek.

- Media spotecznosciowe sg swietnym narzedziem sprzedazy.
Maja cos$, czego czesto brakuje innym narzedziom. Tym czyms
sg opinie i reakcje znajomych. To potega tzw. social proof oraz
word-of-mouth marketing — chwali Paulina Henne z afill. me. -



Trzeba jednak wiedzie¢, ze aby Facebook sprzedawat, nalezy
wykorzystywac posty produktowe, fecobook ads — czyli reklamy
precyzyjnie stargetowane do grupy docelowej, leady z aplikacji
i reklam, czy influancer marketing — najbardziej opiniotworczg
forme promodji, ktérg da sie w standardowy sposob
monetyzowac. Reklama na fecebooku rzadzi CTR — im wiekszy
jest stosunek kliknie¢ do wyswietlen, tym reklama jest lepsza

i lepiej stargetowana. A lepsza reklam réwna sie tanisza reklama.

Rownie pozytywnie nastawiony jest Maciej Bruzgo z K2 Media.

Uwaza, ze zwiaszcza Facebook moze by¢ topowym zrédtem
dostarczania sprzedazy i akcji przy programach partnerskich.
- Jak nie ma juz miejsca w Adwords i kliki ze wzgledu na
konkurencje sg zbyt drogie, warto na poczatek zainwestowac
w ten kanat. W tani i prosty sposdb mozna dotrze¢ do naszej
grup docelowej, a takie formaty jak Lead Generation czy
katalog produktdw na pewno nam to utatwig — uwaza.

- Na pewno jest to kierunek, ktory warto uwzglednic

w kompleksowej strategii klienckiej. Przywigzanie do

marki buduje sie wiasnie w tym kanale — dodaje tukasz
Mickaniewski z Awinu. - Duzo zalezy jednak od klienta

oraz jego obecnosci w mediach spotecznosciowych.
Dziatania afiliacyjne skupione sg na efekcie, wykluczamy wiec
dtugofalowe rozwijanie profilu klienta na FB w modelu CPS.
Skupiamy sie bardziej na contencie oraz display’'u w duzej
mierze bazujacym na retargetowaniu standardowym
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oraz predykcyjnym. Bardzo dobrze sprawdzaja sie rowniez
akcje specjalne i konkursy angazujgce uzytkownikow.

Najbardziej entuzjastycznie o social mediach wypowiada
sie Eliza Wrébel z Money.pl. Jako jedyna data im

pigtke. - Poprzez media spotecznosciowe jestesmy

w stanie dotrze¢ do pokaznej liczby potencjalnie aktywnych
wydawcow, a oni do swoich klientéw — mowi.

5. REKLAMA GRAFICZNA
srednia ocen: 2,3
(w skaliod 1 do 5)

Tak niska ocena baneréw, billboardéw czy innych graficznych form
nie powinna dziwic¢. Skutecznos¢ tego typu reklamy mierzy sie

w promilach. Strona musi miec¢ olbrzymi zasieg, aby liczba kliknie¢
byta zadowalajgca. Skutecznosc¢ obniza réwniez powszechne
stosowanie programow blokujgcych wyswietlanie reklam.

- Slepota banerowa, duza obecnos¢ adblockdw i niskie]
jakosci ruch generowany przez banery sprawiajg, ze jest
to chyba obecnie najmniej skuteczny sposéb promocji

- przyznaje Albert Czajkowski z ForexRev.pl.

- Prowadzone przez nas tego typu kampanie, nastawione na
pozyskanie nowych wydawcow, nie przyniosty oczekiwanych
korzysci — wtoruje Eliza Wrébel z Money.pl.
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- Powierzchnie displayowe praktycznie nie sprawdzajg sie
przy promowaniu kampanii efektywnosciowych, ale maja
posredni wptyw na reszte kanatéw — uwaza Maciej Bruzgo

z K2 Media. - Przy zatozeniu: widze — klikam — konwersja,

ten kanat jest mato efektywny. Wyjatkiem sg witryny
doskonale sprofilowane pod dany produkt, np. poréwnywarki
kredytow z bannerem promujacym kredyt gotowkowy,

tutaj tego typu reklama rzeczywiscie moze zadziatac.

Mniej surowy w ocenie jest Sebastian Swiderski z iProspect
Polska. Przyznaje, ze reklama graficzna nigdy nie byta
postrzegana jako bardzo skuteczna w przypadku planowania
promocji dtugoterminowych programow partnerskich
rozliczanych w modelach efektywnosciowych (CPS, CPL).

- Rezultaty sg oczywiscie w duzej mierze uzaleznione od
specyfiki danej branzy, poniewaz kazda z nich posiada swoje
charakterystyczne wymagania. Obecnie, kiedy coraz czescie]
prowadzac dziatania efektywnosciowe stosujemy model
atrybucji wielokanatowej, sytuacja ulegta znaczacej zmianie

na korzys$c¢ reklamy graficznej — zapewnia Swiderski. - Dzieki
zastosowaniu modeli ekonometrycznych, mamy mozliwos¢
doktadnego badania efektywnosci kazdego kanatu, czyli jego
wptywu na finalng akcje (lead lub sprzedaz), ktéra moze by¢
wykonana nawet w innym kanale. Dzieki zastosowaniu atrybucji

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

wielokanatowej czesto przekonujemy sie, ze reklama graficzna
jest skutecznym kanatem otwierajgcym, ktéry w znaczacy sposob
przyczynia sie do finalnej akcji w postaci leada lub sprzedazy.
Nalezy pamieta¢, ze w przypadku reklamy graficznej najlepiej
sprawdzajg sie proste, mate, statyczne i nieinwazyjne formy.

- Staba efektywnosc¢ wynika gtéwnie z modelu rozliczer — twierdzi
tukasz Mickaniewski z Awinu. - Ogranicza on mozliwosci
wydawcow oraz przesuwa na nich ryzyko kosztowe co skutecznie
odstrasza ich od kupowania duzej ilosci ruchu odstonowego

lub kupowania ruchu watpliwej jakosci. Efektem finalnym

jest olbrzymia liczba odston z mato jakosciowych stron oraz
niewielka liczba sprzedazy. Jedynie udostepnienie mozliwosci
rozliczenia wzgledem odstony reklamy, a nie tylko klika, daje
realne rezultaty i pozwala na polepszenie jakosci ruchui.

Taka forme promocji dobrze ocenia — cho¢ pod pewnymi
warunkami — Justyna Spytek z TradeTracker Poland. - Reklama
graficzna sprawdza sie w programach partnerskich tylko jesli

jest dobrze dopasowana do tresci strony, tzn. wykorzystuje
dynamiczny kontent, jest spersonalizowana, potgczona z silnikiem
rekomendacji sklepu lub dziataniami programmatic marketing

— mowi ekspertka. - Najczesciej inicjuje transakcje, asystuje

w procesie sprzedazy, rzadziej zamyka jg tzw .,last click” Dlatego
tez warto oceniac jej efektywnos¢ w odniesieniu do catego



ekosystemu narzedzi wykorzystanych w programie sprzedazowym.

OCENY WYSTAWILI

imie i nazwisko stanowisko firma

Maciej Bruzgo Performance Director K2 Media
Albert Czajkowski redaktor naczelny ForexRev.pl
Paulina Henne CEO afill.me
Pawet Jackowski wiasciciel Asper
tukasz Mickaniewski Team Lead Sales Operation Awin
Konrad Plucinski kierownik zespotu analitykéw finansowych Money.pl
Justyna Spytek Managing Director TradeTracker Poland
Sebastian Swiderski Senior Affiliate Manager iProspect Polska
Eliza Wrébel Spedcjalista ds. Afiliacji Money.pl
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Udziat wydatkow na
marketing afiliacyjny

w budzetach reklamowych
bedzie rost, a znaczenie
bannerdw, ktorych
skutecznosc juz teraz jest
dyskusyjna, malato. Reklamy
natywnej, ktéra moze je
zastagpi¢, musimy sie jednak
jeszcze troche poduczyc.

Raport interaktywnie.com - Sieci afiliacyjne

Jakie perspektywy rozwoju stojq przed rynkiem sieci afiliacyjnych i jakie bariery mogq go hamowac?

Marketing afiliacyjny jest dynamiczny i bardzo szybko sie zmienia. Dlatego trudno jest przewidziec z catq pewnosciq jego przysztos¢, ale mozna
zaobserwowac najwazniejsze trendy i kierunki rozwoju.

Pierwszym z nich jest mobile, ktory jest,,gorgcym” trendem w marketing online i oczywiscie marketing dfiliacyjny nie jest wyjqtkiem. Mobile
otwiera zupefnie nowe perspektywy rozwoju w performance marketing. Powstanq nowe narzedzia wykorzystujqce nieograniczone mozliwosci
personalizacji i lokalizagji, ktére bedq zaspakajac w sposéb natychmiastowy potrzeby uzytkownika wynikajqce z miejsca i sytuacji w jakiej sie on
znajduje.

Wraz ze wzrostem znaczenia kanatu mobilnego sciezka zakupowa przecietnego uzytkownika stata sie dtuga oraz kreta i konieczna stata sie
zmiana podejscie do sposobu atrybudji sprzedazy. ,Last click” staje sie powoli przezytkiem. Konsekwencjq zmiany modelu atrybucji bedzie coraz
wieksza dywersyfikacja wydawcéw. Wzrosnie znaczenie tych, ktérzy znajdujq sie na samym poczqtku sciezki zakupowej np. influenceréw. To

z kolei bedzie wymagac wiekszej elastycznosci i réznorodnosci w modelach wynagrodzen.

Personalizacja przekazu bedzie mozliwa dzieki umiejetnemu wykorzystaniu big data. Odpowiedni komunikat reklamowy trafi do odpowiedniego

uzytkownika w odpowiednim czasie i formie. Dzieki temu nastgpi zmiana z podejscia ilosciowego na jakosciowe, czyli mniej klasycznych
banneréw a wiecej formatéw natywnych skierowanych i dopasowanych do wybranych uzytkownikéw o okreslonych profilach.

Michat Sottys

Regional Director CEE, Kwanko
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Uzytkownicy s3 rozpoznawvani
i 2aklasyfikowani do odpowiedniego
profilu WP Power Audience.

1. Inspire

Namierzonym uytkownikom
emitowane s3
spersonalizowane zajawki
do materiatdw redakeyjnych.

CTR nawet 0,8%

Wyniki

wycieczek

7-krotny warost zamdwionych

Big Data m@j Data Power
na sciezce 2akupowvej uzytkownika
Case study branzy turystycznej

w turystyka

e

wakagje pl

==

@ ]
Intencje uzytkownikéw s3 Uzytkownicy, ktdrzy
identyfikowane i badane. nie skonwvertowuali,
Na podstawie czytanych tresci s3 retargetowani gtownie
redakeyjnych formaty 2 buttonem CTA poprzez mailing.
s3 retargetowane do odpowiednich
uzytkownikdu. 2.Book 6. Post-Travel

Réwnolegle emitowane s3
spersonalizowane materiaty kierujace
do Wakacje.pl.

A

. Post-Travel

Lojalnos¢ konsumentow
jest utrzaymywana
poprzez dziatania
kontekstowo-reklamowe.

31% mniej odston reklamowych

OR-19%, CTR-0 nawet 46%

Prawie 6-krotny wzrost zamowionych
wycieczek

wygenerowato ponad 7-krotnie
wieks23 wartos¢ 2amowien
i 10-krotnie leps23 skutecznosc.



http://corto.www.wp.pl/as/112217_2525395_PDF.html

Jakie technologie moze wykorzystywac wydawca, by skutecznie
zwigkszac swojq sprzedaz?

Wydawcy intensywnie skupiajq sie na generowaniu ruchu do swoich stron. Jednak na dalszym etapie niedostatecznie
optymalizujq ten juz posiadany. Powinni przywiqzywac wiekszq wage do uzytecznosci swoich stron i poprawiania
User Experience, co niejednokrotnie pozwala zwigkszy¢ konwersje nawet o kilkadziesiqt procent. Idealnym tego
przyktadem moze by¢ Michat Sadowski i jego rewelacje o zwigkszaniu wskaznikéw konwersji na konta testowe

w BRAND24 dzieki chocby zmianie tta pod formularzem rejestracji na biafe.

W takim wypadku niesamowicie skuteczne okazujq sie np. nagrania wideo z wizyt uzytkownikéw, ktére umozliwia
Hotjar". Istnieje na rynku wiele podobnych rozwiqzan, jednak to jest wedtug nas najkorzystniejsze. W ostatnim
projekcie wraz z wydawcq zauwazylismy, ze wdrozony przez nas serwis gubi uzytkownikéw na poczqtkowym

etapie z tego wzgledu, ze pola formularzy zainstalowane w serwisie byly po prostu nieuzyteczne. Uzytkownicy nie
potrafili ich uzupetnic, przez co duza ich czes¢ odpuszczata zanim w ogdle zobaczyta oferty. Zareagowalismy szybko

i aktualnie bedziemy obserwowac tego wyniki. W kwestii narzedzi zwiekszajqcych konwersje z afiliacji, a przynajmniej
majqcych taki cel, zauwazylismy na stronach naszych klientéw, ze popularne wtyczki typu ,Hello Bar” lub inne typu
~Screen Popper’; czy niektére z zestawu ,SumoMe” przestajq by¢ skuteczne.

W tych bardziej skrajnych i nachalnych przypadkach przyczyniajq sie juz nawet do obnizania stopnia konwersji.
Zaktadamy, ze ich popularnosc¢ i wystandaryzowany wyglqd oraz mechanika zaczynajq budowac zjawisko nazwane
przez nas ,widget blindness”. Reagujemy na to w ten sposéb, ze budujemy dedykowane rozwiqzania takich prostych
widgetow zwiekszajqcych sprzedaz. Nie ukrywam, zZe inspirujemy sie ostatnio serwisem Booking.com. Majq to
opanowane do perfekgji. W listingu ofert i na kartach produktowych co chwile pojawiajq sie migajgce powiadomienia
o tym, ze ,zostat juz tylko 1 pokdj w tej cenie’; czy ze ,ktos z Warszawy wiasnie zarezerwowat pokdj w tym hotelu”.

Eksperymentujemy z podobnymi rozwiqzaniami juz w kilku projektach i musze przyznac, ze wyniki sq o wiele lepsze,
niz ze wspomnianych gotowych widgetow stuzqcych do podobnych zabiegéw. Ostatnim, cho¢ nie najmniej waznym
zagadnieniem, jest atrybucja. To niesamowicie istotne zagadnienie dla wydawcow, ktére muszq opracowac. Wszyscy
wiemy, Ze jest to co najmniej trudny obszar w dafiliacji, kiedy dysponujemy réznymi danymi z réznych platform i sieci,
a uprawnienia do uzyskiwania nowych danych sq ograniczone. Kazdy przypadek jest inny, ale wigkszos¢ z nich
powinny rozwiqzac narzedzia takie, jak ClickMagick lub Improvely.

e Y Michat Jackowski

% [ ASPER Software House
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Reklama natywna miata by¢ remedium na
wszechobecne adblocki. Jak to rozwiqzanie
sprawdzito sie w praktyce?

Duze nasycenie sprawito, ze uzZytkownicy coraz chetniej korzystajq
zrozszerzen blokujqcych reklamy takie jak AdBlock (w Polsce to
okofo 20-30 proc. uzytkownikow) oraz nieSwiadomie wpadajq

w zjawisko zwane banner blindess. Jest to duze zagrozenie dla
kampanii zasiegowych. Jednak w kampaniach sprzedazowych np.
dla e-commerce, adblocki majq mniejsze znaczenie. Tu kluczowe jest
RO, jesli wskaznik rentownosci jest zadowalajqcy, zasieg kampanii
schodzi na drugi plan. Sporadycznie firmy sq w stanie tak skalowac
budzety, ze odbijajq sie od sciany chcqc dotrzec do catego rynku.
Wiekszos¢ firm ma okreslony budzet w okreslonym czasie i to ich
ogranicza, a nie mozliwos¢ budowania zasiegu.

Reklama natywna jest sposobem na ominiecie adblockéw i dotarcie
do osob, ktére sq mniej sktonne, by klikac w reklamy displayowe.
Stwierdzenie jednak, ze reklama natywna rozwiqzata wszystkie
bolqgczki wydawcow, to duze uproszczenie. Aby ta forma reklamy
byta skuteczna, muszq zostac spetnione dwa warunki - reklama
musi zosta¢ zaadaptowana do wyglqdu strony lub innego contentu
oraz by¢ integralngq czesciq contentu jakq konsumuje uzytkownik.
Ostatecznie w reklamie natywnej liczy sie wyczucie, zdobycie
zaufania uzytkownikéw i wartosciowa tres¢.

Paulina Henne
CEQ, afillme



Ile wart jest rynek sieci afiliacyjnych w Polsce i jak sie rozwija na tle
innych krajéw?

W chwili obecnej chyba nikt nie jest w stanie oszacowac doktadnej wartosci rynku
afiliacyjnego, poniewaz nie sq prowadzone w tym zakresie dedykowane badania. Biorgc pod
uwage szacunkowe dane, odnoszqce sie do wartosci wydatkow reklamowych online, oraz
estymowany udziat procentowy dafiliacji w rzeczonych wydatkach, mozemy méwic o wartosci
rzedu 210-230 min ztotych.

Na tle zachodnich sgsiadéw dfiliacja w Polsce charakteryzuje sie wiekszq dynamikq rozwoju.
Wynika to w duzej mierze z dojrzatosci porownywanych rynkow. Obecny status sieci
dfiliacyjnych na zachodzi jest odmienny od polskich realiéw pod wieloma wzgledami:

« Lczba dostepnych sieci - w Polsce zaobserwowac mozna nieustajqcy trend rosnqgcy w tym
zakeresie. Rynki zachodnie mierzyly sie z podobnq sytuacjq kilka lat temu. Obecnie na rynkach
zachodnich operuje jedynie kilka najwiekszych sieci. W Polsce mamy ich obecnie ponad 40;

« udziat wydatkéw w budzecie - afiliacja w krajach zachodnich stanowi nieodzownq czes¢
strategii online. Nie na zasadzie marginalnego udziatu, co czesto ma miejsce w Polsce;

« forma wspétpracy - w duzej mierze wynikajgca z wydatkéw. W Polsce z racji marginalnego
traktowania dziatan dfiliacyjnych, poswiecana jestim mniejsza atencja, wymagania rowniez
nie sq duze. Sieci traktowane sq jako dostawcy, a nie partnerzy. W krajach zachodnich
zauwazamy odwrotny trend. Udziat wydatkow jest znacznie wiekszy, to pociqga za sobq
wiekszq uwage klientéw i idgce za tym wieksze skupienie na jakosci Swiadczonych ustug oraz
elementdw okotosprzedazowych, takich jak strategia czy analiza oraz raportowanie.

W najblizszych latach polski rynek czeka podobna transformacja, nie wplynie to jednak
negatywnie na jego rozwdj. Mocno zauwazalny pozytywny trend towarzyszqcy dziataniom
efektywnosciowym wplynie jedynie na zwiekszenie zainteresowania tym modelem rozliczen.
Zmianie ulegnie liczba podmiotéw oraz jakos¢ swiadczonych przez nie ustug.

Patrycja Scistowska
Head of Business Development, Awin
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Na co blogerzy powinni zwrécic¢ uwage przy wyborze programu
partnerskiego? Jakie kryteria powinny by¢ dla nich szczegdlnie
istotne?

Kluczowe jest kontekstowe dopasowanie tresci bloga do reklamodawcy. Ceniony bloger

w danej kategorii zapewni nie tylko wiarygodnos¢, ale z pewnosciq duzq skutecznos¢ dziatan
promocyjnych. Odpowiedni kontekst to réwniez dopasowanie do grupy docelowej bloga
oraz samego autora. Jezeli uzytkownik czyta bloga o butach, jest wysoce prawdopodobne, ze
poszukuje inspiracji zakupowej.

Warto zwrdci¢ uwage, by blogerzy zachecajqcy do kupowania odziezy i obuwia
w atrakcyjnych cenach, na ktére mogq pozwolic sobie ich réwiesnicy, unikali reklamowania
bardzo drogich marek. Adekwatnos¢ przekazu poprawia jego skutecznos¢.

Trzeba takze pamietac, by nie kierowac sie wytqcznie wysokosciq stawek prowizyjnych.
Bardzo istoty jest bowiem poziom konwersji — bloger zarobi znacznie wiecej, jezeli np.
konwersja bedzie 3-krotnie wyzsza, przy stawce prowizyjnej nizszej o jedynie 1 proc. Warto
rowniez wybierac te, ktore charakteryzujq sie wysokq sredniq wartosciq koszyka.

Nalezy wspomniec tez o wyraznym rozgraniczaniu tresci reklamowych od wiasnego
contentu, oczywiscie w mqdry estetyczny sposob i nie skupiac sie wytqcznie na produktach
podstawowych, np. jezeli bloger pisze o butach, dobrym pomystem bedzie promocja
dodatkéw czy produktow pielegnacyjnych.

Warto korzystac z réznych form reklamowych i tworzy¢ unikalny content promujqcy
reklamodawce. Wybierajqc programy nalezy regularnie testowac réznych reklamodawcéw,
to daje czytelnikom mozliwos¢ poréwnania réznych ofert, a nam swiadomego podjecia
decyzji.

Sebastian Swiderski
Senior Affiliate Manager, iProspect



Jak mozna wykorzystywac narzedzia e-marketingowe do wspierania
akgji charytatywnych?

Jednym z rozwiqzan, ktore stosujemy juz od kilku lat, jest wykorzystanie reklam w sieciach
afiliacyjnych do pomagania psiakom.

Model, ktory wprowadzilismy jako pierwsi kilka lat temu, jest naszym dodatkowym Zrédtem
finansowania. Celem akgji charytatywnych jest pomoc podopiecznym, jako organizacja
musimy budowac modele, ktére zwiekszq efektywnosé naszych dziatan i tak wtasnie jest

z projektem Pomagaj w ramach Karmimy psiaki. Badania pokazujq, ze wiekszos$¢ z nas
kupuje w sklepach internetowych, ale mato kto mysli o tym, ze podczas zakupéw mozna
poméc. Komunikujemy o tym, ze kupujgc w Karmimy psiaki, czes¢ wydanej w sklepie kwoty
(scisle okreslona dla uzytkownika jako % z zakupéw) jest przekazywana na pomoc. W ten
sposob prowizja z sieci zasila konto fundacdji, co sprawia, ze dodatkowo mozemy wesprze¢
schroniska. Model jest bardzo prosty i w tym tkwi jego sita.

Komunikujqc uzytkownikowi korzys¢ jakq jest pomoc zwierzakom, zwiekszamy jego
motywacje i przywiqzanie do marek, ktére sq wiqczone do projektu Pomagaj przy okazji.
Kryterium doboru sklepow jest w wiekszosci tozsamy z grupq docelowq akgji, czyli z kobietami
w wieku 16 - 35 lat, ktdre najchetniej angazujq sie w nasze dziatania. Model wciqz rozwijamy
istaramy sie przyzwyczaic uzytkownika do tego, by zawsze pamietat, ze ,kupujgc znami”
przy okazji pomaga bezdomnym zwierzakom.

Agnieszka Sadowska
prezes, Sarigato
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Jak wykorzystac potencjat promocyjny kanatu mobilnego?

W zwiqzku z duzym wzrostem znaczenia urzqdzer mobilnych najbardziej bezposredniq
formq dotarcia do uzytkownika z informacjq staje sie kanat SMS-owy. Jak sprawic, aby SMS
marketing stat sie jak najbardziej skuteczny i efektywny?

Kluczowq kwestig w bezposrednim docieraniu do uzytkownika jest personalizacja przekazu.
Odbiorca musi wiedziec, ze kontakt z naszej strony nie jest przypadkowy i rzeczywiscie mamy
dla niego wiadomos, ktdra go zainteresuje. Dzieki systemom oferujqcym personalizacje,
mamy mozliwos¢ wysytania wiadomosci do catej bazy odbiorcow z przekazem
dostosowanym indywidualnie do kazdego z nich.

Kolejnq rzeczq, na ktérq nalezy zwrocic uwage, jest diugosc wiadomosci. Czesto na niekorzysc
dziatajq rozbudowane linki. Rozwigzaniem tego problemu jest system pozwalajqgcy na ich
skracanie. Kazdy link maskowany jest w domenie http://go.to/rozszerzenie, co samo w sobie
juz zacheca uzytkownika do przejscia do strony.

Zaawansowane procesy zwiqzane z SMS marketingiem wymagajq wdrozenia automatyzacji,
czesto potqczonej z opcjq remarketingu. Pozwala nam to bada¢ zachowania uzytkownikéw
witryny, analizowac je i wyciqgac wnioski niezbedne do planowania kolejnych dziatan.
Wszystkie te narzedzia sq dostepne dla naszych partneréw Premium, co pozwala im osiqgac
jeszcze lepsze rezultaty, niz w przypadku standardowych metod promogji.

Z pewnosciq SMS marketing jest niezwykle skuteczny w dziataniach zwigzanych
zmarketingiem efektywnosciowym, chociaz cafy czas jest to narzedzie niedocenianie i mafo
popularne. Z jednej strony jest zdecydowanie szybszq drogq dotarcia do uzytkownika

niz e-mail, a drugiej natomiast nie jest formq tak bezposrednio angazujqcq odbiorce jak

call center. SMS marketing pozwala jeszcze skuteczniej docierac do odbiorcéw dzieki
obowiqzkowi rejestracji numeréw, pozwolito to na wyeliminowanie problemu nieaktywnych
kontaktow. W najblizszych latach SMS marketing bedzie sie rozwijat niezwykle dynamicznie,
tak samo jak caly mobile marketing, ktéry dzieki swojej bezposredniej formie pozwala na
skutecznq realizacje kampanii w modelach efektywnosciowych.

Angelika Gotebiewska

Business Development Specialist, LeadsMansion.com




Jakie narzedzia mogq wykorzystywac¢ wydawcy w promowaniu oferty
programow dfiliacyjnych? Jak mierzy¢ ich skutecznosc¢?

Portfolio narzedzi wykorzystywanych w dfiliacji jest bardzo zdywersyfikowane i stale sie
poszerza. Ich efektywnosc zalezy przede wszystkim od dopasowania do specyfiki strony.

W celu zmaksymalizowania zwrotu z inwestycji wykorzystanej powierzchni najlepiej testowac
ich mix.

Wynika to réwniez z synergii poszczegolnych kanatéw i narzedzi oraz ich finalnego wktadu

w wygenerowanie pozqdanej akcji. Mato zdecydowany na zakup uzytkownik potrzebuje

w pierwszej kolejnosci inspiracji, a to zapewnia dobrze dopasowana reklama bannerowa
(dynamiczne dopasowanie do uzytkownika i tresci serwisu), czy tez coraz popularniejsze
rekomendacje blogeréw i influenceréw (np. stylizacje z uzyciem podlinkowanych produktow).

Zainspirowany uzytkownik szuka idealnego produktu, dlatego na tym etapie dobrym
sposobem wzbogacania tresci strony, czy recenzji sq widgety produktowe, ktére na podstawie
product feeda sklepéw wskazujq internautom gotowe rozwiqgzania z poréwnaniem ceny.
Kolejnym impulsem do zakupu jest zazwyczaj oferta promocyjna, ktérqg wydawcy mogq
promowac zaréwno w swoich mediach spofecznosciowych, jak i e-mailingu reklamowym
wysytanym do zgromadzonej bazy uzytkownikéw. Kupon rabatowy czy promocja
komunikowana wraz z logo marki to sposéb na wzbogacenie tresci rowniez dla serwiséw
tematycznych, ktére tworzq specjalne sekcje promocyjne lub odwotujq do juz istniejqcych
popularnych serwiséw rabatowych.

Efektywnos¢ wszystkich narzedzi raportowana jest w trybie online i widoczna w dostepnych
dla wydawcéw panelach sieci afiliacyjnych, gdzie oprécz wygenerowanej prowizji wydawca
ma dostep do wszystkich wskaznikéw mediowych (CTR, CR, eCPC).

Justyna Spytek

Managing Director, TradeTracker
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Content is king. Jak tworzy¢ content, ktory jednoczesnie angazuje
i sprzedaje? Jak z tym wyzwaniem radzq sobie polscy wydawcy?

Tworzenie tresci, ktora zaréwno angazuje jak i sprzedaje, nie jest fatwq sztukq. Kluczem jest
poznanie dominujqcej grupy odbiorcéw naszej tresci i dostosowanie do niej stylu przekazu.
W przypadku mtodych oséb bedzie to pdjscie w innowacje, préba zaskoczenia, wybicia sie
ponad tresci serwowane im w duzych ilosciach przez naszych konkurentéw, starsze osoby
zkolei bedq sobie cenity raczej odwotania do tradycji, ponadczasowych wartosci i mocno
sentymentalnego przekazu.

Oczywiscie starajqc sie operowac w granicach wyznaczanych nam przez sam produkt -
przede wszystkim zastanéwmy sie, czy pasuje on do naszych odbiorcéw. Pamietajmy, Ze jesli
chodzi o wzmaganie sprzedazy, podstawowym czynnikiem jest autentycznos¢ tresci. Jesli
gfownym zadaniem danej tresci jest promocja sprzedazy, koniecznym jest, aby odbiorca

nie miat poczucia, ze pochtania cos, co powstato tylko i wytqcznie po to, by naktonic¢ go do
kupna. Ludzie nie lubiq, gdy ktos wywiera na nich wptyw. Produkt powinien by¢ elementem
lifestyle’u.

Czesto nawet lepiej skonwertowa¢ moze taki produkt, ktéry umieszczony bedzie w tle
danej historii, nie jako jej gtéwny element. Oczywiscie to nie jedyna droga. Mozna tworzy¢
precle reklamowe pod SEO, a mozna rankingi , Top ulubiericy miesigca”. Ogranicza nas tylko
wyobraznia i ewentualne restrykcje reklamodawcy.

Swiadomos¢ polskich wydawcéw rosnie z kazdym rokiem, co mozemy obserwowac raczqc

sie treSciami o rosnqcej jakosci. Trend ten sie utrzyma, gdyz - mimo ze wymaga wiecej
zaangazowania - pozytywniej wplywa na wyniki sprzedazowe, niz sztywne wklejenie kodu
banneru reklamowego. Cata blogosfera zmierza w kierunku dafiliacji, powoli odchodzqc od
Jjednorazowych wspéfpracy z konkretnymi markami. Daje to im wiekszq niezaleznos¢ i buduje
dlugotrwate wplywy, zamiast jednorazowych zastrzykdw. Pojecia content marketingu nie
mozemy traktowac jako pojecia zamknietego - wydawcy caly czas bedq musieli doktadac
staran, by ich tres¢ sprzedawata i angazowata.

Kamil Karcz
Lead.Network




Agora Performance to siec afiliacyjna, specjalizujqgca sie
w kampaniach reklamowych poswieconych finansom. Co najlepiej
sprawdza sie przy sprzedazy takich produktow?

Na rynku afiliacji najwieksze zyski przynoszq kampanie z sektora finansowego. Majq z reguty
wyzsze stawki niz produkty z branzy FMCG.

Co sprawdza sie przy sprzedazy takich produktéw?

- Wysoki stopien specjalizadji sieci afiliacyjnej czyli wysokie prowizje i dobra jakos¢
dostarczanego ruchu. Wysokie prowizje sq motywatorem dla wydawcy, zas reklamodawcy
stawiajq gtdwnie na jakosc. W branzy finansowej jakos¢ to element kluczowy.

- Staly rozwdj i sledzenie trendéw rynkowych. Dajq one elastycznos¢ we wspétpracy zaréwno
zwydawcami (nowe narzedzia, doradztwo w zakresie optymalizacji ruchu tj. efektywnego
zarabiania, indywidualne podejscie do kazdego wydawcy), jak i reklamodawcami
(dedykowane akcje uszyte na miare, pod konkretne potrzeby reklamodawcy jako wartos¢
dodana do standardowych promogji).

- Szerokie portfolio promowanych kampanii i state jego poszerzanie.

- Odpowiedni dobodr zasiegow (czyli wydawcow) — wytqcznie wyselekcjonowana dla kazdej
kampanii grupa afiliantéw to gwarancja dobrej jakosci, co jest kluczowe dla reklamodawcy
z sektora finansowego.

- Dobre i bezposrednie relacje z duzymi graczami rynku finansowego oraz dobra jakos¢ ruchu
przektadayjq sie na konkurencyjne stawki.

- Niestandardowe podejscie do zbudowania oferty dla reklamodawcy. Ankiety, quizy,
konkursy na powierzchniach Agory, jako dodatkowy element oferty pozwalajq stac sie
bardziej konkurencyjnym na rynku wsréd duzych rynkowych graczy w branzy.

Monika Owczarczyk
Dyrektor sprzedazy i rozwoju biznesu e-Commerce, Agora/
AgoraPerformance.pl
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Jaki jest dzisiaj udziat wydatkéw na marketing afiliacyjny w rynku i jak
bedzie sie on zmieniat w przysztym roku?

Branza marketingu afiliacyjnego kazdego roku zmienia sie bardzo mocno. Przede wszystkim
kiedys krolowato gtdwnie rozliczenie leadowe, pojawiajqce sie w kampaniach bankéw czy

w klasycznych kampaniach konkursowych. Z czasem udziat e-commerce’u w calym torcie
dfiliacji zaczqt rosnqg¢, a wydawcy zaczeli przekonywac sie do wspotpracy w modelu CPS.

W szybkim tempie w sieciach afiliacyjnych przybyto wiec sklepéw internetowych - dzis swoje
programy ma juz wiekszos¢ topowych marek.

Trudno oceni¢ jednak wartosc rynku, poniewaz jest on dosc rozdrobniony. Jest kilkanascie
sieci afiliacyjnych, okoto tysigca reklamodawcéw fqcznie i wiele tysiecy wydawcéw. Oficjalne
raporty nie wyczerpujq wiec w petni wydatkow, poniewaz nie uwzgledniajq wszystkich
najwazniejszych podmiotéw. Na podstawie wynikow, estymacji, rozmoéw z wydawcami

i reklamodawcami w 2016 szacujemy rynek na okoto 210 min ztotych, w 2017 moze to by¢
okoto 240 min ztotych.

Z czego to wynika? W marketingu afiliacyjnym pojawia sie coraz wiecej rozliczer
atrybucyjnych, co sprawia, zZe jest on atrakcyjniejszy zaréwno dla reklamodawcéw, jak

i dla wydawcéw, a poza tym coraz wiecej bardzo znanych marek offline otwiera swoje
sklepy online i wchodzi w dfiliacje. W tej chwili niewielu juz zostato graczy nieobecnych

w programach partnerskich. Jednak pojemnosc rynku w stosunku do naszych zachodnich
sgsiadow jest wcigz bardzo duza.

Marcin Michalski

Cztonek Zarzadu Cube Group (wiasciciel SalesMedia, NetSales
i MailSales)
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