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Nowe trendy w wideo. Ktére zmienig rynek?
Maciej Rynkiewicz

Viewability albo smier¢?
Michat Wilk

Jak zaczarowa¢ odbiorce, aby chciat ogladac wideo z reklamami?
Bartosz Chochotowski

VOD zmienito zycie. Tylko czy za te zmiane gotowi jesteSmy zaptaci¢?
Barbara Chabior

8-minutowy scenariusz zamknga¢ w 30 sekundach, czyli firmy filmy kreca
Bartosz Chochotowski

Najlepsze, uderzajace, oburzajace, zadziwiajace, wzruszajace i rozsmieszajace wideo w sieci
Barbara Chabior

Wideo online nie jest tanie, ale - zwykle - optaca sie w nie inwestowa¢
Kaja Grzybowska
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Ewolucji nawykéw konsumentéw nie zatrzymamy.
Trzeba do niej dostosowac system.

Staty wzrost wydatkéw wideo online niewatpliwie pozwala obecnym w tym segmencie graczom
patrzec bez obaw w przysztos¢, ale musimy zwrdci¢ uwage na zagrozenia, ktére maja wplyw na
efektywnosc tej czesci rynku.

Zasieg telewizji tradycyjnej sukcesywnie spada. Telewizja linearna staje sie przezytkiem i nadchodzi era
telewizji internetowej. Coraz trudniej bowiem jest nadawcom TV zgromadzi¢ w jednym momencie,
wokot wiasnej oferty programowej, odpowiednio duzg liczbe widzoéw. Poza wysokiej rangi wydarzeniami
sportowymi, zgromadzenie przed ekranem mas spragnionych rozrywki, staje sie niemozliwe — igrzyska
przenosza sie do sieci.

Co wiecej, wraz z rozwojem nowych technologii, powstajg bardziej dopasowane do grup celowych,
aplikacje i tresci multimedialne. Reklamy w telewizji internetowej bedg bardziej spersonalizowane dzieki
dostepowi do coraz to inteligentniejszych narzedzi analitycznych. Jako$¢ odbioru podaza tym samym
tropem - video stream w 4K nie bez powodu bedzie standardem nie TV tradycyjnej, lecz internetowe).

To wszystko przemawia za wideo online, ale w obliczu rosnacej roli tego medium wazne jest, by realizujac
strategie marketingowe, synchronizowac dziatania online i TV. Nalezy tez zwrdci¢ uwage na fakt, ze mtodzi
ludzie konsumujag wideo przez sie¢ w sposéb bardziej rozdrobniony. Dlatego tak istotne dla wtasciwego
targetowania i budowy skali jest wykorzystywanie dobrych jakosciowo danych. Wideo + Programmatic
oferujac takie narzedzia niewatpliwie spetnia swojg role w tej materii.

Pamietajmy jednak, ze wideo online nie jest lekiem na cate zto. Segment ten, cho¢ bardzo efektowny

i dynamicznie rozwijajacy sie, posiada jeszcze obszary, nad ktorymi trzeba popracowad. Ewolucji po stronie
konsumentow nie zatrzymamy, dlatego technologie, wiedza i kompetencje muszg nadazac¢ za zmianami

a niezmiennie, dla skutecznosci dziatan, wazna bedzie jakos¢, transparentnosc i dbatosc o bezpieczeristwo
marki.

Pawet Sypczuk,
CEO MOVilads
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MOVIlads Sp. z 0.0. Sp. k.

ul. Przybyszewskiego 38/2 kontakt@moviads.pl
01-824 Warszawa +48 2210043 75
NIP: 1182114720 +48 575929 320

MOVlads - sie¢ Video Cross Channel, ktéra realizuje kampanie na wszystkich ekranach

i nosnikach, a takze pracuje w modelu PROGRAMMATIC oraz DIRECT. Firme tworzg
specjalisci zwigzani z rynkiem mediowym od ponad 17 lat. Wieloletnie doswiadczenie —
budowane po stronie agencji, wydawcow jak i reklamodawcow — pozwolito wypracowac
rozwigzania, ktére gwarantujg dostarczanie efektéw na mozliwie najwyzszym poziomie.

Realizowane przez nas kampanie osiagaja wysokie wspétczynniki jakosciowe,
gwarantujac przy tym 100% brand safety. Dopetnieniem oferty jest produkcja
materiatdw video, richmedia oraz tradycyjnych formatéw reklamowych.
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COMMUNICATION

ASAP&ASAP Communication

ul. Wernyhory 14/2 www.asapasap.pl
02-727 Warszawa pisztu@asapasap.pl

Jestesmy agencja kreatywng specjalizujaca sie w komunikagji digital i integracji
dziatart marketingowych. Stale rozwijamy kompetencje produkcji filmowej i animacji,
stawiajac na najwyzsza jakose, zawsze pamietajac o efektywnosci budzetowej. Kazda
nasza kreacja filmowa jest osadzona w strategii marki klienta, realizuje jego cele.

No-Spa, Biedronka, Allegra, Jeronimo Martins, Volvo Trucks, Legg
Mason, Dacia (Renault), Sanofi Aventis, Frontline, Lactalis.
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4e Agencja reklamowa

ul. 42 Putku Piechoty 8 sebastian@4e.com.pl
15-181 Biatystok www.4e.com.pl
+48 508 178 033

Potrzebujesz filmu, spotu, animacji 2d/3d? Chcesz zamiesci¢ go w Internecie lub wyemitowac
w telewizji? Przeslij nam zapytanie. Specjalizujemy sie w produkgji filmow, spotdw, animadji.
Mamy ponad 14 letnie doswiadczenie, dobre pomysty, sprzet i odpowiednie kompetencje.
Filmujemy w kazdych warunkach i z wykorzystaniem nowych technologii (drony, filmowanie
pod woda, filmy 360), Pracujemy na terenie Polski + za granica. Animacje 2d/3d tworzymy

z wykorzystaniem wiasnych rysownikéw i grafikow 3d/CGl. W naszym portfolio znajdziesz
filmy i animacje zrealizowane przeréznymi technikami. Obstugujemy mate i Srednie budzety.
Projekty realizujemy kompleksowo (zaczynajac od koncepdiji) lub na podstawie scenariusza
otrzymanego od Ciebie. Pracuje sie z nami przyjemnie i terminowo. Koniecznie sprawdz nasze
realizacji na stronie www. Zdecyduj czy taki poziom Ci odpowiada - i przeslij zapytanie.

Gaspol Energy, Legrand, EDF, Pringles, Sokétka Okna i Drzwi, Kronospan, Jeronimo Martins,
Arhelan, Caparol, Horsch, Pigtnica, Agata Meble, Meblik, Aflofarm, Tikurilla, Gilead.
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Jamel NuOrder Sp. z 0.0.
ul. Lesna 8/3 hello@jamel.pl Chtodna 48/12 newbusiness@nuorder.pl
80-322 Gdansk www.jamel.pl 00-872 Warszawa www.nuorder.pl
+48 58 741 89 41 +48 22 257 89 81
Specjalizujemy sie w przygotowywaniu filméw i animacji na potrzeby komunikadji Jestesmy partnerem marek w zakresie kompleksowych
korporacyjnej, wizerunkowej czy prosprzedazowej. Nasze filmy wspieraja dziatania dziatar interaktywnych i kampanii performance.

employer brandingowe, ttumacza zasady dziatania produktu czy ustugi, s elementem
strategii content marketingowej. Wdrazamy kolejne projekty wykorzystujace nasza

platforme do produkcji spersonalizowanego / zautomatyzowanego wideo, Budujemy strategie marek w obszarze digital, prowadzimy kampanie interaktywne

i performance, produkujemy serwisy(RWD), rozwigzania mobilne, wideo do Internetu, gry.

Prowadzimy kompleksowe aktywacje marek, konkursy, loterie. Realizujemy

Asseco, Comarch, Bossard Group, Dulux, Ergo Hestia, Generali, Grupa oficjalne kampanie na forach internetowych w formie Online Eksperta.

LOTOS, House, HRS, JTI, KPMG, Masterlease, Rzeczpospolita, TREC

Bayer, Boiron, Bosch, Danfoss, CEDC, Gaspol, Isover, Lafarge, Maspex,
Ministerstwo Finanséw, Ministerstwo Rozwoju, Polpharma
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G58

ul. Kielnieriska 58 info@g58.pl
80-299 Gdarisk www.g58.pl
+48 58 350 94 60

G58 to tréjmiejski dom produkeyjny specjalizujacy sie w tworzeniu spotéw
reklamowych do telewizji, kina i internetu. Dziatamy kompleksowo: od koncepdji,
przez scenariusz, produkcje i zdjecia, az po montaz i publikacje.

Euro Styl, Lubiana, nocowanie.pl, Rebel, wakacje.pl
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NOWE TRENDY W WIDEO. 1 ] -
KTORE ZMIENIA RYNEK? N—J

Maciej Rynkiewicz
redaktor Interaktywnie.com

mr@interaktywnie.com
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Wideo to jeden z najszybcie]
rosngcych formatow w reklamie
digital. Szacuje sie, ze wydatki

w 2016 roku w Polsce wyniosty
ponad 360 milionow ztotych,

czyli az o jedna pigta wiecej niz
rok wczesniej — wynika z badania
AdEx zrealizowanego przez PwC
na zlecenie Zwigzku Pracodawcow
Branzy Internetowej IAB Polska.
Wideo zyskuje, poniewaz angazuje
najbardziej ze wszystkich innych
form. W dodatku rozwijajaca sie
technologia pozwala tworzy¢
prawdziwe cuda.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Reklama wideo ma nadal ogromny
potencjat do wzrostu, cho¢ udziat

w catym torcie to nadal zaledwie 10
procent. Dodajmy dla pordwnania, ze
reklama display (bez wideo) generuje
40 procent wydatkow, przed SEM (32
proc.) i ogtoszeniami (13 proc.).

- Konsumpcja wideo w internecie rosnie
z roku na rok. Coraz trudniej przykuc
uwage konsumenta tekstem pisanym.
Zeby nie bylo tak kolorowo, rowniez nie
jest fatwo stworzy¢ angazujace wideo,
ale to wciaz efektywniejsze rozwigzanie
od pisania poematdw na stronach
WWW czy w artykutach. Nic nie buduje
tak emocji jak wideo, w zadnej innej

formie nie jestesmy w stanie przekazac
duzej ilosci tresci w tak skondensowane;j
formie — komentuje Dominik Siadak,
managing partner&strategist z agencji
ASAP&ASAP Communication.

Doskonale wiedzg to nasi sgsiedzi.

Z AdEx Benchmark 2016 Study wynika,
ze srednia dla Europy wynosi niecate
20 procent. Z kolei w krajach takich

jak Szwajcaria, Belgia czy Butgaria,
przekracza 25 procent catego tortu.
t3czne wydatki na reklame w Europie
wyniosty w 2016 roku 2,9 miliarda euro.

Reklama wideo dociera do coraz wiekszej
publicznosci. Firma Gemius przeanalizowata,

¢ MOViads
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jakie reklamy wideo byty najmocniej promowane w polskiej sieci.
Analiza uwzglednia dane z kwietnia, zebrane wérdd internautow
w wieku 7-75 lat korzystajacych z komputeréw stacjonarnych

i laptopow. Okazuje sie, ze najpopularniejszg w kwietniu reklame
ShowMax.pl obejrzato ponad 3,4 miliona internautéw.

TOP 10 - Najpopularniejsze reklamy wideo pod
wzgledem liczby uzytkownikéw

uzytkownicy, ktérzy

miejsce marka . .
rozpoczeli ogladanie spotu

1 ShowMax | ShowMax.pl 3404 621
2 Procter & Gamble Co | Gillette 3332707
3 Grupa OLX | OLX.pl 3310761
4 Royal Dutch Shell | Shell 2978619
5 Royal Dutch Shell | Shell 2876 850
6 Enovatis S.A. | wakacje.pl 2828680
7 CwMedia | cda.pl 2698726
8 Castrol Limited | Castrol 2601174
9 Triumph International [Triumph 2442914
10 Unilever | Rexona 244179

Zrédto: gemiusAdReal, rozpoczete emisje reklam wideo online w ujeciu tgczonym (in-display, in-stream, social video)

na urzqdzeniach PC, kwiecieri 2017.

Pod wzgledem wydawcow, prym wiodg zagraniczne
serwisy — Facebook i Youtube, aczkolwiek ich pozycje
probujg podgryzac popularne serwisy z kraju.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

TOP 5 wydawcéw, u ktérych reklamowano sie z wideo online

Wydawca Liczba uzytkownikow, ktérzy ~ Zasieg wérod Liczba rozpoczetych
rozpoczeli odtwarzanie reklamy internautéw emisji reklam wideo

facebook.com 12891 280 46,9 proc. 663 593 754

youtube.com 12379934 45,0 proc. 276542 952

Grupa Wirtualna Polska 9939 854 36,2 proc. 154817 536

Grupa Onet - RASP 6816781 24,8 proc. 110072921

cda.pl 4991 640 18,2 proc. 35490338

Zrédto: gemiusAdReal, 04.2017

- Wideo odnotowuje znacznie wyzszg skutecznos¢ dziatan

niz inne formy reklamy display. Zyskujemy znacznie wieksze
mozliwosci przekazu, tatwiej zagra¢ na emocjach niz w przypadku
tradycyjnych form banerowych. Wideo jest oczywiscie drozsze,
ale produkcja form i tak stanowi tylko utamek budzetu
przeznaczanego na media. Biorgc wiec pod uwage wyzszy
poziom interakcji warto wykorzystywac wideo, bo na koncu
prawie na pewno uzyskamy wyzszy ROl — komentuje Jakub
Formela, Managing Director agencji Jamel Interactive.

Dla kogo?
Reklama wideo bez watpienia staje sie coraz bardziej popularng
forma promocgji. Opinie marketingowcow sg jednoznacznie

pozytywne i przedstawiajg wytacznie korzysci ptynace z takich
dziatan. Czy w takim razie kazda firma powinna z niej skorzystac?

C Moviads
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e To co klienci najbardziej cenig we wspoétpracy z nami,
to umiejetnosc¢ konstruowania i prowadzenia
rozbudowanych kampanii marketingu zintegrowanego.

Michat Siejak, CEO NuOrder

Strategie Kampanie Kampanie Produkcje Kampanie Kampanie Ustugi
marketingowe digital performance interaktywne w Social Media na forach marketingowe
media dla farmacji


http://www.nuorder.pl

- Nie ma konkretnej formy marketingowej, ktéra jest
biznesowym ,must-have”. Wszystko zalezne jest od kilku
czynnikow: budzetu, rodzaju branzy, celéw, jakie chce sie
0siggnac¢ oraz wiedzy na temat tworzenia tresci wideo — studzi
emocje Daniel Barszcz, Content Strategy Manager z MUSE,
agendji i firmie, oferujgcej narzedzia dla wideo marketerow.

- Chcac tworzac tresci wideo warto najpierw zastanowic

sie czy w naszej branzy jest sens korzystania z tego rodzaju
reklamy. Pomimo obecnosci zaktadow pogrzebowych na
YouTubie, mato kto bedzie interesowat sie tego rodzaju
filmami. Co innego w przypadku np. branzy odziezowe;.

Ekspert przytacza wyniki badania przeprowadzonego
przez Web Video Marketing Council. Wynika z nich, ze

73 proc. konsumentéw chetniej dokonuje zakupu po
obejrzeniu filmu przedstawiajacego produkt. Potwierdza to
rowniez Answear.com na podstawie wiasnych danych.

- W przypadku branz ukierunkowanych na sprzedaz produktow
takie dziatania majg sens. Co prawda stworzenie materiatow
wideo jest czasochtonne i wymaga dtugich przygotowan,

to Answear.com jest jednak przyktadem, ze warto — mowi
Daniel Barszcz. - Stale rosnacy wptyw wideo marketingu,
zwiekszajaca sie liczba kampanii z udziatem tworcow na
YouTube, tworzenie nowych kanatow marek i pozytywne
opinie widzéw pod materiatami wideo to tylko kilka

z przestanek, wskazujacych na to, ze wideo marketing dziata.
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Internet to nie telewizja

Ekspert przestrzega jednak, ze sukces kampanii wideo
online zalezy od samej produkcji. Tresci przygotowane jak
do telewizji nie znajda zbyt wielu zwolennikdw w sieci. To
miedzy innymi dlatego warto korzystac z pomocy agencji,
ktére na co dzien zajmujg sie tworzeniem takich tresci.

- Kampanie z wideo czesto migruja z telewizji do internetu
1:1 — to btagd, a moze inaczej brak zrozumienia medium

i niepetne wykorzystanie jego potencjatu — dodaje Anna
Biatkowska, Agency Sales Director z Sataku, nalezacej
do Grupy Sarigato. Jak zatem dopasowac komunikacje,

a tym samym zwiekszy¢ jej skutecznos¢?

- Odpowiedzig s3 formaty rich mediowe, w ktorych sama formuta
prezentacji spotu odbiega od konwencji blokéw reklamowych,
znanych z reklam typu pre-roll, ktére trzeba obejrze¢, by miec
dostep do redakcyjnych tresci — komentuje Anna Biatkowska.

Ekspertka przekonuje, ze komunikacja na linii marka-uzytkownik
moze powinna przebiegac o wiele bardziej angazujaco. Na przykfad
z wykorzystaniem formatéw ekspandowych. Kreacje display,
zawierajace wybrane sceny ze spotu, zachecajg do dobrowolnego
obejrzenia petnego spotu, co w konsekwencji przektada sie na
dtuzszy czas przebywania z markg i pozytywny jej odbior.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

- Dodatkowo w formatach rich media mozemy angazowac,
a wiec zaprosi¢ uzytkownika do interakcji z produktem,
wypetnienia quizu, przejrzenia galerii lub zabawy - na
przyktad strzelania w $winie! Wszystko po to, by kreatywnie
i z korzyscig dla odbiorcy zmaksymalizowac czas jego
przebywania z reklamg — komentuje Biatkowska.

. |
-y
w KiNAcH gp 27 madk
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O tym, ze internauci sg bardziej wyczuleni na jako$¢

i typ reklamy, swiadczg tez statystyki. Podczas gdy blisko
30 proc. telewidzow bytaby sktonna obejrze¢ ponad
dwie reklamy (pod warunkiem, ze bytyby dostosowane
do zainteresowan), tak w przypadku ogladajacych wideo
na smartfonach bytoby to niecate 12 procent, wynika

z raportu firmy doradczej PwC z grudnia ubiegtego roku.
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Sktonnos¢ do obejrzenia reklam na poszczegélnych urzadzaniach, jezeli
bytyby dostosowane do zainteresowan widza (dane w procentach)

0 1 reklama 2 reklamy 2 lub wiecej reklam
Telewizor 58 20,6 454 28,2
Komputer/laptop 6,6 26,0 47,7 19,7
Smartfon 218 35,1 313 11,8
Tablet 223 30,0 34,6 13,1

Klucz to eksperymentowanie

Warto wziqé pod uwage inne tempo konsumpcji mediow i stawiac na nieinwazyjnosc.
Wszelkie regulacje rynkowe majq na celu ograniczenie liczby reklam z automatycznie
uruchamiajqcymi sie spotami, zwtaszcza z dzwiekiem. Warto wiec eksperymentowac,
tworzqc wersje bez dzwieku, z napisami. Sama formuta spotéw 30-sekundowych ma swoje
korzenie w telewizji, a przeciez internet daje pod tym kqtem nieograniczone mozliwosci.
Coraz czesciej widzimy wiec nagrania 15, 20-sekundowe. Warto wzigc pod uwage, ze
wspoftczesny internauta spedza z markq srednio 15-20 sekund w desktopowym formacie
ekspandowanym oraz 5-7 sekund w przypadku kreacji mobileowych i dopasowac do tego
dtugosc oraz charakter spotu. Uzytkownicy doceniq réwniez unikalnos¢ serwowanych im
tresci. Tradycyjny spot telewizyjny coraz czesciej ustepuje miejsca niewykorzystywanym
wczesniej materiatom, np. testom blogerskim, tutorialom czy making-offom, co przektada sie
na lepsze wyniki oglqdalnosci.

Anna Biatkowska
Agency Sales Director w Sataku (Grupa Sarigato)
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...ale juz prawie

Przenoszenie spotow reklamowych z telewizji do internetu sie nie
sprawdza, jednak e-wydawcy testujg inne formaty, znane do tej
pory ze srebrnych ekrandw. To przede wszystkim publicystyka.
Krajowi potentaci, czyli Onet i WP, od miesiecy rozbudowujg
oferte, réwniez o programy prowadzone na zywo. Z pewnoscig
nie sg to dziatania niszowe. Magnesem dla widzéw sg duze
nazwiska, znane przede wszystkim z formatow telewizyjnych.

W ofensywie Onetu grajg Tomasz Lis, Jarostaw KuZniar, Tomasz
Jachimek, Michat Pol czy Bartosz Weglarczyk. Dla WP: Maciej
Ortos, Kamila Biedrzycka-Osica i Tomasz Sierakowski.

Storytelling czy efekty specjalne?

Tworzqc content wideo do internetu zawsze szukamy angazujqcych konceptéw i historii
—mysle, ze nie da sie tego porownac do pracy nad telewizyjnymi spotami. W wiekszosci
przypadkow wideo w internecie ma zupetnie innq forme. Jakq? To wszystko zalezy od
grupy docelowej. Czasem jest miejsce na budowanie historii, wciqgniecie uzytkownika
wstorytelling, ,zaczarowanie go”. W innych przypadkach musimy kondensowac tresci
uderzajqc muzykgq, efektami, bez stopniowego budowania nastroju, a wszystko zamkngq¢

w 20 sekund. Na drugim koncu skali mamy wideo pefne wartosciowych tresci z dtugosciq
okofo 2 minut - rozwiqzan sq dziesiqtki i kazde z nich dziata, perfekcyjnie realizujqc cele
marketingowe. Pytanie, z ktérym zawsze sie mierzmy, to ktdre z rozwiqzan wykorzystac aby
trafi¢ do danej grupy docelowej i spetnic cel.

Dominik Siadak

managing partner&strategist, ASAP&ASAP Communication
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Pierwszy sezon programu Tomasza Lisa, czyli tacznie 22

odcinki, zanotowat w sumie 30 mIn wyswietlen i sredni czas
odtworzenia 25 minut. Najpopularniejszy pierwszy odcinek,

z Aleksandrem Kwasniewskim, wygenerowat fgcznie ponad

2 milion odtworzen, z czego na zywo zostat obejrzany 690
tysiecy razy. W czotéwce jest tez,Onet Rano” Jarostawa Kuzniara.
Wszystkie z pierwszych 20 odcinkdw cyklu zanotowato srednio
ponad milion odston, z tego na zywo okofo 800 tysiecy.

WP nie udostepnia wynikow programéw nadawanych w sieci.
Mamy za to statystyki kanatu, ktory WP nadaje w ramach darmowej
telewizji naziemnej lub jako jeden z kanatow kabléwki. Niestety, jak
do tej pory widzowie nie rozpieszczajg tworcow. Wedtug danych
Nielsen Audience Measurement, na ktére powotuje sie portal
Business Insider Polska wynika, ze udziat telewizji WP w catym
rynku wyniost 0,09 proc. (dane za okres 1 marca — 18 kwietnia

2017 r). Przetozyto sie to na srednio okoto 5,8 tysigca widzow
kanatu w ciggu minuty. Z jednej strony, wynik mozna uznac za
staby — na przyktad nalezaca do Agory, nowopowstata stacja
Metro, cieszyta sie w tym czasie 0,19 proc. udziatem. Z drugiej
strony, popularnos¢ telewizji WP szybko rosnie. Jeszcze pod

koniec ubiegtego roku jej udziat wynidst zaledwie 0,05 proc.

- Cieszymy sie, ze w kwietniu 2017 r. Telewizja WP uzyskata
o ponad 60 proc. wyzszy udziat w widowni z grupy komercyjnej
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Jak sprzedac dziure w ziemi

Czesto projekty video 360 i VR sq tworzone same dla siebie, po prostu jako ciekawa
innowacgja, gadzet i wtedy faktycznie moze nie przefozyc sie realnie na wyniki biznesowe.
Natomiast moze to by¢ tez doskonaly element, ktdry wpisany w strategie marketingowo-
sprzedazowq i skutecznie wypromowany dzieki kampanii online, przynosi doskonate
rezultaty. Zaréwno pod kqtem wskaznikéw marketingowych - mamy przeciez swietny,
niestandardowy, angazujqcy useréw content jak i sprzedaZy - duzo fatwiej sktoni¢ nam
osobe do kontaktu, odwiedzenia strony, dalej biura sprzedazy, a nastepnie zakupu produktu
lub ustugi.

Z tego zatozenia wyszliSmy planujgc kampanie nowej inwestycji,,Komorowice Ill”
wroctawskiego dewelopera Domar Development. Celem kampanii byta jak najszybsza
sprzedaz nieruchomosci na etapie tak zwanej , dziury w ziemi". W strategii zaproponowalismy
catkowitq rezygnacje z tradycyjnych, offline'owych form reklamy na rzecz kampanii online
oraz nowych technologii. Cata kampania opierata sie o nowe, dobrze dopasowane rodzaje
targetowania reklam i ciekawe formaty. Absolutnym hitem okazat sie film 360 stopni oraz
aplikacja sprzedazowa VR, co umoZliwito zobaczenie osiedla i doméw, ktdre dopiero miaty
powstac. Za pomocq interaktywnych form wideo emitowanych m.in. na YouTube, Facebook,
formach rich media moglismy zachecic uzytkownikéw do pierwszej interakcji i pogtebienia
doswiadczeri - wejscia na strone, skorzystania z interaktywnej galerii, a nastepnie doznania
petnego doswiadczenia VR juz w biurze sprzedazy. Efekty? WskaZniki mediowe znacznie
przewyzszyly standardowe wielkosci, caly | etap inwestycji sprzedat sie juz w szes¢ miesiecy od
startu dziatan, a ROl z kampanii byt ponad 20-krotny.

Dodatkowo dziat sprzedazy wskazat, Ze znacznie poprawita sie takze jakos¢ kontaktow, jakie
do nich sptywajq. Osoby, ktére kontaktowaly sie z deweloperem wiedzialy juz bardzo duzo

o cafej inwestycji, jej walorach, byly bardziej zdecydowane, co znacznie skrécifo sam proces
sprzedazy.

Mateusz Sobieraj
CEO adCookie
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niz w miesigcu poprzedzajacym, a w ostatnim tygodniu
zajelisSmy pierwsze miejsce wsrod stacji MUX8 (najnowszym
multipleksie telewizji naziemnej — przyp. red.) w telewizjach
kablowych. To pierwsze efekty pracy nowego zespotu
zarzadzajacego stacjg i wszystkich osob zaangazowanych

w ten projekt — powiedziat cytowany w komunikacie prasowym
Jacek Swiderski, prezes holdingu Wirtualnej Polski.

360 stopni

Coraz ciekawsze mozliwosci podsuwa nam tez sama
technologia. Jedna z nich jest wideo 360 stopni i tak zwana
wirtualna rzeczywistos¢. Mimo rosnacej popularnosci, wcigz
g niszy, ktorej wykorzystanie moze zapewnic przewage
marketingowa i wyréznienie sie na tle konkurencji.

- To, co dzisiaj inspiruje klientow do przeprowadzania kampanii

z uzyciem produkcji wideo 360 lub VR-owych, to interakcja

i zaangazowanie odbiorcow — méwi Mateusz Sobieraj, CEO &
Media Planning Director z adCookie. - Tworzac w tej technologii
mamy pewnosc, ze materiat catkowicie pochtonie widza.
Projektujemy $wiat, do ktérego zapraszamy odbiorce, by postrzegat
marke jako innowacyjng i budzacg jedynie pozytywne skojarzenia.

Warto podkresli¢, ze tylko VR dobrej jakosci jest w stanie je wywotac.
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Nowe technologie w wideomarketingu mogg sprzedac. .. dziure
w ziemi. Mateusz Sobieraj opowiada nam o realizacji zlecenia

dla jednego z wroctawskich deweloperow. Celem kampanii byta
sprzedaz jak najwiekszej liczby mieszkan od rozpoczecia inwestycji.
Film 360 stopni oraz aplikacja sprzedazowa VR umozliwity
zobaczenie osiedla i domow, ktére de facto dopiero miaty powstac.

Nieruchomosci to nie jedyna branza, ktéra moze z powodzeniem
wdraza¢ w kampaniach technologie VR i filmy 360, przekonuje
Mateusz Sobieraj. Wiele przyktadéw odnajdziemy takze

w turystyce, edukacji, rozrywce, medycynie czy motoryzacji.
Bardzo ciekawe przykfady realizacji to m.in. film Old Irish,

dzieki ktéremu mozna zobaczy¢ Irlandie nie ruszajac sie

z miejsca: https.//www.youtube.com/watch?v=3R5J8Je2j_4.

Kolejne, dzieki VR i video360 mozemy uczyc sie takze m.in.
kryminalistyki: https.//www.youtube.com/watch?v=dGlJG2jBewA,
odwiedzi¢ biaty dom razem z Barackiem i Michelle Obama https://
www.youtube.com/watch?v=bgW2gmO02jwl, badz przenies¢

w sie w ciekawe miejsca, czy spotkac dinozaury: https://www.
facebook.com/felixandpaul/videos/1327735293919511/,
wymienia szef adCookie. VR moze sprawdzic sie takze swietnie

np. w zapowiedziach eventow Swietnie oddajgcych klimat
wydarzenia lub jako relacja z nich, jako konfigurator samochoddw,
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w przemysle filmowym — mozemy nagle obserwowac
akcje oczami bohatera i niemal odczuwac rozgrywajace sie
wokot nas wydarzenia. Zastosowan jest wiec wiele, a efekty
moga by¢ zdumiewajgco dobre niezaleznie od branzy.

Oczywistg wadg reklamy wideo jest jej cena, zawsze wyzsza

na przykfad od kampanii tekstowych. Stworzenie angazujacej
akcji wykorzystujacej ciekawie VR pochtonie sporo srodkow.
Kluczem do efektywnosci jest znalezienie konceptu, ktory
bedzie w stanie wykorzystac technologie, ale bedzie rowniez
atrakcyjny dla,zwyktych zjadaczy chleba” - Reasumujac, tworzac
angazujacy content wideo w reklamie zawsze nalezy szukac
ztotego srodka pomiedzy innowacyjnoscia, efektywnoscig
kosztowgq oraz mozliwoscig konsumpcji materiatu wideo

przez naszg grupe docelowg — komentuje Dominik Siadak.
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ARTYKUL PROMOCYIJNY

VIEWABILITY ALBO SMIERC?

Michat Wilk

Media Analyst Supervisor, MOVlads
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Nie ma watpliwosci ze video online
jest reklama bardziej mierzalng

niz spoty TV, wiec wymagania
reklamodawcow w tym przypadku
takze sg wieksze. Od reklam

video online oczekuje sie coraz
lepszych wskaznikdw skutecznosci
W postaci wysokiego poziomu
petnych obejrzen oraz widocznosci
reklam. Rosngce oczekiwania
reklamodawcow skfaniajg do
przyjrzenia sie blizej temu
zagadnieniu.
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Do tej pory w kwestii viewability nie ma
konsensusu pomiedzy reklamodawcami,
agencjami i wydawcami. Wedtug definicji
IAB viewability (w przypadku reklam video
online) to 50% playera widoczne na ekranie
przez 2 sekundy. Nie jest to jednak wskaznik
idealny i cze$¢ reklamodawcow powaznie
go kwestionuje. Niektorzy idg jeszcze

dalej srubujac wytyczne, aby wyswietlenie
reklamy byto uznane za efektywne, dazac
do standardéw pomiaru, gdzie przyktadowo
cafa powierzchnia playera musi by¢ na
ekranie przez potowe czasu trwania

spotu. Z kolei inni idg jeszcze dalej i za

odtworzenie viewable uznaja tylko petne
odtworzenie spotu z wigczonym dzwiekiem
i catym obszarem playera na ekranie. W tym
ostatnim przypadku emisja musi spetniac
takze kryterium 100% completion rate.

Odnosnie petnych obejrzen badania
pokazuja, ze ponad 90% uzytkownikow
pomija reklamy preroll jezeli ma taka
mozliwosc¢ (zrédto thinkwithgoogle.
com). A co sie dzieje w przypadku gdy
nie majg takiej mozliwosci? Oczywiscie
wspotczynnik petnych obejrzert bedzie
Znacznie wyzszy, ale czy oznacza to,
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ze reklama zostata obejrzana? Czy w ten sposéb mozna
wnioskowac, ze reklama byfa rowniez skuteczna? Tutaj nasuwa
sie pytanie czy dazenie do Srubowania tych wskaznikow nie
faworyzuje wydawcow TV i VOD oraz czy wysoki poziom
ogladalnosci w tych srodkach przekazu jest rzeczywisty?

Viewability, a tradycyjna TV

Wydawca telewizyjny powie, ze wskaznik viewability w jego
stacji osigga 100% (przeciez cata powierzchnia reklamy jest

na ekranie telewizora), ze caty spot jest odtworzony (bo
uzytkownik czeka na swoj ulubiony program), ze wigczony jest
dzwiek, a do tego odtworzenie jest,user initiated” (przeciez
widz swiadomie wigczyt ten kanat zeby obejrzec ulubiony
program, a co za tym idzie przebrnat przez przerywajace

go reklamy). Jednak TV jest nosnikiem informacji, ktory

W znacznej czesci gospodarstw domowych jest wigczony caty
czas i traktowany poniekad jak domownik, stad szacowanie
skutecznosci reklamy w tym medium jest trudne.

Dla petnego obrazu postrzegania poziomu petnych obejrzen
i widocznosci reklam w TV nalezy jeszcze uwzglednic
zjawisko multiscreeningu (ile % osob oprocz TV posiada
rowniez smartfon/tablet/pc?). Przecietny widz TV w wieku
ponizej 40 lat, co prawda spedza czas przed telewizorem, ale
bardzo czesto w tym samym czasie swojg uwage skupia na
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smartfonie. Regularny uzytkownik TV wie, ile srednio trwa
blok reklamowy i swietnie te wiedze wykorzystuje.

Przyktadowa sytuacja: ¢wierc¢finat UEFA EURO 2016

z udziatem Polski, przerwa w meczu (z rekordowo drogimi
reklamami). Co w tym momencie robi statystyczny kibic
XXI'wieku? A co robi statystyczny kibic, ktéry wypit za duzo
alkoholi niskoprocentowych? W obydwu przypadkach

z pewnoscig nie skupia sie on nad tym, jakie reklamy

teraz lecg w TV... Pamietajmy, ze to nie jest Super Bowl.
Zapytajcie kogos, kto podczas bloku “grzebat” w smartfonie,
jakie reklamy byty wowczas emitowane... Z tego powodu
paradoksalnie duzo wieksze prawdopodobieristwo dotarcia
do takiego uzytkownika ma w tym czasie reklama online.

Obraz ten zaburzajg takze operatorzy telewizji kablowych
oferujgcy coraz czesciej dekodery z opcja nagrywania
w tym z tzw. opcja TimeShift. Daje to widzowi petna
wtadze nad reklamami — czy chce, czy nie ma ochoty
ich ogladac. Po powrocie z kuchni przeciez moze

sobie spokojnie przewing¢ program do momentu,

w ktérym skonczyt sie blok reklamowy. To oczywiste ze
producent kosmetykow, ktéry emituje swoja reklame
na kanale TV przeznaczonym dla kobiet trafia do swojej
grupy docelowej ale jaki procent odbiorcéw faktycznie
jg obejrzy i jaki procent odnotuje jej przekaz?
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Viewability, a serwisy VOD

Naturalne jest, ze w swiecie reklamy video online to serwisy VOD

bedg miaty najwyzsze wspotczynniki viewability i completion
rate. Mozna powiedzie¢, ze wydawcy tresci na zadanie,
ktorych operatorem najczesciej sa wydawcy najwiekszych
stacji telewizyjnych,,zmuszajg” uzytkownika aby obejrzat
reklame zanim zobaczy tres¢, ktéra go interesuje. Daje to
duzg, statystyczng przewage tego typu serwisom nad innymi
stronami z redakcyjnymi tresciami video (nawet tymi idealnie
dopasowanymi pod konkretne grupy docelowe), na ktérych
taki materiat jest zazwyczaj dodatkiem do tresci pisane;j.

Portale informacyjne i tematyczne gdzie materiat wideo jest
silnie skorelowany z trescig osiggaja zazwyczaj viewability
na poziomie 60 — 80%. Dlatego reklamy video online
emitowane na scisle dopasowanych, okreslonych pakietach
tematycznych czy nawet targetowane behawioralnie
zawsze bedg miaty nizsze wspotczynniki petnych obejrzen

i widocznosci niz te, na ktérych obejrzenie jest niejako
motywowane (np. bezptatnym dostepem do tresci).

Reasumujac, wysokie wskazniki petnych obejrzen i widocznosci

reklam video na serwisach VOD nie powinny dziwic, jednak
wyniki badan budzg watpliwosci. Wedtug. danych MEC za

marzec 2017 roku, na godzine programu najwiekszych krajowych
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wydawcow tresci VOD przypada srednio okoto 7 minut
reklam, a wspotczynnik viewability wynosi okoto 90%. W tym
miejscu nasuwa sie pytanie — dlaczego wskaznik ten nie
wynosi 100%? Czy nie jest przypadkiem tak, ze emitowane
w serwisach VOD bloki reklamowe to te same reklamy,

ktdre sg emitowane na cyfrowej czestotliwosci telewizji
naziemnej tego samego wydawcy? Do tego coraz czesciej
bloki maja podobng dtugosc jak w tradycyjnej telewizji,

co skutecznie zniecheca uzytkownika, aby,przetrwat’
reklamy i obejrzat program ktoéry go interesowat.

Inaczej kwestia ta wyglada w przypadku reklam instream na
serwisach informacyjnych i tematycznych. Krétka reklama
video emitowana przed materiatem silnie skorelowanym

z trescig artykutu z wiekszym prawdopodobieristwem
zostanie faktycznie obejrzana (chociaz w jakiejs czesci).
Uzytkownik takiego serwisu w 30 s nie zdgzy zrobi¢ obiadu
wiec przynajmniej ujrzy reklame, co w przypadku serwisow
VOD (gdzie dtugosc¢ blokow reklamowych konsekwentnie
goni TV, a wbudowany w player licznik informuje ile czasu
pozostato do korica reklam) nie zawsze zostaje osiggniete.

Internet to synonim wolnosci. Takze wolnosci konsumowania
tresci, ktére mam ochote obejrze¢, wiec uzytkownikom nadal
ciezko jest przestawic sie na ogladanie sponsorowanych
tredci lub optaty za dostep do tresci bez,przeszkadzajek”
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Stad bardzo powszechne (szczegdlnie w Polsce) jest uzywanie
programoéw do blokowania reklam. Jezeli dodamy do

tego nadgorliwos¢ niektorych wydawcow VOD w postaci
blokéw reklamowych dorzucanych gdy uzytkownik wznowi
zapauzowana tres¢, to grono widzow zdenerwowanych
przesytem tresci reklamowych moze dynamicznie rosng¢. Wsrod
takich uzytkownikdw swoja nisze znalazty serwisy pokroju
Netflix, na ktérych pfaci sie abonament za dostep do petnych,
nieemitowanych w innych mediach tresci video, a dodatkowo
otrzymuje sie komfort ogladania tych tresci bez reklam.

Viewability w TV?

Wracajac do kwestii wskaznikow jakosci reklam video online. ..

Czy kto$ pyta o te wskazniki w przypadku kampanii TV?

Badane gospodarstwa domowe sg dosy¢ przeszacowanym
obrazem odbioru tresci video przez zwyktych ludzi. Przecietny
cztowiek przerwe na reklame odbiera jako moment np. na
zrobienie sobie kanapki. Stad pytanie o faktyczny poziom takich
wskaznikéw ogladalnosci reklam jak viewability i completion rate
w tradycyjnej kampanii TV. Czy nie jest tak, ze pomimo ogromnego
teoretycznego zasiegu w wielu przypadkach zostang po prostu
,pominiete” przez uzytkownika niczym reklamy na YouTube?

Reklamy telewizyjne bez watpienia dziatajg na dzieci — blok
reklamowy w trakcie pasma skierowanego do dzieci potrafi
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skutecznie wptyna¢ na decyzje zakupowe rodzicow. Jednak
coraz wiecej gospodarstw domowych nie posiada tradycyjnej
telewizji, ale niemal kazde posiada urzadzenie, ktére taczy sie

z Internetem. W zwigzku z tym decyzje te mogg spokojnie by¢
generowane przez kampanie online na odpowiednich serwisach.

Coraz bardziej powszechny jest takze efekt,banner blindness” czyli
zupetne ignorowanie przez znaczng czes¢ uzytkownikow tresci
reklamowych. Efekt ten dotyczy przede wszystkim reklam typu
display, ale takze reklam w TV. Na stronach www kolejne formy
reklamy display na czesto odwiedzanych portalach sg traktowane
przez ich uzytkownikow niczym state rubryki w prasie tradycyjnej,
a do tego felietonisty, za ktérego artykutami nie przepadajg. W TV
zjawisko to ma podobny charakter — reklamy emitowane w statych
odstepach czasu i o przewidywalnej dtugosci bloku to idealny
pretekst zeby zaparzy¢ sobie kawe czy nawet przygotowac obiad.

Taki stan rzeczy jednoznacznie przemawia na korzys$c reklam

video online, ktore pozwalajg dotrze¢ do w.w. uzytkownikéw

z tradycyjnym przekazem reklamowym stosowanym

w standardowych kampaniach TV, chociaz coraz czesciej pod takich
uzytkownikéw tworzone sg dedykowane tresci — czesto angazujgce
np. redaktorow XXI wieku zwanych powszechnie jutuberami”.

Piszac ten artykut pomyslelismy, ze wniosek z tego co (by¢ moze)
przeczytaliscie do tej pory powinien by¢ oczywisty... Telewizja
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jest przeszacowana, a video online jest niedoszacowane, ale

nie do konca tak uwazamy... Kazde medium (drukowane,
audio czy video) moze by¢ skuteczne i trafi¢ do innej niszy
uzytkownikow. Kazdy uzytkownik ekranéw jest inny dlatego nie
ma realnej przewagi reklam TV nad spotami video na serwisach
z roznych kategorii i vice versa, a nizszy poziom wskaznikow
jakosciowych nie powinien by¢ determinantg wykluczajaca
emisje kampanii na serwisie dobrze dopasowanym do grupy celu.
W idealnej kampanii video Internet i TV powinny sie uzupetniac
nawzajem. Tylko taki rozktad budzetéw reklamowych pozwala
na dotarcie do wszystkich uzytkownikéw w grupie docelowe).

Viewability jako KPI?

Wedtug badan firmy Turn dazenie do zbyt wysokiego poziomu
viewability moze negatywnie wptyngc na cel kampanii (https://
www.turn.com/resources/viewability-a-practical-guide). Biorac
pod uwage specyfike polskiego rynku reklamy online oraz portali
tematycznych oferujacych reklame video, zbyt wysoko postawiona
poprzeczka moze drastycznie zmniejszy¢ zasieg kampanii.

Viewability nie powinno wiec by¢ celem kampanii online,

a powinno by¢ narzedziem do osiggniecia celu marketingowego
i wypracowania wiasnej strategii. Niezaleznie czy jest to wzrost
swiadomosci marki, generowanie leadéw czy sprzedazy.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

¢ MOViads


http://moviads.pl/

JAK ZACZAROWAC ODBIORCE,
ABY CHCIAL OGLADAC WIDEO
/ REKLAMAMI?

Bartosz Chochotowski

redaktor Interaktywnie.com

F

bch@interaktywnie.com
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Reklamy w czasie trwania wideo
— format mid-roll - zmuszaja

do wiekszego angazowania
odbiorcow. Jedli chcemy

aby zobaczyli spot, musimy

ich zatrzymac przy ekranie.
Wprowadzenie takiego formatu
zapowiedziat Facebook. W wideo
trwajgcych ponad 90 sekund
reklamy bedg sie pojawiac po 20
sekundach. 55 proc. z przychodu
z reklamy trafi do wydawcy. Czy
to zmusi ich do tworzenia coraz
lepszych, bardziej angazujacych
tresci?
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Udziat reklamy wideo w sieci rosnie
dynamicznie, jednak jest to format
budzacy sporo kontrowersji. Zaréwno
wsrod odbiorcow, jak i reklamodawcow. Ci
pierwsi nie zawsze chca je ,dobrowolnie”
ogladag, ci drudzy majg watpliwosci co do
rozliczer. Natomiast wydawcy starajg sie
czasem zbyt nachalnie emitowac spoty.
Nie brakuje portali, ktére zachecaja do
obejrzenia materiatu wiele obiecujaca
zajawka. Po kliknieciu internauta musi
obejrze¢ 30-sekundowy spot (pre-roll), aby
dowiedziec sie, ze za wielkg obietnicg kryje
sie $redniej jakosci 15-sekundowy filmik.

Dlatego format mid-roll wydaje sie
uczciwszy. Najpierw widz sprawdza czy

w 0gole tresc spetnia jego oczekiwania,
a jedli faktycznie tak jest, ,ptaci” za

nig obejrzeniem reklamy. Czy zatem
format Facebooka sie przyjmie sie?

- Wymadg co do minimalnej dtugosci
filmow — 90 s — budzi watpliwosci. Przy
standardowym czasie trwania spotu
reklamowego (30 s) emisja jednej reklamy
to az jedna czwarta czasu, ktéry uzytkownik
poswiecit na obejrzenie materiatu —
zauwaza Michat Wilk, Media Analyst
Supervisor w MOVlads. - Facebook
jeszcze nie zdradzit, czy reklamy mid-roll
bedg pomijalne i po jakim czasie ogladania
nastepuje rozliczenie za obejrzenie.
Reklamodawcy sg coraz bardziej $wiadomi

C Moviads -


http://moviads.pl/
http://moviads.pl/

-
«/
~

® . ¢ 3 .. ‘\
e " {'
. *5:\0

IN- STREAM/NATIVE

Y MOVlads


http://moviads.pl/?utm_source=ie17

wskaznikow jakosci, jakie mozna mierzy¢ w przypadku reklam
wideo, np. odsetek petnych obejrzen, wiec obecny standard
rozliczenia Facebooka, po 3 sekundach reklamy, pozostawia wiele
do zyczenia. Jak bedzie w przypadku reklam mid-roll? Czas pokaze.

Zmiana tego rodzaju jest przede wszystkim kontynuacjg tradydji
reklamy telewizyjnej, zauwaza tukasz Korczewski, Senior Social
Media Executive w Deloitte Digital, ktora prezentowana jest

w odpowiednich blokach podczas réznego rodzaju programow.
Ten sposob dotarcia do odbiorcy jest powszechny od dekad i teraz
coraz czesciej adaptowany takze w marketingu internetowym.

- Taki rodzaj komunikatu otwiera szanse na zapoznanie sie

z fragmentem docelowo oglagdanego materiatu i powrdt do niego
po kontakcie z reklamga — zakfadajac, ze byt interesujgcy. Uwazam,
ze jest tym samym bardziej uczciwy niz reklamy typu pre-roll -
mowi tukasz Korczewski. - Uzytkownik decydujac na poswiecenie
uwagi na docelowy materiat nie jest natychmiast przekierowywany
do innej tresci, na ogladanie ktdrej nie byt przygotowany.

- Planowane wprowadzenie formatu reklam mid-roll przez
Facebooka w modelu podziatu z wydawcami jest bardzo
dobrym posunieciem — nie ma watpliwosci Krystian Dryniak,
CEO agencji Social Media London Style. - Z pewnoscig
przyczyni sie to do wiekszej eksploracji formatu reklamowego
wideo na Facebooku, przyciggnie reklamodawcow, zwiekszy
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mozliwosci promocyjne marek i ich produktow, a takze wydtuzy
sam czas przebywania na stronie. Najskuteczniejszy format
reklamy na Facebooku w chwili obecnej to 15 sekundowe
spoty reklamowe wyswietlane w newsfeedzie. Wprowadzenie
zmian zdecydowanie zwiekszy palete mozliwosci.

- Facebook to nie YouTube. Jednak ludzie na Facebooku piszg
znacznie mocniej. Co to moze oznaczac dla reklam? Chocby z tego
powodu, ze nagle sie pojawia, moze oznaczac to hejt réznego
rodzaju — réwniez dobroduszny i wyrafinowany. To moze ttumaczy¢
dlaczego do tej pory jeszcze te reklamy sie nie pojawity, choc¢ od
zapowiedzi mineto kilka miesiecy — mowi Robert Sosnowski,
dyrektor zarzadzajacy agencja Biuro Podrézy Reklamy. -
Generalnie caty rozwdj idzie w tym kierunku ale Facebook moze
miec tu pod gore — choc nie musi, jesli na poczatku kontent do
reklam i same reklamy bedga starannie moderowane i dobierane.
Idealny ukfad to: zajmujacy kontent wideo, swietne reklamy
ulokowane kontekstowo i dojrzaty uzytkownik, ktéry rozumie, ze
albo ptacic za kontent srodkami pfatniczymi lub wiasnym czasem.
Niestety taki idealny uktad rzadko kiedy ma miejsce. Wydaje

sie, ze reklamy na poczatku wcale nie sg takie zte. Oczywiscie

na Facebooku po 20 sekundach mogg byc¢ nie do zniesienia.

Ciekawe spostrzezenia dotyczace reklam online ma Bartosz Fiszer,

Senior Performance Specialist w Deloitte Digital. - Homer
Simpson z serialu,Simpsonowie” powiedziat kiedys w kinie:,Po
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cholere mam pfacic¢ za ogladanie czegos, co w telewizji mam za
darmo?!”Mowit o reklamach przed filmami i miat w tym sporo
racji. Od kiedy tylko YouTube zaczat prezentowac pre-rolle, ten
placement na tej platformie wydawat sie dziatac¢ jak nalezy i by¢
najuczciwsza forma optaty za ogladanie tworcy. Bo wiasnie tak
trzeba do tego podejsc. Reklama przed filmem na YouTube

byta jak kupienie biletu do kina. Uiszczamy optate dostosowang
do contentu, po ktérej mozemy zrelaksowac sie ogladajac
swojego ulubionego twoérce — mowi Bartosz Fiszer. - Z czasem
placementow reklamowych w samym wideo pojawito sie coraz
wiecej. End-rolle w swoim zatozeniu sg kompletnie bezsensowne.
Z mid-rollami jest duzy problem — do tej pory tylko jedna marka
w Polsce wprowadzita je tak, ze sg akceptowalne (co prawda do
mnie nigdy nie przyjdzie zwrotka z m-okazji, ale doceniam).

Ekspert nawigzuje réwniez do dyskusji o tym, ze internet zabija
telewizje. Generalnie, telewizja to juz skamielina a internetowe
wideo to mtody kot, z ktorym stary kocur musi walczyc.

- Kto oglada obecnie American Gods doskonale wie, o co chodzi.
Niestety w kwestii reklam stary gracz nie musi goni¢ nowego
gracza, poniewaz ten drugi pod tym wzgledem zmienia sie w tego
pierwszego. Reklamy w internecie wystepujace gdziekolwiek
indziej niz na poczatku filmu sg Zle skonstruowane. Sg Zle
skonstruowane, poniewaz operator przestrzeni reklamowej

nie ustalit jasnych zasad, na ktérych ten placemenet ma

dziafac. | to jest duzy problem — mowi Bartosz Fiszer.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Reklamodawca zawsze pracuje w srodowisku, jakie dostaje i stara
sie z niego wycisng¢ maksimum mozliwosci. - Taka praca. Jednak
kiedy da mu sie miejsce do naduzywania formatu — w dziewieciu
przypadkach na dziesie¢ skorzysta z tej mozliwosci — stwierdza
ekspert Deloitte Digital. - Skipowanie mid-rolli to potowiczne
rozwigzanie. Czemu? Dopoki film nie jest najwyzszej jakosci
estetycznej a jest po prostu gadajgca gtowa — nie patrzymy na
wideo. Stuchamy tego, co twérca ma do powiedzenia. Nie ma
nic gorszego niz nagtfa przerwa w programie spowodowana
reklamg. Owszem — mozemy jg przerwac juz po 5 sekundach,

ale zajmuje to nam wiecej kliknie¢ niz bysmy sobie tego

zyczyli. Powrdt do zaktadki, klikniecie, powrdt do poprzedniej
zaktadki. Uzytkownicy sg leniwi — nie chce im sie tego robic.

Zdaniem Bartosza Fiszera najlepszym rozwigzaniem w tej

kwestii bytoby dostosowanie placementu mid-roll do oczekiwac
uzytkownika. Reklama nie moze ingerowac w content, a jezeli juz to
robi — musi by¢ jak najmniej inwazyjna. Wszyscy zachwycalismy sie
Snapchatem, a teraz zachwycamy sie Instagramem. W kilka sekund
mozna opowiedziec¢ ciekawa historie, a co dopiero zainteresowac
uzytkownika swoim pomystem czy produktem. Dopiero w takim
formacie mid-rollowe stang sie odpowiednie do internetowego
wideo i postawig gruba kreske pomiedzy starym i nowym.

Pozostaje kwestia najistotniejsza — jak,zaczarowac”
internautow, aby chcieli ogladac nasze wideo najlepiej
do konca, nie tylko do przerwy reklamowej.
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- To pytanie do gwiazd YouTube'a. W kazdym filmie, juz
niezaleznie od reklam, walcza o uwage widza pompujgc
emocje czesto budujac je na wiasnym entuzjazmie — mowi
Robert Sosnowski z agencji Biuro Podrézy Reklamy.

Czym powinien kierowac sie reklamodawca, aby jego
przekaz nie zostat porzucony po paru sekundach?

Wykorzystujgc wszelkie innowacje warto pamietac o sprawdzonych
rozwigzaniach, nawet gdy méwimy o filmie reklamowym.

Ludzie kochaja historie, dlatego wideo z wpleciong narracja

majg zdecydowanie wiekszg szanse na zaabsorbowanie uwagi
widza — przypomina Adrian Kwiatkowski z Deloitte Digital. -
Doskonatym przykfadem wykorzystania opowiadania historii sg
reklamy Allegro, ktére ciesza sie ogromnym zainteresowaniem
odbiorcow i sg chetnie udostepniane w internecie. Oczywiscie

w tym przypadku réwnie wazny byt fakt, ze narracja w tych
konkretnych filmach byta zbudowana w sposéb wywotujacy
emocje a przeciez to emocje sg istotg medidw spotecznosciowych.
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Jak stworzy¢ angazujqce wideo? Czy producent nawozu balkonowego moze stworzy¢ film, ktoéry
z zainteresowaniem bedq oglqdac nawet ludzie, ktorzy nie majq balkonéw?

Sq trzy bardzo wazne elementy kazdego wideo, ktdre sprawiajq ze uzytkownicy chcq je oglgdac: wartos¢, wartosc i po trzecie — jak sie domyslacie
- wartos¢. Przeglgdajqc polskiego a zwtaszcza amerykariskiego YouTube’a mozna zobaczyc, ze powstajq filmy praktycznie o kazdym zagadnieniu.
Ktos chodzi po pokoju i tapie pokemony, ktos skleja deski ze sobgq, zeby p6zniej przepuscic przez nie prqd i stworzy¢ mate dzieto sztuki. | to nie jest
jeden czy drugi kanat - to kilkanascie kanatéw. Dlaczego wiec oglgdam tylko te konkretne? Bo oprécz samej czynnosci wynosze cos z nich.

Zatrzymajmy sie przy kanale z deskami i prgdem. Prowadzqcy ten program opowiada z pasjq nie tylko, co wtasnie robi (schemat jest zazwyczaj
taki sam - sklejamy deski, polewamy wodgq, podfqczamy dwa kable i dzieje sie magia), ale opowiada o historii drewna, ktérego uzywa, opowiada
o sobie, o swojej normalnej pracy, o tym co robi w wolnym czasie. Na pewnym poziomie moge powiedziec, ze znam tego goscia. | catkiem niezle
zaczynam znac sie na drewnie.

Wracajqgc do nawozu - trzeba sobie uzmystowic jednq rzecz. Brand manageréw prosze teraz o pominiecie tego akapitu. Bardzo czesto to, co chcemy
sprzedac, nie jest najwazniejszym elementem wideo. Jest to drugorzedna a nawet trzeciorzedna kwestia. Najwazniejsze jest to, co uzytkownik
bedzie w stanie wynies¢ z 10 minut spedzonych przy tym konkretnym materiale. Tworzqc jakgkolwiek komunikacje opartq o wideo, trzeba
pamietac, ze zaraz obok czyha tysiqce krzyczqcych gameréw, slicznych viogerek kosmetycznych czy gosci podpinajqcych drewno pod prqd - oni
juz dajq jakgs wartos¢ swoim widzom. Jakq wartos¢ dasz Ty? Wbrew pozorom sama idea jest bardzo prosta - cigg przyczynowo skutkowy od
nawozu moze zaprowadzic¢ nas wszedzie. Sztukq jest odnaleZ¢ te powiqzania i péZniej potqczy¢ w spéjng historie, ktéra zaprowadzi nas do naszego
produktu. To tak zwany bigger picture. Jest jeszcze strona technologiczna, ktéra obecnie jest bardzo rozbudowana, co jest duzq zaletq, ale i sprawia,
Ze potkng¢ mozna sie wiele razy.

Uwage uzytkownika zdobywa si¢ w ciqgu 2 pierwszych sekund jezeli ma sig szczgscie. Czemu? Mniej wiecej tyle jeden post wisi na naszym wallu
podczas scrollowania feedu facebookowego na telefonie. Zeby nie byto za tatwo —- méwie tutaj o duzych telefonach. Na mniejszych ekranach ten
czas spada. Zatem 2 pierwsze sekundy muszq chwycic¢ uzytkownika za palce i zatrzymac go. Potem jest juz z gorki i wszystko zalezy od jakosci
contentu.

Niedfugo trzeba sie bedzie jeszcze bardziej natrudzic, zeby stworzyc dobry content. Okreslany pionierem marketingu cyfrowego i mediéw
spofecznosciowych Gary Vaynerchuk w swoim manifescie na koniec roku powiedziat, ze kluczem do dobrego contentu jest to, ze musimy zaczq¢
dokumentowac rzeczywistos¢ a nie jq kreowac. Prostota drzemigca w tym genialnym stwierdzeniu niektérych moze przyprawic o ciarki. Wiemy
przeciez jak realistyczny jest przekaz generowany przez wiekszos¢ marek. Wierze jednak, ze filmy nagrywane telefonem i livestreaming stanq sie
kluczowymi elementami budowania historii wokot marek.

Bartosz Fiszer
Senior Performance Specialist w Deloitte Digital
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VOD ZMIENIKO ZYCIE. TYLKO CZY
ZATE ZMIANE GOTOW! JESTESMY
ZAPLACIC?

Barbara Chabior
redaktor Interaktywnie.com

redakcja@interaktywnie.com



Udato nam sie wyzwolic¢ ze
sztywnych godzin telewizyjnych
ramowek. Nowe pokolenia

widzow nie darzg telewizji

estymag, ale poniewaz oko w oko

z ekranem zyty od dziecinstwa,

jej odpowiednik znajdujg na
komputerach i smartfonach. A tam
atrakgji nie brakuje zwtaszcza, ze do
gry dotgczajg nowi gracze.
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Kiedy kilka lat temu okazato sie, ze na
odcinek ukochanego serialu nie trzeba
juz czekac do przysztego tygodnia,

tylko mozna pochtongc sciggniety

z torrentow sezon w jedng bezsenng
noc, wiadomo byto, ze nic juz nie bedzie
takie jak kiedys — Swiat telewizji zachwiat
sie w posadach. Dzi$ juz wiadomo, jaki
kierunek zmian wowczas sie wyznaczyt:
dostep na zadanie, przeniesienie kanatu
dystrybugcji do sieci i stopniowo eskalowane
wysokie wymagania wobec produkgji.

Z czasem okazato sie tez, ze stowo telewizja
wcale nie bedzie wkrotce oznaczato emisji
ogladanej przed odbiornikiem telewizora.

Teraz telewidz moze zasigsc¢ przed
plazma pofaczong z platforma cyfrowa,
komputerem, tabletem, smartfonem,

a nawet konsolg do gier fgczaca

sie z internetowa platforma VoD.

Tresci wideo sg dostepne bezptatnie

z towarzystwem blokéw reklamowych
albo odptatnie — na przyktad za
pomocg rozliczer esemesowych

lub abonamentowych. Teraz

mozemy ogladac¢ swoj ulubiony

serial nie tylko o dowolnej porze, ale

i dowolnym miejscu, a wiec udato

sie zerwac z dwiema odwiecznymi
determinacjami. W wyborze tresci,
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PSZCZOLKI
TO NASZE
PRZYJACIOLK]

Ponad 140 gatunkéw roslin ogrodniczych,

ok. 50 rodzajéw roslin uprawnych, wiecej niz 60 typow
krzewodw i drzew owocowych oraz prawie 50 gatunkow roslin
zielarskich - to wszystko zapylajg pszczoty. To najbardziej
aktywni zapylacze w ekosystemie. Brak pszczét moze
spowodowac obnizenie zbioréw o nawet 80% .

Nie wspominajac o tym, ze bez pszczét, nie bytoby miodu.

Dlaczego o tym wszystkim piszemy?
Bo jest to dla nas niezwykle wazne.

Pszczoty sa niezastgpione. Te mate stworzenia sg odpowiedzialne

za to, Zze codziennie rano mozemy zjes¢ kanapke z miodem, swieze owoce
lub smaczng satatke. Los pszczoét jest nam bardzo bliski.

Jak kazda firma chcemy sie rozwijac, preznie dziata¢ i inwestowa¢ w nowe
rozwigzania. Ale biznes nie dziata w oderwaniu od srodowiska naturalnego.
Co wiecej, to co robimy dzisiaj, ma wptyw na zycie kolejnych pokolen.
Chcemy cho¢ w matym stopniu pomoc w tworzeniu zdrowszego
ekosystemu dla siebie i innych. Dlatego czes$¢ srodkow,

ktoére zarabiamy, przekazujemy na wsparcie pszczét.

8
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TOP10 serwiséw i aplikacji VOD w kwietniu 2017

Lp. wezet Uzytkownicy (real users) Zasieg wsrod internautéow
1 cda.pl-cda.pl - video 6 980 680 25,12%
2 Grupa Onet - RASP-vod.pl 3473609 12,50%
3 Grupa TVN-player.pl 3092700 11,13%
4 tvp.pl / Serwisy VOD 2308 854 831%
5 Grupa Cyfrowy Polsat-ipla.tv 1712370 6,16%
6 showmax.com 1696273 6,10%
7 Grupa Wirtualna Polska-wp.tv 1414291 5,09%
8 filisertv 1132883 4,08%
9 cda-hd.pl 964 468 347%
10 Grupa TVN-Aplikacja Player 955 745 3,44%
12 netflix.com 780 864 2,81%
17 hbogo.pl 348 984 1,26%
20 Aplikacja Netflix 190017 0,68%
22 Aplikacja HBO GO Polska 117083 0,42%

wyborze stosownej chwili i wyborze lokalizacji, w jakiej oddamy sie
tej przyjemnosci, rozrywce, pasji Czy zajeciu nic nas nie ogranicza.

No, moze tylko jedno: trzeba za nie zaptacic, a ptacenie

na naszym rynku nie przychodzi uzytkownikom tatwo.
Nadal wielu Polakéw woli cda.pl albo filmy.to.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Nielegalne jak legalne

Nagtym zatrzymaniem zatozycieli — ojca i syna — zakorczyta

sie w 2009 roku dziatalnos¢ serwisu OdSiebie.pl. Wroctawianie
stworzyli platforme wymiany plikbw pomiedzy internautami.
Okazato sie, ze z punktu widzenia prawa polskiego dziatalnosc¢ ich
jest piractwem, wiec do mieszkania Jarostawa i tukasza Cwiekdw
wkroczyta z hukiem policja. Sledczy uznali za stuszng skarge
Zwigzku Producentéw Audio-Video i postawili administratorom
zarzut pomocnictwa w nielegalnym rozpowszechnianiu

muzyki, filméw i oprogramowania. Po kilku dniach rzekomi
piraci, konsekwentnie zapewniajacy o niewinnosci, wychodzg

na wolnos¢, ale prokuratura skonfiskowata caty posiadany

przez nich sprzet komputerowy oraz zainkasowata po 50

tysiecy ztotych poreczenia majgtkowego od gtowy.

OdSiebie juz sie nie odrodzito, jednak za sprawg przedsiebiorczej
rodziny powstaje nowy, bardzo podobny w dziataniu, twor.
Cwiekowie stworzyli potege, ktéra nie ma sobie rownych na
rynku wideo na zadanie. Platforma cda.pl ma zasieg, jakiego
pozazdro$ci¢ moga wszystkie pozostate serwisy: ma o trzy
miliony uzytkownikow wiecej od drugiego gracza na rynku - vod.
pl, cztery wiecej od player.pl, a pie¢ od ipla. Z cda.pl korzysta 25
procent internautow. Niektorzy robig to wstydliwie — nie wiedzg
bowiem czy cda jest legalne, czy nie. Otz jest i tak, i tak.

(O3]
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Cda jest legalne, bo z zatozenia jest miejscem sieciowych
spotkan 0séb zamieszczajacych pliki i korzystajgcych z nich.

Spotka Cwmedia, do ktorej nalezy cda.pl, zapewnienia, ze
serwis respektuje polskie prawo i dziata legalnie. Jest serwisem
spotecznosciowym, istniejgcym w sieci juz kilkanascie lat,
zarejestrowanym w Polsce, tu ptacgcym podatki. Materiaty
zamieszczane sg przez uzytkownikéw. Administratorzy nie
majg wptywu na jakosc i pochodzenie plikdw, jednak — wedtug
deklaracji Cwmedia - reaguja na wszelkie zgtoszenia naruszen,
kasujac bezzwtocznie zgtoszone pliki. Rzeczywiscie, taka
praktyka zdarza sie, jednak wéwczas wiadomo, ze to reakcja na
zgtoszenie naruszenia praw autorskich. Aby zademonstrowac
SwOjq transparentnosc¢ portal stworzyt tez specjalng Sciezke
zgtoszenia naruszen, cho¢ wycofany link moze potem wkrétce
pojawic sie zndw i jego usuniecie wymagac bedzie kolejnej
reakcji poszkodowanego, jednak — jak zapewnia Jarostaw Cwiek
— wszystkie sporne materiaty niezwtocznie znikajg a twoércom
serwisu zalezy na absolutnej zgodnosci z wymaganiami prawa.

Niemerkantylne vod.pl

Cda.pl uruchomito w zesztym roku wersje ptatng premium,
oferujaca atrakcyjniejsza oferte filmowa. Natomiast drugi w wyscigu
o popularnos¢ vod.pl, platforma nalezaca do Grupy Onet RASP,
majacy zaledwie potowe frekwencyjnych sukceséw cda.pl, podjat
decyzje o dziafaniu przeciwnym: wycofuje sie powoli z oferty VoD+,

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

obejmujacej pfatny dostep do filmow i seriali. Oferta ptatnych
pakietdw pozostaje, ale poszerza sie biblioteka darmowych filmow.
Na dodatek to bardzo interesujacy repertuar — w bezptatnej sferze
jest juz potezna pula ciekawych polskich i zagranicznych tytutéw.

Viewability rate - wybrani wydawcy reklam typu
wideo i display, maj 2017

. wideo
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Zrddto: MEC na podst. Gemius AdReal, maj 2017

Co istotne, propozycja vod.pl jest podana znacznie przystepnie]
niz oferowana przez cda.pl - internauta w tej pierwszej ma do
czynienia z czytelng, widoczna biblioteka, filmy prezentuja sie tu
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swoimi kinowymi plakatami. Serwis, nalezgcy do Onet.pl, szczyci
sie tym, ze jest — z niemal czterema milionami uzytkownikow

— pierwszym legalnym w Polsce. Tuz za nim plasujg sie TVN-
owski player.pl, tvp.pl/serwisy VoD i polsatowska ipla.tv.

Rewolucja za sto milionéw

Pojawienie sie w Polsce Netfixa zmienito wiele. To
globalny gracz, zajmujacy sie dystrybucjg filmow i seriali
w sieci, stawiajacy na ich jakosc i oryginalnosc. Efektem
tego jest tworzenie ciekawych, ambitnych seriali, ktére
Czasem znacznie przerastajg telewizyjne formaty.

Wystarczy przypomniec przypadek,House of Cards’.

Produkcja dwaoch pierwszych sezondw, na ktére ztozyto

sie 26 odcinkow, pochtonetfa okoto 100 min dolarow. Byt to
prawdziwy przewrot. | to z kilku wzgleddw. Chocby dlatego, ze
byta to pierwsza produkcja stworzona wytgcznie na potrzeby
platformy VoD online, nie przez nadawce telewizyjnego,

lecz firme utworzong w celu dystrybucji filmow w sieci.
Pienigdze tak hojnie przeznaczone na ten cel miaty sie zwrdcic
z opfat za dostep do serialu w internecie. Mato zwrdcic!
Jeszcze przyniesc¢ zysk. Ale zeby tak sie stato, oferta musi by¢
najwyzszej jakosci. Zatem wszystko: obsada, rezyseria, jakosc
scenariusza, techniki produkcji musiaty by¢ perfekcyjne, by

nic nie zaburzato percepdji, nie odstreczato od ogladana i nie
sprawiato, ze widz poczuje sie okradziony ze swoich pieniedzy.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Kiedy cos zajdzie tak wysoko jak,House of Cards’, scigac sie
z tym bedzie bardzo trudno. Choc¢ oczywiscie zakusy sa.

- Podobnego rozwigzania na polskim podworku probowata kiedy$
Telewizja Polsat, gdy drugi sezon serialu,Na krawedzi" wypuscita
poczatkowo w serwisie ipla. Jak sie pdzniej okazato, byt to jedynie
poligon do$wiadczalny dla serialu, a nie produkcja dedykowana
internautom, gdyz trafita ona w krétkim czasie do telewizji -
komentuje Tobiasz Wybraniec, prezes zarzadu GetHero.

- Ostatnie miesigce przyniosty wazne wydarzenie. Z internetu
zniknat kinomat.tv. Gdyby réwniez inne tego typu platformy
wycofaty sie, na rynku mogtoby dojs¢ do nie lada przetasowania
pozycji. Netflix i ShowMax lub Amazon mogtyby zajac

istotng pozycje bardzo szybko — uwaza Robert Sosnowski,
dyrektor zarzadzajacy agencja Biuro Podrézy Reklamy.

Tak pozycje Netflixa w Polsce komentuje Aleksandra Tottoczko,
Clients Relations Supervisor w MOVlads: — Wedtug danych
Gemius Audience, na starcie osiggnat zasieg ponad 300
tysiecy osob. W duzej mierze wptyw na ten wynik miafa
ciekawos$¢ uzytkownikow oraz fakt, ze pierwszy miesiac jest
darmowy. Juz w lutym serwis odnotowat ogromny spadek

— wbrew oczekiwaniom, projekt nie okazat sie sukcesem.
Ciekawe, ze liczba uzytkownikéw uzywajgca Netflixa na
urzadzeniach mobilnych jest zbyt mata, aby zostato to objete
badaniem. Sama jestem przyktadem konsumowania tresci
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Netflixa w srodkach komunikacji miejskiej oraz w czasie
wolnym, robigc to witasnie na smartfonie lub tablecie.

Beda sie scigaé

A wyscig ku najwyzszej jakosci wptynie na wszystkich
obecnych graczy i na nastepnych kandydatéw pretendujacych
do telewizyjnego rynku. To moze tylko cieszy¢ widzdw,

bo na srubujacych sie normach zyskujg odbiorcy.

Miejsce dla nastepnych nadal jest. Pokazuje to przykfad
Showmaxa — platformy, ktéra oferuje bogaty dostep do
hollywoodzkich produkcji, polskiego kina, seriali rodzimych
i zagranicznych, jednak btyskawiczng kariere zawdziecza
szczegodlnemu przypadkowi zwigzanemu z,Uchem Prezesa”

- Ten miniserial zalicza sie do rodzimych produkcji, ktore odbity
sie szerokim echem — méwi Michat Wilk, Media Analyst
Supervisor w MOVlads. - Pierwszy odcinek w samym serwisie
YouTube obejrzano prawie 10 mIn razy, a kazdy kolejny osiaga
srednio okoto 5 mIn wyswietlert na tym kanale. Sukces satyryka
Roberta Gorskiego okazat sie na tyle duzy, ze Showmax wspart
jego produkcje i zarezerwowat dla swoich widzéw pierwszenstwo
obejrzenia nowych odcinkéw na swojej platformie, co wraz

z etiuda filmowa ,Ksigdz"Wojtka Smarzowskiego wyprodukowang
na wytgcznos$e serwisu, bez watpienia pomogto uzyska¢ mu zasieg
prawie dziesiecioprocentowy (wedtug danych Gemius/PBI za

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

marzec 2017). Produkcja ta idealnie wpisafa sie w nastroje spoteczne
duzej czesci Polakow i w gtéwnej mierze w tym kontekscie nalezy
dopatrywac sie tak wielkiego sukcesu tego przedsiewziecia.

— Pomimo ze Showmax odnotowuje wiekszy wzrost
uzytkownikow serwisu, mysle, ze nie jest on zagrozeniem dla
Netflixa (biorgc pod uwage posiadang biblioteke), a juz na pewno
nie w najblizszym czasie — ocenia Aleksandra Toltoczko.

Tobiasz Wybraniec, prezes zarzadu GetHero dodaje: - Jak
deklaruje Maciej Sojka z Showmax, rodzimych produkgji bedzie
znacznie wiecej. | to moim zdaniem jest gtdbwna sita i strategia
nowego gracza na polskim rynku VOD. Nie tylko Showmax ma
taka strategie. Jak podat CEO Netflixa Reed Hastings, firma ta
zainwestowata 1,75 miliarda dolarow w lokalne produkcje w samej
Europie. Nic, tylko czekac na pierwsze polskie premiery. Ta
potyczka moze okazac sie bardzo ciekawa. Przyciggnie do VOD
nowych uzytkownikdw, a obecnych zatrzyma na dtugi czas.

- Showmax osiggnat ogromny zasieg w pierwszym
okresie. Wydaje mi sie, ze duzy wptyw na to miaty reklamy
m.in. z rezyserem Patrykiem Vega czy amerykanskimi
aktorami. Widzowie byli przekonani, ze wiasnie tego typu
produkcje tam znajdg — dodaje Aleksandra Tottoczko

Wczesniej jeszcze wystartowato HBO GO, Player czy Amazon
Prime Video. Ten ostatni nadal jeszcze nie powala zasobem,
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ale bez watpienia ma swoje mocne strony repertuarowe, choc
najwieksi wyjadacze filmowi i serialowi majg te lekcje dawno
juz odrobione. Za mainstreamowymi platformami skromnie
podaza niszowy O!Dokument, oferujacy przeglad filmow
dokumentalnych, z polskimi produkcjami nagradzanymi

na Swiecie i prezentowanymi na prestizowych festiwalach.
Partnerem projektu sg serwis VoD.pl oraz Polski Instytut Sztuki
Filmowej. To rewelacyjne uzupetnienie sfery zaniedbanej przez
tradycyjna telewizje bardzo powaznie w ostatnich latach.

Tobiasz Wybraniec, prezes zarzagdu GetHero: - Swoich sit
na rynku VOD prébuje takze Player.pl, ale mimo imponujacych
statystyk (ponad 3 mIn RU miesiecznie), oferta programowa
wCigz wyraznie odstaje od zagranicznych potentatow.

Czy warto ptacic?

Czy Polacy przetamujg swojg niechec do ptacenia za tresci i na
dobra oferte wyasygnuja kilkanascie czy kilkadziesiagt ztotych?

— W mojej opinii ludzi odstrasza wysokos¢ abonamentu

w serwisie. Biorgc pod uwage, ze prawie kazde gospodarstwo
domowe posiada TV i powszechne jest zjawisko piractwa,
optata w wysokosci kilkudziesieciu ztotych wydaje sie

by¢ marnowaniem pieniedzy — zauwaza Aleksandra
Toloczko, Clients Relations Supervisor w MOVlads.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Tobiasz Wybraniec z GetHero uwaza jednak, ze Polacy beda
chcieli dofgczac do grona legalnych uzytkownikéw dobrych tresci.
- Coraz wiecej internautdéw korzysta z serwisow VOD, co pokazuja
chocby zesztoroczne obszerne badania VideoTrack agencji MEC.
Wynika z nich, ze nie tylko mtodzi ludzie sg ich uzytkownikami

— coraz preznigj rosnie grupa w wieku 40-50 lat. Jest to wyrazny
sygnat, ze VOD godnie rywalizuje z tradycyjng telewizjg. Warto
zaznaczyc, ze dzis widzowie oczekujg od serwiséw VOD autorskich
produkdji, a nie — jak do niedawna —,powtorek” z telewizji.

Przedziaty wiekowe grup uzytkownikow wskazujg, zdaniem
Aleksandry Tottoczko, na grono swiadomych internautow.
— Oni wiedzg, jakie tresci ich interesuja. Zazwyczaj decydujg
sie na subskrypcje ze wzgledu na jeden czy kilka okreslonych
tytutdw, ktérym sg wierni. Serwisy posiadajg rézne pakiety
tematyczne, wiec tak naprawde kazdy znajdzie cos dla siebie
- zaczynajac od bajek dla dzieci, przez programy kulinarne,

a konczac na serialach i filmach petnometrazowych.

Nowe mozliwosci

Platformy VoD zarabiaja na reklamach, jednak nie
doprowadzajg jeszcze widza do przesytu. Nie sposéb
przeciez przescigna¢ w tym wzgledzie telewizje, ktore na
0got skrupulatnie wykorzystujg 12-minutowy, dozwolony
przepisami limit czasu emisji tresci reklamowych.
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Najwiecej ich znalez¢ mozna na player.pl, vod.pl i na ipla.
Jednak sie¢ daje tez mozliwos¢ unikania bezposredniego
kontaktu z takim przekazem — np. pomijania reklam

lub forme serwowania ich (w playerze mozna wybrac
opcje emisji przed programem lub jako outstream).

Juz wkrotce czekac nas moga kolejne fascynujace przemiany
na platformach VoD. | to na wszelkich ptaszczyznach. Ciekawie
opowiada o nich Michat Wilk z MOVlads, zwracajac uwage na
to, ze techniczne nowinki z pewnoscig skrupulatnie wykorzysta
rynek reklam. - Reklamodawcy dzieki nowym technologiom
majg do dyspozycji coraz wiecej mozliwosci interakcji. Dzieje
sie tak na przykfad dzieki coraz bardziej popularnemu VR.

Na YT niemal codziennie pojawiajg sie nowe filmy, ktére

po zatozeniu nawet bardzo tanich okularow (np. Google
Cardboard) pozwalajg doswiadczy¢ skoku na bungy lub wejs¢
na najwyzszy budynek swiata siedzac w domu w kapciach.
Ten trend na polskim rynku sprytnie wykorzystata Coca-Cola

tworzac na swieta Bozego Narodzenia reklamowag akcje ambient

wykorzystujaca aplikacje, w ktérej mozna byto przejechac sie
saniami Swietego Mikotaja (https://vimeo.com/147636314).

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Te technologie to réwniez nowa, oszatamiajgca przestrzen dla
branzy motoryzacyjnej. Michat Wilk zwraca uwage na wideo
360 wykorzystane w aplikacji Volvo. - Dzieki niej mozna wzigc
udziat w jezdzie testowej najnowszym Volvo XC90 bez ruszania

sie zdomu (https://www.youtube.com/watch?v=Wuln2bJkp1k).

Warto zwrdcic tez uwage na wykorzystanie technologii

w kampanii wyborczej Michele Obama (https://www.
youtube.com/watch?v=0QY72R3ZDzw). Reklamodawcy

w internecie coraz czesciej starajq sie takze w petni wykorzystac
mozliwosci jakie dajg kody VPAID (Video Player Ad-Serving
Interface Definition). Standard ten daje mozliwos¢ wstawienia
elementéw interaktywnych do kreacji, a nawet wyboru
alternatywnego zakoniczenia. Niestety mozliwosci sporej

czesci polskich wydawcow tresci wideo sg w tej kwestii mocno
ograniczone, co powaznie zmniejsza zasieg takich kampanii.
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Profil spoteczno-demograficzny uzytkownikéw stron z kategorii VOD w kwietniu 2017

orupa celowa Uzytkownicy (real users) Zasieg wsréd internautow Dopasowanie uzytkownikéw
total pc mobile total pc mobile total pc mobile
Pte¢=kobieta 7526313 6081934 3301507 56,03% 45,27% 24,58% 50,05% 50,72% 49,87%
Pte¢=mezczyzna 7 540 480 5937716 3318474 52,54% 41,37% 23,12% 49,95% 49,28% 50,13%
Wiek=[7-14] 1244 477 983 306 542 231 49,55% 39,15% 21,59% 8,07% 7,93% 8,19%
Wiek=[15-24] 3231545 2567 969 1628381 63,89% 50,77% 32,19% 21,21% 21,06% 24,60%
Wiek=[25-34] 3524186 2751303 1674313 56,21% 43,88% 26,71% 2341% 22,96% 25,29%
Wiek=[35-44] 2909 939 2312913 1213503 51,96% 41,30% 21,67% 19,46% 19,45% 18,33%
Wiek=[45-54] 2054908 1675050 803 183 50,81% 41,42% 19,86% 13,79% 14,11% 12,13%
Wiek=[55+] 2101737 1729111 758 370 48,86% 40,20% 17,63% 14,06% 14,50% 11,46%
Wyksztatcenie=niepetne podstawowe 489 285 402018 172 735 40,41% 33,20% 14,27% 3,19% 3,29% 2,61%
Wyksztatcenie=podstawowe 1356019 991 671 649 907 51,80% 37,88% 24,83% 8,88% 8,10% 9,82%
Wyksztatcenie=gimnazjalne 787 498 588 325 441016 60,63% 45,30% 33,96% 5,19% 4,85% 6,66%
Wyksztatcenie=zasadnicze zawodowe 1624 903 1195814 696 210 45,72% 33,64% 19,59% 10,93% 10,19% 10,52%
Wyksztatcenie=niepetne srednie 715980 575369 339236 55,81% 44,85% 26,45% 4,74% 4,78% 512%
Wyksztatcenie=srednie 3638716 2924329 1550677 54,09% 43,47% 23,05% 24,24% 24,39% 23,42%
Wyksztatcenie=pomaturalne 1354365 1127508 557270 58,68% 48,85% 24,14% 9,01% 9,41% 842%
Wyksztatcenie=licencjat 666 306 538653 294 827 60,16% 48,63% 26,62% 4,44% 4,49% 4,45%
Wyksztatcenie=niepetne wyzsze 800 142 691310 340524 61,25% 52,92% 26,07% 5,30% 5,72% 5,14%
Wyksztatcenie=wyzsze 3633579 2984 651 1577580 57,03% 46,84% 24,76% 24,08% 24,78% 23,83%
Dochéd netto=do 1000 zt 891720 791017 318778 56,17% 49,82% 20,08% 5,94% 6,58% 4,82%
Dochéd netto=1001-1200 zt 395078 352612 131030 54,20% 48,37% 17,98% 2,68% 2,99% 1,98%
Dochdéd netto=1201-1400 zt 540 341 473 991 182 848 53,66% 47,07% 18,16% 3,68% 4,05% 2,76%
Dochéd netto=1401-1600 zt 587 205 513243 217728 56,35% 49,26% 20,90% 3,96% 4,33% 3,29%
Dochéd netto=1601-1800 zt 500520 432191 168 977 54,84% 47,35% 1851% 3,33% 3,60% 2,55%
Dochdéd netto=1801-2000 zt 812 497 719417 299528 57,41% 50,83% 21,16% 5,43% 6,01% 4,52%
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Dochéd netto=2001-2500 zt

Dochdéd netto=2501-3000 zt

Dochéd netto=3001-4000 zt

Dochdéd netto=4001-5000 zt

Dochdéd netto=powyzej 5000 zt

Dochdéd netto=odmowa odpowiedzi

Dochéd netto=brak dochodu

Dochéd netto=not asked

Wielkos¢ miejscowosci=wie$

Wielko$¢ miejscowosci=miasto do 20 tys.

Wielko$¢ miejscowosci=miasto powyzej 20 do 50 tys.
Wielko$¢ miejscowosci=miasto powyzej 50 do 100 tys.
Wielko$¢ miejscowosci=miasto powyzej 100 do 200 tys.
Wielko$¢ miejscowosci=miasto powyzej 200 do 500 tys.
Wielko$¢ miejscowosci=miasto powyzej 500 tys.
Wielko$¢ gospodarstwa=jedna osoba

Wielko$¢ gospodarstwa=dwie osoby

Wielko$¢ gospodarstwa=trzy osoby

Wielko$¢ gospodarstwa=cztery osoby

Wielko$¢ gospodarstwa=piec¢ osob

Wielkos¢ gospodarstwa=szes¢ lub wiecej osdb
Wielko$¢ gospodarstwa=odmowa odpowiedzi
Wielko$¢ gospodarstwa=not asked

Status zawodowy=kierownik zaktadu, prezes, dyrektor wyzszego szczebla
Status zawodowy=kierownik nizszego szczebla

Status zawodowy=specjalista, wolny zawod

Status zawodowy=wiasciciel przedsiebiorstwa zatrudniajacy pracownikéw

Status zawodowy=0s0ba fizyczna, prowadzaca dziatalnos¢ gospodarcza
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1089508
1021005
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2004 767
3324779
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1489810
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3193267
3199983
3200 744
1453 160
972 360

0

1283941
444008

868 079

1566 922
380675

925516

1157124
944 596
883197
457793
651283
1748443
2894743

0
4340376
1407 620
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1165370
1035153
1056 461
1567 646
1575604
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2757297
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1287873
833619

0

0
333417
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1261171
306 080
705 969

483 741
427 863
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194 417
337112
771971
1401213
1283 941
2359140
796 829
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681701
596 985
543189
825437
591580
1156678
1309811
1302 203
568 937
406 152
0

1283941
210499
372830
689 200
159 295
424 557

58,62%
57,76%
59,35%
57,96%
58,33%
57,26%
57,90%
34,38%
52,06%
51,76%
53,68%
54,85%
56,73%
58,48%
59,36%
56,59%
57,04%
56,97%
57,76%
59,55%
56,93%

0,00%
34,38%
4892%
57,45%
56,93%
53,26%

49,31%

51,61%
50,08%
51,34%
50,44%
49,05%
49,94%
50,41%
0,00%
41,52%
40,18%
42,00%
4291%
44,97%
48,47%
49,20%
50,58%
49,84%
49,08%
50,08%
52,77%
48,80%
0,00%
0,00%
36,73%
46,49%
45,82%
42,82%

37,61%

21,58%
22,68%
23,26%
21,42%
25,39%
22,05%
24,40%
34,38%
22,57%
22,74%
23,71%
25,10%
25,93%
24,92%
25,90%
18,99%
20,66%
23,32%
23,50%
23,31%
23,78%
0,00%
34,38%
23,19%
24,67%
25,04%
22,29%

22,62%

8,75%
7,26%
6,80%
3,50%
513%
13,46%
21,80%
8,27%
36,23%
12,09%
12,31%
9,87%
8,62%
8,44%
12,44%
11,76%
21,32%
21,36%
21,29%
9,57%
6,43%
0,00%
8,27%
2,95%
5,75%
10,44%
2,53%

6,20%
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9,64%

7,88%

7,35%

3,81%

5,39%

14,67%
23,69%
0,00%
36,26%
11,78%
12,09%
9,67%

8,55%

8,75%

12,89%
13,14%
23,27%
23,02%
23,10%
10,58%
6,89%

0,00%

0,00%

2,79%

5,83%

10,54%
2,55%

5,95%

7,31%
6,46%
6,04%
2,94%
5,09%
11,66%
21,17%
19,39%
35,64%
12,04%
12,34%
10,30%
9,02%
8,21%
12,47%
8,94%
17,47%
19,79%
19,67%
8,59%
6,14%
0,00%
19,39%
3,18%
563%
10,41%
241%

6,41%
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Status zawodowy=urzednik, pracownik administracyjny 951 038 793 747 372 146 56,17% 46,88% 21,98% 6,32% 6,59% 5,62%
Status zawodowy=pracownik ustug i handlu 1056 670 858983 454972 57,83% 47,01% 24,90% 7,02% 717% 6,87%
Status zawodowy=robotnik wykwalifikowany 971 631 788574 390814 53,20% 43,18% 21,40% 6,53% 6,67% 5,90%
Status zawodowy=robotnik niewykwalifikowany 158 546 125451 66 236 47,89% 37,89% 20,01% 1,04% 1,02% 1,00%
Status zawodowy=rolnik indywidualny 229 461 175 605 97 143 47,09% 36,04% 19,94% 1,52% 1,46% 1,47%
Status zawodowy=gospodyni domowa (0soba zajmujaca sie domem, przy wspotmatzonku) 425816 319001 200 263 52,12% 39,04% 24.51% 2,86% 2,71% 3,03%
Status zawodowy=uczen lub student 3649643 2928 341 1771939 59,30% 47,58% 28,79% 23,84% 23,86% 26,77%
Status zawodowy=emeryt lub rencista 1201 624 979 959 446 309 49,51% 40,37% 18,39% 8,01% 8,19% 6,74%
Status zawodowy=bezrobotny 761014 577 907 339758 48,44% 36,78% 21,63% 5,05% 4.81% 5,13%
Status zawodowy=wojskowy lub policjant 152 253 116529 65 707 53,45% 40,91% 23,07% 1,02% 0,98% 0,99%
Status zawodowy=inny 1323217 1046 422 557632 51,42% 40,66% 21,67% 891% 8,87% 8,42%
Dochdéd netto gospodarstwa=brak dochodow 225094 206 050 63159 50,00% 45,77% 14,03% 1,50% 1,70% 0,95%
Dochdd netto gospodarstwa=do 1000 zt 275677 247 454 76 667 51,55% 46,28% 14,34% 1,87% 2,10% 1,16%
Dochéd netto gospodarstwa=1001-1200 zt 149 938 135857 43863 51,31% 46,49% 15,01% 1,02% 1,16% 0,66%
Dochod netto gospodarstwa=1201-1400 zt 176 657 154 208 60 365 51,14% 44,64% 17.47% 1,20% 1,32% 0,91%
Dochdd netto gospodarstwa=1401-1600 zt 195734 169 069 64 061 55,84% 48,23% 18,28% 1,32% 1,43% 0,97%
Dochéd netto gospodarstwa=1601-1800 zt 190913 172476 62817 53,57% 48,40% 17,63% 1,28% 1,44% 0,95%
Dochod netto gospodarstwa=1801-2000 zt 357 344 320616 115673 53,33% 47,85% 17,26% 2,46% 2,77% 1,75%
Dochdd netto gospodarstwa=2001-2500 zt 559177 483318 200008 54,13% 46,79% 19,36% 3,73% 4,04% 3,02%
Dochéd netto gospodarstwa=2501-3000 zt 782327 675237 293 041 55,18% 47,63% 20,67% 5,26% 5,68% 4,43%
Dochdd netto gospodarstwa=3001-4000 zt 1208 564 1053774 468 951 58,46% 50,97% 22,68% 8,00% 8,74% 7,08%
Dochdéd netto gospodarstwa=4001-5000 zt 1176 007 1020 964 458 965 59,02% 51,24% 23,03% 7,82% 8,49% 6,93%
Dochéd netto gospodarstwa=powyzej 5000 zt 2268771 1938112 981396 60,26% 51,48% 26,07% 15,06% 16,09% 14,82%
Dochod netto gospodarstwa=trudno powiedzie¢ 969 510 849113 388823 60,26% 52,78% 24.17% 6,43% 7,05% 5,87%
Dochéd netto gospodarstwa=odmowa odpowiedzi 2255192 1975617 872847 58,64% 51,37% 22,70% 15,08% 16,49% 13,19%
Dochéd netto gospodarstwa=not asked 4275209 2617786 2468 663 47,37% 29,00% 27,35% 27,95% 21,49% 37,29%
Grupa referencyjna: Wszyscy internauci 15066 793 12019650 6619980 54,23% 43,26% 23,83% 100,00% 100,00% 100,00%

Zrédto: Gemius/PBIl, 04.2017
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8-MINUTOWY SCENARIUSZ
ZAMKNAC W 30 SEKUNDACH,
CZYLI FIRMY FILMY KRECA

Bartosz Chochotowski
redaktor Interaktywnie.com

bch@interaktywnie.com
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Zamiast dezorganizowac prace ludziom
z catego kraju $ciggajac ich do centrali
firmy na szkolenie, lepiej wysta¢ im
instruktazowe wideo - z takiego
zatozenia wychodzi coraz wiecej

firm, szczegdlnie duzych korporadiji.
Chcemy, aby klienci lepiej zrozumieli,
co im chcemy sprzedac — stworzmy
film promujacy produkt lub marke,
ktory beda im pokazywac handlowcy.
Mozemy tez go wykorzystac na

stronie WWW, podczas konferencji

czy targéw. Wideo korporacyjne moze
by¢ ciekawym wsparciem sprzedazy
badz obnizyc koszty szkoler. Minus

jest taki, ze tez musi kosztowac, bo czas
chatupniczych produkgji mija, nawet jesli
sg kolportowane tylko wewnetrznie.
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Filmy tworzone do takich celéw nie
muszg kopiowac 30-sekundowych
spotow reklamowych, ale tez ich
wzorem nie mogg by¢ produkcje
pojawiajace sie przed kilkoma laty,
w ktorych przez 15 minut siedzacy
za stotem prezes opowiadat

o dokonaniach firmy a zamiast
scenariusza miat tabele Excela.
Takich prezentacji nie wytrzymywali
najbardziej zainteresowani klienci.

Firmy majg tego $wiadomos¢, bo coraz
czesciej zamawiaja krétkie filmy. Chca

mie¢ dobry materiat atrakcyjnoscia
formy i dtugoscia przypominajace
spoty reklamowe. Szczegdinie, jesli
planuja jego dystrybucje w sieci.

- Czas trwania filmu odgrywa wazng role
w odbiorze widza. Wszystko zalezy od
koncepdji i od rodzaju filmu, jaki chcemy
stworzyc. Jesli mamy bardzo dobry pomyst
mozna zamkna¢ reklame nawet w 10
sekundach. Natomiast w przypadku uzycia
np. techniki storytellingu ten czas znaczaco
sie wydtuzy. Tutaj odbiorca potrzebuje
chwili, zeby wgryz¢ sie w zaprezentowang
historie — poznac sytuacje, bohatera,
poczuc jego emocje, utozsamic sie z nim

— moéwi Dawid Napierata, Art Director

w DDS Poland. - Bez wzgledu na to,

na jaka forme sie zdecydujemy, istotne
jest, zeby czas reklamy byt mozliwie jak
najkrétszy. Dlaczego? Ludzie sg z natury
niecierpliwi, dlatego przekaz musi zostac
przedstawiony w skondensowanej
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formie. Najwazniejsze jest pierwsze 5-10 sekund spotu, aby
pozyskac zainteresowanie widza, ktory albo zdecyduje sie
obejrzec film do konca, niezaleznie od jego dtugosci, albo kiepsko
zrealizowany wstep spowoduje, ze po prostu go wytaczy.

- Dlugos¢ wideo determinuje w najwiekszym stopniu budzet,
poniewaz ma wptyw na jako$¢ kreacji i jej egzekucji. Tylko
atrakcyjny a zarazem oszczedny w formie przekaz jest w stanie
przyku¢ uwage odbiorcy, a nawet zacheci¢ go do reakcji —
mowi Marcin Poradka, Producer, Deloitte Digital. Dodaje, ze
czesciej spotyka sie z pokusami skracania komunikatu niz z jego
wydtuzaniem przez klienta. Jego zdaniem, jesli materiat ma by¢

emitowany w internecie, powinien trwac¢ maksymalnie 100 sekund.

Im krécej tym lepiej, przyznaje kolejny ekspert. Jednak praktyka
jest rozna. Trwa walka o przekazanie jak najwiekszej liczby tresci
przy jednoczesnej pokusie tworzenia jak najkrotszych form.

- Bardzo czesto klienci zamawiaja jak najkrotszy film. | jest to
bardzo dobre podejscie, tylko ze ten sam klient, ktéry pragnie

30 czy 60-sekundowego filmu, wysyta pdzniej wstepny zarys
scenariusza, ktory ciezko zmiesci¢ nawet w 8 minutach — przyznaje
Jakub Formela, wtasciciel Jamel Interactive. - Rolg agencji jest
w takim wypadku wyttumaczenie klientowi, ze postepowanie
zgodnie z zasadg,less is more” bedzie najlepszym rozwigzaniem.
Moze warto zredukowac tresci, ktore chcemy przedstawic

w filmie, albo podzieli¢ produkcje na klika krotszych filmow.
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Aby produkcja byta dobra, musi kosztowac. lle? Oczywiscie
nie ma cennika, bo budzet musi by¢ dostosowany do
koncepcji oraz wykorzystanych srodkow technicznych.

- Nie ma dobrej odpowiedzi na to pytanie. Podobnie jak
odpowiedzi na pytanie, ile powinien kosztowac¢ samochdd,
w ktérym bez wstydu pojedziemy na wakacje”. Jednym do
szczescia wystarczy multipla a inni bedg czuli dyskomfort
w najnowszym mercedesie. W przypadku ograniczonego
budzetu, niemal kazdg kosztochtonng produkcje mozna
uproscic tak, aby poruszac sie w okreslonych ramach
finansowych, osiggajac przy tym zamierzony cel — uwaza
Jakub Formela. - Tak jak mercedes przeniesienie nas

z punktu A do punktu B, tak samo uczyni multipla. Nie tak
komfortowo, nie tak szybko, nie tak efektownie, ale dowiezie.

- Produkgja jest nastepstwem kreacji, dlatego najlepiej

jest nie oszczedzac na pomysle. Dobra kreacja nie zawsze
wymaga wielkich budzetéw — zauwaza Marcin Poradka

z Deloitte Digital. - Spotkatem sie ze swietnymi filmami

za 20 tys. zt i kiepskimi za 2 mIn zt. Moim zdaniem, planujac
udany 30-sekundowy film, kazdy z klientow powinien zatozy¢
minimum 200 tys. zt czyli Sredni koszt jednego dnia zdjeciowego
w Polsce. Moze nawet to wystarczy na dobre efekty specjalne.

Kazdy film jest wyceniany indywidualnie pod konkretng
potrzebe, pomyst i klienta. Niezaleznie od tego, jakiej tematyki
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i gatunku sie podejmiemy, w ramach produkgcji reklamy,
zawsze wystepujg state koszty, z ktorymi trzeba sie liczyc.

- Operator, rezyser, wizazystka, oswietleniowiec czy wynajecie
sprzetu — sg to podstawowe tematy, ktére maja swojg cene

i na ktérych absolutnie nie mozna oszczedzad. Film, na

ktory przeznaczamy zbyt mate fundusze, nie bedzie spetniat
podstawowych norm, co w konsekwencji doprowadzi

do negatywnego odbioru marki, ktérg reklamujemy. Nie

stac nas, zeby osiggnac profesjonalne wykonanie spotu?

To lepiej nie robi¢ go wecale, aby nie naraza¢ firmy na
ostabienie wizerunku — nie ma watpliwosci Dawid Napierata
z DDS Poland. - S3 oczywiscie wyjatki, np. pomyst, ktory

do produkcji wykorzystuje jedynie telefon komadrkowy,
poniewaz wymaga tego opracowana koncepcja kreatywna.
Takie rozwigzanie na pewno zmniejsza koszty produkgji. Jest
to jednak bardzo rzadkie zjawisko na rynku reklamowym.

Produkcja wiasnych wideo firmom moze przyniesc korzysci,
ale ,rozmach” produkgcji nalezy dostosowac do mozliwosci.
Budzet niedostosowany do zatozen skutkuje czasem dos¢
komicznymi efektami, wiec jesli nie mozemy zmienic¢ budzetu,
zmienmy zatozenia. Tym bardziej, ze efekt naszych poczynan
bedzie oceniany wiele razy przy roznych okazjach.

- Film mozna odtworzy¢ wielokrotnie, dlatego rekomenduje
to rozwigzanie klientom, ktérzy planujg wiecej niz jeden event
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czy szkolenie. Atrakcyjny film jest w stanie nawet zastgpi¢ event
— mowi Marcin Poradka z Deloitte Digital. - Mniej atrakcyjne
wideo instruktazowe jest zwykle uzupetnieniem takich wydarzen.

- Dobrze zrealizowany instruktazowy film czy animacja potrafig
by¢ skutecznym narzedziem uzupetniajgcym szkolenie czy
konferencje, czasem nawet w petni je zastepujac — przyznaje
Jakub Formela z Jamel Interactive. - | cho¢ film nie da nam efektu
bezposredniej rozmowy jaki uzyskamy w dialogu z kontrahentem,
klientem czy pracownikiem, to niesie inne korzys$ci w postaci
zastosowania doktadnie przygotowanego komunikatu, ktéry
poprzez powtarzalne uzycie osiggnie znacznie wiekszy zasieg.

Czesc¢ korporacyjnych produkgji wcigz pozostawia wiele do
zyczenia. Jak unikac btedow? Festekipa nalezgca do spotki
Spectra Group, zajmujaca sie takimi produkcjami, sklasyfikowata
w punktach 12 najczesciej popetnianych bteddw.

1. Lekcewazenie scenariusza

Scenariusz powinien opowiadac ciekawa historie i zainteresowac
widza od pierwszych sekund. Festekipa zapewnia, ze nawet
scenariusz do 60-sekundowego filmu moze zawierac

w sobie zajmujacg opowies¢. Odbiorcy wolg to od wielu
przypadkowych kolorowych, komiksowych obrazkow.

2. Zbyt wiele informacji
Szczegodtowo podana historia firmy moze nie zainteresowac zbyt
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wielu odbiorcéw. Historia produktu, przetomowe momenty,
ciekawe wdrazane rozwigzania — juz tak. Odpowiedz sobie na
pytanie, co jest najwazniejsze w historii, ktdrg chcesz opowiedzied.

3. Nie opowiadaj zbyt dtugo

,Przecietny widz skupia sie na filmie on-line przez
okoto 90 sekund i to tylko wtedy, gdy ma dobry dzien.
Przemyslana i utrzymana w dobrym tempie historia
pozwoli przekazac ci wszystkie tres$ci wiasnie w takim
czasie a nawet i w krotszym” — radzi Festekipa.

4. Film wyglada na nienaturalny

Przygotowany tekst przeczytaj na gtos roznym osobom. W ten
sposob przekonasz sie czy nie brzmi sztucznie. Warto tez upewnic
sie, czy osoby majace wystapic¢ w filmie wypadng wiarygodnie.
Widz wyczuje, jesli bedzie do niego mowit pracownik, ktory
odrabia panszczyzne. Narrator rowniez powinien ,czuc¢” tekst.

5. Muzyka ma akcentowac - nie dominowac
Podkfad dzwiekowy powinien wspotgrac

z obrazem, akcentowac pewne sceny, budowac
napiecie, ale nie moze odciggac¢ uwagi widza.

6. Animacja musi mie¢ swoje tempo

Obraz musi by¢ zgrany z kwestiami wygtaszanymi przez lektora.
Informacje wygtaszane maja wspoétgrac z pokazywanymi.
Animacje nie mogg byc¢ zbyt szybkie, bo percepcja widza
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nie nadazy za nimi. Zbyt powolne sprawig, ze bedzie wiato
nuda, a lektor powie znacznie wiecej niz zobaczy widz.

7.Brak jasnego przekazu w filmie

W scenariuszu musi by¢ pewna ptynnos¢, ktdra wyjasnia
zatozenia firmy i to, co masz do zaoferowania. Wydaje sie to
oczywiste, lecz wiele filmoéw zawiera jedynie losowe informacje
o firmie i nie ma jasnego przekazu”— przestrzega Festekipa.

8. Lektor-amator

Cena za ustugi profesjonalnego lektora wynoszg od kilkuset
do nawet kilku tysiecy ztotych — wiele zalezy od dtugosci
tekstu, liczby nagran, jezyka. Za drogo? ,Lektor moze
wywindowac lub pograzy¢ wideo” - przestrzega Festekipa.

9. Film wizerunkowy to nie to samo co reklama
Nie przekonuj za wszelka cene widza do kupna twoich towaréw
czy ustug. Zamiast tego zainteresuj go, pobudz jego ciekawosc.

10. Brak wezwania do dziatania badz danych kontaktowych
Choc twoj film to nie spot reklamowy, jednak gdy uda

Ci sie zaciekawi¢ potencjalnego klienta, nie skazuj go na
googlanie. Zache¢ go do kontaktu, wejscia na strone firmowg
—umies¢ w filmie stosowne odnosniki i informacje.

11. Brak promocji w mediach spotecznosciowych
Gdy juz mamy profesjonalny film, nie pozostawiajmy go samemu
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sobie na stronie firmowej. Film bez promocji przejdzie bez
echa. Kampania na YouTubie, Facebooku i w innych mediach
spotecznosciowych powinna zapewnic twojej produkgji szeroki
odbidr.

12. Niedostosowanie do urzadzen mobilnych

Skoro potowa ruchu w internecie pochodzi z urzagdzen mobilnych
zadbaj o wszystkich swoich odbiorcow. Film powinien byc
dostosowany do odtwarzania na smartfonach i tabletach

a przekaz powinien byc¢ czytelny nawet na matym ekranie.

Meme Studio na potrzeby kampanii rekrutacyjnej Demant Technology Center
— producenta oprogramowania do aparatéw stuchowych — przygotowato
film pod tytutem ,The World of Silence” Otrzymat on nagrode Grand Award dla
najlepszego filmu korporacyjnego na swiecie podczas World Media Festival.

,Energia dzieki wiedzy" to film juz nie nowy, ale bodaj pierwsze polskie wideo korporacyjne,
ktdre zdobyto miedzynarodowe uznanie. PrimeMovers przygotowato produkcje dla Polskiego

Film zrealizowany przez OMI Media House dla Beyond.pl otrzymat platynowq statuetke Muse na Gérnictwa Naftowego | Gazownictwa godng srebrnej nagrody na World Media Festival
festiwalu Muse Creative Awards 2017 w kategorii wideo — film korporacyjny. Zrealizowany zostat w Hamburgu w kategorii Web: Business-to-Business. oraz brqzowej nagrody na New York
w najnowszym data center Beyond.pl. Ciekawy sposob na to, jak pokazac dane — dane pilnie strzezone. Festivals International Television& Film Awards w kategorii Introductions&Lead-In Titles.
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https://vimeo.com/200329963/

PGNIG powaznie traktuje swoje produkcje i dwa lata temu zrobito kolejny film obsypany
nagrodami. ,Sita wspdlnego dziatania” zrealizowany zostat rowniez przez PrimeMovers.
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Skittles — barwne, stodkie drazetki

— stracity kolory i smak. Internet

jest zniesmaczony reklama
WYypuszczong przez producenta
smakotyku z okazji Dnia Matki. Tego,
niestety, nie da sie odwidziec¢. To
najwieksza sieciowa wideowpadka
w reklamie w ostatnim czasie. Ale
sg tez przyktady godne podziwu

i nasladowania.
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Sprosta¢ wymaganiom millenialsow

— to najmocniejsza tendencja rynku
reklamowego. Nic dziwnego, ta grupa

to w Polsce liczy ponad 11 milionéw.

Dzis to zaledwie potowa 0séb w wieku
produkcyjnym, ale za dekade bedga

gtéwna sitg napedowg gospodarki. Nic
wiec dziwnego, ze zrozumienie potrzeb
ludzi urodzonych pomiedzy 1980 a 2000
rokiem —ich wyborow, stylu zycia, podejscia
do konsumpcji, decyzji i procesow
zakupowych, jest najwazniejsze. To oni sg
wiec grupg docelowg dla marek i w zwigzku
z tym ich warunki sg priorytetowe.

Wbrew obawom, to wcale nie jest
generacja, ktéra zepsuje Swiat. Przeciwnie

— to ludzie technologicznie wyewoluowani,
znaja wszystkich dzieki Facebookowi,
potrafig wszystko sami zrobic, zatatwic,
naprawic i zdoby¢, korzystajac z wiedzy

z sieci, cechuja sie rozsadkiem, krytycznie
oceniajg swiat, nie znajg kompromisow,
majg wysoka samoocene i wysokie
wymagania. Na dodatek nie chca kredytow,
nie chcg mieszkania, nie chcg samochodu,
nie chcg oszczednosci. A zatem — cata para
w gwizdek na rynku konsumpcyjnym,
nadchodzg nowe pienigdze.

Mtody alergik chce ajfona

W odbiorce tego typu celuje nowa
kampania reklamowa leku na alergie.

¢ MOViads
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- Postanowilismy zakwestionowac¢ standardowy schemat reklamy
OTC zwiaszcza, ze przyszto nam zmierzy¢ sie z TG millenialsow.
Stworzylismy cykl filmoéw wypetnionych emocjami, w ktdrych
bohaterzy postanowili rzuci¢ wyzwanie alergii. Opierajac sie

o strategie narzedziowg video Google Lab Hub-Help-Hero
stworzylismy kompletny wehikut strategiczny wspierajacy

marke Allegra — ttumaczy Jacek Redzko, managing partner
ASAP&ASAP Communication. - Suche filmy z poradami nie
zaangazujg i nie wciggng konsumentéw. Trzeba znalez¢ sposob na
,Ztapanie ich atencji” oraz stopniowe przekazywanie wartosciowych
tresci. Platforma do przekazu sg Youtube i Facebook. Hub to

filmy bazowe, wypetnione trescig i historig, Help to krétkie filmy

z poradami (,lifehacki” z briefu), Hero to spot promujacy catg

akcje. Skoro mamy wciggnac konsumentow w historie, musimy
poszukac mocnej idei, ktéra zepnie serie filmow i ciekawych
insightéw, tak by nasza TG mogta utozsamic sie z prezentowanymi
historiami. Uznalismy, ze trzeba zrobic reklame, ktéra nie do

konca jest reklamag, ale tez nie ukrywa, ze jest reklamga (https://
www.youtube.com/channel/UCEITpY72PPvbKgODeTvgx3A).

Do tej samej grupy wiekowej, aczkolwiek niekoniecznie
nekanej przez alergiczny katar, wysypki, tzy z oczu, ale

bez watpienia bardzo wymagajacej, jesli chodzi o dobdr
stuzacych jej sprzetdw, odnosza sie kampanie firmy Apple.

- Mysle, ze jedng z najlepszych kreacji w ostatnim czasie jest
zdecydowanie,Don't Blink”z 2016 roku. W ciggu zaledwie
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dwodch minut widzimy wszystko, co ma do zaoferowania

Apple w danym sezonie, poczawszy od nowego iPhone'a,

przez stuchawki AirPods az po Apple Watch — méwi Wojciech
Andree, CEO APYnews.pl. - Tworcy wykorzystujac tak wtasciwie
wytgcznie typografie kinetyczng, notabene coraz bardziej
popularng, przekazujg wszystkie najistotniejsze informacje

0 najnowszych produktach w sposdb niewiarygodnie

prosty i minimalistyczny. A dzieki wspaniatemu montazowi

i doskonale dobranej muzyce, $miato mozemy mowic o tym,

ze pozornie zwykta reklama dostarcza takze rozrywki.

Wojciech Andree pragnie zwroci¢ tez uwage na kolejng kreacje
tej samej firmy, tym razem zachecajgcej do wymiany telefonu na
jej produkt. - Why switch”ma pokazac, dlaczego warto zmienic
telefon na iPhone’a. Tu rowniez mamy do czynienia z petnym
minimalizmem — nie tylko w obrebie wideo. Zaledwie dwa kolory,
dwa napisy i prawie nieistniejgca akcja. Ale cos, co zdecydowanie
uderza to pomyst — znéw swietny, cho¢ pozornie banalny. Warto
odnotowac tez nienachalng i minimalistyczng sciezke dzwiekowa,
ktora idealnie wpasowuje sie w klimat spotéw — uwaza Andree.

Z wyrazna tezg,pod millenialsa”jest tez spreparowana, jak
zauwaza Jacek Redzko, kampania Chipotle. - Wzruszata seria
filméw animowanych, na przyktad ,Scarecrow” czy ,Love Story”

a w tym roku marka wykonata zwrot o 180 stopni i zaprezentowata
nowy format wideo:,As Real As It Gets” Mamy tutaj zupetnie

inng stylistyke a mysl strategiczna opiera sie na tym, ze skoro
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jedzenie jest prawdziwe to my, jako konsumenci, tez musimy
by¢ prawdziwi. A przeciez millenialsi tego witasnie poszukuja:
prawdy. (https://www.youtube.com/user/chipotle/videos)

Dlatego tez, jego zdaniem, tak doskonata
byta reklama lkei,Jesienne zmiany".

- Przyktad moze juz nie pierwszej Swiezosci — zaznacza — ale
nadal trudno o wiele innych, ktére tak dobrze wpasowuja
sie w Swiat i jezyk pokolenia millenialsow. (https://www.
youtube.com/watch?v=wuOyqgNDc22k&t=106s)

Kielichy wzniesmy

Kreatywny, jak zawsze, byt, zdaniem ekspertow, rynek
procentowych napojow. Maja Sokot, content strategy planner
w agencji Kamikaze, pragnie zwrdci¢ uwage na projekt 30/90
Jimek x Wyborowa. - Wyborny! Tak mogtabym go okresli¢ —
stwierdza z entuzjazmnem. - Zostat zorganizowany w zwigzku

z celebrowaniem 30. urodzin artysty oraz 90. urodzin marki.

Do stworzonej specjalnie na te okazje melodii, internauci
nagrywali nawet najbardziej absurdalne dzwieki. Kazdy, kto
nakrecit stukot, pisk czy warkot, miat szanse znalez¢ swoj dzingiel
w finalnej kompozycji. Chociaz nagranie wideo uwazane jest

za bardzo angazujgcg forma, ktéra moze stanowic¢ ogromng
bariere do wziecia udziatu w aktywacji, to w tym przypadku
pojawito sie ponad tysigc 0sob, ktore wystaty swoje filmiki.

Raporty interaktywnie.com - Wideo w internecie

Maja Sokot zastanawia sie, czy duzego wptywu na liczbe
zgtoszen nie miata przypadkiem obecno$¢ w projekcie topowego
kompozytora — Krzesimira Debskiego, ale zartobliwie bierze pod
uwage rowniez inng mozliwosc. - Moze nastapit jakis przetom

w angazowaniu uzytkownikéw i przyjdzie taki moment, gdy
tatwiej bedzie ludziom nagrac¢ wideo z odpowiedzig na pytanie niz
ja napisac? Czy to oznacza, ze ,0swojeni” relacjami z InstaStories,
bedziemy kreci¢ tez swoje posty na facebookowym wallu, albo
komentarze do postow wideo swoich znajomych? Nie sadze,

ale wciagz dostrzegam ogromny niewykorzystany potencjat

w formacie wideo i ciesze sie, ze konsumenci powoli sie z nim
oswajaja i chcg sie angazowad. W koncu stworzenie filmiku zbliza
do marki bardziej niz zrobienie zdjecia czy odpowiedz na pytanie.

Parametry trzymajg takze polskie reklamy piwa. Moze nie
oczekujg wielkiego zaangazowania ewentualnego targetu
w kreacje okotomarkowa, trzymaja sie tradycyjnych reklam,
ale epatujg przy tym zartem i lotnym humorem. Jak uwaza
Michat Wilk, media analyst supervisor w MOVlads, uznanie
nalezy sie koncernom piwowarskim za konsekwentne
trzymanie sie swoich rozpoznawalnych symboli.

- Mozna tutaj wymieni¢ np. reklamy marki Zubr, gdzie sprytna
zabawa jezykiem wokot gtownych bohaterow marki, czyli
zubréw, sprawia, ze hasta z reklam szybko stajg sie powiedzeniami
i przenikajg do mowy potocznej — méwi Michat Wilk. - Innym
przykfadem moze by¢ Zywiec. W przypadku tej marki bardzo
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ryzykowne hasto reklamowe ,Chce sie 7" wraz z kojarzong przez
konsumentoéw czcionka uzywang we wszystkich rodzajach
reklam, stato sie bardzo dobrze rozpoznawalnym znakiem
marki. Takze marketingowcy Lecha od 3 lat konsekwentnie
trzymajq sie postaci blizej nie sprecyzowanego Leszka, ktory
faktycznie mégtby by¢ kazdym z nas, albo naszym najlepszym
kumplem a moze sie nawet kojarzy¢ z ikong,Solidarnosci”
(,Leszek Chmielewski zmienit bieg naszej historii”).

Czasem jednak zdarza sie przedawkowanie i to w branzy
napojow niewyskokowych. Jacek Redzko zwraca uwage na
reklame Pepsi z Kendal Jenner. - Niesamowicie spektakularny
sposob na przepalenie gigantycznych pieniedzy — ocenia. -
Ktos na szczytach przekonat kogo$ na szczytach, ze to zadziata
i,bedzie fajne” A w praktyce wyszto zupetne niezrozumienie
grupy docelowej, jej Swiata i jezyka kodow kulturowych.
(https://www.youtube.com/watch?v=73P9STckPLw)

Wzruszajacy samochdd teskni za wolnoscia
W branzy motoryzacyjnej eksperci zauwazajg dwa
wyjatkowe zdarzenia. Maja Sokét z Kamikaze zwrocita

uwage na reklame Seata Leona Cupry 300HP.

- Chociaz spoty motoryzacyjne nie zapadajg mi w pamieci, to
w przypadku tego promujgcego Seata Leona Cupra 300HP byto
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zupetnie inaczej. Historia jest prosta, ale poruszajaca. Bohater
wideo, wyscigowy model Seata, dziert w dzien wykonuje
dziesigtki okrazen po torze. Czesto przezywa chwile, gdy po
monotonnym wys$cigu sam na sam staje i patrzy na jezdnie
za ogrodzeniem z tesknotg wypatrujac swiata za siatka.
Pewnego razu, w chwili takiej zadumy, obok toru przejezdza
Seat Leon Cupra 300HP, czyli marzenie wyscigowki o wolnosci.
Ta krétka historia nosi znamiona dobrego storytellingu, przy
ktérym nawet jesli nie jest sie fanem motoryzacji ani nawet
kierowcg, nie mozna doczekac sie zakonczenia — uzasadnia. -
Co ciekawe, by zbudowac urzekajgca opowiesc, tworcy wcale
nie uzyli emocjonalnych obrazkow rodem ze $wigtecznej
reklamy Allegro. Nie potrzebowali nawet ludzkich postaci.
Mimo to, $ledzac losy bohatera, odnosimy wrazenie, ze auto
nie jest wcale zwyktym pojazdem, ale maszyng z uczuciami,
ktorej wspotczujemy i chcielibySmy przygarna¢ do swojego
garazu. Prawdopodobne, ze ta bardzo rozczulajaca reklama
sportowego auta wzruszy gtownie kobiety. Niewykluczone
jednak, ze jakis pan tez rozckliwi sie podczas ogladania.

- Zaskakiwat bardzo fajny projekt z okolic wideo zrobit niedawno
Jaguar ze swoim ,F-Type Virtual Reality Prank”. Warto zobaczy¢
case study. Na stronie/kanale Jaguara akcja miata ogromna

liczbe wyswietlen. Reklama wpisuje sie w trend marek
eksperymentujgcych z VR video — dodaje swojg propozycje Jacek
Redzko. (https://www.youtube.com/watch?v=YKWI4[brnj8)
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Kunszt i maestria

Po oszatamiajacym sukcesie $wigtecznej odstony Allegro ,English for
beginners”w branzy nie pojawito sie jeszcze zadne zjawisko, mogace
pobic ten rekord. Faktycznie, trudno zapomniec te produkcje.

- Licza sie emocje, a przeciez doskonale wiemy, ze wywotanie
gtebszych emocji u odbiorcéw to chyba najtrudniejsze
zadanie dla kazdej agencji kreatywnej. Ktéz z nas nie wzruszyt
sie ogladajac reklamy ,Bal”lub? To raczej pytanie retoryczne.
Nic wiec dziwnego, ze reklamy od Allegro sg doceniane
rowniez zagranica — przypomina Wojciech Andree.

Bez watpienia gtosna, poruszajaca i zaskakujgca byta akcja
Reserved. - Pomyst z dziewczynag, ktdra szuka chtopaka z Polski
byt bardzo ciekawy. Jednak nie takiego efektu oczekiwano

— moéwi Adam Sutkowski z REACHaBLOGGER.PL https://
www.youtube.com/watch?v=HoUXt6pVeQ8&t.

Zdaniem eksperta warto zwrdci¢ uwage na nowg reklame AXE
(https://www.youtube.com/watch?v=0WySfa7x5q0) i Heinekena
(https//www.youtube.com/watch?v=8wYXw4K0A3qg).

- Tak sie powinno robic reklamy w XXI wieku
— komentuje Adam Sutkowski.

Anna Satagacka, account manager w IMAGINE, swojego faworyta
wsrod tegorocznych tresci wideo odkryfa juz w styczniu. - Na
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poczatku roku uroczym spotem reklamowym lkea zachecita nas do
urzadzania sypialni. Zaczyna i konczy sie on w tézku — oczywiscie
bez dwuznacznosci. Wideo dostownie i w uroczy sposéb pokazuje
znaczenie stéw ,budzic¢ sie jak nowo narodzony”. Nie od dzi$
wiadomo, ze reklamy z udziatem dzieci wzbudzajg pozytywne
emocje i lkea wykorzystata ten fakt. Delikatna muzyka i mite gesty
rozczulaja i sprawiaja, ze reklame oglada sie z przyjemnoscia.
(https//www.youtube.com/watch?v=Nu7KvgPKw3A)

Kolejng produkcja, godng uwagi, jest wedtug ekspertki spot
Edeki pod tytutem ,Eat like the person you want to become”.
- Gléwng bohaterkg jest dziewczynka, ktorej najwiekszym
pragnieniem jest latanie — ttumaczy Anna Satagacka.

- Niestety, zyje w spoteczenstwie, ktore Zle sie odzywia

i w ktorym wszyscy — fgcznie z nig sama — cierpig na otytosc.
Uniemozliwia jej to jakiekolwiek préby latania. Reklama
niesie za sobg jednak przestanie: skoro dziewczynka chce
uniesc sie w powietrze, powinna jesc to, co ptaki, ktére bez
trudu moga latac. Bajkowa sceneria i historia o spetnianiu
marzen to recepta Edeki na udany spot reklamowy.
(https://www.youtube.com/watch?v=7K4W6DpuGl4)

Kolejne dwa przyktady doskonatych kreacji to typy Magdaleny
Niemcewicz, social media specialist z Social Media London
Style. - Niewatpliwie wsrdd najlepiej sprzedajacych sie w sieci
wideo znajdziemy vliogerdw, czy tez tak zwanych YouTuberéw. Czy
jest nas w stanie co$ tu jeszcze zaskoczyc¢? Drugslab to holenderski
kanat (z ang. napisami), ktorego kopii nie sposéb znalez¢. Fabuta
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jest prosta — Nellie, Rens i Bastiaan testujg narkotyki w profesjonalnym
laboratorium i... opisujg je od sktadu po skutki dziatania, w mysli
hasta,We try drugs every Friday at 17:00... so you don't have to"
Warto zaznaczy¢, ze prezentowane ilosci substancji psychoaktywnych
sg w Holandii legalne. Mimo oczywistych kontrowersji to
profesjonalny kanat o walorach edukacyjnych: doskonale
przygotowane filmiki, doktadne dane obejmujace sktady chemiczne,
badania cisnienia i tetna, testy motoryczne, psychologiczne itp. A czy
ciekawosc to pierwszy stopien do piekfa? Sprawdzcie sami (https://
www.youtube.com/channel/UCVRQKXtIGcK1yENQ4Te8hWQ).

Promocja miasta £6dz to, wedtug Magdaleny Niemcewicz,

kolejny przyktad dobrej produkcji w formie viralowego filmiku. -
Pamietacie stynng scene z,Ajlawju” Marka Koterskiego? Gtowny
bohater wychodzac z dworca poslizgnat sie i w odwecie wypowiada
stowa,t6dz, kurwa..." Teraz ten sam aktor (Cezary Pazura)
przechodzi przez wyremontowany, nowoczesny dworzec PKP t6dz
Fabryczna, wychodzac wypowiada te samg kwestie, ale z intonacjg
nacechowang pozytywnie, jakby z uznaniem — opowiada ekspertka.
- W polskiej kulturze stowa ,kurwa" uzywamy do kanalizacji réznych
emodji — i tych pozytywnych i negatywnych. Spot,na luzie’,

z dystansem, na pewno znajdzie zwolennikdw wsrdd uzytkownikdw
internetu, ktérzy chetnie sie nim dzielg — wiesc sie niesie, a wiec cel
osiggniety (https://www.youtube.com/watch?v=jTwle684JB0).

Michat Wilk dodaje jeszcze jeden pozytywny viralowy przykfad:
marka OldSpice, znana takze u nas od dziesiecioleci, ktorej wizerunek
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z biegiem czasu pozostat rozpoznawalny raczej wéréd dzisiejszych
50-latkéw. - Teraz z powodzeniem odswiezyta swoj wizerunek
dzieki nietuzinkowym reklamom z przymruzeniem oka. Aktor
Terry Crews bedacy aktualnie twarzg marki wspiat sie wiasnie na
szczyt swojej kariery, na co bez watpienia wielki wptyw miat udziat
marketingu OldSpice. Po-po-po-po-potega — uznaje Michat Wilk.

Jak nie robic¢ reklam?

Jednogtos$nie za najgorszy pomyst ostatnich miesiecy uznana
zostata reklama Skittlesow (https://www.youtube.com/
watch?v=d7rsklT83D4). Zobacz, jak to uzasadnig eksperci:

Trudno o bardziej tamiqgcy schematy przyktad - reklama z dorostym synem spietym nadal
pepowing ze swojg wiekowq matkq (swojq drogq to znowu znak czasu i oko przewrotnie
puszczone do grupy docelowej) byta na tyle rewolucyjna, ze masowi odbiorcy nie byli na niq
gotowi i oczywiscie zostata wycofana.

Jacek Redzko
ASAP&ASAP Communication
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Po obejrzeniu spotu przypomniat mi sie krétkometrazowy francuski film,,216 miesiecy”. Jak
sam dystrybutor napisat, jest to historia bardzo zdolnej brzuchoméwczyni i piosenkarki,
ktora ma wielkq tajemnice... tajemnicq tq jest fakt, ze w jej brzuchu jest jej nienarodzony ale
juz petnoletni syn i to on udziela sie wokalnie na koncertach matki. Unikalny pomyst sprawif,
ze film odnidst spory sukces jak na kino offowe jednak, tak samo jak reklama Skittles, czarny
humori specyficzna estetyka nie spotkata sie z pozytywnym odbiorem wsrod zwyktych
Zzjadaczy chleba... Co wiecej, czes¢ odbiorcow zapowiedziata nawet bojkot marki.

Michat Wilk

Media Analyst Supervisor, MOVlads
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Matka je cukierki, a syn odgaduje ich smaki, uroczo prawda? Catos¢ kreacji dopetniajq ich
obojetne miny, niewyrazajqce zadnych emocji oraz mdlta sceneria. Marka ttumaczyta sie,

Ze nie chciata nikogo obrazi¢, a kreacje skierowata do odbiorcéw z poczuciem humoru.
Niesmak i tak pozostat - mimo ze reklame zdjeto z emisji, to internauci o niej nie zapomnieli
i rozprzestrzenili po sieci. Nie jest to spot konieczny do obejrzenia, ale skutecznie zaspokaja
ciekawos¢ i odpowiada na pytanie: ,, Jak nie robic reklam?”.

Anna Satagacka
IMAGINE
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WIDEO ONLINE NIE JEST TANIE,
ALE — ZWYKLE — OPLACA SIE
W NIE INWESTOWAC




Wideo, zwtaszcza w mobile'u, to
rynek, o ktéry walczg juz wszyscy.
Facebook sciga YouTube'a, YouTube
goni Netfliksa, Netflix drepcze po
pietach tradycyjnym nadawcom,

a Wszyscy grajg o jeden puchar

— czas i uwage odbiorcow. Jak
przykuc jg skutecznie?
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Wideo napedza rynek reklamy, bo generuje wieksze zaangazowanie uzytkownikéw. Jak jednak je
mierzy¢, gdy nie ma ujednoliconych standardéw?

Temat mierzenia wideo nie jest wcale tak trudny. Generalnie mamy trzy gtéwne platformy, na jakich warto publikowac wideo
w celach marketingawych, skierowanych do masowych odbiorcéw: YouTube, Facebook, Instagram. Kazde z tych narzedzi daje
szerokie pole da analizy sposobu konsumpdji wideo, a z pewnosciq bardziej szczegétowe i miarodajne niz w przypadku reklam TV.

Temat mierzenia efektywnosci wideo warto zaczq¢ od celu, jaki przed nim stoi. Jezeli spot czy film ma za zadanie przekazac krétkq
informacje sprzedazowq lub oferte, to nie mozemy oczekiwad, ze wideo niesamowicie zaangazuje. Mowiqc wprost: powinnismy
sie cieszy¢, jezeli uzytkownicy dojdq (moze lepiej: dotrwajq) do piqtej sekundy, a najlepiej zrobi¢ spot, ktéry ma pie¢ sekund.

Gdy przechodzimy do bardziej zaawansowanych tresciowo i koncepcyjnie filmow, kluczowym miernikiem jest oglgdalnos¢ spotu
powyzej 70 proc. dtugosci. Jezeli wiekszos¢ uzytkownikow dojdzie tak daleko to znaczy, ze film im sie podoba, a o to przeciez
chodzi. W przypadku niektorych filmow ciekawym parametrem bedzie liczba udostepnieri czy polubien filmu na Fb.

W przypadku produkcji majqcych na celu skfonienie do dyskusji, efektywnos¢ filmu powinna by¢ rozliczana przez pryzmat
komentarzy, cho¢ z tym bywa réznie - niektdre ciezsze tematy, mimo iz sq angazujqce, nie wywotujq masy komentarzy, bo temat
powoduje bariere komunikacyjng. Tu zpomocq przychodzq viogerzy i formaty a la vlogerskie.

Tworzqc content wideo nalezy zawsze pamietac o wsparciu promocyjnym budujqcym zasieg. W obecnym swiecie bez promocji

Zzaden film nie osiggnie zadowalajqcych efektow. Resumujqc, nalezy , kupic” zasieg bazowy, by potem przeanalizowac
efektywnos¢ filmu pod wzgledem realizacji zatozonego celu komunikacyjnego.

Dominik Siadak

managing partner, ASAP&ASAP Communication
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Niedawno gtosno byto o problemach ze Reklamodawcy prébowali bojkotowac YouTube z powodu niedostatecznej ich zdaniem
sposobem naliczania statystyk wideo przez ochrony przed tresciami kontrowersyjnymi. Czy cos zmienito sie w tej kwestii?

Facebooka. Jak teraz wyglgda pomiar

skutecznoscina te j p latformie? W ostatnim czasie jestesmy swiadkami kryzysu, z jakim boryka sie platforma reklamowa YouTube. Wszystko to za sprawq

pojawiania sie reklam najwiekszych marek obok tresci o charakterze kontrowersyjnym. Zadna marka nie chce by¢
prezentowana w kontekscie rasistowskim, antysemickim czy ekstremistycznym, wiec duza czes¢ reklamodawcow czasowo

Facebook obecnie dostarcza uzytkownikom wglqd do zestawu . \ > L s .
4 S zamrozita swoje wydatki reklamowe w serwisie YouTube i Sieci Google Display Network.

rozbudowanych statystyk. Oprécz znanego juz wszystkim
sposobu naliczania wyswietlenia po trzech sekundach, portal
informuje tez o czasie, przez jaki film byt wyswietlany oraz

o liczbie 10-sekundowych wyswietlen. Oprocz tego dostepne sq
réwniez znane z YouTube wykresy Audience Retention, dzieki
ktérym mozna sprawdzac, kiedy widzowie wytqczajq film.

Zjawisko bojkotu serwisu YouTube przez duzych graczy doczekato sie juz daleko idgcego okreslenia - ,,Adpocalypse’; ktére
oczywiscie podgrzewa atmosfere, a nie brak radykalnych gtosow, ze walka reklamodawcow z twércami internetowymi, moze
doprowadzi¢ do upadku YouTube.

Moje doswiadczenia w tym zakresie sq bardziej umiarkowane. Perturbacje zwiqzane z ,adpocalypse” nie spowodowaty
wstrzymania emisji reklam wideo naszych klientéw i spadku zaufania do tej platformy. Wiemy, ze prowadzenie kampanii
wideo na YouTube wymaga rozwaznego dobierania kierowan, a takze na systematycznym analizowaniu raportu miejsc
docelowych i ciggtej optymalizacji z wykorzystaniem réznego rodzaju narzedzi.

Co ciekawe, Instagram oraz Twitter réwniez naliczajq
wyswietlenia juz po trzeciej sekundzie. Snapchat natomiast
od razu po uruchomieniu wideo. Kwestia dotyczy wiec
odpowiedniej interpretacji danych a wspomniana afera
spowodowana byta nieodpowiednim porownaniem do
YouTube, gdzie naliczenie wyswietleri odbywa sie po 30
sekundach. W mojej opinii nie ma na rynku dostepnych
rzetelnych aplikadji, ktére zbierajq dane z Facebooka
dotyczqce wideo.

Co wiecej, mam przekonanie, Ze cata sytuacja moze okazac sie ,oczyszczajqgca’. Gigant reklamowy przeprosit
reklamodawcdw, za wyswietlanie ich tresci obok filméw nawotujgcymi miedzy innymi do terroryzmu, a ponadto przyznat,

Ze obecne zabezpieczenia przed tego rodzaju sytuacjami, cho¢ w 99 proc. skuteczne, to jednak wymagajq ulepszenia. Warto
dodac, ze w ubieglym roku na platformach Google zostato wycofanych okoto dwoch miliardéw niewtasciwych reklam, ponad
100 tys. wydawcow trafito na tzw: czarnq liste, a w ponad 300 tys. ,,agresywnych” materiatach wideo zostato zablokowane
wyswietlanie tresci reklamowych. Faktem jest, ze w zwiqzku z przesytaniem ogromnej ilosci materiatu do serwisu

Youtube, algorytmy nie sq jeszcze w stanie rozpoznac wszystkich tresci kontrowersyjnych. Google rozwija rozwigzania
zwykorzystaniem sztucznej inteligencji, ktére bedq w stanie lepiej rozpozna¢ niedozwolone tresci, wiqczajgc w to nawet
analize gestykulacji oraz mimiki osob, ktére w nich wystepujq. Dodatkowo Google obiecuje wprowadzi¢ nowe mozliwosci dla
samych reklamodawcéw, ktére bedq pozwalaly na jeszcze wiekszq kontrole nad tym, w jakich miejscach majq pojawiac sie
tresci reklamowe oraz wiekszq kontrole nad wydawcami.

Podsumowujqc, Google zareagowat bardzo szybko a YouTube to nadal fantastyczna platforma, ktéra przycigga codziennie
miliony uzytkownikéw. W dtuzszym okresie reklamodawcy nie mogq jej ignorowac. MoZzemy w niedtugim czasie spodziewac
sie wprowadzenia obiecanych ulepszeri, a w konsekwencji powrotu do serwisu YouTube marek, ktore czekajq na efekty
dziatan Google.
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Wideo w sieci to temat nosny, ale trudny i kosztowny. Jak mierzy¢ jego

skutecznosc i jak analizowaé, w ktére platformy warto inwestowac
najbardziej?

Wideo umozliwia korzystne zaprezentowanie produktu i marki, a lekka i krétka forma
przekazu idealnie sprawdza sie jako reklama w internecie — 10- i 15-sekundowe spoty
skutecznie przyciggajq uwage odbiorcow.

Kampanie wideo w internecie umozliwiajq badanie mierzalnosci pod kqtem bezposredniej
interakgji uzytkownika. Warto koncentrowac dziatania reklamowe w kanatach, ktdre
umozZliwiajq rozliczanie sie za CPV (Cost Per View) oraz umozliwiajq analize efektywnosci
dziatan pod kqtem wspéotczynnika obejrzen i poziomu utrzymania uwagi odbiorcéw. Pozwala
to na ciggtq optymalizacje kanatéw publikacji oraz metod kierowania i targetowania
reklamy.

Chociaz wideo jest relatywnie drozsze od pozostatych, tradycyjnych narzedzi
marketingowych, to efektywne wykorzystanie mediéw internetowych (YouTube, Facebook
i platformy VOD) jest dostepne dla klientéw z budzetami juz od kilkudziesieciu tysiecy ztotych.

Tworzenie spotéw wideo, ich publikacja w najbardziej efektywnych kanatach oraz biezqca
analiza efektywnosci prowadzonych kampanii w ramach jednego domu produkcyjnego,
umozliwia w petni optymalizacje dziatan i budzetu klienta.

Leszek Golonka
wspotwiasciciel domu produkcyjnego G58
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Przez lata YouTube uchodzit za synonim wideo w internecie. Teraz
Facebook drepcze mu po pietach. Czym rézniq sie wymagania obu
platform? Jak wybrac odpowiedniq dla swojej marki?

Te dwie platformy rézniq sie charakterem, przeznaczeniem, sposobami korzystania. Na
0go6t na YouTube wchodzimy majqc konkretny cel - szukamy okreslonych materiatéw
albo trafiamy tu z Google’a, ktory coraz bardziej w wynikach wyszukiwania promuje filmy
zwiasnej platformy. YouTube jest po prostu bazq kontentu z dobrq wyszukiwarkg, dzieki
ktdrej nawet materialy sprzed lat mogq byc popularne i mie¢ duzq oglgdalnosc.

Facebook dziata natomiast bardziej jak wydawca, dostarczyciel newséw. Gdy go
uruchamiamy, widzimy stream tresci w duzym stopniu przypadkowych, share'owanych
przez znajomych lub obserwowane fanpage’e. Czesto sq to materiaty wideo, bo algorytm
Facebooka premiuje takie posty i zapewnia im wiekszy zasieg. Sq to jednak posty zyjqce
krotko, witasciwie tylko wtedy, gdy wyswietlajq sie na wallach uzytkownikéw.

Gdzie wiec publikowac materialy wideo? Wszystko zalezy od ich specyfiki. Jesli wrzucamy
do internetu na przyktad tutorial, test urzqdzenia lub materiat typu how-to, sprawdzi sie
YouTube. Jesli robimy transmisje na Zywo - lepszy bedzie Facebook; ktory poinformuje o niej
naszych fanéw i zapewni publicznos¢. Nic jednak nie stoi na przeszkodzie, aby réwnolegle
publikowac ten sam kontent w obu serwisach. | w wiekszosci przypadkéw tak wiasnie warto
robi¢, bo dzieki korzystaniu z obu kanatéw zyskujemy szerszq dystrybucje.

Wybierajqc Facebooka warto pamietac, ze znakomitq wiekszos¢ materiatéw wideo (Madiakix

podaje, ze 85 proc.) uzytkownicy odtwarzajq bez dzwieku. Jesli zatem film zawiera tresci
mowione, koniecznie nalezy nanies¢ na niego napisy.

Marta Smaga
cztonek zarzadu, Tomasz Bonek Marta Smaga sp. z 0.0.
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Serwisy online eksperymentujq z r6znymi formatami wideo. Czym
rozni sie ich tworzenie na potrzeby telewizji od ich tworzenia na
potrzeby internetu? Jakie mozliwosci daje sie¢?

Wideo w telewizji i w internecie to catkowicie odmienny content, ktdry jest zupetnie inaczej
konsumowany przez odbiorcéw. Badania pokazujq, ze telewizja to medium towarzyszqce
- widzowie oglqgdajq jq najczesciej wspdlnie z innymi, np. z rodzing, w tym samym czasie
wykonujqc tez inne czynnosci i niekoniecznie patrzqc na ekran. Wideo w sieci musi
zaangazowac pojedynczego uzytkownika i nastepuje natychmiastowa weryfikacja: albo
przerwie oglgdanie i przeniesie uwage w inne miejsce, albo zostawi swéj komentarz.

Druga zasadnicza réznica to budzety. Odbiorca (zwtaszcza marketer) przyzwyczait sie do
Jjakosci produkgji telewizyjnych i czesto oczekuje tego samego w sieci. Jednak koszty produkcji
dla telewizji to kilkadziesigt do kilkuset tys. ztotych za odcinek, a w internecie dysponujemy
niewielkim utamkiem tych budzetéw. To ograniczenie mocno wptywa na kreatywnos¢

i poszukiwanie rozwiqzan, ktére pozwolq uzyskac¢ wysokq jakos¢ w nizszej cenie.

Réznice dotyczq tez montazu - w internecie inaczej uktada sie historie i mysli o narracji.

W telewizji 20 minut to niedtugi odcinek, a w sieci dominujq krétkie formaty, do 3 minut.
Uwage widza trzeba uchwycic juz w pierwszych sekundach, aby wyréznic sie tematem, formq
lub ujeciem z catej masy dostepnego contentu. Przy tworzeniu wideo trzeba bra¢ pod uwage
miejsce publikacji i dystrybucji - inne materialy sprawdzq sie na YouTube, inne na Facebooku,
a jeszcze inne w konkretnym serwisie wydawcy. Uzytkownicy sq przyzwyczajeni do réznych
typow tresci na réznych platformach.

W czym internet ma przewage? Jest mniej sztywny, eksperymentuje z formgq, pozwala

na proby, szybkie zmiany koncepcji, reagowanie na wydarzenia i trendy. Telewizja jest
ograniczona ramowkg, gotowymi formatami na licencjach, a wszystko musi byc juz gdzies
przetestowane: w USA, w Niemczech czy w Anglii.

Anna Gumkowska
dyrektor biznesu lifestyle i wideo Gazeta.pl
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