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Koniec czytania, nadchodzi era ogladania

YouTube zawlaszczyl kinom i telewizjom premiery. Jesli chcesz zobaczy¢ teledysk
ulubionego zespotu czy wokalisty, nie siedzisz juz przed MTV, a wlgczasz komputer.
Potencijal ten wykorzystujg gwiazdy, a prawdziwg mistrzynig w tym fachu jest Lady
Gaga. Takiego popkulturalnego szumu, jaki robi wokdt swoich teledyskow, nie ma zadna
inna ulubienica mediow. Jej teledyski, ktoérych premiera skrupulatnie przygotowywana
jest na YouTubie (trailer kilka tygodni przed, budowanie napiecia wsrdéd obserwatorow),
notujg zawsze rekordowe liczby wyswietlen. Do tego wszystkiego dodajmy reklamy,
ewentualny product placement i histerie fanéw na widok kazdego nowego filmiku

- otrzymujemy idealng kampanie marketingowa. Czego$ podobnego nie da sie
wykreowac¢ w tradycyjnej telewizji za zadne pienigdze.

Tyle wielkie gwiazdy. YouTube jednak az kipi od zwyklych $miertelnikdw, ktdrych
marketingowy Swiat dopiero odkrywa. Reklama na blogach to juz standard, nikogo nie
dziwig bannery czy sponsorowane wpisy. A gdyby cos takiego zrobi¢ na vlogach? Poki
co, podobnych dzialan jest niewiele, pomijajac oczywiscie branze technologiczng, bo ta
kwestie reklam w wideo ma juz opanowana. Ale na przykiad vlogi dziewczyn, ktdre
recenzujg kosmetyki czy opowiadajg o swoich zakupach. YouTubowe szafiarki.
Kazdego dnia w Najpopularniejszych w serwisie mozna natrafi¢ przynajmniej na dwa,
trzy filmiki tego typu. A pod nimi setki komentarzy. Kwestig czasu jest, kiedy trafig tu
reklamodawcy.

Nie jest nowoscia, ze internauci chetniej ogladaja, niz czytajg. Warto jednak uwaznie
Sledzi¢ ten trend, bo w najblizszych latach czeka nas miedzy innymi ekspansja reklamy
w wideo mobilnym. O tym oraz o innych aspektach wideo online przeczytacie

w raporcie. Zapraszam do lektury!

Beata Ratuszniak, redaktor Interaktywnie.com
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Divante Sp. z o.0.

Kosciuszki 14
50-038 Wroclaw

info@divante.pl
www.divante.pl
+48 71 342 2406

Nadaje.com

PlL.Grunwaldzki 7/4
50-377 Wroctaw

video@nadaje.com
http://video.nadaje.com
+48 508 414 494

Specijalizujemy sie w projektowaniu i wdrazaniu interaktywnej telewizji. Zbudujemy serwis video,
video eLearning. Rozbudujemy Panstwa serwis lub intranet o sekcje video. Stworzymy transmisje
na zywo oraz umozliwimy zarabianie na tresci i reklamach. Dzieki infrastrukturze CDN zapewnimy
szybkos$¢ dostepu i niezawodno$¢ odtwarzania.

A2 Multimedia (Tivi.pl, Akademiki.pl), AGORA SA, ENERGA SA, Bank Zachodni WBK, LUKAS Bank,
Ministerstwo Gospodarki

Video.nadaje.com to projekt firmy Nadaje.com realizujacy ustugi video transmisji na zywo

w internecie, video stream hosting oraz postprodukcje. Obstugujemy transmisje konferencji, spotkan
firmowych, wydarzen sportowych. Wérdéd naszych dokonan mozemy wyrdzni¢ transmisije operacji
chirurgicznych na zywo.

Interactive Communication, Medicus AIM Sp. z 0.0. S.K.A., Prywatna Poliklinika "Na Grobli" Sp. z 0.0.,
Dolnoslaskie Forum Gospodarcze i Polityczne "Krzyzowa", Osrodek Dzialan Artystycznych "Firlej",
Centrum Sztuki IMPART, Polskie Radio Szczecin, Zaklad Ubezpieczen Spotecznych, Radio PIN S.A
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netPR.pl Sp. z o.0.

ul. Drawska 10B/2
02-202 Warszawa

info@netpr.pl
www.netpr.pl
+48 22201 32 10

videoPR.pl

ul. Drawska 10B/2
02-202 Warszawa

info@videopr.pl
www.videopr.pl
+48 22201 32 10

netPR.pl jest firma technologiczna rozwijajaca systemy wideokonferencji oraz dystrybuciji tresci
wideo w Internecie, zapewniajace do kilkudziesieciu tysiecy rownoczesnych odbiorcow. W ofercie
firmy znajduja sie rowniez dedykowane rozwigzania do komunikacji wideo w sieciach firmowych
oraz systemy komunikaciji z mediami i inwestorami wykorzystujace przekaz wideo.

NETIA, BRE Bank, PKO Bank Polski, Grupa TP, Grupa Generali, Bank Pekao, Kredyt Bank,
ING Bank, Energa, Ericsson

videoPR.pl specjalizuje sie w produkcji tresci wideo do Internetu, takich jak wideoinformacie, filmy
produktowe i korporacyjne. Swiadczy réwniez profesjonalne ustugi transmisji wideo w Internecie
z realizacja wizji - transmisje konferencji prasowych, WZA, prezentacji produktow oraz innych
wydarzen o zasiegu do kilkudziesieciu tysiecy odbiorcow.

Nestle Polska, BRE Bank, Energa, Kredyt Bank, CTL Logistics, BZ WBK, ING Bank, ING Lease,
Kulczyk Oil Ventures
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eskadra opcom

Opcom Grupa Eskadra Sp. z o.0.

ul. Fabryczna 20a
31-533 Krakow

Info@opcom.pl
www.opcom.pl
+48 012 26 80 100

video4net.pl

ul. Lebiodowa 17
04-674 Warszawa

kontakt@video4net.pl
www.video4net.pl
+48 604 893 575

Pewnego dnia Strategia Pokochala Kreacje. Efekty tej mitosci leca w niebo pod skrzydiami agencji
interaktywnej Eskadra Opcom niczym iskry. Wierzymy w doskonale polaczenie racjonalnej
Strategii z szalong Kreacja. Ten romans daje najlepsze owoce.

Procter & Gamble Geneva, Polkomtel SA, Unilever, Always, Multibank, Tchibo, Agora, Crunchips,
Phillips, Budweiser

Video4net.pl oferuje produkcije filmowa dla przedsiebiorstw, mediow i agenciji reklamowych.
Specijalizujemy sie w produkcjach dla nowych mediéw. Realizujemy kompleksowe interaktywne
kampanie reklamowe oparte o wideo wykorzystujac zaplecze technologiczne oraz wiedze

z zakresu marketingu internetowego.

Microsoft, Samsung, Groupon, Union Investment, Codemedia, Urzad Komunikacji Elektronicznej,
Biuro Promociji Miasta Wroctaw, CH Targowek, Business Centre Club,
Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci
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Dostawcy materialow wideo w sieci pochwali¢ sie moga audytorium
siegajgcym - wedlug Megapanelu - poziomu 17,8 miliona real users

1 zasiegiem, ktory w ciggu roku powiekszyt sie 0 138 procent. Za tym
poteznym potencjatem 1dg pienigdze reklamodawcow. Tylko w ubiegtym

roku wydali oni na reklame wideo blisko 35 milionéw ziotych.

Juz 95 procent polskich internautéw oglada

w sieci materialy wideo. Prawie dwie trzecie z nas
robi to regularnie. Wyniki opublikowane w marcu
przez Gemius i Onet w formie raportu Audio

1 wideo w sieci pokazujg jednoznacznie, ze
popularnos¢ filmowych tresci w ciggu roku
wzrosta blyskawicznie. Jeszcze w styczniu 2010
roku tylko nieco ponad trzy czwarte
uzytkownikéw internetu - dokladnie 77 procent

- przyznawalo sie do kontaktu z internetowym
wideo.

Odsetek internautow ogladajacych wideo w internecie

Styczen 2010 77%
Czerwiec 2010 94%
Styczen 2011 95%

Zrédlo: Gemius i Onet. Audio i wideo w sieci, styczeri 2011

Raport interaktywnie.com - wideo w internecie

Czym mozna tlumaczy¢ tak wielkg i szybko
rosnaca popularnose? Autorzy raportu
strategicznego IAB Polska Internet 2010

wyijasnienia szukajg w warunkach technicznych.

Szybki, szerokopasmowy internet jest dzis - jak
podajg za Gtownym Urzedem Statystycznym

- w 57 procentach polskich doméw. A dzieki
szybkim tgczom ogladanie internetowego wideo
nie stanowi juz zadnego problemu.

Zdecydowanymi liderami, jesli chodzi

o wideopopularnos¢, sa serwisy wideo. Nie ma
praktycznie w Polsce internauty, ktory nie
wiedzialby o ich istnieniu. Warto jednak
zaznaczy¢, ze grupa odbiorcOw telewizji
internetowej juz w potowie ubieglego roku
przekroczyla symboliczny odsetek 50 procent
wszystkich uzytkownikow sieci. Przeszio co
czwarty internauta z Polski deklaruje tez, ze sieci
uzywa do ogladania pelnometrazowych filmow.

Tych legalnych, oferowanych przez serwisy VOD.

Gdzie polscy internauci ogladaja materiaty wideo

serwisy wideo 95%
telewizja internetowa 53%
serwisy VOD 28%
telewizja p2p 17%

Zrédio: Gemius i Onet. Audio i wideo w sieci, styczeri 2011

Warto tez zaznaczy¢, ze tresci wideo coraz czesciej
1 chetniej - czujac ich potencjat - wykorzystuja
rébwniez portale, okraszajgc nimi materiaty
informacyjne. To rbwniez zwieksza zasieg

1 podnosi popularnose.

Serwisy wideo
Niepodzielnym hegemonem w materii wideo jest

w Polsce YouTube nalezacy do Google.
Z marcowej fali Megapanelu wynika, ze zasieg
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tego serwisu przekroczylt 64 procent, a liczba
uzytkownikow siega 12 milionow. Dos¢
powiedzie¢, ze zaledwie 40 tysiecy tak zwanych
real users dzieli ten najwiekszy serwis wideo od
piatego miejsca, zajmowanego przez Naszg Klase.
[ wszystko wskazuje na to, ze YouTube wkrotce
zobaczy¢ mozemy na internetowym podium

- w ciggu roku liczba uzytkownikow serwisu
wzrosta o prawie 1,5 miliona. Wigkszg dynamike
w czolowce ma jedynie Facebook.

Stalg pozycje wsrodd najpopularniejszych stron
internetowych w Polsce ma tez drugi, rodzimy
serwis wideo - Wrzuta.pl. Pochwali¢ sie on moze
mniejszym, ale stabilnym gronem zwolennikow,
siegajacym co miesigc 4,7 miliona.

W serwisach wideo szukamy przede wszystkim
rozrywki. Z raportu Gemiusa 1 Onetu wynika, ze te
tematyke dzieli przepas¢ od kolejnych pozycji
tematycznych. Cho¢ z drugiej strony warto jednak
mie¢ na uwadze, ze w ciggu ostatniego roku
wyraznie przybylo osob zainteresowanych filmami
o tematyce edukacyjnej, stylu zycia a nawet
polityki.

Raport interaktywnie.com - wideo w internecie

Jakich tresci szukamy w serwisach wideo

muzyka 74%
rozrywka, humor 72%
kultura 43%
edukacja, nauka 35%
sport 32%

styl zycia 31%
motoryzacja 26%
erotyka 24%
nowe technologie 23%
polityka 23%

Zrédio: Gemius i Onet. Audio i wideo w sieci, styczeri 2011

Ten trend zauwaza rbwniez w swoim raporcie I1AB
Polska. Jako najlepszy przyklad jego autorzy
podajg serwis z krotkimi filmami poradnikowymi
Spryciarze.pl, ktory w grudniu ubieglego roku
przekroczyl juz pulap miliona uzytkownikow
miesiecznie.

Perspektywy dla serwiséw wideo wcigz sg
optymistyczne. Zasieg siegajacy 95 procent moze
w najblizszym czasie jeszcze sie powiekszy¢. Juz
dzis w grupie wiekowej 15-19 lat siega bowiem
100 procent.

Telewizja internetowa

Na tym polu nad Wislg karty rozdajg - wedlug
danych Gemiusa - serwisy nalezace do duzych,
tradycyjnych nadawcow. Cho¢ i duze portale
zaczynajg wchodzi¢ coraz skuteczniej w ten

perspektywiczny rynek.
interia.tv Interia
ipla.pl Polsat
gazeta.tv Agora
onet.tv Onet
tvn24.pl TVN
tvp.pl TVP
tv.wp.pl Wirtualna Polska

Zrédlo: Gemius i Onet. Audio i wideo w sieci, styczeri 2011

Internetowsq telewizje oglada w Polsce 53 procent
internautéw. Co czwarty z nich czyni to regularnie,
przynajmniej raz w tygodniu. Co ciekawe,

w odrdznieniu od serwisow wideo, w przypadku
telewizji internetowej jej popularnos¢ rosnie wraz
z wiekiem. Najnizsza jest w grupie 15-19 lat.
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FILMY PRODUKTOWE
Szczegolowa prezentacja produktow i ustug
= FILMY KROTKOMETRAZOWE
vl d eo Krétkie formaty angazujace odbiorce

FILMY KORPORACYJNE

Przedstawiajace firme, dokonania, ludzi i idee

to przysztosc WIDEO PORADNIKI

internetu Tutoriale, instrukcje obstugi, screencasty

PROMOCJA TRESCI VIDEO

W social media i na platformach telewizji internetowych

DAV IDOFF

NASIKLIENCI: REPLAY bruno banani b5 S < |

ZAPYTANIA | BREIFY
Michat Kasperczyk / Client Service Director f  T:501073534 / M: mka@opcom.pl [/ W: opcom.pl
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Wiekiem uzytkownikow ttumaczy¢ mozna
zapewne tematyczne preferencije, jesli chodzi o ten
rodzaj materialdw wideo. Relaks i rozrywka sg co
prawda - podobnie jak w serwisach wideo

- najczescie] wskazywang przyczyng odwiedzania
stron i serwisow internetowych nadawcodw, jednak
o tak wielkiej dominacji, jak w poprzednim
przypadku mowic juz nie mozna. Niemal robwng
popularnoscia cieszg sie bowiem przekazy
informacyjne, a plasujace sie w czoldwce kwestie
edukacyjne wskazywane sg znacznie czescie).

Jakich tresci szukamy w telewizji internetowej

relaks i rozrywka 66%
informacje ©60%
edukacja 44%

informacje kulturalne 31%
hobby 24%

Zrédlo: Gemius i Onet. Audio i wideo w sieci, styczeri 2011

Prym w internetowych telewizjach wiodg
programy informacyjne. Przeszlo polowa e-widzow
deklaruje, ze wilasnie dla nich zasiada przed
monitorami. Ale prym nie jest wbhrew pozorom
zdecydowany. Prawie polowa uzytkownikOw
przekonuje, ze réwnie istotnym argumentem sg
emitowane w sieci filmy i - w nieco mniejszym
stopniu - seriale.

Raport interaktywnie.com - wideo w internecie

Video on Demand

Trudno sie zatem dziwi¢, ze coraz chetnigj
odwiedzamy serwisy, ktére filmom i serialom
wlasnie sg dedykowane. Z serwisow
umozliwiajgcych wirtualne wypozyczenie filmu
badz odcinka serialu korzysta 28 procent polskich
internautow. Co znamienne - wyraznie chetniej
odwiedzajg je kobiety.

Najpopularniejsze w Polsce serwisy VOD

1. vod.onet.pl

2. tvscreen.pl

S iplex.pl

4. kinoplex.gazeta.pl
5, cineman.pl

6. tvp.pl/vod

7. mmtv.pl

Zrédlo: Interaktywnie.com na podstawie Megapanelu

Na ekranach internetowych kin dominujg filmy
raczej zagranicznej, niz rodzimej produkciji. Inaczej
jest w serialach. Tutaj przewazajg tytuly znad
Wisly. Najchetniej ogladamy komedie - ten
gatunek preferuje przeszio polowa e-widzow.
Wyraznie mniejszym wzieciem cieszq sie filmy
sensacyjne, przygodowe czy dokumentalne.

Najpopularniejsze gatunki filmow w serwisach VOD

komedia 56%
sensacja 40%
przygoda 37%
dokument 35%

dramat 34%

Zrédio: Gemius i Onet. Audio i wideo w sieci, styczeni 2011

Warto podkresli¢, ze internauci - cho¢ coraz
chetniej filmy w sieci legalnie ogladaja,
zdecydowanie niechetnie podchodzg do kwestii
platnosci za takie ogladanie. Az 57 procent
przepytanych przez Gemius i Onet twierdzi, ze
filmy w sieci powinny by¢ darmowe. Wiekszos¢
serwisow VOD oferuje co prawda niewielkg czes¢
swoich tytuldbw do obejrzenia za darmo, jednak
tylko dwa z nich - iplex.pl i kinoplex.gazeta.pl
pozwalaja obejrze¢ wszystkie swoje zasoby
bezplatnie, w zamian za ogladanie emitowanych
podczas projekcji reklam.

Reklama wideo

Jak wida¢, Polscy internauci za wideo w sieci
placi¢ nie chca. O ile nieco ponad jedna trzecia (37
procent) jest gotowa wylozy¢ pienigdze za filmy
wirtualnie wypozyczane w serwisach VOD, o tyle
juz w przypadku internetowej telewizji odsetek ten
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spada do 20 procent, a w tradycyjnych serwisach
wideo do zaledwie 13 procent. Pozostaje wiec
reklama. A ta - w calym segmencie internetowego
wideo - ro$nie w iscie piorunujgcym tempie. Dos¢
powiedzie¢, ze w ubieglym roku filmowa promocja
stanowila 2,2 procent wszystkich wydatkow na
reklame w sieci. Wzrost z poziomu 1 procenta rok
wczesniej nie robi az takiego wrazenia, jak
wartosci nominalne - z niecatych 14 do prawie 35
miliondw zlotych.

Udzial reklamy wideo w wydatkach na reklame on-line

2008 1,1% 13,4 min zi
2009 1,0% 13,7 min zi
2010 2,2% 34,7 min zt

Zrédlo: szacunki Interaktywnie.com na podstawie IAB AdEx

Raport domu mediowego StarLink po pierwszym
kwartale tego roku stawia wrecz teze, ze to wiasnie
dzieki rozwojowi zaawansowanych formatow
reklamowych, takich jak wideo oraz rich media
mozliwy byl wyrazny, bo 20-procentowy wzrost
wartosci calego rynku reklamy internetowe;.

Warto przy tej okazji wspomnie¢ o istotnym
wydarzeniu, jakie mialo miejsce na rynku reklamy
wideo w sieci 1 wrzes$nia ubiegtego roku. Wtedy
wlasnie zaczal obowigzywa¢ Standard i zalecenia
dla reklamy display IAB Polska, regulujacy rowniez
kwestie reklamy wideo. Dzwiek w takich formatach

Raport interaktywnie.com - wideo w internecie

musi by¢ domysl nie wylgczony, a wilgczy¢ moze
go jedynie internauta. Sam spot nie moze by¢
dluzszy niz 30 sekund, a jego waga nie powinna
przekracza¢ megabajta.

Komunikacja wideo

Wideo w sieci to nie tylko filmy, seriale czy klipy. To
rbwniez zyskujacy coraz wieksza rzesze
zwolennikow kanal komunikacji. Rowniez

w biznesie. Ze zbadaniem zagadnienia
postanowita zmierzy¢ sie firma Livingmedia,
zlecajgc IMAS International badanie, jak polskie
firmy wykorzystujg potencjat i mozliwosci tej formy
kontaktu.

Raport ma by¢ gotowy jesienia. Jednak o czes¢
wnioskOw mozna pokusi¢ sie juz teraz. Okazuje sie
bowiem, ze duze firmy wykorzystujg webcasting
w komunikaciji oraz deklaruja, ze bedg siegaly po
niego jeszcze chetniej i to niemal w kazdym
obszarze.

- Technologia, koszty czy skomplikowany proces
wdrozenia nie stanowig juz bariery dla komunikaciji
wideo - podsumowuje Robert Mazurczyk z
Livingmedia. - Warto podkresli¢ fakt, ze - jak
wynika z naszych badan - prawie wszystkie firmy,
ktore aktywnie wykorzystywatly wideo w zeszlym
roku, zamierzajg dalej wykorzystywac je jeszcze
intensywniej. Mozna wiec zalozy¢, ze ta forma
komunikacji spelnila pokladane w niej oczekiwania
1 wpisala sie na stale w procesy komunikacyjne.

Obszary wykorzystywania komunikacji wideo
w polskich firmach

komunikacja wewnetrzna

- prezentacje, wydarzenia 65% 70%
kontakt z oddzialami 65% 67%
omunkadasiaogern gy s
szkolenia, know-how 49% 53%
prezentacje marketingowe 33% 39%
demonstracje produktow i ustug 32% 32%
szkolenia sprzedawcow 26% 32%
i |
PR, konferencje prasowe 26% 29%
obstuga klienta 17% 23%

Zrédlo: IMAS International dla Livingmedia, Komunikacja wideo
w polskich przedsiebiorstwach

Robert Mazurczyk uwaza, ze komunikacja wideo
w polskim biznesie znajduje sie na drugim etapie
rozwoju. - To juz nie tylko wideokonferencije, ale
réwniez webcasting, czyli dostarczanie wideo do
wszystkich komputerdw podigczonych do
internetu w przedsiebiorstwie, jak i jego otoczeniu
biznesowym oraz aplikacje umozliwiajgce
komunikacje typu rich media, a wiec nie tylko
przesytanie wideo, ale rbwniez komunikacje
zwrotna, jak czat czy sondaz, udostepnianie plikow
oraz prezentacje slajdow lub udostepnianie ekranu
komputera - wylicza.
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Tluste lata dla internetowego
wideo wcigz przed nami

W najblizszg przyszios¢ Robert Mazurczyk patrzy
z duzym optymizmem. Uwaza, ze wideo

w firmowej komunikacji uzywane bedzie coraz
czescie] 1 bedzie miato odczuwalny wplyw na
wizerunek przedsiebiorstw. - Jesli Polska dalej
bedzie podazala Sladami bardziej rozwinietych
ekonomicznie i technologicznie rynkéw, wzrosnie
znaczenie streamingu w komunikacji z klientami
1 partnerami. Streaming stanie sie w ten sposob nie
tylko technologig stuzaca do realizacji jednego
zadania lub obszaru komunikaciji, lecz platformag
zmieniajacg caloksztatt komunikacji biznesowej
firmy - przewiduje.

Jesli wierzy¢ prognozom, internetowe wideo jako
cala branza, nie powiedzialo jeszcze ostatniego
slowa. Wrecz przeciwnie - wcigz ma potencjal

1, 1zecz jasna, zamierza go wykorzystac.

- Z gemiusReport wynika, ze zardbwno uzytkownicy
serwisOw wideo, telewizji internetowej, jak

1 wypozyczalni wideo online zapowiadajg
zwiekszenie intensywnosci wykorzystania tych
kanalow w przysziosci. Takie deklaracje
internautéw w odniesieniu do telewizji internetowej
1 Video on Demand pozwalajg przypuszczac, ze

korzystanie z tych medioéw bedzie rosna¢ wraz
z czasem - komentuje wyniki badan Gemiusa
1 Onetu Aleksander Szafaryn, brand manager
badania gemiusStream w Gemius SA.

Jesli zas chodzi o reklame, to i tutaj spodziewane
sg kolejne wzrosty. Co prawda eksperci IAB

W SWOIm rocznym raporcie zachowujg ostroznosé
- zwigzanag przede wszystkim z kwestig pomiaru
skutecznosci - i nie spodziewajq sie przetomu, to
jednak przewidujg, ze reklamodawcy na promocje
wideo przeznaczg jeszcze wiecej pieniedzy niz
przed rokiem. Najwieksze nadzieje wigzg z reklamag
instream, czyli dolgczang w formie krotkich spotow
do wlasciwego materialu wideo w serwisach

z kontentem premium. Ten typ promocji moze
wrecz stopniowo przejmowac budzety telewizyjne.
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W Polsce dostepne sg praktycznie wszystkie formaty reklam
obecnych na Zachodzie. Wraz z wprowadzeniem standardw [IAB,
ktOre poskutkowaty ograniczeniem emisji dzwieku, wideo
wbudowane w forme reklamowag cieszy sie obecnie mniejszg
popularnoscia. Zyskaty za to spoty poprzedzajgce materiaty filmowe.

Rynek oferuje marketerom szerokie mozliwosci
wykorzystania formatéw wideo od
pemnoekranowych spotéw reklamowych po male
boksy z zaimplementowanym filmem, konnczac na
serialach internetowych 1 niestandardowych
formach.

Dwa najpopularniejsze obecnie rodzaje reklam
wideo w sieci to zdaniem ekspertow formaty
wyswietlane przed (preroll) i po (postroll) oraz
w trakcie (midroll) wySwietlania tresci wideo
wybranych przez uzytkownika.

- Podstawowa zaleta tych kreaciji jest taka, ze

w trakcie serwowania reklamy mamy wiekszg
szanse przyciagna¢ uwage uzytkownika. Naturalnie,
reklama ta moze by¢ umieszczona gtownie przy
treSciach wideo, co ogranicza jej potencjalny zasieg
do serwisdw posiadajacych tresci wideo - moéwi
Lukasz Bakowski z video4net.pl.

Raport interaktywnie.com - wideo w internecie

/K

Lukasz Bakowski

video4net.pl

Oproécz najpopularniejszych formatow warto wspomniec¢
o mobilnej reklamie wideo, na ktérg dopiero przyjdzie
czas, o digital outdoorze i sieciach digital signage.
Ponadto tworzonych jest wiele projektow specjalnych

z wideo jako punktem centralnym kampanii i tworzenie
brandowanych marka tre$ci na zamowienie. Marki
pojawiajg sie w tych produkcjach przez product
placement i akcje specjalne wokol projekidéw, np.
konkursy.

NowosScia sg natomiast niektére technologie internetowe
wykorzystywane za granica, ktére dopiero czekaja na
ciekawe implementacje w Polsce. Sa to np.: klikalne
obiekty w spotach pozwalajace doda¢ do koszyka lub

podzieli¢ sie treScig w serwisie spolecznosSciowym

bezposrednio z filmu. Inny przyklad to interaktywne filmy
z mozliwos$cig wyboru dalszego ciagu wydarzen.
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Poniewaz format wideo mozna wstawi¢ do
dowolnej kreacji odstonowej, mozna emitowac takg
reklame wideo praktycznie w kazdym miejscu,
gdzie mozna wyswietla¢ reklame odstonowa.

- Korzystajac z tej formy uzyskujemy wiec
potencijalnie duzo wiekszy zasieg kampanii. Nie
mniej jednak formaty te sgsiadujg i konkurujg z
treScig ogladang przez uzytkownika i jak

w przypadku zwyklych kreacji odstonowych
doswiadczamy negatywnych skutkbw banner
blindness (Slepoty banerowej) - zaznacza Lukasz
Bakowski.

Dodatkowym mankamentem tej formy jest to, ze
czesto w specyfikacji zabrania sie emisji wideo
z dzwiekiem 1 musi by¢ on uruchomiony
kliknieciem lub najechaniem myszg przez
uzytkownika.

Dlatego wiekszym powodzeniem na rynku cieszg
sie wspomniane wyzej prerolle. Popularno$¢
zawdzieczajg one takze wprowadzeniu standardw
IAB 1 zwigzanych z tym ograniczen w emisji
dzwieku.

- Przez to spoty wbudowane w forme reklamowg
cieszg sie mniejszym powodzeniem. Zyskuje
natomiast reklama wideo emitowana przed
materialami filmowymi czyli preroll oraz midroll

1 rzadziej postroll - wyjasnia Agnieszka Wichulska,
head of client service & media planning w ACR.

Raport interaktywnie.com - wideo w internecie

Marcin Olszewski
head of V2Media
ARBOinteractive

Dostepne w Polsce formaty reklam wideo dzielimy na dwie
grupy. Pierwszg sg reklamy typu in-banner, czasami
nazywane videoad, czyli treSci wideo ,zaszyte” w kreaciji
typu display. Druga to reklama in-stream, emitowana

w obrebie odtwarzacza wideo przed, w trakcie lub po
odtworzeniu materiatu.

W przypadku reklam in-banner bariera wejscia na rynek

jest znikoma, dlatego tez wiele podmiotow ma w swojej

ofercie ten typ reklamy. Natomiast reklama in-stream
wymaga kontentu wideo, w synergii z ktorym bedzie
wysSwietlana. Niemniej wlasnie ten typ notuje ostatnimi
czasy najwyzszy wzrost. Powodem upowszechnienia sie
tego formatu bylo pojawienie sie na polskim rynku wideo
online kilku silnych graczy z kontentem wideo premium
(m. in. vod.onet.pl czy iplex.pl). Podmioty te szybko, bo

w ciggu zaledwie roku, ugruntowaly swoja pozycje. Zostaly
pozytywnie odebrane przez internautow i zaczely
generowaé duzg liczbe odslon, co przyciagneto
reklamodawcow.
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Za drobne 1 za grube

Koszt zakupu emisji wideo w modelu CPM waha
sie od kilkunastu do kilkuset ztotych, wszystko
zalezy m.in. od miejsca emisji, parametrow
targetowania, wagi, dodatkowych ustug.

- Przedzial cenowy jest bardzo szeroki. Koszt
reklamy uzalezniony jest od jej formatu oraz
liczby wykupionych odston. Kupujac duzo
odston reklamy wideo typu in-banner mozemy
uzyskac koszt okolo 4-5 zlotych netto za tysigc
odston. W przypadku reklam typu in-stream
emitowanych w otoczeniu kontentu premium
cena moze ksztattowac sie nawet na poziomie
50 zl netto za tysigc odslon - szacuje Marcin
Olszewski, head of V2Media (ARBOinteractive).

Przewijanie podgladane
Reklamodawcy majg mozliwos¢ mierzenia

skutecznosci postugujac sie standardowymi
danymi takimi jak: liczba unikalnych

uzytkownikow, ktéra widziala reklame albo liczba

klikdw, ktorg wykonali odbiorcy.

- Reklamy wideo mierzone sg takimi samymi
wskaznikami jak standardowe formy, a wiec
liczy sie zasieg, CTR, czy SUC. Ze wzgledu na
multimedialno$¢ mozemy takze sprawdzi¢ czas
odtworzen poszczegolnych czesci spotu,
moment w ktérym zostalo przerwane ogladanie
filmu, albo czy nastgpito jego przewiniecie.
Innymi stowy - wideo w internecie jest
mierzalne sekunda po sekundzie - zaznacza
Agnieszka Wichulska.

Ustalajac dokladnie do ktérego etapu materiatlu
wideo dotarli internauci, mozna zyskac¢ co$

jeszcze.

- Takie dane pozwalajg nam zweryfikowac
atrakcyjnos¢ przekazu reklamowego. Nalezy
wzig¢ pod uwage, ze w wiekszosci
przypadkow reklama wideo musi zaangazowac
1 skloni¢ internaute do obejrzenia spotu do
konca - podsumowuje Marcin OlszewskKi.

Wiedzac co jest atrakcyjne dla uzytkownika
latwiej zbudowa¢ kampanie, ktora nie skonczy
sie fiaskiem.
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Transmisja materiatu wideo przez internet stwarza kolejny kanat
dla marketreow. Podobnie jak w przypadku tradycyjnej telewizji
mozna wzbogaci¢ go o tresci reklamowe, ktdre od strony
techniczno-formalnej nie sg jednak prostym przerzuceniem

telewizyjnego spotu do siect.

Widz ogladajacy zwyklg telewizje ma przede
wszystkim kontakt z reklamami, ktére emitowane sq
miedzy poszczegdlnymi programami albo w
przerwach nadawanej audycji czy filmu. Wiele oséb
jest juz na nie na tyle uodporniona, ze wykorzystuje
kilku- a nawet kilkunastominutowy blok, zeby pojs¢
do kuchni i zrobi¢ przystowiowg herbate.

Inaczej sprawa wyglada w przypadku reklam
onstream, ktére pojawiajg sie w serwisach

1 portalach prezentujgcych tresci wideo lub
wszelkich relacji na zywo (zarbwno z konferencji, jak
1z imprez rbznego typu). Oprdcz klasycznej emisji
na poczatku materiatu, co wykorzystywane jest np.
przez sponsora danego eventu, mozna zaaplikowac
spot w dowolnym momencie trwania audycji.
Roéznica polega na tym, ze reklama onstream moze
by¢ wysSwietlana robwnolegle.

Emitowana jest bowiem w obrebie danego
odtwarzacza - czesto w dolnej jego partii. Od decyzji
internauty zalezy, czy zechce jg w pelni aktywowac,
Czy wrecz przeciwnie - zminimalizuje jg do

Raport interaktywnie.com - wideo w internecie

L
Tomasz Karwatka

prezes
Divante

niewielkiego przycisku. Przez to uchodzi za malo
inwazyjng, cho¢ zdania na ten temat sg
podzielone.

- Obserwujgc kierunek rozwoju form reklamowych

towarzyszacych wideo w sieci latwo zauwazy¢

W moim odczuciu klasyczne formy reklamy nie sg
najlepszym wyborem jesli chodzi o transmisje na zywo.
Klienci Video CMS korzystaja raczej z form typy
»patronem, sponsorem transmis;ji jest”. Tym samym
wychodzimy poza klasyczne rozliczanie sie odslonowe a
idziemy w strone ekskluzywnego (czesto na wylgcznosc)
patronatu nad ciekawymi wydarzeniami. Tego rodzaju
forme reklamy spopularyzowaly konferencje TED
(Technology Entertainment and Design) — gdzie
sponsorem danej konferenciji jest konkretna marka.

Informacja o danym sponsorze pojawia sie zaréwno

podczas transmisji na zywo jak i w materialach juz
nagranych i odtwarzanych w pézniej.

Jego wady. Spoty reklamowe pojawiajgace sie przed
plikami wideo irytujg réwnie bardzo jak reklama

w telewizji, a linki sponsorowane i banery
emitowane onstream stajg sie coraz bardziej
natretne - uwaza Wojciech Daletka, redaktor
naczelny nadaje.com.
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Podobnie jak w przypadku zwyklej reklamy
banerowej jest kilka formatdw reklamy onstream.
Najprostszym jest pasek ulokowany w dolnej
czesci odtwarzacza. Pozwala on na wy$Swietlanie
kreacji graficznej o rozmiarach zgodnych

z rozmiarami paska lub kreacje laczong skladajaca
sie z grafiki 1 dwupoziomowego tekstu.

Bardziej rozwiniety format to dwa paski
umieszczone w otoczeniu odtwarzacza

- prostokatnego - zwykle lokowanego dolnej czesci
1 kwadratowego - wyzej. Oba moga zawiera¢
statyczny obraz uzupemiany tekstem.

Najbardziej bogaty jest jednak format zlozony

z dwoch paskow, z ktérych jeden jest interaktywnag
miniaturg spotu wideo, ktéry po kliknieciu rozwija
sie do pelnego formatu.

Tego typu reklamy oferuje obecnie w swoich
serwisach Grupa Pino.pl. Koszt emisiji jest
uzalezniony od formatu i w modelu CPM (Cost Per
Mille - koszt dotarcia do tysigca odbiorcow)
zawiera sie w przedziale od 30 do 70 zt plus
ewentualne zwyzki m.in. za targetowanie
behawioralne lub za emitowanie kontekstowe
dostosowane do kategorii pliku.

Od strony przygotowania technicznego klipu,
eksperci twierdza, ze dostosowanie materialu do
emisji online nie jest wielkim problemem.

Raport interaktywnie.com - wideo w internecie

Wojciech Daletka

redaktor naczelny
nadaje.com

- Konwersji reklamy wideo do wykorzystania

w internecie mozna dokona¢ w dowolnym
profesjonalnym programie montazowym. Przy
przenoszeniu tresci do sieci nalezy pamietac

o tym jakiej rozdzielczosci bedzie okno, w ktdrym
bedzie wysSwietlane wideo 1 odpowiednio
dostosowac¢ wielkosci czcionek i poszczegolnych
elementow graficznych reklamy - radzi Lukasz
Bakowski z video4net.pl.

Klikalnos¢ to nie wszystko

Co do skutecznosci reklam onstream to jesli
reklama jest klikana, dysponujemy tymi samymi
wskaznikami co w przypadku zwyklej reklamy

Analizujac zapytania klientéw odnotowaliSmy znaczny
wzrost zainteresowania streamingiem wideo na urzadzenia
mobilne. W zwigzku z szybkim wzrostem mozliwosci
telefonow komoérkowych i latwoscia wdrazania ustug
streamingu na urzadzenia mobilne, spodziewamy sie
duzego zainteresowania ze strony rynku.

Przyklady wdrozenia takich rozwigzan coraz szybciej
przekonuja, ze w procesie komunikowania marki, wideo
odgrywa ogromna role, pozostawiajgc klientowi nie tylko

cenne dla niego informacije, ale oferujac mu otwarta na
pytania przestrzen komunikacyjna.

odstonowej, jak chociazby CTR lub CPC i pdzniej
akcji wykonywanych przez uzytkownika na stronie
klienta po obejrzeniu. Ta mierzalnos¢ odréznia
reklame wideo w sieci od tradycyjnego spotu
wideo.

- Nie mniej jednak nie mozna sugerowac sie tylko
1 wylacznie klikalnoscia, bo zawartos¢
informacyjna reklamy moze by¢ wystarczajgca do
przekazania komunikatu - méwi Lukasz Bakowski.

Inng kwestig jest zatem efektywnos¢ kosztowa

formatéw onstream w zestawieniu z tradycyjnymi
Spotami.
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- Moim zdaniem najlepiej byloby przeprowadzi¢
badania zapamietywalnosci reklamy. Zwykle
wskazniki kampanii nie odpowiedzg nam na
pytanie ktéra z reklam bedzie bardziej efektywna
kosztowo - uwaza Lukasz Bakowski.

- Mimo, ze narzedzia analityczne sg juz naprawde
doskonale, to nadal jest to powielanie utartych
schematoéw marketingowych wypracowanych dla
telewizji - dodaje Wojciech Daletka.

Nie tylko reklama

Transmisje online, z punktu widzenia marketingu
to nie tylko kanal do prowadzenia kampanii
reklamowych. Moga takze grac istotna role

w promociji firmy i marki.

- Potencjal wykorzystania wideo w aspekcie
reklamy widze w streamingu na zywo jako

doskonalej mozliwosci komunikacyjnej z klientem.

Doskonalej o tyle, bo najblizszej nam naturalnej
formie komunikacji typu face to face - podkresla
Wojciech Daletka. Jego zdaniem transmisje na
zywo Swietnie sprawdzajg Sie przy organizacji
konferencji, a takze wszelkich wydarzen
promocyjnych. - A nawet, tutaj pozwole sobie
zazartowac, jak przewidywal to jakis czas temu
kabaret Ani Mru Mru - z otwarcia hipermarketu
- dodaje.

Wideo online doskonale sprawdza sie w e-handlu.
To trend, ktéry mocno uwidocznil sie w ubieglym
roku na najbardziej rozwinietych rynkach.

- Prezentacja produktow w formie wideo prawie
zawsze bezposrednio przyczynia sie do wzrostu
sprzedazy. W wielu sklepach to najbardziej
znaczace wzrosty jakie widzialem w ostatnich
latach. To zresztg calkiem intuicyjne, ze mozliwos¢
obejrzenia produktu w akcji doskonale zacheca
do zlozenia zamowienia i czyni produkt bardziej
realnym - przekonuje Tomasz Karwatka, prezes
zarzadu Divante, producenta systemu
VideoCMS.pl.

Trend zwigzany takze z eCommerce to Video SEQ.
Google doskonale indeksuje strony z osadzonymi
multimediami. W wynikach Google prezentowane
Sg one wraz z miniaturkami graficznymi filméw, co
przyciaga wzrok uzytkownika.

- Dzieki wideo mozemy zatem zardbwno
przyciagac klientoéw jak i skuteczniej przekonywac
do zakupu - ttumaczy Tomasz Karwatka.
Pozytywnym zjawiskiem jest tez coraz szersze
wykorzystywanie wideo w sieci przez branze
odgrywajace specjalne role w spoleczenstwie
takie jak edukacja czy medycyna.
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Nie do konca wiadomo, do kogo dotrze. Pewne
jest jednak, ze dobrze zrobiony viral jest
narzedziem, ktore w inteligentny sposob
przemyca informacje o marce.

Przede wszystkim jednak viral musi by¢
przemyslany. Nieumiejetnie zrobiony film nie
rozprzestrzeni sie w sieci tak, jak powinien. Poza tym
nie warto wypuszczac¢ w Swiat virala, ktory nie jest
spojny z calg strategia marki.

- To, co jednak decyduje o zasiegu filmu viralowego
1jego rezonansie, to przede wszystkim oryginalny
pomyst, dostosowany do grupy celowej. Viral nie
moze przypominac reklamy. Zamiast emanowac
brandem, powinien delikatnie przemycac¢ marke

- wyjaénia Marcin Wysocki, account manager, ACR.

Inaczej konsumenci nie potraktujag filmu jako
ciekawy, z dystansem do marki. Potraktujg go raczej
jako kolejng forme nachalnej reklamy.

- Viral to nie jest narzedzie, ktdrym strzela sie jak
snajper, ale raczej jego przeciwienstwo. Wszak nie
wiadomo do kogo w koncu ten viral dotrze.

A przynajmniej po czesci tak jest, poniewaz z drugiej
strony virale na ustugach marek same sie raczej nie
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rozpowszechniajg na masowa skale. Trzeba im
pomagac. A wtedy wiadomo do jakiej grupy inicjuje
sie przekaz - mowi Robert Sosnowsi, dyrektor
zarzadzajacy agencji Biuro Podrézy Reklamy.

Eksperci przestrzegaja réwniez przed mysleniem, ze

film viralowy da sie zrobi¢ "na kolanie" w pie¢ minut.

Czesto najlepsze pomysty przychodzg wprawdzie
spontanicznie, jednak krecenie filmu od niechcenia,
badz dlatego, ze konkurencja zrobila podobny, mija
sie z celem. Nie osiggniemy wtedy zamierzonego
efektu, a tym samym wydane pieniadze na
produkcije, jakkolwiek ograniczone by one nie byty,
pojda na marne.

- Najlepsze virale se efektem ciezkiej, czesto
wielomiesiecznej pracy zespolu profesjonalistow

- mowi Olgierd Cygan, CEO agencji Digital One.

- Takze w promociji filmu nie ma przypadku. Viral
musi by¢ odpowiednio "zasiany", tak aby pierwsi
ogladajacy przestali go dalej do swoich znajomych,
czyli wywolali efekt kuli Sniegowe;.

- Dos¢ czesto viral jest mylony z filmem
reklamowym, a firmy dystrybuujg w internecie
"viral", ktory jest pelen wzmianek o marce czy tez
nienaturalnych pozytywnych recenzji w stylu
"kupitem, jest najlepszy, najtanszy, w ogole naj.."
- mowi Piotr Krauschar, managing partner

w agenciji videoADDICTED.

Gotowka na stol

Koszty stworzenia virala sg bardzo rézne. Pod
uwage trzeba wzig¢ nie tylko sama produkcije
filmikuy, ale tez kwestie wstepnego wypromowania
go w odpowiednich serwisach.

- Moze to by¢ zarbwno typowa, bezkosztowa bo
zrealizowana we wilasnym zakresie, telefonem
komorkowym, produkcja, jak i1 profesjonalna
realizacja wigcznie ze skorzystaniem z ustug studia
postprodukcyjnego - ttumaczy Marcin Wysocki.
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- Stworzenie filmu wirusowego kosztuje dokladnie
tyle, ile kosztuje samochdd, a wiec bardzo rdznie

w zaleznosci od modelu, marki i rocznika. Czyli,

w odniesieniu do virali, w zaleznosci od koncepcii,
rozmachu produkciji, zakresu dziatan promocyjnych
- mowi Olgierd Cygan.

Klient musi jednak przygotowac¢ od kilku do
kilkunastu tysiecy zlotych, jesli chce otrzymac
profesjonalny film, a nie "telefonowg" produkcije.

- Czasami korzysta sie materiatu wykorzystanego
do produkcji materialéw offline, czasami proste
pomysly, ktore kosztujg niewiele sprawdzajg sie
znakomicie - dodaje Robert Sosnowski.

Przytulanie z kotem, $piewajgce
dresy i krolewski Slub

Jak TVN promowal emisje filmu Transformers?
Przygotowat krotki filmik, w ktérym kilku blokersow
tuninguje stare Seicento. Nagle samochod podrywa
sie z kOl 1 zmienia sie w ogromnego robota.
Dzialania toczyly sie w sieci, filmik notowat
rekordowe odstony na YouTube (po pierwszym dniu
ponad 100 tysiecy), powstala strona na Facebooku,
znaleziska trafity na Wykop i JoeMonstera. W czasie
akcji organizowana byla robwniez gra miejska,
polegajaca na odnalezieniu "Sejczento" 1 wrzuceniu
jego zdje¢ na Facebooka i Blipa. Kampania ta
zostala nagrodzona w konkursie Mixx Awards

w 2010 roku.
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Robert Sosnowski
dyrektor zarzadzajacy
Biuro Podrézy Reklamy

Marcin Wysocki

account manager
ACR

Virale najlepiej sprawdzaja sie gdy sa skierowane do
grupy 12-35 lat. Nalezy zwréci¢ uwage, Ze kampania
wirusowa ma sens tylko wtedy jesli agencja jest w stanie
zapewni¢ viralowi ogladalnosc¢. Czyli podejmujac decyzje
o tym, ile sam film wirusowy bedzie kosztowal, nalezy
odnosic¢ to do tego, ile 0s6b go zobaczy. Jesli celuje sie

w duzy zasieg (to kosztuje), warto przeznaczy¢ nieco
wiekszy budzet na sam film. W innym wypadku nalezy
minimalizowaé koszty obiektu — czyli wirusowego filmu.

Film wirusowy jest specyficznym tworem reklamowym,
mechanizmem - samograjem, zyjacym wlasnym zyciem.
Jego koncepcja powinna uwzglednic¢ propozycje, aby to
internauci przesylali i polecali go sobie, bez wiekszego
udzialu marketera. Zadaniem tego ostatniego jest tylko
umieszczenie filmu w kanalach wideo, wzgledne
zapewnienie mu tak zwanej masy krytycznej na start oraz
przyzwolenie na viral spoof’y, czyli przerabianie

pierwotnego video przez uzytkownikow.
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Jednak od tamtego momentu ciekawych
viralowych produkciji przybylo. W tym miedzy
Innymi Serce 1 Rozum (maskotki Telekomunikaciji
Polskiej) parodiujgce Kaszpirowskiego. Byt to
rébwniez prztyczek w nos konkurencji, ktora
wykorzystywala wizerunek rosyjskiego
uzdrowiciela w swojej kampanii. Spot, w ktérym
Serce $mieje sie do rozpuku z przebieranek
Rozumu, do telewizji nie trafil, jednak w sieci zrobit
troche szumu. Viral zostal nagrodzony w Polskim
Konkursie Reklamy 2011.

Z kolei przy okazji slubu ksiecia Williama z Kate
Middleton, brytyjski T-Mobile postanowil nieco
rozluzni¢ wizerunek krolewskiej rodziny. W dos¢
nietypowy sposob firma telekomunikacyjna ztozyla
zyczenia miodej parze - mianowicie krecac filmik
ich Slubu, na ktérym to krolowa wraz z dziec¢mi
tanecznym krokiem wchodzi do katedry na
ceremonie. Filmik, w dniu ceremonii, miat ponad
14 milionow wyswietlen na YouTube, nie liczac
oczywiscie licznych kopii nagrania.

Ciekawy viral stworzyta rbwniez Puma.

- Puma to przykiad filmu wirusowego gdzie klient
okazjonalnie wykorzystal Walentynki do
zwiekszenia popularnosci marki i budowania
pozytywnego wizerunku. Wystarczy zebra¢ grupe
kibicOw nakrecic¢ ich 1 gotowe - moéwi Marcin
Wysocki. - Pomysl na walentynki dla pan od
pandw rewelacyjny. Na YouTubie film ten
wygenerowal w przeciggu tygodnia od ukazania
sie video ponad 2 miliony wySwietlen.

Warto jednak mie¢ w pamieci, ze virale to nie tylko
czes¢ akcji promocyjnych. Zdarza sie, ze najlepsze
filmy to te nakrecone przypadkiem, w ktérych autor
uchwycit akurat "ten" moment. Tak jest

w przypadku bijgcego rekordy popularnosci
nagrania z przytulajgcymi sie kotami. Rozczulajacy
filmik obejrzato na YouTube 25 milionéw
internautdw, a w sieci krazy kilkaset kopii video.

Zmierzy¢ skutecznos¢

Wirusowe video najlepiej umiesci¢ na YouTube. To
najpopularniejszy serwis video w sieci, a przy tym
dostarcza sporo informacji na temat widzow
naszego kanatu.

- Serwis dostarcza funkcje statystyk, ktéra pozwala
zliczy¢ llos¢ obejrzen, okresli¢ ogladajacych: po
plci 1 wieku, zidentyfikowac¢ zrodia zainteresowan
userow oraz inne. To podstawowe twarde dane,
ktore powinny by¢ jednoznacznym kryterium

w ocenie wirusowych ofert - mowi Robert
Sosnowski.

- Podstawowy miernik to oczywiscie ilos¢
obejrzen, cho¢ nie kazdy serwis udostepnia takie
dane. Powinnismy zwraca¢ uwage na przyklad na
liczbe kopii poza oficjalnym obiegiem, liczbe
interakcji wokdt materialu w takich serwisach jak
Facebook, Blip czy Twitter - méwi Piotr Krauschar.
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interakcji wokol materiatu w takich serwisach jak
Facebook, Blip czy Twitter - mowi Piotr Krauschar.

Rozwal sobie Sciane

Desperados, marka piwa, urzadzita na YouTube
impreze. Zaprosila na nig internautéw, data butelke
piwa do rekii pozwolila sie bawi¢. Ale prawdziwa
gratka rozpoczynala sie w momencie, gdy
uzytkownik rozwalit $ciane. Interaktywna,
oczywiscie. Internauta zatem nie tylko obejrzal
reklamowe wideo, ale takze wzigl w nim udziat.

Podobnag, szalenie ciekawg kampanie
zorganizowat Tipp-Ex, tworzac serie filmikdw

"A hunter shoots a bear", w ktérych internauta sam
tworzy historie zabawnego mysliwego i sposobow,
w jaki zabija niedzwiadka. Wystarczylo klikna¢

w odpowiednie pole na wideo, nastepnie wpisac
dowolny czasownik, a na monitorze natychmiast
pojawiala sie gotowa historia.

W Polsce podobna realizacja moze pochwali¢ sie
PZU - Uwazaj na atrapy. Interaktywne wideo
polegalo na odnalezieniu przez uzytkownika atrap
samochod6ow na ruchliwej drodze. Jesli nie zrobit
tego w odpowiednim czasie, strona na YouTube
rozsypywala sie na kawaiki.

- Koszty stworzenia takiego kanatu sg

zroznicowane. Wahajg sie od 160 tysiecy zlotych
netto za kanat z custom gadgetem. Natomiast
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sama produkcja materialu video moze mie¢
dowolng rozpietos¢ cenowa, przy czym nie jest
prawdziwy mit o tym, ze produkcja wideo do
internetu nic nie kosztuje, realnie trzeba liczy¢ sie
z kosztem rzedu 70 tysiecy zlotych netto w gore
- ftumaczy Karolina Witecka, account manager
agencji K2.Czas stworzenia takiego
interaktywnego kanatu to minimum 6-7 tygodni.

- Warto pamieta¢, ze co poniedzialek zbiera sie
zespol techniczny YouTube w Londynie i opiniuje
przygotowywane custom gadgety, czyli koncepcje
1 mechanike dzialania kanatu, jaki chcemy - dodaje

Piotr Krauschar
managing partner
videoADDICTED

il I::ll:-n . } I
Olgierd Cyga
CEO
Digital One

Witecka. - Tylko od ich decyzji zalezy, czy mamy
szanse stworzenia kanalu komercyjnego

w serwisie. To, czy warto wykorzysta¢ YouTube
jako kanal komunikaciji zalezy od samej koncepcii,
ale na pewno warto wykorzystac¢ ten kanat przy
kampaniach kierowanych do mtodych, aktywnych
0s0Db, korzystajacych na co dzien, w sposdb
naturalny z Internetu, pod warunkiem ze
koncepcja uwzglednia interakcije z uzytkownikiem.
YouTube juz dawno przestat by¢ kanalem tylko do
ogladania filméw. Zaczat pemic role kanatlu
zachecajgcego uzytkownika do interakcji, do
zabawy, od ktérego odbiorcy wrecz oczekujg tego.

Warto podkresli¢, ze viral sam sie nie wypromuje. Nie wystarczy nagra¢
materiatu i wrzuci¢ na YouTube’a, aby trafi¢ na listy najpopularniejszych

klipow. Virala nalezy ,kopnac¢” poprzez odpowiednig dystrybucie.

Przy dystrybuciji virala warto pomysle¢ o konkretnym media planie, ktory
uwzglednialbym media spolecznosciowe, w tym takie serwisy jak
YouTube czy Facebook. Warto pomyslec¢ tez o wspolpracy z liderami
opinii, na przyklad z blogerami.

Nalezy mierzy¢ efekty iloSciowe, w mniej lub bardziej wysublimowany
sposob, oraz jakoSciowe - czyli co mysSlg ogladajacy i jak sie to ma do
naszej marki. Pamietajmy, ze zupelnie innymi prawami rzadzg sie virale

brandowe, od tzw. Smiesznych filmikéw.
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MOBILNE WIDEO DOPIERO fe
RACZKUJE

-



Raczkuje, bowiem uzytkownicy wcigz uwazajg, ze reklama

w smartfonach jest irytujgca. Jednoczesnie coraz chetnie;
Scigagamy na telefony aplikacje umozliwiajace oglgdanie filmow,
a mobilna telewizja powoli staje sie faktem.

Brytyjski oddzial Deloitte przeprowadzit badania, theeye.net w 2010 roku rynek reklam mobilnych Ciekawg akcje w telefonach komorkowych
ktore pokazaty, ze 88 procent uzytkownikow dobit juz do 90 milionéw dolardw, czyli urdst przeprowadzila telewizja HBO promujac trzeci
smartfondw ignoruje reklamy. 36 procent kasuje je o$miokrotnie. sezon serialu True Blood. Celem kampanii bylo
badz pomija, jedynie co dziesiaty wlasciciel telefony wzbudzenie poczucia tajemniczosci, intrygi,
zapoznaje sie z komunikatem. Dlaczego tak jest? Smartfon z prawdziwa kl’Wla niepokoju. To jedna z pierwszych kampanii
Przede wszystkim cze$¢ z badanych uwaza, ze wykorzystujacych mobilne wideo. Na ekranach
reklama w urzadzeniu mobilnym jest zbyt duzg Reklama mobile staje sie coraz popularniejsza, telefonow w aplikacjach pisma Variety oraz
ingerencjg w ich prywatnosc. jednak glownie za sprawg banneréw reklamowych, serwisu Flixter wySwietlaly sie nieco mroczne
wys$wietlanych na przyklad podczas gier. Wideo spoty. I chyba mozna odtrgbi¢ tu maly sukces:

To sie jednak powoli zmienia, bowiem calkiem
niezle wyniki notujg reklamy oferujace znizki i
promocije, a takze kreacje oferujgce darmowe

pobranie aplikacii czy gier. Dynamicznie bedzie rost w najblizszym czasie takze

rynek aplikacji na smartfony i tam marki powinny juz

zaczaC mocniej inwestowaé. Nie ma powodéw, aby

Sam rynek mobilnych reklam wideo na kolana
jeszcze nie powala. Wart byt bowiem (globalnie!)
zaledwie 12 milionoéw dolardw, podczas gdy caty
segment reklamy w telefonach osiggnat wartos¢ 220
miliondw. Dane te dotycza 2009 roku. To malo,

aplikacja brandowana niosaca warto$¢ dla uzytkownika,
byla odrzucana przez konsumentéw. Wrecz odwrotnie.
Chetnie po nig siegna, o ile pozwoli im to zaoszczedzi¢
kilka ztotych, czy da okreslone inne korzysci.
Zdecydowanie tez coraz wieksza popularnoscia ciesza
jednak rosnacy rynek smartfonéw, rowniez w sie, i beda cieszy¢, social media w wydaniu mobilnym i
Polsce, pozwala wierzy¢, ze trend zagosci wkrotce w tam przede wszystkim nalezy wedlug mnie upatrywac

marketingowych budzetach. Wedlug serwisu Olgierd Cygan silnych wzrostow.
CEO
Digital One
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jeden odcinek trzeciego sezonu serialu obejrzato
Srednio ponad 5,1 miliona widzow. To
38-procentowy wzrost w poréwnaniu do drugiego
sezonu.

[ by¢ moze warto iS¢ tym tropem. O ile bannery
reklamowe na matym ekranie moga by¢
denerwujgce, o tyle ciekawe, dynamiczne wideo
ma szanse przyku¢ wzrok odbiorcy. Warto
przytoczy¢ tu inne badania, przeprowadzone przez
amerykanska firme Rythym NewMedia. Z jej analiz
wynika, ze wideo ogladane w telefonie 19-krotnie
zwieksza wspomagana swiadomos¢ marki i
czterokrotnie bez wspomagania, w poréwnaniu do
tradycyjnej reklamy wideo online. Ponadto 88
procent uzytkownikoéw smartfondw reklamy wideo
w swoim urzgdzeniu oglada. Dla porbwnania, na
komputerze wskaznik ten spada do 54 procent.

Przyciggna¢ uwage

Jak podaje serwis Mediapost.com, jednym z
kluczowych problemow reklamy wideo online jest
fakt, ze uzytkownik pracuje wielozadaniowo — ma
otwartych kilka kart w przegladarce naraz,
dokumenty, komunikator, poczte e-mail. Gdy widzi
reklame w serwisie, w ktbrym chce obejrze¢ film,
bez problemu moze na chwile przelaczy¢ sie na
inng czynnos¢. Dlatego tez reklama wideo online
musi by¢ wyjatkowo oryginalna, jesli nie da jej sie
przyspieszyc¢. Inaczej jest w przypadku smartfonow.
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Piotr Krauschar
managing partner
videoADDICTED

Tu uzytkownik skupia swojg uwage na jednej
Czynnosci — grze, pobieraniu aplikacji czy
przegladaniu informaciji. Trudniej przelaczy¢ sie
na inne zadanie, dlatego tez czesciej zwracamy
uwage na reklamy, latwiej je zapamietujemy.
Rowniez dlatego, ze poki co nie atakujg nas w
telefonie z kazdej mozliwej strony.

Ponadto wideo w telefonie, jesli sie pojawi, z
reguly zajmuje caly ekran, a odbiorca sie nie
rozprasza. W sieci, z ktérej korzysta przez zwykly
komputer, zwykle ma do czynienia z kilkoma
formatami reklam jednoczesnie. A co za tym idzie
- jego uwaga jest rozproszona.

Samo wideo w telefonie, bedace czy tez nie
bedace reklama, jest dla konsumenta wcigz
atrakcyjng forma przekazu. Miedzy innymi

Nastepny rok bedzie momentem, w ktérym reklamy
mobilne zostang wzbogacone o wszelkiego rodzaju
interakcje w treSci. W tym momencie temu procesowi sg
poddawane materialy wideo publikowane w internecie

- méwi Piotr Krauschar, managing partner w agenciji

videoADDICTED.

dlatego, ze sam decyduje o tym, kiedy je
uruchomi. Co wiecej, reklama wySwietlana w
wybranej aplikacji pozwala skuteczniej dotrze¢ do
okreslonej grupy docelowej. Nie trafiamy do mas, a
jedynie do 0so6b, ktére zainteresowaly sie wybrang
aplikacija.

- Ruch w sieci mobilnej ma wzrosna¢ o okolo 26

razy w ciggu najblizszych pieciu lat — zauwazyla
analityk Silicon Valley VC, Maria Meeker.
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iPhone wcigz gorg

Jak wynika z danych Video Monetization Report
firmy FreeWheel, wiekszos¢ uzytkownikow, ktérzy
ogladaja mobilne wideo onling, korzysta z urzadzen
Apple - iPadow, iPhonow i iPodéw. W sumie Apple
zajmuje cztery pigte tortu w tym segmencie i nie
pozostawia szans konkurencji. Android notuje jedng
czwartg rynku mobilnych wideo online.

Pozostali widzowie, czyli jeden procent rynku,
korzysta z urzadzen innych producentoéw. Wydawcy
1 producenci stawiajg Apple na piedestale i tworzg
reklamy glownie pod i0S, ktéry jest priorytetem.
Szybko wzrasta rowniez sprzedaz iPada. Liczba
sprzedanych tabletow waha sie w okolicach 20
milionéw sztuk, co jednak nie przeszkodzilo mu juz
teraz zdoby¢ 20 procent rynku mobilnej reklamy
wideo.

Apple - wedlug analitykdw FreeWheel - oferuje
rébwniez najliczniejszy koszyk aplikaciji
telewizyjnych. Od HBO, przez BBC czy CNN, az po
lokalne stacje, ktére udostepniajg swoj content
mobilnie. Z kolei najwiekszy wzrost odtworzen
filmoéw wideo aplikacje zanotowaly po trzesieniu
ziemi i tsunami w Japonii.

Raport interaktywnie.com - wideo w internecie

Ogladalno$é mobilnych wideo przy podziale na platformy (w procentach)

Zrédlo: Video Monetization Report, FreeWheel
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Interaktywnie.com to specjalistyczny magazyn dla wszystkich
pracujacych w branzy internetowej oraz tych, ktérzy sie nig
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0sOb, ktére wymieniaja sie tu doswiadczeniami, doradzaja
sobie, piszg blogi, rozmawiaja o najnowszych rozwigzaniach.

Interaktywnie.com istnieje od 2006 roku, na poczatku byl branzowym blogiem. W ciggu trzech
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